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Javni razpis »Za sofinanciranje aktivnosti promocije turistične ponudbe vodilnih turističnih destinacij Slovenije v letu 2020«

Spodaj podpisani zakoniti zastopnik,
	NAZIV PRIJAVITELJA  
	

	NAZIV VODILNE DESTINACIJE
	

	KOMUNIKACIJSKI NAČRT PO MESECIH ZA LETO 2020: 
	Navedite za vsak mesec: 
1. glavno mesečno komunikacijsko temo kot del vašega Komunikacijskega letnega načrta,
1. promocijske aktivnosti, ki so del vloge na ta javni razpis,
1. vključitev nosilnih produktov vodilne destinacije,
1. vključitev ciljnih skupin, ki jih nagovarjate,
1. komunikacijski kanali preko katerih boste diseminirali vsebino,
1. načrtovani delež sofinanciranja (od 100% vrednosti projekta)

	Januar 
	1. Glavna komunikacijska tema meseca: …
2. Promocijske aktivnosti: …
3. Nosilni produkti: …
4. Ciljne skupine: …
5. Komunikacijski kanali: …
6. Načrtovani delež sofinanciranja v %: v kolikor ga uveljavljate 

	Februar 
	kot zgoraj

	Marec 
	kot zgoraj

	April 
	kot zgoraj

	Maj
	kot zgoraj

	Junij
	kot zgoraj

	Julij
	kot zgoraj

	Avgust
	kot zgoraj

	September
	kot zgoraj

	Oktober
	kot zgoraj

	November
	kot zgoraj

	December
	kot zgoraj (točka 6. ni pogoj)

	Kazalniki uspeha po posameznih komunikacijskih kanalih (KPI-ji):
	Navedite izhodiščno stanje in načrtovane kazalnike uspeha (KPI-je), po posameznih  komunikacijskih kanalih in ločeno za lastne, plačljive in zaslužne (pridobljene) medije, v kolikor boste slednje tudi nagovarjali.

	Način spremljanja uspešnosti projekta: 
	Navedite način spremljanja in merjenja rezultatov, navedite orodja, ki jih boste pri tem uporabili (v kolikor obstajajo).



Izjavljamo, da smo seznanjeni, da so podatki za izvedbo aktivnosti navedeni v Obrazcu št. 3.1: Celovit načrt promocije skladni z Obrazcem št. 3: Podatki o projektu in kot taki osnova za uveljavljanje upravičenih stroškov v Zahtevku za izplačilo in v celoti izpolnjeni pogoji in zahteve kot je navedeno v pogojih tega javnega razpisa in v tej izjavi. 


	Kraj, datum:
	Žig:
	Ime in priimek zakonitega zastopnika:

	
	
	

	
	
	Podpis:
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