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VPRASANJA IN ODGOVORI NA JAVNI RAZPIS

»Za sofinanciranje aktivnosti promocije turisticne ponudbe vodilnih turisti¢nih
destinacij Slovenije v letu 2020««

St. 6 (22.4.2020- 2)

1. VpraSanje:

V situaciji zaradi COVID-19 smo v naSi destinaciji razmiSljali tudi, kako pravilno
prerazporediti in definirati promocijo. V tem €asu bi nam prisSlo prav orodje s katerim
lahko z uporabo merjenja pravih podatkov vidimo kaksno je stanje naSe destinacije in na
podlagi tega lahko pripravimo boljSo strategijo za trajnostni razvoj destinacije in
poslediéno bolj ucinkovito promocijo, kar se nam zdi kljuénega pomena v trenutni
situaciji.

Torej zanima nas ali je nakup in implementacija orodja, ki ni neposredno povezana z
izvajanjem promocije obenem paje v situaciji zaradi COVID-19 eno izmed kljuénih orodij,
da lahko ¢im bolje prou¢imo naso destinacijo in jo na podlagi tega tudi pravilno in
uéinkovito promoviramo, upraviéen strosek in ali je v skladu z namenom, cilji in
predmetom razpisa?

ODGOVOR:

Prijavljene aktivnosti v vlogi morajo biti skladne z namenom in cilji javnega razpisa.

2. VpraSanje:

Zanima nas, pod katero toc¢ko lahko Stejemo stroSke naSih PR agencij v tujini (Italija in
Nemdéija), saj za nas opravljajo aktivnosti, ki so navedene pod toéko 6. STUDIJSKA
POTOVANJA novinarjev in pod tocko 2. PROMOCIJA - TISKANI MEDIJI. Pri tiskanih
medijih ne gre za klasi¢ne plaéljive objave, saj nam PR agencije v okviru letne pogodbe
zagotavljajo uredniSke medijske objave v tujih medijih v skladu z vsebinami, ki jih skupaj
z njimi nacrtujemo in pripravimo ter so v skladu z nasSim promocijskim naértom in
komunikacijskim koledarjem. Pri tem ne moremo zagotoviti, da so v objavah navedeni
kljuénik #ifeelsLOVEnia in logotip | feel Slovenia v skladu s CGPjem, saj ne gre za
klasiéen pla¢an oglas.

Ali se te stroske lahko steje pod tocko 2. PROMOCIJA — TISKANI MEDIJI, ali je bolje, jih
Stejemo pod tocko 6. STUDIJSKA POTOVANJA kot navedeno v 1.11.1. Upraviéeni stroski
pod Stevilko 5. stroSki identifikacije in/ali stroSki agencije za privabljanje medijev ali
drugih deleznikov iz podro¢ja turizma, ki aktivno deluje na ciljnem(ih) trgu(ih) medija ali
turisti€ne agencije/organizatorja potovanj?

Dimiceva ulica 13, SIFI000 Ljubljana, Slovenija « T: 01589 85 50 « F: 01589 85 60 « E: info@sloveniainfo « 65889859000 » DS: 93477902 » 5156 ON00 6000 049 687



ODGOVOR:

Delni odgovor je podan v tem Sklopu vpraSanj in odgovorov pod VpraSanjem St. 1. Prijavitelj
mora Vv vlogi opredeliti delez upravi¢enih stroSkov od celotne vrednosti narocila/rauna, ki se
nanaSa na dolo€eno aktivnost in ki je skladna z namenom in cilji javnega razpisa.

3. VpraSanje:

Ali lahko cilje posameznih aktivnostih na posameznem mediju za digitalno promocijo (na
primer oglaSevanje na Googlu — iskalni marketing) navedemo za vse trge skupaj, ¢e
izvajamo navedeno aktivnost na vec trgih v doloéenem obdobju?

ODGOVOR:

Lahko navedete vec trgov skupaj. Izvedeno oglasevanje mora biti ustrezno dokumentirano.
Skladno z dologili poglavija V. POSTOPEK PREVERJANJA ZAHTEVKA ZA 1ZPLACILO IN
NACIN FINANCIRANJA mora upraviéenec ob oddaji Zahtevka za izplagilo predloZiti porogilo s
strani medija oglaSevanja kjer je jasno razviden finanCni vlozek v oglasevanje, obdobje
oglasevanja, koli¢ina oglasov po posameznem trgu, nazivi trgov in namen oglasevanja (npr.
Facebook Business manager izpis ali podobno).

4. VpraSanje:

Ce je npr. vrednost aktivnosti brez ddv 27.000, to znese 72% sofinanciranje v nasem
primeru. Ena izmed aktivnosti je npr. sofinancirana 54%, vse ostale pa 80%. Kako torej
pravilno prikazati aktivnosti, kjer je manjsi del sofinanciranja?

ODGOVOR:

Znesek sofinanciranja ne sme preseci 80% deleza upravi¢enih stroSkov brez DDV. Zneske
navedete v Tabeli 3.4. Finan¢na konstrukcija projekta v Obrazcu $t. 3: Podatki o projektu. V
kolikor Zelite dokazati manjSi delez investicije v posamezen del aktivnost, ki se izvaja ne pokrije
pa v celoti vseh upravienih stroskov, lahko to zapiSete v prvem delu opisnega dela Tabele 3.2
— Celovit nacrt promocije v Obrazcu §t. 3.

5. VpraSanje:

Vezano na javni razpis » ZA SOFINANCIRANJE AKTIVNOSTI PROMOCIJE TURISTICNE
PONUDBE VODILNIH TURISTICNIH DESTINACIJ V SLOVENIJI V LETU 2020 « imamo eno
vpraSanje glede tocke prinasa sodelovanje z nosilci nosilnih produktov, kar GIZ je, pa
nas zanima ali je misljeno sodelovanje na vsebinski ravni ali tudi finanéni?

ODGOVOR:

Glede na vrsto izvedbe aktivnosti je moznih ve€ razli¢nih nacinov sodelovanja: neodplac¢no,
odplagno na nacin finan€ne participacije na strani vodilnih destinacij v obliki delitve stroskov
vsakega partnerja ali pa kot direktno poplacilo opravljenih storitev nosilcu nosilnih produktov.



