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ODGOVORI NA VPRASANJA

JAVNI RAZPIS ZA SOFINANCIRANJE AKTIVNOSTI PROMOCIJE TURISTICNE PONUDBE
VODILNIH TURISTICNIH DESTINACIJ V SLOVENIJI V LETU 2023

§t. 1 (03.05.2023)

1. Vprasanje:

V Uradnem listu RS, §t. 44/2023, ki je izSel 14.4.2023, je objavljen Javni razpis za sofinanciranje
aktivnosti promocije turisticne ponudbe vodilnih turisti¢nih destinacij v Sloveniji v letu 2023. Prebrala
sem strategijo, pa vendar vas moram vprasati, ée Ob¢&ina Skocjan ne more biti prijavitelj, kljub temu da
so Smarjeske Toplice nasi sosedi in smo skupaj v eni regiji.

ODGOVOR:

Seznam vodilnih destinacij glede na Strategijo trajnostne rasti slovenskega turizma 2017-2021 je
naveden v razpisni dokumentaciji v poglavju 11.2.1 Vodilne destinacije.

Upravi¢enec do sredstev financiranja so organizacije, ki na obmocju ene od opredeljenih vodilnih
destinacij, kot podrobneje opredeljeno v tocki Il. 2 razpisne dokumentacije, izvajajo funkcije nosilca
razvoja in promocije turizma, in imajo za izvajanje teh funkcij podporo (lokalnih) destinacijskih
organizacij oz. ob&in na obmodju opredeljene vodilne destinacije.

Na obmocju ene vodilne destinacije bo sofinanciranje lahko odobreno zgolj eni organizaciji. V kolikor bo
na razpis prijavljenih ve€ organizacij iz iste vodilne destinacije, ki bodo vsebovale podporo istih (lokalnih)
destinacijskih organizacij oz. obc&in (ene ali ve€), bodo vse take prijave izloene kot neustrezne in
zavrzene.

Vsaka destinacija, ki samostojno ne tvori vodilne destinacije, ampak je le del vodilne destinacije, se
lahko opredeli le do ene vodilne destinacije. V primeru, da se le-ta opredeli do dveh ali ve€ vodilnih
destinacij, bodo vse naslednje vloge od zadnje potrjene vioge vodilne destinacije, zavrzene.

2. Vprasanje:

LetoSniji cilj razpisa je vpeljava zelenega doZivetja ali nadgradnja obstoje¢ega. Ali digitalizacija u€ne poti
v krajinskem parku z AR vsebinami lahko velja za zeleno dozivetje? U¢na pot bo razli¢ne ciljne skupine
nagovarjala k ohranjanju biodiverzitete v krajinskem parku, obiskovalce seznanjala z naravnimi
znamenitostmi, floro in favno, kako se je treba trajnostno in odgovorno obnasati do okolja ipd. Gre za
spletno aplikacijo, kjer bodo obiskovalci vsebine spoznavali skozi interaktivne kvize, vprasanja, legende
in zgodbe o krajinskem parku.

ODGOVOR:

Za potrebe predmetnega javnega razpisa je »zeleno dozivetje« tisto dozivetje, pri katerem je poudarjen
vidik ohranjanja naravnega in druzbenega okolja, kot na primer izvedba doZivetja brez plastike za
enkratno uporabo, doZivetje s poudarjenimi trajnostnimi elementi (okoljski, druzbeni ali socialni
elementi), vklju€evanje lokalnih obrtnikov, pridelovalcev in predelovalcev hrane, dozivetja, ki odsevajo
lokalni znacaj ter podobno.


https://www.uradni-list.si/glasilo-uradni-list-rs/vsebina/2023004400005/javni-razpis-za-sofinanciranje-aktivnosti-promocije-turisticne-ponudbe-vodilnih-turisticnih-destinacij-v-sloveniji-v-letu-2023-ob-199723
https://www.uradni-list.si/glasilo-uradni-list-rs/vsebina/2023004400005/javni-razpis-za-sofinanciranje-aktivnosti-promocije-turisticne-ponudbe-vodilnih-turisticnih-destinacij-v-sloveniji-v-letu-2023-ob-199723
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3. Vprasanje:

K dokumentaciji je treba priloziti parafirano pogodbo. Ali se izpolnijo polja, oznaéena s sivo (ime, naslov
in DS prijavitelja) ter prazna polja v pogodbi (rok prijave na razpis ipd.) ali to izpolni STO in po$liemo
samo parafirano in podpisano pogodbo s praznimi polji in ko/¢e je pogodba podpisana, dopolnimo ro¢no
preostali del?

ODGOVOR:

Za potrebe prijave na javni razpis ni potrebno izpolnjevati pogodbe, vzorec pogodbe je potrebno
parafirati na vsaki strani in podpisati.

4. Vprasanje:

Ali prav razumem, da je viSina dodeljenih sredstev za letos za Portoroz in Piran po tabeli nocitev 58.250
€?

ODGOVOR:

Da, v Prilogi 3 Vrednosti sofinanciranja vodilnih destinacij so navedeni zneski sofinanciranja vodilnih
destinacij.

5. Vprasanje:

V dokumentaciji se navaja, da je treba implementirati novo zeleno dozivetje. Ali digitalizacija u¢ne poti
velja kot zeleno dozivetje?

ODGOVOR:

Enak kot pri vprasanju Stevilka 2.

6. Vprasanje:

Kaj se zgodi, &e dolodena aktivnost, ki je prijavljena v sklopu projekta na razpis, ni izvedena? Ce cilj
razpisa (zeleno doZivetje) ni izpolnjen, se pogodbena vrednost zniza za 10 %. Kaj pa druge aktivnosti?

ODGOVOR:

STO po tem javnem razpisu ne zavezuje upravi¢encev konkretno, katere projektne aktivnosti znotraj
predmeta javnega razpisa morajo izvajati, kdaj in v kakSnem obsegu. Upravi€enci sami prilagajajo
aktivnosti glede na svoje programe dela in naértovano izvedbo projektov, na nacin, da izpolnijo cilj
javnega razpisa.

7. Vprasanje:

Ali so Bogensperk, Mirna in Strmol gradovi vklju€eni v vodilne destinacije / zanima me glede ustvarjanja
digitalnih dvoj¢kov?

ODGOVOR:

S prejsSnjo turistitno strategijo, Strategijo trajnostne rasti slovenskega turizma 2017-2021, je bila
vpeljana kategorija vodilnih destinacij — po opredelitvi v strategiji tistih destinacij, ki so vodilne glede na
obseg prenocitev v posamezni makro destinaciji in glede na njihov vpliv na ustvarjanje
podobe/prepoznavnosti makro destinacije in s tem Slovenije. Strategija slovenskega turizma 2022-2028
ohranja vodilne destinacije s tem, da jasneje definira pogoje zanje, uvaja pa perspektivne DMO ter
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regijske turisti¢ne destinacije in regijske DMO. Strategija dolo€¢a, da je status trenutnih vodilnih destinacij
zamrznjen do konca leta 2023.

8. Vprasanje:

Vezano na posebne pogoje kandidiranja in podporo ob¢in vodilne destinacije nas zanima sledece. Al
se za obmogje vodilne destinacije Dolenjska (Smarjeske Toplice, Dolenjske Toplice, Novo mesto)
smatra tudi ostalih 9 ob¢&in na obmocju Dolenjske in se uposteva tudi izdana njihova soglasja? Ali tako
potrebujemo 2/3 vseh 12 obcin ali zgolj treh?

ODGOVOR:

Skladno z dolo&bami poglavja I. 5. 2 Posebni pogoji za kandidiranje mora prijavitelj, v primeru, da vodilna
destinacija obsega ve¢ obgin, imeti izrazeno podporo vsaj 2/3 (lokalnih) destinacijskih organizacij oz.
ob¢&in na obmocdju vodilne destinacije (enako kot v JR VD za leto 2022).

9. Vprasanje:

Zamudila sem Zoom vezan na razpis; Javni razpis za sofinanciranje aktivnosti promocije turistiCne
ponudbe vodilnih turistiénih destinacij v Sloveniji v letu 2023. Zanima me ali obstaja posnetek, ker bi
Zelela par informacij glede razpisa?

ODGOVOR:
Povezava na predstavitev javnega razpisa JR VD 2023 na informativhem dnevu

https://www.slovenia.info/uploads/razpisi/javni_razpis VD 2023/JR VD 2023 Informativni dan 19 0
4 2023 p.pdf

10. VpraSanje:

Na destinaciji bi v sklopu oblikovanja »zelenega dozivetja« za izvedbo le-tega potrebovali tudi IT
opremo.

Zanima nas, ali je nakup opreme (npr. tablice za digitalno izkuSnjo v smislu obogatene resni¢nosti
raziskovanja zgodovine naselja) upravi¢en stroSek javnega razpisa, zajet v kategoriji »Stroski razvoja,
nakupa in implementacije sodobnih naprednih tehnoloskih reSitev ali nadgradnje obstojecih tehnoloskih
reSitev«?

ODGOVOR:

Nakup kakrsnekoli opreme, tudi nakup IT opreme, ni upravien stroSek.

11. VpraSanje:

Razmisljamo o izvedbi delavnice z lokalnim chefom za gostinske ponudnike na temo priprave sladic. Je
to lahko upraviCen stroSek? (ToCka 7: Stroski priprave, organizacije in izvedbe izobrazevanj s podrocja
razvoja in promocije trajnostni in digitalnih vsebin za ponudnike v vodilni destinaciji)

ODGOVOR:

Upravi€eni so stroski priprave, organizacije in izvedbe izobraZevanj s podrocja razvoja in promocije
trajnostnih (na primer pridobivanje okoljskih in trajnostnih certifikatov, gospodarna raba vode in energije,
»zelena dozivetja«, turizem brez plastike za enkratno uporabo, vkljuéevanje lokalnih pridelovalcev hrane
in lokalnih obrtnikov ipd.) in digitalnih vsebin za ponudnike v vodilni destinaciji.


https://www.slovenia.info/uploads/razpisi/javni_razpis_VD_2023/JR_VD_2023_Informativni_dan_19_04_2023_p.pdf
https://www.slovenia.info/uploads/razpisi/javni_razpis_VD_2023/JR_VD_2023_Informativni_dan_19_04_2023_p.pdf
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Upraviceni stro8ki so podrobneje navedeni v razpisni dokumentaciji.

12. Vprasanje:

Prav tako osvezujemo meni Okusi Ptuja in nameravamo izvesti celo kampanjo (foto produkcija, letaki,
namizni meniji...). Je to lahko upravi€en stroSek, ali spada pod neupravi¢ene stroske (stroski razvoja,
oblikovanja in izdelave promocijskih izdelkov)?

ODGOVOR:

Stroski tiskovin niso upravi€eni stroSki.

13. VpraSanje:

V avgustu planiramo dogodek Vecerja na mostu, ki je dogodek za zahtevnejSe goste, izvaja se na
peSmostu nad Dravo s pogledom na veduto Ptuja. Kulinari€ni del z lokalnimi sestavinami pripravi
Gostilna Ribi¢ ob spremljavi lokalnih vin. Zanima nas ali bi snemanje videa na dogodku lahko bilo
upravi€en stroSek, ali spada med neupraviCene stroske (StroSki razvoja, oblikovanja in izvedbe
mnozi¢nih in drugih dogodkov v fizi¢ni obliki...)?

ODGOVOR:

UpraviCeni so stroSki priprave vsebin za komunikacijske kanale in vsebin za medijski zakup, v sklopu
katerih so upravic¢eni tudi stro$ki foto/video produkcije, v primeru, ¢e gre za ta namen in spada pod to
kategorijo upravi¢enih stroskov.

UpraviCeni stroski so podrobneje navedeni v razpisni dokumentaciji.

14. Vprasanje:

Planiramo ponatis Image kataloga Ptuja in zemljevida Pot na Mestni Vrh (ki bi jo pod nadgrajeno zeleno
dozivetje adaptirali). Je to lahko upravi€en stro$ek, ali spada pod neupravi¢ene stroske (stroski razvoja,
oblikovanja in izdelave promocijskih izdelkov)?

ODGOVOR:

Enak kot pri vprasanju Stevilka 12.

15. VprasSanje:

Razvoj zelenega dozivetja: zelimo nadgraditi obstoje¢ produkt Mestnega Vrha (zemljevid) — izris
posodobliene pohodne poti, dodati kolesarsko pot, spremeniti predstavitev ponudnikov ob poti,
razmisljamo tudi o spletnih zemljevidih pohodne in kolesarske poti. Je to lahko upravi¢en stro3ek, ali
spada pod neupravi¢ene stroSke (stroski razvoja, oblikovanja in izdelave promocijskih izdelkov)?

ODGOVOR:

Enak kot pri vprasanju Stevilka 2.

16. Vprasanje:

Prejeli smo obvestilo Ministrstva za digitalno preobrazbo o zakonski obveznosti glede dostopnosti
spletnih objav na spletnih straneh in mobilnih aplikacijah (ZDSMA) za vse uporabnike, zlasti za
uporabnike z razli€nimi oblikami oviranosti (npr. slepe in slabovidne) - nakup programa in
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implementacija. Je to lahko upravien stroSek? (ToCka 3: Stroski razvoja, nakupa in implementacije
sodobnih naprednih tehnoloskih reditev ali nadgradnje obstojecih tehnoloskih resitev)

ODGOVOR:

UpraviCeni so stroSki razvoja, nakupa in implementacije sodobnih naprednih tehnoloSkih resSitev ali
nadgradnje obstojecih tehnoloskih resitev, ki so povezane s predmetom javnega razpisa.

Upraviceni stroski so podrobneje navedeni v razpisni dokumentaciji.

17. VpraSanje:

Ali je strodek organizacije Studijske ture ogleda dobre prakse za lokalne turisticne delavce upravicen
stroSek? Gre za ogled dobre prakse na podro¢ju trajnostnega povezovanja v eni od destinacij,
sodelovanja lokalnih dobaviteljev in priprave kulinari¢nih dozivetij. Se pravi stroSek prevoza, najema
vodnikov, prehrane in ogledov na Studijski turi?

Ce ja, ali je to upravigen strosek

5. Stroski organizacije Studijskih potovanj ali

7. StroSki priprave izobrazevanj s podrocja razvoja trajnostnih...
ODGOVOR:

UpraviCeni so stroSki priprave in organizacije Studijskih potovanj za novinarje, organizatorje potovanj
ali turisti€ne agencije ter stroski priprave, organizacije in izvedbe izobrazevanj s podro¢ja razvoja in
promocije trajnostnih in digitalnih vsebin za ponudnike v vodilni destinaciji.

UpraviCeni stroSki so podrobneje navedeni v razpisni dokumentaciji.

Ce se strosek ne more umestiti v kategorije in opise upravi¢enih stroskov, kot so navedeni v razpisni
dokumentaciji, potem stroSek ni upravicen.

18. VprasSanje:

Obrazec 3, Merilo 3: Za sodelovanje z vodilnimi destinacijami — vpradanje se nanasa na sodelovanje za
razlicne aktivnosti ali samo za vpeljavo skupne tehnoloSke reSitve? Iz vprasanja:... vpeljavi sodobnih
tehnoloSkih reSitev ali nadgradnji Ze obstojeCih v trzenju ali prodaji sodeloval z ostalimi vodilnimi
destinacijami, to je z destinacijskimi organizacijami oziroma obc&inami ... »

Pri dokazilih pa se navaja samo za tehnolodke reSitve? OBVEZNA PRILOGA: Izpis (»print screen«)
tehnolo$ke resitve ali foto-video dokazno gradivo ali dokazilo, iz katerega je jasno razvidno sodelovanje
z ostalimi vodilnimi destinacijami pri izvedbi tehnoloske resitve v letih 2021 ali 2022.

ODGOVOR:

Merilo 3.2. doloca: Prijavitelj, ki zastopa vodilno destinacijo, je v zadnjih dveh letih (v letu 2021 in v letu
2022) pri vpeljavi sodobnih tehnoloskih resitev ali nadgradnji Ze obstojecih v trzenju ali prodaji sodeloval
z ostalimi vodilnimi destinacijami, to je z destinacijskimi organizacijami oziroma ob¢&inami oziroma
organizacijami, ki zastopajo vodilno destinacijo, ostalih vodilnih destinacij, za kar je prilozil ustrezna
dokazila.

Predmetno merilo in dokazila se nanaSajo na sodelovanje z ostalimi vodilnimi destinacijami pri vpeljavi
sodobnih tehnolo3kih reSitev ali nadgradnji Ze obstojecih.
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19. VpraSanje:
Ali moramo oddati SOGLASJE OBCINE v vsakem primeru, mi smo samostojna VD.
ODGOVOR:

Prijavitelj mora imeti izraZzeno podporo (lokalnih) destinacijskih organizacij oz. ob¢in vodilne destinacije:
v primeru, da vodilna destinacija obsega zgolj eno obg&ino, podporo te ob¢&ine (velja izjava v Obrazcu §t.
1).

20. Vprasanje:

Tisk promocijske broSure verjetno spada v kategorijo neupravi€enih stroSkov: »stroski razvoja,
oblikovanja in izdelave promocijskih izdelkov«?

ODGOVOR:

Enak kot pri vpraSanju Stevilka 12; stro$ki tiskovin niso upravi¢eni stroski.

21. Vprasanje:

Zanima nas, ¢e so jumbo plakati upravi¢en stroSek razpisa v kategoriji oglasevanja preko off-line
medijev (Stroski izvedbe medijskega zakupa)? V primeru da so, ali lahko preko njih oglasujemo
prireditve na destinaciji?

ODGOVOR:

Upraviceni so stroski izvedbe medijskega zakupa - medijski zakup oglasnega prostora na mediju, kjer
se vrsi oglasevanje. Mediji, za katere se priznavajo upravieni stroSki za izvedbo medijskega zakupa,
so vsi »online« (spletni portali, platforme, druzbena omrezja, direktni e-mail marketing ipd.) in »offline«
(zunanje oglaSevanije, tiskani mediji, radio in televizija ipd.), slovenski in tuji mediji.

UpraviCeni stroski so podrobneje navedeni v razpisni dokumentaciji.



