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VPRASANJA IN ODGOVORI NA JAVNI RAZPIS

»za sofinanciranje aktivnosti promocije turisticne ponudbe vodilnih turisti¢nih
destinacij v Sloveniji v letu 2021«

St. 1 (24.3.2021)

1. VpraSanje:

Koga konkretno lahko smatramo za nosilce ponudbe primarnih produktov slovenskega
turizma? Predvsem za pocitnice v gorah, outdoor, Sportni turizem in poslovna sre¢anja
ter dogodki. Lahko navedete konkretne primere, prosim.

ODGOVOR:

Nosilci produkta Pocitnice v gorah, outdoor in delno $portni turizem pokriva Aktivha Slovenija
giz, Dimi¢eva ulica 13, 1000 Ljubljana, medtem ko produkt Poslovna sreanja in dogodki:
KONGRESNI URAD, Smartinska cesta 134A, 1000 Ljubljana.

V razpisni dokumentaciji se sklicuiemo na veljavno Strategijo trajnostne rasti slovenskega
turizma 2017-2021, kjer je na voljo ve€ podatkov:
https://www.slovenia.info/uploads/dokumenti/kljuni_dokumenti/strategija turizem koncno 9.10
.2017.pdf.

2. VpraSanje:

Glede na stavek na 23. strani: »da se izvaja aktivnosti sofinancirane preko tega javnega
razpisa zgolj za obmocje njene destinacije.« me zanima, ali skupni projekti v okviru
regijskih organizacij niso mozni?

ODGOVOR:

V kolikor je regijski projekt del vaSega programa dela v letu 2021 na podlagi katerega boste
uresnicevali cilje po tem javnem razpisu in s tem dosegli pogoj za sofinanciranje projekta, je le-
ta upravi€en strodek, vendar zgolj za tiste aktivnosti, ki se bodo odvijale na obmocju vase
destinacije ali v delezu, ki odpadejo na vaSo vodilno destinacijo, pri promociji vaSe vodilne
destinacije.

3. VpraSanje:

Na strani 25 so predstavljeni primarni produkti za celotno Slovenijo. Izberemo tiste, ki so
vodilni za naSo makro regijo ali lahko tudi kakSnega drugega?

ODGOVOR:

Predvidevamo, da se vpraSanje nana3a na Merilo 4: POVEZOVANJE Z NOSILCI PRIMARNIH
PRODUKTOV SLOVENSKEGA TURIZMA, kjer je zapisano, da se mora prijavitelj v kolikor Zeli
uveljavljati deleZ sofinanciranja povezati z nosilcem enega izmed primarnih produktov kot
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opredeljeno v tocki 1.2 Organiziranost slovenskega turizma tega javnega razpisa oz.
konkretneje 11.2.2 Primarni produkti. Pogoj ni vezan na makro destinacijo.

4. VpraSanje:

V razpisu pise, da je priporo¢eno oglasevanje izven sezone. Glede na »koronske« ukrepe
in situacijo, ki se ne izboljSuje, to pac¢ ni smiselno.

ODGOVOR:

Namen in cilji javnega razpisa, ki se nanaSajo na promocijo slovenske turisticne ponudbe, so
opredeljeni v skladu s klju&nimi programskimi cilji STO v letih 2020 in 2021, med drugimi tudi
trajnostna rast s krepitvijo prihodov in prenocitev skozi vse leto, s poudarkom na
desezonalizaciji, kar je obenem tudi cilj aktualne Strategija trajnostnega razvoja slovenskega
turizma 2017-2021. Cilji so bili doloCeni ob pripravi programa dela, ki je bil pisan za celo leto
2021 ter v sklopu doseganija tudi dolgoro€nejsih strateskih ciljev, razmere pa so zaradi epidemije
Covid-19 nepredvidljive. Zato je v poglavju I. 2 namen in cilji javnega razpisa opredeljeno tudi,
da primarni cilj ostaja strateSko usmerjena izvedba aktivnosti promocije, kar pomeni, da
destinacije promocijske aktivnosti prilagajajo tako, da bodo v kar najvecji meri izvedene v
obdobju, ko bodo imele najvecji u€inek na povecanje obiska destinacije na trajnosten nacin.
Poudarjamo, da oglasevanje izven glavne sezone ni merilo za dodelitev sredstev, upraviCeni
stroSki pa se priznavajo za celotno obdobje od 1.1.2021 do 10.12.2021.

5. VpraSanje:

Ali zletoSnjim razpisom lahko promoviramo ponudnike, npr. znamenitosti, nastanitve ...?
ODGOVOR:

V tocki 1. 11. 1 UpraviCeni stroski, v podtoCki 3. StroSki vsebinske in tehni¢ne nadgradnje
digitalnih orodij in drugih komunikacijskih kanalov oz. medijev vodilnih destinacij ter njihovo
upravljanje, so v tretji alineji pod upravi¢enimi stroski navedeni tudi:

- stroSki razvoja in direktne prodaje posameznega turisticnega produkta destinacije ali
vodilne destinacije za namen prodaje storitev vodilne destinacije in ponudnikov
turistiCnih storitev v tej vodilni destinaciji.

Javni razpis »za sofinanciranje aktivnosti promocije turisticne ponudbe vodilnih turistiCnih
destinacij v Sloveniji v letu 2021« se izvaja po shemi »de minimis«, kar pomeni, da se sredstva
sofinanciranja pripisujejo prijavitelju projekta po posamezni vodilni destinaciji ne glede na to
katere konkurenéne aktivnosti prijavitelj izvaja. Skladno z EU pravilom »de minimis«, gre za
vrsto pomodi, ki zaradi svoje viSine (do 200.000 evrov v 3 letih) ne izkrivlja ali ogroza
konkurence. Ta vrsta pomo¢i pa tudi ne predstavlja drzavne pomoci.

6. VpraSanje:

Ali je Obrazec 3, na katerega se vpiSe vse podatke o projektu, se pravi da se v »Opis
projekta« natanéno popise nacrtovano promocijo in medije, preko katerih bo promocija
potekala?
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Ni torej potrebno za vsak nacin promocije (digitalni mediji/tiskani mediji/vplivnezi...)
oddajati svoje vloge? Kot sem razbrala je potrebno po posameznih vrstah promocije
potem samo porocati?

ODGOVOR:

Na Obrazcu St. 3 opiSete svoje naCrtovane aktivnosti v obdobju upravi¢enosti, od 1.1.2021 do
10.12.2021. Te morajo biti zastavljene na nacin, da zasledujete namen in cilje javnega razpisa,
svoje poslovne cilje skladno z namenom za katerega izvajate aktivnosti kot vodilna destinacija
0z. organizacija pooblas€ena za izvajanje aktivnosti spodbujanja razvoja in promaocije turizma
na destinaciji ali vodilni destinaciji ter, da uresnicite zastavljena cilja na podlagi katerih boste
upravi¢eni do celotne vrednosti sofinanciranja, pri Eemer bodo upostevani le upravieni stroski.
Glede na vrsto upravi€enih stroSkov, ki jih uveljavljate v posameznem poro€ilu tudi porocate.

7. VpraSanje:

Ali tocka razpisa Il.1 Lokacija javnega razpisa, kjer piSe »Hkrati mora vodilna destinacija
upoStevati pogoj, da se izvaja aktivnosti sofinancirane preko tega javnega razpisa zgolj
za obmocje njene destinacije.« pomeni, da ne moremo uveljavljati stroSkov promocije za
SirSe sodelovanje v projektu Julijske Alpe, kjer je vkljuéenih ve¢ destinacij?

ODGOVOR:

Odgovor je podan v tem sklopu odgovorov in vpraSanj pod Vprasanjem §t. 2.

8. VpraSanje:

Ali toc¢ka lll. 4 Merilo: Povezovanje z nosilci primarnih produktov slovenskega turizma
opis »namenil 10% vrednosti pripadajoéega zneska za sofinanciranje po tem javhem
razpisu v podporo promocijskim aktivnostim primarnega produkta, ki ga primarno
komunicira«, pomeni, da mora destinacija 10% nameniti direktno za financiranje nosilca
primarnega produkta (€lanarina) ali to lahko pomeni 10% namenjenih promociji produkta,
ki sodi pod dolo¢enega nosilca primarnega produkta (oglasevanje skupnega produkta
oz, produkta, ki sodi pod dolo¢enega nosilca).

ODGOVOR:

Clanarine so neupraviéen strosek. Za sklenitev sodelovanja za povezovanije z nosilci primarnih
produktov slovenskega turizma ni obvezen pogoj, da ste ¢lan le-te.

Za izpolnjevanje Merila St. 4: Povezovanje z nosilci primarnih produktov slovenskega, se
mora prijavitelj posebej zavezati, da bo finanéno ovrednotil projektne aktivnosti, ki
jih bo izvajal z nosilcem primarnega turisti€nega produkta na Obrazcu St. 3: Podatki o
projektu, in namenil 10% vrednosti pripadajoCega zneska za sofinanciranje po tem javnem
razpisu v podporo promocijskim aktivhostim primarnega produkta, ki ga primarno
komunicira. Projekt, ki ga izvajate z nosilcem primarnega produkta se lahko nanaSa na
image produkta ali konkretno na predstavitev produkta v vasi vodilni destinaciji. To je del
pisnega dogovora, ki ga avtonomno oblikujete v sodelovanju z nosilcem primarnega
produkta in je hkrati tudi podlaga za izvedbo ter izplaCilo te aktivnosti.



9. VpraSanje:

Kdo konkretno so nosilci primarnih produktov za podroc¢je mest in kulture ter za
podro¢je kulinarike? Ali lahko ti dve podrogji vkljuéimo v teh 10% tudi v regiji Alpska
Slovenija?

ODGOVOR:

Za podrocje mest in kulture je nosilec ZdruZenje zgodovinskih mest Slovenije Mestni trg 15,
Skofja Loka. Za podrogje gastronomije nosilec na nacionalni ravni za enkrat 3e ni
identificiran.

Na drugo vpraSanje je podan odgovor v tem sklopu odgovorov in vprasanj pod VpraSanjem
st. 3.

10. VpraSanje:

Ali Zgodovinska mesta veljajo za nosilca primarnih produktov?
ODGOVOR:

Na to vpraSanje je podan odgovor v tem sklopu odgovorov in vprasanj pod VpraSanjem §t. 9.

11. VpraSanje:

Ali je v »Opis projekta« potrebno konkretno navesti medije za on-line in off-line
promocijo?

ODGOVOR:

Na to vpraSanje je podan odgovor v tem sklopu odgovorov in vprasanj pod VpraSanjem St. 6.

12. VpraSanje:

Ali je potrebna stroSkovna opredelitev po posameznih zvrsteh promocije?
ODGOVOR:

V kolikor se vpraSanje nanaSa na pripravo Obrazca St. 3, za namen oddaje vloge prijavitelja,
je odgovor NE, ni potrebno.



