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Narocnik Izvajalec

Ime: Slovenska turisti¢na organizacija Ime: Valicon d.o.o.

Naslov: Dimiceva ulica 13, 1000 Ljubljana Naslov: Kopitarjeva 2, 1000 Ljubljana
Kontaktna Barbara Zmrzlikar Kontaktna Matjaz Robinsak

oseba: oseba:

IZJAVA O VAROVANJU OSEBNIH PODATKOV ANKETIRANCEV

Druzba Valicon je v skladu s kodeksoma ESOMAR in AAPOR zavezana k varovanju osebnih podatkov anketirancev. Valicon tako v vseh pogledih preprecuje,
da bi bilo mogocCe prepoznati identiteto anketirancev. Vse spremenljivke oziroma polja, ki bi lahko neposredno kazala na identiteto anketiranca, so iz
podatkovnih baz in porocil odstranjena. Prav tako so odgovori anketirancev fizicno loceni od podatkov anketirancev. Vsak poskus namerne identifikacije
anketiranca ali razkritje identitete anketiranca s strani narocnika ali druzbe Valicon pomeni krsitev zgoraj omenjenih kodeksov.
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REPREZENTATIVEN VZOREC
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ciljne skupine : Slovenije
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O projektu

VALICON je za Slovensko turisti¢no organizacijo izvedel globalno
spletno raziskavo ,Identifikacija trznega potenciala“ ki je
potekala na 15-ih ciljnih trgih v okviru dveh merjen;j:

* Nizozemska . Colka
* Francija
* Danska
* Nemcija
B * Madzarska
* Auvstrija
* Poljska * Spanija
. Italija * Svedska

\_° Rusia ) \_° Svica )
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Vsebina raziskave

Z raziskavo smo na posameznem trgu preverjali:

« Strukturo trga in trzni potencial

« prisotnost 12-ih person (segmenti), ki so bile identificirane v trzni raziskavi »Segmentacija
identifikacija ciljnih skupin slovenskega turizmax« in strukturo ciljne populacije po teh segmentih

identifikacijo klju¢nih segmentov (najved;ji ali z najvecjim ekonomskim potencialom)
Potovalne motive in proces nakupnega odlocanja za potovanja znotraj regije (Evropa)

Percepcijo in konkurencno pozicioniranje destinacije Slovenija

Poznavanje in izkusnjo z obiskom Slovenije, vklju¢no s stopnjo priporocanja
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Vsebinski sklopi glede na nivo analize

VALICON RS

Pridobljeni podatki so za vsak posamezen trg analizirani na nivoju celotne ciljne skupine ter na nivoju razlicnih podvzorcev.

CELOTNA CILINA SKUPINA

Predstavlja znacilnosti tistih, ki potujejo v

tujino z namenom oddiha, pocitnic ali

potovanja vsaj 1-krat letno in tam prespijo

vsaj 2-krat.

Podoba in percepcija Slovenije

Struktura trga (persone)

OBISKOVALCI SLOVENIJE
(Podvzorec 1)

Predstavlja znacilnosti tistih, ki potujejo v
tujino z namenom oddiha, pocitnic ali
potovanja vsaj 1-krat letno in tam prespijo
vsaj 2-krat. Slovenijo poznajo in so jo zZe
obiskali, pri ¢emer so upostevani tudi krajsi
in neturisti¢ni obiski.

PRIKAZ REZULTATOV:

+ Poznavanje, izkusnja in NPS stopnja

TURISTI V SLOVENIJI
(Podvzorec 2)

Predstavlja znacilnosti tistih, ki potujejo v
tujino z namenom oddiha, pocitnic ali
potovanja vsaj 1-krat letno in tam prespijo
vsaj 2-krat. Med njihovimi destinacijami,
kjer so prespali vsaj 2-krat, je tudi
Slovenija.

- Podoba in percepcija Slovenije
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O izvajalcu

VALICON

Valicon je podjetje, ki deluje na podrocju trzenjskega svetovanja, z bogatimi 20 letnimi izkuSnjami na
podrocju trzenjskih raziskav. Regionalno strategijo prilagajamo lokalnemu trgu in verjamemo v dolgotrajna
partnerstva z nasimi strankami.

Nismo zgolj izvajalec trznih raziskav ali anketnega zbiranja podatkov. Nase napredne tehnologije nas locijo
od ostalih, nase storitve pa dodajajo vrednost poslovanju in znamkam nasih naroc¢nikov. Kombiniramo
razlicne pristope, kot so trzenjske raziskave, analitika in avtomatizacija, trzenjsko svetovanje in zbiranje
podatkov, z namenom, da zagotovimo najvisjo stopnjo kakovosti ter uporabnost v naslednjih korakih
trzenjskih procesov in aktivnosti.

Zanasamo se na preverjeno strukturo, v kateri vse nase resitve sledijo ciklu dejavnosti vase znamke,
produkta ali podjetja.
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Predstavitev panela

Raziskava je bila izvedena v sodelovanju z uglednim ponudnikom spletnih panelov Research Now. Podjetje je globalno aktivno
pri zbiranju podatkov v Evropi, Bliznjem vzhodu, Ameriki in Azijsko-PacifiSkem obmocju in so vodilni strokovnjaki v razvoju
programskih resitev za zbiranje podatkov v vec jezikih. So lastniki certifikata ISO 20252 ter prejemniki ve¢ nagrad. Vsi
njihovi spletni paneli so aktivho upravljani, zasciteni in zgrajeni na podlagi desetletnih izkuSenj ter omogocajo izvedbo
projektov na visoki kakovostni ravni. Spletni paneli so lokalno vodeni in nudijo podporo v lokalnem jeziku, upostevane so
razlike med drzavami, ravno tako je prilagojeno tudi nagrajevanje ¢lanov spletnega panela. Za pridobivanje panelistov uporabljajo
razlicne programe (eRewards®, Valued Opinions® in Peanut Labs®), ki omogocajo dostop do najbolj reprezentativnih in
kakovostnih ciljnih skupin v razli¢nih industrijah.

Podjetje je s svojimi paneli zagotovilo vzorec respondentov, ki so anketo v svojem jeziku izpolnjevali znotraj Valiconovega
anketnega sistema, s ¢imer smo vzporedno vzdrzevali nadzor nad strukturo vzorca in kakovostjo podatkov.

2017 TOP 50 RESEARCH NOW
GRIT = INNOVATIVE
COMPANY RANKED #6

{7 GUALIT‘(

VIR: 2016 Annual Survey of Market Research Professionals (MarketResearchCareers.com)
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Metodoloski okvir raziskave 2017

T Spletna raziskava, metoda CAWI (Computer Assisted Web Interviewing), Valicon v sodelovanju s spletnimi
Nacin izvedbe . -
paneli podjetja Research Now.
Avstrija, Francija, Nemcija, Italija, Nizozemska, Poljska, ZdruZeno Kraljestvo, Rusija
Obdobje izvedbe 17. november - 24. november 2017

Prebivalci posamezne drzave, ki vsaj enkrat letno potujejo v tujino z namenom oddiha, poditnic, potovanja in
tam prespijo vsaj 2 nodi.

Ciljna skupina

Avstrija Francija Nemcija Italija  Nizozemska Poljska Zdruzeno Kraljestvo Rusija

Celoten vzorec: 2.337 2.670 2.330 2.323 2.472 3.228 2.458 5.829
Vzorec Ciljna skupina: 1.547 1.533 1.542 1.529 1.575 1.528 1.543 1.583
Obiskovalci Slovenije: 653 229 294 482 285 420 278 131
Turisti Slovenije: 233 38 45 123 95 55 49 29

Ciljna oseba je izbrana iz vzorcnega okvira, ki je reprezentativen za populacijo v starosti od 18 do 65 let.
Podatki so utezeni glede na spol, starost in regijo.

DolzZina vprasalnika Povprecni ¢as trajanja anket: t=19:15.

Reprezentativnost

(=
e
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Metodoloski okvir raziskave 2018

T Spletna raziskava, metoda CAWI (Computer Assisted Web Interviewing), Valicon v sodelovanju s spletnimi
Nacin izvedbe . L
paneli podjetja Research Now.
Belgija, Ceska, Danska, Madzarska, Spanija, Svedska, Svica
Obdobje izvedbe 27. september - 17. oktober 2018

Prebivalci posamezne drzave, ki vsaj enkrat letno potujejo v tujino z namenom oddiha, poditnic, potovanja in
tam prespijo vsaj 2 nodi.

Ciljna skupina

Belgija Ceska Danska Madzarska Spanija Svedska Svica

Celoten vzorec: 2.744 3.564 3.016 5.911 2.812 3.343 2.189

Vzorec Ciljna skupina: 1.519 1.715 1.518 1.560 1.551 1.516 1.516
Obiskovalci Slovenije: 222 536 244 605 205 242 236

Turisti Slovenije: 67 149 53 202 31 53 31

Ciljna oseba je izbrana iz vzorcnega okvira, ki je reprezentativen za populacijo v starosti od 18 do 65 let.
Podatki so utezeni glede na spol, starost in regijo.

DolzZina vprasalnika Povprecni ¢as trajanja anket: t=19:52.

Reprezentativnost

(=
(B
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Osnovi za izracune delezev

DRZAVA

Osnova: DRZAVA (18-65 let)

CILINA SKUPINA Osnova: CILJNA SKUPINA

OBISKOVALCI SLO

OBISKOVALCI SLO
TURISTI SLO

TURISTI SLO

Obrobljeni elipsi nakazujeta osnovo za izracune delezev (prikazani so na naslednji strani):
- Osnova 1: Populacija drzave v starosti 18-65 let

« Osnova 2: Ciljna skupina (tisti, ki potujejo v tujino z namenom oddiha, pocitnic ali potovanja vsaj 1-krat letno in tam
prespijo vsaj 2-krat)
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Delezi in velikost vzorcev 2017

Osnova 1: POPULACIJA V DRZAVI V STAROSTI 18-65 LET

AVSTRIJA FRANCIJA NEMCIJA ITALIJA NIZOZEMSKA POLJSKA UK RUSIJA

POPULACIJA 18-65 LET 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
CILINA SKUPINA 66,2% 58,1% 66,1% 66,2% 64,3% 47,5% 63,1% 27,2%
OBISKOVALCI SLOVENIJE 27,9% 8,6% 12,6% 20,8% 11,5% 13,0% 11,3% 2,2%
TURISTI SLOVENIJE 10,0% 1,4% 1,9% 5,3% 3,8% 1,7% 2,0% 0,5%

Osnova 2: CILJNA SKUPINA

AVSTRIJA FRANCIJA NEMCIJA ITALIJA NIZOZEMSKA POLISKA RUSIJA

POPULACIJA 18-65 LET / / / / / / / /
CILINA SKUPINA 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
OBISKOVALCI SLOVENIJE 43,0% 16,0% 19,0% 32,0% 18,0% 27,0% 18,0% 8,0%
TURISTI SLOVENIJE 15,1% 2,5% 2,9% 8,0% 6,0% 3,6% 3,2% 1,8%
AVSTRIJA FRANCIJA NEMCIJA ITALIIA NIZOZEMSKA POLISKA V. BRITANIJA RUSIJA

POPULACIJA 18-65 LET 5.574.356 39.372.128 51.549.829 37.287.764 10.477.231 25.060.599 39.850.721 97.436.838
CILINA SKUPINA 3.691.730 22.866.512 34.095.184 24.672.253 6.736.400 11.898.743 25.132.814 26.540.211
OBISKOVALCI SLOVENIJE 1.557.660 3.375.079 6.509.176 7.742.854 1.205.857 3.258.119 4.507.249 2.183.667
TURISTI SLOVENIJE 555.678 557.482 991.753 1.971.693 403.165 424.321 796.848 486.324

*Absolutna velikost je vedno izratunana glede na populacijo drzave v starosti 18-65 let.
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Delezi in velikost vzorcev 2018

Osnova 1: POPULACIJA V DRZAVI V STAROSTI 18-65 LET

BELGIJA CESKA DANSKA MADZARSKA SPANIJA SVEDSKA SVICA

POPULACIJA 18-65 LET 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
CILINA SKUPINA 56,2 % 49,6% 51,6% 26,4% 56,3% 47,7% 69,3%
OBISKOVALCI SLOVENIJE 8,2% 15,5% 8,3% 10,2% 7,4% 7,6% 10,8%
TURISTI SLOVENIJE 2,5% 4,3% 1,8% 3,4% 1,1% 1,7% 2,3%

Osnova 2: CILJNA SKUPINA

BELGIJA DANSKA MADZARSKA SPANIJA SVEDSKA
POPULACIJA 18-65 LET / / / / / / /
CILINA SKUPINA 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
OBISKOVALCI SLOVENIJE 14,6% 31,2% 16,1% 38,8% 13,2% 16,0% 15,6%
TURISTI SLOVENIJE 4,4% 8,7% 3,5% 13,0% 2,0% 3,5% 3,4%
BELGIJA CESKA DANSKA MADZARSKA SPANIJA SVEDSKA SVICA
POPULACIJA 18-65 LET 7.075.878 6.811.816 3.549.649 6.382.651 29.823.712 6.050.551 5.472.750
CILINA SKUPINA 3.977.733 3.380.532 1.833.308 1.686.633 7.880.997 2.884.414 3.792.205
OBISKOVALCI SLOVENIJE 580.092 1.055.655 295.045 653.837 3.055.135 460.266 590.838
TURISTI SLOVENIJE 175.266 293.990 63.422 218.462 1.020.788 101.127 127.199

*Absolutna velikost je vedno izratunana glede na populacijo drzave v starosti 18-65 let. @
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RAZISKAVE IN USMERITEV
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Klju¢ne ugotovitve (1/3)

* Prvo merjenje konec leta 2017 je v turisticni podobi Slovenije pokazalo, da se med vsemi trgi v
najvecji meri odraza njena drugacnost od mnozicnega turizma, kar je pokazalo tudi drugo merjenje.
Slovenija je percipirana predvsem kot destinacija za raziskovalce, ki nudi sprostitev v naravi in
avanturisticne pocitnice. Wellness in zdraviliSka ponudba je najbolj prepoznana na avstrijskem in
italijanskem trgu. Nasprotno Slovenija ni destinacija, ki bi jo prepoznavali po njeni kulturi in
umetnosti, bogati gastronomski ponudbi, prav tako pa ne velja za destinacijo, ki bi bila zanimiva za
bolj zahtevnega turista, romanti¢ne pocitnice v dvoje ali za urbane turiste.

* Blizina predstavlia pomemben dejavnik potenciala Slovenije kot turisticne destinacije, saj je
nekoliko viji pri sosednjih drzavah, najbolj pri Avstrijcih in Madzarih. Sledi Ceska, na ostalih trgih je
potencial manjsi.
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Kljuéne ugotovitve (2/3)

* V vseh 15 drzavah je med top tremi 5 segmentov: Zeleni raziskovalci, Urbani potrosniki, Lepotni
razvajenci, Vecno mladi in Druzabni foodiji. Zeleni raziskovalci predstavlja z vidika velikosti
najpomembnejsi segment, ki se pojavi na vseh trgih, razen Danske. Urbani potrosniki so med tremi
najpomembnejdimi segmenti v 12 drzavah (razen Poljske, Ce$ke in Rusije). Lepotni razvajenci
predstavljajo najvedji segment v Avstriji in na Ceskem. Za posamezne trge so glede na velikost
pomembni $e Veéno mladi (Poljska, Rusija, Nizozemska) in Druzabni foodiji (Spanija, Francija, Italija
in Rusija).

* Najmanjsa cenovna obcutljivost je zaznana med Danci in Poljaki, kot najbolj cenovno obcutljive pa
se percipirajo Rusi, Spanci in Madzari, vendar pa v Sloveniji potrosijo povpre¢no ve¢, kot na drugih
evropskih destinacijah. Pri stroSkih namestitve so v Sloveniji najvecji porabniki Danci, pri stroskih
prevoza Spanci.
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Kljucne ugotovitve (3/3)

* Buticni hoteli so najbolj zanimiva namestitev za Italijane in Britance. Italijani poleg Poljakov v vedji
meri izbirajo tudi turisti¢cne kmetije. Kampiranje je najbolj zanimivo za Cehe, Madzare, Nizozemce
in Francoze, hostli za Poljake in Madzare, ki se poleg Francozov najbolj posluzujejo tudi privatnih
namestitev in najmanj od vseh uporabljajo namestitve v hotelih.

« Booking.com je prevladujoéi nadin rezervacije na vecini trgov — izstopa pri Italijanih, Spancih,
Francozih in Avstrijcih. Rusi in Cehi se v najve¢ji meri odlo&ajo za rezervacijo svojega oddiha, pog¢itnic

ali potovanja preko agencij. Airbnb najveC uporabljajo Francozi, rezervacije neposredno pri
ponudniku namestitev pa Avstrijci.
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Priporocilo

Slovenija je tudi na osnovi analize vseh 15 trgov percipirana kot destinacija, ki je drugacna od
mnoziénega turizma. Z vidika potenciala je zanimiva predvsem za sosednje drzave in Cesko. V teh
drzavah je, razen v Italiji, med top tremi segmenti po velikosti segment Lepotnih razvajencev, kar lahko
poveZzemo z vecjim zanimanjem za wellness in zdraviliski turizem.

Za Slovenijo kot turisticno destinacijo je smiselna usmeritev v buticnost in maksimizacijo obstojecih
segmentov, pri cemer je pomembna usmerjenost v nekaj kljucnih strateskih produktov, ki bodo
ponujali moznost kakovostnega prezivljanja ¢asa tudi za bolj zahtevne goste.

PriloZnost vidimo v razvijanju treh trgov, na katerih prevladuje segment Urbanih potrognikov - Svedske,
Svice in Spanije. S ponudbo urbanega turizma bi lahko najhitreje prodrli na te trge in povedcali
prepoznavnosti Slovenije kot turistiCne destinacije ter ustvarili prvo izkusnjo, prek katere odpremo
moznosti za predstavitev Slovenije kot destinacije z bogato ponudbo zelenega turizma, wellnessa in
zdraviliske ponudbe.



Primerjalni podatki

VELIKOST CILIJNIH SKUPIN IN
SEGMENTOV TER POTENCIAL
(OBISK IN IZBIRA)
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s VELIKA BRITANIJA: - RUSIJA:
Ciljna sk.: Ciljna sk.: 27,2%
Obiskovalci: 11,3% Obiskovalci:

Turisti: Turisti:

I

— B  POLISKA:
Ciljna sk.: 64,3% Ciljna sk.: 47,5%

Obiskovalci: 11,5% Obiskovalci: 13,0%

Turisti: Turisti:
f— ¢ —

NEMCIJA: :

J r— AVSTRIJA

Ciljna sk.: 66,1% Ciljna sk.:
Obiskovalci: 12,6% Obiskovalci: 27,9%
Turisti: 1,9% Turisti: 10,0%
l . FRANCIJA: ITALIJA:
Ciljna sk.: 58,1% Ciljna sk.: 66,2%
Obiskovalci: Obiskovalci:
Turisti: Turisti:
OPOMBE: Prikazani so delezZi ciljne skupine (potujejo v tujino z namenom oddiha ali poditnic v tujino vsaj 1x-letno) in podvzorcev ,Obiskovalci® (Slovenijo so Ze obiskali, pri ¢emer so upostevani tudi neturisti¢ni @

obiski) in , Turisti® (med njihovimi destinacijami za oddih ali pocitnice je tudi Slovenija). Velikosti ciljnih skupin so izracunane glede na populacijo drzave v starosti od 18 do 65 let.
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SVEDSKA
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Ciljna sk.: 47,7%

h CESKA:

Ciljna sk.: 49,6%

Obiskovalci: 7,6% Obiskovalci: 15,5%

Turisti: 1,7%

Turisti: 4,3%

n SVICA:

Ciljna sk.: 69,3%

Ciljna sk.: 51,6%

WIEGIEISH 8,3% [ 295.045 [ O — Obiskovalci: [ELKE:LTS

Turisti: 1,8%

I I BELGIJA:

Turisti: 2,3%

—

Ciljna sk.: 56,2% 3. Ciljna sk.:

Obiskovalci: 8,2% g Obiskovalci: 10,2%
Turisti: 2,5% §PANUA A Turisti:

E SPANIJA:

Ciljna sk.: 56,3%

Obiskovalci: 7,4%
Turisti: 1,1%

OPOMBE: Prikazani so delezZi ciljne skupine (potujejo v tujino z namenom oddiha ali poditnic v tujino vsaj 1x-letno) in podvzorcev ,Obiskovalci® (Slovenijo so Ze obiskali, pri ¢emer so upostevani tudi neturisti¢ni @
* obiski) in , Turisti® (med njihovimi destinacijami za oddih ali pocitnice je tudi Slovenija). Velikosti ciljnih skupin so izracunane glede na populacijo drzave v starosti od 18 do 65 let.
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AVSTRIJA
3.691.730

FRANCIJA
22.866.512

NEMCIJA
34.095.184

ITALIJA
24.672.253

NIZOZEMSKA
6.736.400

POLJSKA
11.898.743

851.290
(23,1%)

851.290
(21,8%)

792.703
(21,5%)
m 733.035

(29,9%)

508.775
(13,8%)

5.761.205
(25,2%)

5.630.992
(24,6%)
4.520.556
(19,8%)
4.514.894
(19,7%)

2.438.866
(10,7%)

10.355.243
(30,4%)

8.229.122
(24,1%)
7.841.832
(23,0%)

7.668.988
(22,5%)

6.944.153
(28,1%)

5.836.063
(23,7%)
4.882.576
(19,8%)
4.460.760
(18,1%)

2.548.701
(10,3%)

3.296.789
(48,9%)

1.474.883
(21,9%)
1.400.304
(20,8%)

564.424
(8,4%)

2.689.679
(22,6%)

2.570.625
(21,6%)
1.833.474
(15,4%)
1.802.074
(15,1%)
1.633.069
(13,7%)

1.369.824
(11,5%)

Vzhod

r

RUSIJA
26.540.211

12.454.065
(46,9%)
E (18,2%)

6.232.380
(23,5%)

4.833.218

3.020.548
(11,4%)

OPOMBE: Prikazana je porazdelitev ciljne populacije po regijah trga. Za vsako regijo je opredeljen delez v ciljni populaciji ter njegova velikost, ki je izracunana glede na velikost populacije drzave v starosti 18-65 let. @
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BELGIJA
3.691.730

S-Zahod ' S-Vzhod

Brus

487.628
(12,3%)

1.388.715
(34,9%)
956.205
(24,0%)
611.393
(15,4%)

533.793
(13,4%)

Velikost ciljne skupine po regijah trgov

>

CESKA DANSKA
3.380.532 1.833.308

Sever

Cenfer |

Praga

Jug

Budimpesta

"y / wa-
547.172 694.590
(16,2%) Hovedstaden (37,9%)
816.829 385.334
(24,2%) (21,0%)
474.889 167.002
(14,0%) (9,1%)
562.908 249.699
(16,7%) (13,6%)
534.513 336.683
(15,8%) (18,4%)
444,221
(13,1%)

- =

MADZARSKA
1.686.633

S-Vzhod

Bud impeéfa

-Zah
= D(S‘em:er
Jug

397.776
(23,6%)

351.343
(20,8%)
378.418
(22,4%)
270.846
(18,1%)

288.251
(17,1%)

S-Vzhod

1— E3
H

SVEDSKA SVICA
2.884.414 3.792.205

Alpe &
519.649 s 887.301
(18,0%) RSl (23,4%)
244.829 608.303
(8,5%) Fr.- govor. V (16,0%)
776.389 824.514
(26,9%) (21,7%)
813.490 866.471
(28,2%) S-Vzhod (22,8%)
530.056 605.615
(18,4%) (16,0%)

OPOMBE: Prikazana je porazdelitev ciljne populacije po regijah trga. Za vsako regijo je opredeljen delez v ciljni populaciji ter njegova velikost, ki je izracunana glede na velikost populacije drzave v starosti 18-65 let.
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OPOMBE:

Trije najvecji segmenti po trgih

AVSTRIJA

LEPOTNI RAZVAJENCI:

22,4% 827.715

URBANI POTROSNIKI:

19,4% 716.841

ZELENI RAZISKOVALCI:

15,7% 577.759

NIZOZEMSKA

ZELENI RAZISKOVALCI:

22,4%

URBANI POTROSNIKI:

15,9% 1.073.834

VECNO MLADI:

15,9% 1.068.282

FRANCIJA

URBANI POTROSNIKI:

20,3% 4.634.723

ZELENI RAZISKOVALCI:

17,4% 3.968.518

DRUZABNI FOODIEJI:

9,5% 2.170.666

POLJSKA

VECNO MLADI:

15,1% 1.801.146

ZELENI RAZISKOVALCI:

15,0% 1.780.315

LEPOTNI RAZVAJENCI:

14,9% 1.773.865

NEMCIJA

ZELENI RAZISKOVALCI:

17,2% 5.879.195

URBANI POTROSNIKI:

17,0% 5.805.746

LEPOTNI RAZVAJENCI:

15,3%

VELIKA BRITANIJA

URBANI POTROSNIKI:

19,2% 4.833.

ZELENI RAZISKOVALCI:
13,6% 3.420.872

LEPOTNI RAZVAJENCI:

13,4% 3.373.108

ITALIJA

URBANI POTROSNIKI:

20,0%

ZELENI RAZISKOVALCI:

17,1%

DRUZABNI FOODIEJI:

12,2% 3.004.703

RUSIJA

VECNO MLADI:

16,2% 4.306.

DRUZABNI FOODIEJI:

16,0% 4.243.071

ZELENI RAZISKOVALCI:

14,8%

Prikazani so najvedji trije segmenti (persone) na vsakem trgu. Za vsak segment je prikazan delez v ciljni populaciji in njegova velikost, ki je izracunana glede na populacijo drzave v starosti 18-65 let.
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‘W Trije najvecji segmenti po trgih

BELGIJA

ZELENI RAZISKOVALCI:

17,1% 681.898

URBANI POTROSNIKI:

15,6%

LEPOTNI RAZVAJENCI:

15,6% 620.

SPANIJA
URBANI POTROSNIKI:

21,6% 1.705.283

ZELENI RAZISKOVALCI:

14,4%

DRUZABNI FOODIEJI:

13,4% 1.055.499

>
@ =
2 ES
>

H
CESKA

LEPOTNI RAZVAJENCI

28 9% 978 451

ZELENI RAZISKOVALCI

14, 8°/o 499 465

VECNO MLADI:

13,7% 464.686

SVEDSKA

URBANI POTROSNIKI

19,2%

LEPOTNI RAZVAJENCI

19,1% 550 869

ZELENI RAZISKOVALCI

12,2% 351 197

i
@
+
En @
@
)

DANSKA
URBANI POTROSNIKI:

19,8%

LEPOTNI RAZVAJENCI:

17,0%

VECNO MLADI:
208.465

11,4%

SvicA

URBANI POTROSNIKI:

21,9%

LEPOTNI RAZVAJENCI:
669.736

17,7%

ZELENI RAZISKOVALCI:

15,4% 585.185

MADZARSKA
ZELENI RAZISKOVALCI:
309.499

18,4%

URBANI POTROSNIKI:

14,1% 238.054

LEPOTNI RAZVAJENCI:

13,8%

Prikazani so najvedji trije segmenti (persone) na vsakem trgu. Za vsak segment je prikazan delez v ciljni populaciji in njegova velikost, ki je izracunana glede na populacijo drzave v starosti 18-65 let.




STO ‘ W Financno stanje gospodinjstva po trgih

ORGANIZACIJA
1l hbm == = i 1= E3
o H N
BELGIJA CESKA DANSKA MADZARSKA SPANIJA SVEDSKA SVICA

dovolj za hrano I 4% | 2%

2% ‘ 1% I 3% | 2%

resne tezave pri nakupu novih o
obladil 6%

tezko kupit] nov gospodinisid l 18% .21% . 16% . 24% I 16% I 15% .210/0
ne moremo kupiti novega . 19% - 38% . 22% -35% . 24% . 22% .21%

O e e o 1P . 22% . 23% l 16% . 24% -37% . 22% . 25%

Ao e e [ 16% Js | 2. 2 B 6% B 2% 1%

ne vem/b.o. I 15% I6°/o I8°/o I 4% | 2% I 10% I 13%

OPOMBA: Primerjalna lestvica dohodkov je bila uporabljena le pri merjenju v 2018.
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o1 M 1zkugnija in obisk v Sloveniji

— = — N L2 Em ]

12% 1% 2% 2% 3% 1% 2% 1% 2% 5% 2% 8% 1% 2% 2%

Ponovni obisk

N 77% 51% 61% 31% 56% 36% 68% 45% 46% 60% 53% 64% 59% 47% 64%

Obisk z namenom
oddiha

(kadarkoli in v zadnjih 15"3@ 29@ 39@ 89@ 69@ 4% 39@ 29@ 4%® 9%@ 3%@ 159@ 29@ 4%® 39@

12-ih mesecih)

VSi ObiSkovaICi 35% 16% 15% 25% 33% 13% 18% 22% 30% 28% 21% 33% 15% 22% 22%
Slovenije
4 16% 19% 3 18% 2 1 8% 15% 3 16% 3 13% 16% 16%
AT FR DE IT NL PL UK RU BE cz DK HU ES SE CH
n=1546 n=1496 n=1542 n=1536 n=1533 n=1549 n=1541 n=1568 n=1519 n=1715 n=1518 n=1560 n=1551 n=1516 n=1516

Piramida prikazuje obisk Slovenije kot turisti¢ne destinacije in je razdeljen na 3 nivoje: 1. VSI OBISKOVALCI SLOVENIJE: Delez v ciljni populaciji, ki je Slovenijo kadarkoli obiskal , pri ¢emer so vkljuceni
OPOMBE: tudi neturisti¢ni obiski. 2. OBISK Z NAMENOM ODDIHA: Delez v ciljni populaciji, ki je v Sloveniji z namenom oddiha, poditnic ali potovanja bival vsaj 2 no¢i. V zelenem krogu desno je prikazan delez tistih,
ki so Slovenijo z enakim namenom obiskali v zadnjih 12-ih mesecih. 3. PONOVNI OBISK: Delez ciljne populacije, ki bi med turisti¢nimi destinacijami Slovenijo obiskal ponovno. @
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‘W Potencial Slovenije kot turistiche destinacije

| - | NN LA i H
—— . I I I e R 'Alm [ ] I I h 1] = E =
TOP izbira 0,4% 0,9% 0,2% 0,9% 0,3% 0,3% 0,2% 0,3% 0,2% 0,9% 0,1% 0,9% 0,6% 0,4% 0,1%
h 2% 15% 4% 7% 3% 4% 3% 5% 2% 6% 2% 5% 9% 6% 2%
0Z3JI POTENCIAL: Ponovni |,
o L 12% 2% 2% 3% 4% 2% 2% 1% 2% 6% 2% 9% 2% 2% 2%
obisk in TOP izbira
= 57% 31% 29% 23% 39% 18% 32% 17% 24% 42% 35% 49% 25% 26% 29%
SIRSI POTENCIAL:
Izbira (vklju¢no s ponovnim (1 5% 5% 7% 7% 7% 7% 6% 7% 11% 4% 13% 6% 6% 6%
obiskom)
21% 6% 7% 13% 9% 9% 8% 7% 9% 14% 5% 17% 7% 8% 7%
Obisk ali izbira 2 6% 7% 13% 9% 9% 8% 7% 9% 14% 5% 5 7% 8% 7%
AT FR DE IT NL PL UK RU BE Cz DK HU ES SE CH
n=1546 n=1496 n=1542 n=1536 n=1533 n=1549 n=1541 n=1568 n=1519 n=1715 n=1518 n=1560 n=1551 n=1516 n=1516
Piramida prikazuje izbiro Slovenije kot turisti¢ne destinacije in je razdeljen na 4 nivoje: 1. OBISK ALI IZBIRA: Delez v ciljni populaciji, ki je v Sloveniji z namenom oddiha, pocitnic ali potovanja ze bival vsaj
OPOMBE: 2 noci ali pa bi se za Slovenijo kot turisti¢no destinacijo odlocili v prihodnje (prva in ostale izbire). 2. IZBIRA: Delez v ciljni populaciji, ki bi se za Slovenijo kot turisti¢no destinacijo odlocili v prihodnje (prva in
*  ostale izbire) ali so v Sloveniji Ze bili in bi se odlocili za ponovni obisk. 3. PONOVNI OBISK IN TOP IZBIRA: Delez v ciljni populaciji, ki so v Sloveniji ze bili in bi se odlocili za ponovni obisk, ALI bi za
turisti¢no destinacijo v prihodnje najprej izbral Slovenijo (prva izbira). 4. TOP IZBIRA: Delez v ciljni populaciji, ki bi za turisti¢no destinacijo v prihodnje najprej izbral Slovenijo (prva izbira). \2,9/



STO Velikost potenciala Slovenije kot turisti¢nhe

SLOVENSKA

R destinacije

— - BE =S R
AT FR DE IT NL PL UK RU
0231
POTENCIAL: Deles*: 12% 2% 2% 3% 4% 2% 2% 1%
Turisti, ki bi Slovenijoz  yalikost*: kALY 431.120 648.441 722.370 236.649 192.145 606.800 293.820
namenom turisticnega
obiska izbrali najprej
%ji interes - t

g’ﬁ;ag'f[fiistiloﬁ, bi N:‘ﬁ%éfuﬁ Jug J-vzhod Jug S-zahod 32% Zahod Jug Sever Centralna
e opravljen turisti¢ni POTENCIALOM: 45% 37% 49% S-vzhod 32% 57% 37% 26% 62%
obisk v Sloveniji
ponovili.
SIRSI
POTENCIAL: Delez*: 18% 5% 5% 7% 7% 7% 7% 6%
Turisti, ki bi Slovenjjoz  yselikost*: WMLIRLE] 1.134.692 [l 1.839.065 [ 1.841.143 446.813 806.356 1.723.589 1.485.158

namenom turisticnega
izbrali v prihodnje (Sirsi

interes) ALI tisti, ki bi REGIJA Z

M . g J - o,
Ze opravljen turisticni NAIVECIIM Juog J vzlr,lod Juog S-zahod 32% Zahood Jug 28 /% Se\:,er Centroalna
obisk v Sloveniji POTENCIALOM: 42% 27% 44°%% 57% Center 28% 29% 58%
ponovili.

*% po trgu predstavlja delez v ciljni skupini. % po regijah predstavlja absolutni delez regije glede na celoten potencial trga (ozji ali $irsi).
OPOMBE: PODROBNEJSA OPREDELITEV IZSTOPAJOCIH REGIJ: AT: Jug (KoroSka in Stajerska); FR: Jugovzhod (Auvergne, Corse, Languedoc-Roussillon, Provansa, Alpe, Azurna obala, Rhéne-Alpes); NEM: Jug (Baden-

Wirttemberg, Bavarska); ITA: S-vzhod (Emilia Romagna, Furlanija Julijska krajina, Trentino Alto Adige, Veneto), S-zahod (Ligurija, Lombardija, Piemont, Valle d'Aosta); NIZ: Zahod (Flevoland, Severna in
Juzna Holandija, Utrecht); POL: Jug (Matopolskie, Slaskie), Center (Lodzkie, Mazowieckie); VB: Sever (Severovzhodni in Severozahodni Yorkshire in Humber); RUS: Center (Osrednje Zvezno okrozje).



STO Velikost potenciala Slovenije kot turisti¢nhe

SLOVENSKA

R destinacije

Il b 2 — E = EJ

BE Ccz DK HU ES SE CH
0231
POTENCIAL: Dele3*: 2% 6% 29 9% 20/ 29 20/,
Turisti, ki bi Slovenijoz  yaljkost*: 87.993 194.577 34.592 143.461 132.201 57.148 83.195

namenom turisticnega
obiska izbrali najprej

oZji interes - to

i(zbiJra) ALL tisti i,- bi REGI)A Z S-zahod Praga Hovedstaden Budimpesta S-Vzhod Center Alpe & Predal.
2 ) ki b NAJVECIIM N o o o o 9 del
Ze opravljen turisticni POTENCIALOM: 52% 25% 49% S 31% 37% 27%
obisk v Sloveniji
ponovili.

SIRSI

POTENCIAL: Delez*: 7% 11% 4% 13% 6% 6% 6%
Turisti, ki bi Slovenijo z - yjelikost*: [MPYIREL 356.591 68.606 214.391 481.768 168.948 236.601

namenom turisticnega
izbrali v prihodnje (Sirsi
interes) ALI tisti, ki bi

e opravijen turisticni N&Eﬁ;gﬁﬁ S-Zahod Praga Hovedstaden Budimpesta S-Vzhod 24% Center Alpe sc‘lepl"eda"
obisk v Sloveniji POTENCIALOM: 41% 23% 42% 33% Sever 24% 33% 339%
ponovili.

*% po trgu predstavlja delez v ciljni skupini. % po regijah predstavlja absolutni delez regije glede na celoten potencial trga (ozji ali $irsi).

PODROBNEJSA OPREDELITEV IZSTOPAJOCIH REGIJ: BEL: Severozahod (Vzhodna in Zahodna Flandrija); CZE: Praga; DEN: Hovedstaden; HUN: Budimpesta; ESP: S-Vzhod (Aragon, Katalonija), Sever

(Asturias, Cantabria, Galicija, Navarra, Pais Vasco, Rioja); SWE: Center (Dalarnas, Orebro, Vzhodni Gétland, Juzni in Zahodni Manlands, Uppsala, Okrozje Varmland); CHE: Alpe in Predalpski del (Appenzell @
zunanji in notranji Rhodes, Glarus, Graubliinden, Luzern, Nidwalden, Obwalden, Sv. Gallen, Schwyz, Ticino, Uri, Zug).

OPOMBE:



Segmenti, motivi potovanja in aktivnosti, destinacije ter tip
destinacije, ki bi jo izbrali ob obisku Slovenije

USMERITVE PO TRGIH
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Segmenti

Tabelaric¢ni pregled

n= % AT FR DE IT NL PL UK RU BE cz DK HU SE CH ES
Total 23204 100,0% 6,7% 64% 66% 66% 66% 67% 66% 68% 65% 74% 65% 6,7% 65% 65% 6,7%
Persone 23204 100,0%
Zeleni raziskovalci 3671 15,8% 15,7% 17,2% 17,2% QX578 15,0% BENZE 14,9% 17,1% 11,3% Y 15,4%
Druzabni foodieji 2024 8,7% 12,2% 53% 6,9% 13,2% 16,0% EE:¥V7 9,1% [ERZINNY AL 13,4%
Urbani potrosniki 3948 17,0% 20,1% m 10,0% EXS7R 15,6% 14,1% 21,6%
Urbani ozave$éeni 1303 5,6% 9,6% 3,2% | 8,0% 7,3% 54% EERVIM 5,5% 9,9%
Sprosceni eskapisti 1734 7,5% 9,4% 4,9% CEV 7,0% 8,1% | 6,9% 80% 85%
Aktivni nostalgiki 1511 6,5% 5,0% PA/M 7,5% 6,9% B 6,2% 6,6%
Avanturisti 723 3,1% 1,8% 4,6% 4,8% W7 2,9% 2,6% BCNIN 2,6% BEEZI 3,3%
Veéno mladi 2686 11,6% 9,6% 16,0% 15,2% HRY N 12,1% 11,4% 12,0% WAF3
Lepotni razvajenci 3460 14,9% 22,4% R 14,9% 0 R:78 15,6% eV 19,1% 17,7%
Predane mame 686 3,0% W73 36% 3,5% 2,8% AN
Aktivne druZine 713 3,1% 1,4% QEEVE 4,9% AN 62% 1,9%
Brezskrbni mladi 745 3,2% 2,8% 26% 2,9% 2,4% 3,6% 33% 3,7% 3,3% EEWFA 28% 4,0% 4,1%  2,9%
V tabeli je prikazano odstopanje elementov (segmenti) po posameznih trgih. Zelena barva oznacuje statisti¢no bolj znacilne elemente za posamezen trg, siva pa statisticno manj znacilne elemente za ,
OPOMBE: posamezen trg. Temnejsi odtenki barv oznacujejo mocnejso (pozitivno/negativno) odstopanje elementa na trgu. (3})

Analiza lahko sluzi kot orientacija pri fokusiranju na posamezne elemente znotraj ene drzave.



STO ‘ W Segmenti
SLOVENSKA v )
ChEANZACLIA Korespondencna analiza

Urbani potro3niki

- DE

' * v

cz

AT

FR

DE

IT

NL

PL

UK

RU

DK

HU

SE

CH

ES

S korespondencno analizo je na dvo-dimenzionalnem grafu prikazana povezava med elementi (segmenti) in trgi. Obarvani krogi zdruZzujejo elemente, ki so bolj znacilni za posamezen trg. Analiza v primerjavi
OPOMBE: s tabelarnim prikazom dodatno skrci nabor elementov, saj so pri tem upostevana razmerja med in primerjava z vsemi drzavami, ki so del te raziskave.

Analiza lahko sluZi kot orientacija pri fokusiranju na posamezne trge po elementih.
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Segmenti

Povzetek korespondencne analize

Zeleni i | Lepotni Predane
- raziskovalci 5& vetnomiadi | o0 enci mame

Avstrija

Francija

Nemdija

Italija

Nizozemska

Poljska

Zdruzeno Kraljestvo

Rusija

Belgija

Ceska

PELEE]

MadzZarska
Spanija
OPOMBE:
Svedska V vsaki drZavi so s podobo prikazani tisti segmenti

(persone), ki so bolj znadilni za omenjeni trg. Ce pri
posamezni drzavi ni prikazana nobena persona, to pomeni,
Svica da za omenjeni trg noben segment ni bolj znacilen. @




STO ‘ W Motiv za potovanje
ANz ACA Tabelaricni pregled

n= % AT FR DE IT NL PL UK RU BE cz DK HU SE CH ES
Total 23204 100,0% 6,7% 64% 66% 66% 66% 67% 66% 68% 65% 74% 65% 67% 65% 65% 6,7%

Motivi 23204

Aktivno preZiveti ¢as 2667 11,5% 12,0% IRV NV 8,8% | 20,9% 8,4% | 14,5% | 7,5% | 15,9% @KW 17,5% 7,5% 9,8% 8,0%
Doziveti drugo kulturo 6524 28,1% pIHVN 33,9% 25,3% 33,6% 38,4% 19,2% 21,3% WAKYW 24,0% 21,9% 23,6% | 37,9%
DoZiveti raznolikost 3165 13,6% 12,9% 16,7% 8,8% | 16,9% 10,0% | 26,1% 7,4% 13,9% AV 13,5% VAV
Druiiti se s prijatelji 2572 11,1% 12,3% 10,9% 11,0% WEEVIN 10,2% ER:-E.73 - 5,5% 10,3% 12,0% 12,3% QLW /U5 b N RV
Izprazniti si glavo, urediti misli 3064 13,2% 13,9% 12,6% 16,6% WYRVE 10,5% 9,8% 9,6% VAW NE O T 13,0%  14,7% REWAZS
Obisk lepe destinacije 8022 34,6% 41,1% 25,3% 31,0% QRLEYE 30,0% 53,2% QERREVINEIWIN 26,6% 48,7% 30,5% 29,3%
Obisk mesta, prestolnice 5229 22,5% 34,0% 16,2% | 40,2% QAN 14,3% WlNFW 31,7% WYRVE 13,3% 19,0% 17,3% 15,9% 19,0%
Poskrbeti za svoje zdravje 841 3,6% 3,0% 1,8% @ 2,6% VA 3,4% 4,1% RPET 2,6%
Poskrbeti zase, se prenoviti 2526 10,9% 8,4% | 14,9% 73% 6,6% IO 7,3% EUEVE 8,1%  18,5% 15,3%
PreZiveti ¢as s partnerjem 5327 23,0% 30,5% 27,1% 20,2% 27,3% 19,5%  27,3% 14,7% 28,4% 26,0% WEEVE 3,3% 26,5%
PreZiveti ¢as z druZino, utrditi vezi 4806 20,7% 25,0% | 14,3% 13,7% 23,8% 16,4% [WIRG 25,5% - 23,8% 24,0%
Spociti se, upocasniti Zivljenje 5704 24,6% 29,7% | 13,5%  29,9% WILNYW 21,8% 33,7% 21,5% WIRWrNyE 29,1% 20,1% | 38,3% 11,7% PEEY
Spoznati nekaj novega 8827 38,0% 42,5% 33,0% . 32,5% | 41,8%  31,2% | 54,1% 32,2% EEERVE 28,8% 33,0% EELNF/BECYRY
Sprostitev 7377 31,8% 20,3% - 20,8% 54,4% 38,2% m 9,9% | 40,9% 37,6% 37,3% 40,2% 29,3%
Stik z naravo 2978 12,8% 9,1% | 18,2% 9,3% | 16,8% - 6,6% 9,0%  16,4% 17,7% 11,0% 15,7% 10,0% EEERY
Umik od vsakdana 6488 28,0% 25,5% 24,5% 20,0% | 33,4% 12,0% 34,1% 39,4% 31,4% 18,1% | 37,4% WAV REPYRT
UZivati vdobri hrani, pijaci 5797 25,0% 31,0% | 20,2% RN 17,7% 21,4% RN 29,2% pLWAN 18,9% | 29,6% 20,9% | 35,7% 33,2%
Zabava vklubih, barih 933 4,0% 33% 43% 40%  39% 44% 47% 3,6% 3,8% EEEVE 3,3% 6,0%
Live like a local 1091 4,7% 4,4% BWAEVE 4,0% BURVEERVOREN IS 3,7% 3,8% 3,8% 4,6% 5,4%

V tabeli je prikazano odstopanje elementov (motivi za potovanje) po posameznih trgih. Zelena barva oznacuje statisti¢no bolj znacilne elemente za posamezen trg, siva pa statisticno manj znacilne elemente
OPOMBE: za posamezen trg. Temnejsi odtenki barv oznacujejo moc¢nejso (pozitivno/negativno) odstopanje elementa na trgu. (35\;
Analiza lahko sluzi kot orientacija pri fokusiranju na posamezne elemente znotraj ene drzave. g
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SLOVENSKA
TURISTIENA
ORGANIZACIJA

Obisk mesta, prestolnice
*

FR

Live like a local
*

Dofziveti drugo kulturo

Poskrbetiza svoje zdravje

-

RU

Doziveti raznolikost
*

% Spoznatinekaj novega
*

Obisk lepe destinacije
L&

Motiv za potovanje

Korespondencna analiza

Izprazniti si glavo, urediti misli
| UK
.
Poskrbeti zase, se prenoviti
*

Zabava v klubih, barih
CH

PL

.

Spotiti se, upogasniti Zivljenje
*

Aktivno preZiveti as
Rl

HU

.

Preziveti éas s partnerjem

. C.Z_ Preziveti &as z druZino, utrditi vezi

Stik z naravo
®

Sprostitev
*

AT

FR

DE

IT

NL

PL

UK

RU

DK

HU

SE

CH

ES

S korespondencno analizo je na dvo-dimenzionalnem grafu prikazana povezava med elementi (motivi za potovanje) in trgi. Obarvani krogi zdruzujejo elemente, ki so bolj znacilni za posamezen trg. Analiza v
OPOMBE: primerjavi s tabelarnim prikazom dodatno skréi nabor elementov, saj so pri tem upostevana razmerja med in primerjava z vsemi drzavami, ki so del te raziskave.
Analiza lahko sluzi kot orientacija pri fokusiranju na posamezne trge po elementih.
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OPOMBE: V tabeliso pri posamezni drzavi navedeni elementi (motivi za potovanje), ki so bolj znadilni za posamezen trg.

Motiv za potovanje

Povzetek korespondencne analize

Druziti se s prijatelji; Preziveti ¢as z druzino, utrditi
vezi; Sprostitev; Uzivati v dobri hrani, pijaci

Obisk mesta, prestolnice; Live like a local

Sprostitev; Stik z naravo

Doziveti drugo kulturo; Obisk mesta, prestolnice;
Poskrbeti za svoje zdravje; Spoznati nekaj novega;
Live like a local

Sprostitev

Aktivno preziveti ¢as; Spociti se, upocasniti zivljenje

v klubih, barih

Doziveti drugo kulturo; DoZiveti raznolikost; Obisk
lepe destinacije; Poskrbeti za svoje zdravje; Spoznati
nekaj novega

Preziveti Cas s partnerjem; Umik od vsakdana; Zabava m

Druziti se s prijatelji; Preziveti ¢as s partnerjem; Umik
od vsakdana

PreZiveti Cas z druzino, utrditi vezi; Sprostitev; Stik z
naravo

DruZiti se s prijatelji; Umik od vsakdana; Uzivati v
dobri hrani, pijaci

Aktivno preziveti Cas; Spociti se, upocasniti zivljenje
Doziveti drugo kulturo; Obisk mesta, prestolnice;

Spoznati nekaj novega; Live like a local

DruZiti se s prijatelji; Poskrbeti zase, se prenoviti;
Umik od vsakdana; UzZivati v dobri hrani, pijaci;
Zabava v klubih, barih

Druziti se s prijatelji; PreZiveti ¢as s partnerjem;
UZivati v dobri hrani, pijaci; Zabava v klubih, barih

)
\&/
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SLOVENSKA
TURISTIENA
ORGANIZACIJA

Lo

Aktivnosti po trgih

Tabelaric¢ni pregled

n= % AT FR DE T NL PL UK RU BE (w2 DK HU SE CH ES
Total 23204 100,0% 6,7% 64% 66% 66% 66% 67% 66% 68% 65% 74% 65% 67% 65% 65% 6,7%
Aktivnosti 23208
Sportne aktivnosti 6246 26,9% 30,6% 22,4% | 33,0% [REKZY 19,7% 159% | 33,0% 39,7% 151% [RENEY 18,9% | 30,9% 22,5%
Sportne aktivnosti na vodi 3693 15,9% R 189% 11,9% 12,2% | 29,9% EERVE 8,4% 9,1% | 19,7%  12,2% 15,4%
Zimski Sporti 3286 14,2% 18,2% EENE 13,7% 15,5% JERYY 104% 11,5%  19,7% 10,7% 10,6% 17,2% | 11,5%
Adrenalinski sporti 1728 74% 87% AR o5 7% 75% 5,3% |110,0%
Gomistvo 1648 71% 57%  97% WECIEILE 56% 23%  32% 47% RO 143% 55% KO 138%
(ST YRR LR O 24,5% | 53,0% 26,0% 24,5% |48,8% 569% 402% 11,0% XY 69,0% 261% 22,1% 31,0% [ESELH 28,1%
Naravni parki, znamenitosti 11892 | 51,2% B G025 [ 478% 47,6% |oass EERIREINN 47.1% 456% 382% 55,9%
Aktivnosti, zabava za otroke 3762 16,2% 12,4% [EZDN 143% 10,9% [EH 204% 234% 13,0% | 21,4% RGN 12.4% 14,2% [ECAROR
Aquafun, zabaviséni parki 5376 23,2% 19,3% 19,7% 17,9% 14,6% 20,8% 27,7% [wrEl 37,0% 27,7% | 19,7% 34,3%m 20,6% 19,3%
Podezelske, kmecke aktivnosti 2186 9,4% 10,1% [EEE-ANENVINER-V SRV ATN 10,8% 9,7% RRE] 32% 67% | 71,9% 7,3% 14,8%
Gastronomski uzitki 7354 31,7% 37,6% 36,8% 47,1% 18,6% 293% 22,2% EDETA 21,0% 27,6% | 39,2% | 18,6% | 355% 43,8%
Obisk vinske kleti 3193 13,8% 10,7%  11,2% 11,7% - 8,9% | 19,2% 18,7% | 11,2% 11,0% 18,7% 10,5%
TATEery RPN VRl 70,5% | 49,0% | 64,9%| 53,1% 56,8% [ XU MTNGN 806% 57,9% 64,7% 550% RERDH 643% 64,7%
(I N RN R I 1155 95% 13,8% |20,% 6,6% | 27,4%| 13,7% | 204% 7,8% |289% 7% |359% 14,0% 12,6%
Kroine ture (touring) 4404 | 19,0% [ETEIA [PEARTEA 240% 159% 66% 103% [24,5% [FORRd 15.6% | 254% 262%| 14,0% | 22,9%
Ribolov 976 IR 2% 20%  29% R ok RN 1% 21% ISR 65% 63%  17%  26%
Golf 371 1,6% 1,6%  1,7% QEVEPEPE SRS m P 1,7% | 1,0% XS
Wellness in (beauty) spa 6079 26,2% 43,1% 23,6% 30,7% 31,7% 13,2% 19,7% 18,6% 9,4% 22,7% 392% 21,2%  39,1% 18,8% | 37,2% 23,2%
Thermal health spa 4031 17,4% 21,1% 13,3% 14,7% 20,6% 53% m 11,8% | 23,8% 13,1%  27,6% 8,5% |335% 7,9%
Zdravstveni tretmaji, storitve 2621 11,3% LRV 9,7% 44%  14,4% - 21,8%  7,6% 6,3% 11,5% 11,4%
Selfness, digital-detox 1496 6,4% s5%  7,7% [EEA 55% B RE AR LA 57%  53%
Zgodovina in gradovi 10315 | 44,5% 30,6% 365% | 51,3% R 51.2% [RgY 57.6% 39.5% | 530% 385% 49,7% 357% 32,6% | 56,0%
Ogled starih mestnih jeder 13044 562% | 57,1%  559% RESNGR TN 57.0% 56,5% MIRIA 560% 553% X ZRNER AT EVRTY AN T )
Ogled mesta, prestolnice 12661 54,6% | 54,6% ORLN 523% e 532% BT A S R 55,4% NS
Turisti¢ne znamenitosti 10453 45,0% 51,2% 41,5% 45,5% WESWPW 46,0%  45,7% WA 39,9% 40,8% 36,7% 35,1% [EENE]
Live like a local 6085 26,2% 40,5% 19,7%  36,8% 42,9% 13,7% | 344% 23,1% 33,7% 155% 16,5% 22,1% 20,7% 19,4% |31,4% 23,6%
Muzeji, galerije, umetnost 7379 31,8% 24,1% QEERVE 26,4% | 47,3%  23,6% EYRT/Y 48,0% 26,4% 23,2% 25,8% 28,9% 25,7% | 45,4%
Druzabni dogodki, festivali, prireditve 5468 23,6% 21,1% [PPAFAPE Y 28,8% 19,9% [RENEN 27,8% WXEUEPIWLA 19,4% 18,1% | 30,1% 21,3% [PZEVE 30,2%
Glasbeni festivali, koncerti 4214 18,2% 17,6%  17,2% VN 18,8% RERVEPFEUN 17,6% 19,2% [RURZRECEVASCRVR IV N 18,9% 19,5% WrriY3
Nakupovanje 8478 | 36,5% 40,5%42,5% 27,0% [E 41.4% 4045 26,0% IEE 27.4% | 44.2% 436% 335%
Notnodivlienje 4050 17,5%  19,1% 15,4% 21,2% 13,9% BTN 204% 147% 11,5% [FERY 109% 24,3%
lgralnistvo 369 16% | 15% YR 17 13%  10% 11%  20% RN 13% JEES
Drugo 270 12% 05% 04% 21%| 01% [EELY O 35% 04%  21% [ER)
Nobena od nastetih 126 0,5% W 03% 0,8% [ri 02% 0,6% [PLETANNSF-T VI 0,8% 0,4%

OPOMBE:

V tabeli je prikazano odstopanje elementov (aktivnosti) po posameznih
trgih. Zelena barva oznaduje statisti¢no bolj znacilne elemente za
posamezen trg, siva pa statisti¢cno manj znacilne elemente za
posamezen trg. Temnejsi odtenki barv oznacujejo mocnejso
(pozitivno/negativno) odstopanje elementa na trgu.

Analiza lahko sluzi kot orientacija pri fokusiranju na posamezne

elemente znotraj ene drzave.

7o)
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STO ‘ W Aktivnosti po trgih

OREANIZACA Korespondencna analiza

Golf
Ll
NL AT
.
Nakup:wan)e ER
Oglgd mesta, prestolnice - KroZne ture (touring) DE
DK . *

. SE R IT

s arx . . *

Turisti¢ne znamenitosti ggied starih mestnih jeder .

parki, zr tosti

Muzeji, galerije, umetnost ES Bt Ssnce i’lm"fie Zimski $porti NL
Live like a loc Y e (G . Sportne aktivnosti Rekreacija
RU i, festivali, prireglftve Adrenalinski Sporti % . PL
* : — "8 28 88 Notno zivljenje
Igralnistvo Glasbeni festi certi % Zgodovina in gradovi UK
OBliskvinske Kleti 4 :
s priseo i Sportne aktivnosti na vodi
* v s .
Aquafun, za‘bawscm parki . . RU
Zdr itr ji,
Ribolov * Wellness in (beauty) spa BE
. . Selfness, digital-detox
.
cz cz
*
HU DK
*
HU
Thermal health spa SE
.

CH
Krizarjenje ES

.

S korespondenéno analizo je na dvo-dimenzionalnem grafu prikazana povezava med elementi (aktivnosti) in trgi. Obarvani krogi zdruzujejo elemente, ki so bolj znacilni za posamezen trg. Analiza v primerjavi
OPOMBE: s tabelarnim prikazom dodatno skrci nabor elementov, saj so pri tem upostevana razmerja med in primerjava z vsemi drzavami, ki so del te raziskave. Analiza lahko sluZi kot orientacija pri fokusiranju na
posamezne trge po elementih.



STO ‘ W Aktivnosti po trgih
A Povzetek korespondencne analize

Gastronomski uzitki; Turisticne znamenitosti; Live like

a local Krozne ture (touring)

Wellness in (beauty) spa; Selfness, digital-detox

Podezelske, kmecke aktivnosti; Sonce in morje;

Turisticne znamenitosti; Nakupovanje NRLUEEYE R

Gastronomski uzitki; Obisk vinske kleti; Live like a
local; Muzeji, galerije, umetnost; Druzabni dogodki,
festivali, prireditve; Igralnistvo

Gornistvo; Aquafun, zabavis¢ni parki; Krizarjenje;
Thermal health spa; Zgodovina in gradovi; Glasbeni
festivali, koncerti; No¢no zZivljenje

[
i
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Gastronomski uzitki; Turisticne znamenitosti; Muzeji,
galerije, umetnost; Druzabni dogodki, festivali,
prireditve

Krozne ture (touring)
Sportne aktivnosti na vodi; Krizarjenje

Golf; Nakupovanje

Golf

Aktivnosti, zabava za otroke; Gastronomski uzitki;
Obisk vinske kleti; Ribolov; Live like a local; Muzeji,
galerije, umetnost

V tabeli so pri posamezni drzavi navedeni elementi (aktivnosti), ki so bolj znacilni za posamezen trg. Ce pri posamezni drzavi ni navedena nobena aktivnost, to -

OPOMBE: pomeni, da za omenjeni trg nobena aktivnost ni bolj znadilna.

S
=/
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SLOVENSKA
TURISTIENA
ORGANIZACIJA

Lo

Destinacije po trgih

Tabelaricni pregled

n= % AT FR DE T NL PL UK RU BE a DK HU SE CH ES
Total 23204 100,0% 6,7% 64% 66% 66% 66% 67% 66% 68% 65% 74% 65% 67% 65% 65% 67%
Destinacije 23204
Slovenija 1269 5,5% 151% 2,5% 2,9%  8,0% QAW 3,6% 32% 1,8% 87% 35% 13,0% 35% 34% 2,0%
italija 9529 BECEN c0.3% 0,0% | 50,3%| 37,1% 27,9% | 452% 47,4% 53,2% 451%
Hrvaska 5139 22,1% 47,7% 87% 18,4% 16,1%  30,9% 9,7% 8,6% 14,0% 54,7% 14,3%  450% 17,6% 13,1% 7,1%
Avstrija 5854 25,2% 0,0% 12,2% | 44,1% 29,1% 43,3% 174% 17,6% 12,6% 38,1% 30,6% 40,0% 32,9% 10,7%
Svica 3936 17,0% ELRL 21,8% 264% 257% 7,5% 6,0% | 20,7% 11,7% 11,1% 11,7% 11,8%  39,6% 12,3%
Madiarska 3387 14,6% 25,9% 64% 10,2% 10,4% [EEWE 21,9% 8,6% 9,2% 9,0%  27,7% 10,9% | 359% 12,4% 7,6% 58%
Ceska 4759 20,5% 89% 17,1% 17,4% |RAWEY 30,6% 13,2% 29,8% 10,8% 55,5% |RINGIREPINSEY 17,3% 8,7% 11,4%
Neméija 9054 39,0% 55,6% 23,4% 0,0% JEEKFA 66,9% 351% 33,1% 26,3% 53,3% LWy 48,0% 52,3% 28,2%
Estonija 919 4,0% 2,6% 22% 27% QERVIENENVE 28% 13,5% 13% 2,6% 2,6% 120% 1,5% 2,5%
Slovaska 2379 10,3% 8,6% 25% 3,7% 44% 35% 21,3% 3,7% 40% 23%  57,9% 35% | 252% 32% 1,9% 2,0%
Francija 9137 39,4% 31,5% 0,0% [EEKGN 57,8% 63,6% 254%  509% 23,5%  67,8% 30,2% EEKFA 23,2% EEXVN 47,3% 53,9%
Irska 2300 9,9% 13,0% 43 153% 54% 288% 1,0% 7,3% 4,0% [RUAGEY 4,9% 7,6% | 13,2%
Albanija 570 2,5% 1,3% 1,7% 43% 13% | 7,0% EEEY 0,6% 1,3% 2,6%  2,5% 1,1%
Andora 845 Al os% | 8a% | 11%  26% 26% 19% [EXO 27% 10% | 26%  15% | 25% 06%
Belgija 4249 18,3% 78% |241% 112% 16,3% 564% 7,5% 24,7% 72%  491% 81% 142% 9,8% 12,9% 9,9%
Belorusija 617 2,7% 0,3% 1,0% 1,8% m 1,0% 1,8% 210% 11% 12% 1,5% 11% 18% 0,8%
Bolgarija 2413 10,4% 52%  3,7% N 37% 61% [197% 7,7% | 19,7% 54% | 27,1% QNG 16,1% 13,0% 3,2%
Bosna in Hercegovina 653 2,8% 4,8% LEVIES WO 3,6% 3,2% EEwi m 0,8% 1,8% 2,7% LW 2,7% 1,2%
Ciper 2320 10,0% 71% 35% 64% 37% 58% 19,9% 27,7% 53% 6,8% [ENICTNEEREIN 233% 83% 14%
&rna gora 1057 4,6% 2,7% 2,2% 1,9% m 2,5% | 86% 2,5% | 120% 24% | 93% 2,2% | 86% 2,2% 1,7%
Danska 3507 15,1% 7,3% 86% 19,3% 11,1% 219% 7,6% 102% 3,6% 89% 54% | 499% 6,1% 52,8% 84%
Finska 1868 8,1% 4,6% 57% 63% JRECOEERAEVE 49% 63% 21,1% 29% 2,8% QEAGCE 6,2% 28,7% 4,0%
Gréija 7693 33,2% 39,0% 23,8% 28,7% 40,5% 37,3% 30,8% 29,0% 38,3% 36,8% 487% 22,7%
Latvija 705 3,0% 1,4%  0,9% m PR 2,9% | 2,6% 14,5% 1,4% 2,6% [EESEN-Y N
Litva 716 3,1% 1,0% 12%  20% 1,7% 2,1% 92% 10,2% 1,5%  2,3% BEFIVM 13% | 64% 05%
Luksemburg 1523 6,6% 2,2% LSOO 281% 2,5% 4,8% 2,0%  198% 24% QR 24% 34% 2,6%
Malta 1728 7,4% 6,8% RYAYE 7,9% BEEZINEUICIEENCN 7.9% EENE] 6,3% 5,7%
Moldavija 254 1,1% 0,2% 0,6% 1,0% EEY 06% 08% 07% 095% 1,3% [k
Monako 989 4,3% 3,3% 2,7% 2,4% [JESYN 2,8% QERVE 2,6% 3,1% 4,6%
Nizozemska 4352 18,8% 25,0% - 0,0% 14,7% | 26,1% 8,9%  47,0% 11,3% | 244% 13,8% 22,7% 15,3%
Norveska 2604 11,2% 6,5% 55% EUEPUE 81% 151% 87% 79% 65% 49% 6,6% | 33,8% 4,4% | 363% 7,0% 8,1%
Poljska 2599 11,2% 6,5% 54% [EUIEXY 8,0% 0,0% 143% 6,7% 23,6% 156% 182% 20,5% 4,4% 74%
Portugalska 4279 18,4% 12,2% 289% 14,8% [RENG 29,1% 11,7% | 29,7% 52% 17,2% QB 17,9% (ARSI ALY
Republika Makedonija 306 1,3% 1,8% X3 09% 13% 14% 15% 1,8% 1,1% S
Romunija 1385 6,0% 4,2% 3,5% 3,2% WNEW 3,7% R 36% 4,1% 3,4% | 76% 3,8%  282% 45% 19% 43%
Rusija 1948 8,4% 3,9% 50% 55% QEXGOM 56% 63% 54% 455% 3,7% 3,9% 59% m 4,0% 59% OPOM B E:
Srbija 630 2,7% 1,6% 2,7% 3,0%  2,6% 13% RAYE 11% 4% 2N 3,1% 3%
Spanija 10634 45,8% 41,4% 52,2% 61,1% 33,3%  66,5% 32,2% | 554% 31,8% - 25,4% | 60,7% 41,5% - . s . . . .
Svedska 3318 14,3% 9,7% 6,2% 10,1% | 17,0% 9,9% 8,9% 119% 52% 55%  39,7% 6,1% 557% 92% 7,0% v tabell Je prl kazarlo .OdStOPan'le E|ern.ent0y. (dest|nac|]e) pO posameznlh trglh..
Turtija 5256 22,7% 263% 11,8% | 27,9% 9,5% | 30,6% 19,4% m 57,0% m 17,7% - 12,6% | 30,1% 154% 8,4% Zelena Vbarva oz_nacu:]_e statisticno b0|J znacilne elemente za pf)vs_,amezen. trg’ sivapa
Ukrajina 1068 4,6% 14% 1,5% 2,3% 2,0% 1,8% | 10,7% 19%  27,1% 1,3% - 2,6% QENEN 28% 1,0% 15% Statlsvtlt.:n_o man:] Zr@cﬂne Et'?mente za Posamezen trg TemnEJSI odtenki barv
Zdruzeno kraljestvo Velike Britanije in Severne Irske 6070 PIRINMIPYRUA 31,7% 23,4% 39,7% 456% 20,4% 00% 55%  32,3% 20,6%  34,7% 30,3% 23,7% 34,6% Ozna_queJO mocn?_Jso (po;ltlvnq_/neg_atlvno)_ Od§t0panJe elementa na trgu. .
e T 1o 1% B0 20% N o 25x BT Analiza lahko sluZi kot orientacija pri fokusiranju na posamezne elemente znotraj

ene drzave.

Neevropske driave 6132 26,4% JELETS pEEVY 18,7% | 34,1% 17,7%

30,8% [EXEY 24,1% 11,0% | 35,8% 35,0% | 20,7%
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S korespondencno analizo je na dvo-dimenzionalnem grafu prikazana povezava med elementi (destinacije) in trgi. Obarvani krogi zdruzujejo elemente, ki so bolj znacilni za posamezen trg. Analiza v
OPOMBE: primerjavi s tabelarnim prikazom dodatno skréi nabor elementov, saj so pri tem upostevana razmerja med in primerjava z vsemi drzavami, ki so del te raziskave. Analiza lahko sluzi kot orientacija pri
fokusiranju na posamezne trge po elementih.



STO Tip destinacije
TURISTIENA Korespondenéna analiza

ORGANIZACIIA Podvzorec: tisti, ki bi jih zanimal obisk Slovenije

n= % AT FR DE IT NL PL UK RU BE cz DK HU SE CH ES
Total 23204 100,0% 6,7% 64% 66% 66% 66% 67% 66% 68% 65% 74% 65% 67% 65% 65% 6,7%

Za kaksne vrste destinacijo bi se v Sloveniji odlocili? 7256

Destinacije ob morju 2714 37,4% 35,4%  38,0% | 34,8% 35,5%  39,9% 43,9% 43,7% 22,4%
Destinacije vgorah 2544 35,1% 30,0% 37,6% 32,7% 36,3% 33,1% 42,5% ERLWYE 22,8% 29,5%
Destinacije ob jezeru 2056 28,3% 33,2% 25,6% 32,3% LYy 36,4% 23,9% 33,7% 23,0%
Destinacije drugje vnaravi 1775 24,5% 21,2% 22,4% 20,5% 11,8% LYY 17,1% | 30,9% 19,1% 17,3%
Podezelje 1064 14,7% 13,0% 18,6% WrWiN 12,4% 14,8% 17,3% WERA 81X 15,5% QLR 16,6% 15,3% 10,1%

Mesta 1521 21,0% 22,2% 24,3% 192% 19,7% | 19,1% 17,3% 24,7% 18,2% bRV N 15,6% @ 27,9% 31,8%

Prestolnica 1396 19,2% 20,7% 22,6% 18,0% 19,7% 22,9% 16,6% 21,8% | 17,4% 12,1% | 26,5% 28,5%
Kulturno-zgodovinska sredica 1273 17,5% 15,1% 19,4% 19,6% 21,7% 18,7% ERYA 26,8%
Terme (Wellness in Spa) 871 12,0% 10,1% 22,2% 11,2% 8,4%
Zdravilisca 278 3,8% 39%  2,3%  3,1% 28%  32% @ 2,7% QR 32% 4,1% 4,8% 2,4%

Ne vem, nisem $e o tem razmisljal/-a 217 3,0% 1,6% 3,0% 49% 1,4% 1,2% 0,0% 2,4% 3,5% 3,8%

V tabeli je prikazano odstopanje elementov (tipi destinacij na podvzorcu tistih, ki bi jih obisk Slovenije zanimal) po posameznih trgih. Zelena barva oznacuje statisti¢no bolj znacilne elemente za posamezen
OPOMBE: trg, siva pa statisti¢cno manj znacilne elemente za posamezen trg. Temnejsi odtenki barv oznacujejo moc¢nejso (pozitivno/negativno) odstopanje elementa na trgu.
Analiza lahko sluzi kot orientacija pri fokusiranju na posamezne elemente znotraj ene drzave.
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Korespondencna analiza

STO ‘ W Zanimanje za tip destinacije v Sloveniji

ORGANIZACLIA Podvzorec: tisti, ki bi jih zanimal obisk Slovenije

Terme (Wellness in Spa)
*

AT
.
Destinacije ob morju RU
. T 1
Zdraviliséa *
*
HU Destinacije drugje v naravi L
PL / R
cz A . Podezelje
. o .
DE
.
Destinacije v gorah BE
. Destinacije ob jezeru .
.
UK
.
NL

CH

piSE

Kulturno-zgodovinska sredid¢a
*

Mesta
*_

Prestolnica

ES

AT

FR

DE

IT

NL

PL

UK

RU

cz

DK

HU

SE

CH

ES

S korespondencno analizo je na dvo-dimenzionalnem grafu prikazana povezava med elementi (tipi destinacij na podvzorcu tistih, ki bi jih obisk Slovenije zanimal) in trgi. Obarvani krogi zdruzujejo elemente,

OPOMBE: ki so bolj znacilni za posamezen trg. Analiza v primerjavi s tabelarnim prikazom dodatno skréi nabor elementov, saj so pri tem upostevana razmerja med in primerjava z vsemi drzavami, ki so del te

raziskave. Analiza lahko sluzi kot orientacija pri fokusiranju na posamezne trge po elementih.
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B

Destinacije

Tipi destinacij

Destinacija

Destinacije in zanimanje za tipe destinacij v Sloveniji
Povzetek korespondencne analize

Tipi destinacij

Slovenija; Hrvaska; Madzarska; Bosna in
Hercegovina; Srbija

Irska; Andora; Belgija; Luksemburg;
Monako; Portugalska; ZK Velike Britanije in
Severne Irske

Danska; Nizozemska; épanija; Neevropske
drzave

évica; Francija; Irska; Malta; Monako;
Nizozemska; ZK Velike Britanije in Severne
Irske

Svica; Francija; Irska; Belgija; Luksemburg;
Portugalska; Spanija; ZK Velike Britanije in
Severne Irske

Hrvagka; Mad?arska; Ceka; Slovaska;
Bolgarija; Crna gora

Francija; Irskg; Belgija; Malta; Nizozemska;
Portugalska; Spanija; Neevropske drzave

Estonija; Belorusija; Ciper; Finska; Latvija; Litva;
Moldavija; Rusija; Turcija; Ukrajina

Destinacije ob
morju; Terme
(Wellness in Spa)

Podezelje

Terme (Wellness in
Spa); Zdravilis¢a

Destinacije v gorah;
Destinacije drugje v
naravi; Podezelje

Destinacije v gorah;
Destinacije ob
jezeru; PodeZelje

]
1
o —

&
=1
T

Svica; Francija; Belgija; Luksemburg;
Nizozemska; Portugalska; Spanija; ZK Velike
Britanije in Severne Irske

Slovenija; Hrvaska; Madzarska; Ceska;
Slovaska; Albanija; Bosna in Hercegovina;
Romunija

Danska; Norveska; Spanija; Svedska

Slovenija; Hrvaska; Madzarska; Slovaska;
Bosna in Hercegovina; Romunija; Srbija

Finska; Norveska; Svedska; Druge evropske
drzave; Neevropske drzave

Svica; Francija; Monako; Portugalska

Francija; Irska; Andora; Portugalska; ZK
Velike Britanije in Severne Irske

Destinacije v gorah

Mesta; Prestolnica

Destinacije v gorah;
Destinacije drugje v
naravi; Podezelje

Mesta; Prestolnica;
Kulturno-
zgodovinska
sredisca

Mesta; Prestolnica

V tabeli so pri posamezni drzavi navedene destinacije ter tipi destinacij, ki so bolj znacilni

OPOMBE:
znadilna.

za posamezen trg. Ce pri posamezni drzavi ni navedena nobena destinacija, ali pa tip
destinacije, to pomeni, da za omenjeni trg nobena destinacija ali tip destinacije nista bolj

(4 5\\
\Z



Primerjava izstopajoCih elementov Slovenije po trgih

PODOBA SLOVENIJE
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AVSTRIJA:

wellnsosrfuigbzadrav.
Popularmost
nudi najvec za denar
mir in sprostitev

lazji sprehodi v naravi

NIZOZEMSKA:
| ’
drugacna od 32%

mnozi¢nega turizma

za raziskovalce (&L

pridobiva na
popularnosti

nudi najvec za denar [/

izgublja na
popularnosti

% navedb za destinacije po elementih. Elementi so sortirani po delezu navedb za destinacijo Slovenija izpostavljenih pa je top 5 elementov, ki za Slovenijo veljajo na

OPOMBE: posameznem trgu..

I I FRANCIJA:

drugacna od o
mnozi¢nega turizma

za raziskovalce

avanturisticne
pocitnice

nudi najvec¢ za denar

- POLJISKA:

pridobiva na
popularnosti

sprostitev v naravi
mir in sprostitev

laZji sprehodi v naravi

drugacna od
mnozi¢nega turizma

21
Popuarnonti 3
B

Elementi podobe destinacije Slovenija

Prikazanih je 5 najpogosteje navedenih elementov za Slovenijo

- NEMCIJA:

drugacna od
mnozi¢nega turizma

za raziskovalce

izgublja na
popularnosti

avanturisti¢ne
pocitnice

pridobiva na
popularnosti

N L2
== VELIKA BRITANIJA:

drugacna od
mnozi¢nega turizma

pridobiva na
popularnosti

nudi najvec za denar
za raziskovalce

edinstvena dozivetja

17
17
14

I I ITALIJA:

izgublja na m
popularnosti

drugacna od m
mnozi¢nega turizma

nudi najvec za denar m

za raziskovalce [/

avanturisticne
pocitnice

- RUSIJA:

izgublja na
popularnosti

laZji sprehodi v naravi

pridobiva na
popularnosti

nudi najvec za denar m

drugacna od H
mnozi¢nega turizma
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STO ‘ W Elementi podobe destinacije Slovenija

TURISTIENA Prikazanih je 5 najpogosteje navedenih elementov za Slovenijo

>

I I BELGIJA:

drugacéna od
rug ; 28%
mnozicnega turizma
za raziskovalce pZLZ

pridobiva na &
popularnosti

avanturisti¢ne pocitnice E

nudi najvec za denar

E ] SPANIJA:

drugacna od "
mnozi¢nega turizma
za raziskovalce W
pridobiva na 1
popularnosti m

nudi najvec za denar

avanturisti¢ne m
poditnice

% navedb za destinacije po elementih. Elementi so sortirani po delezu navedb za destinacijo Slovenija izpostavljenih pa je top 5 elementov, ki za Slovenijo veljajo na

OPOMBE: posameznem trgu..

h CESKA: =- DANSKA: = MADZARSKA:

pridobiva na
popularnosti

avanturisti¢ne pocitnice

sprostitev v naravi

drugacna od
mnozi¢nega turizma

laZji sprehodi v naravi

I &
= SVEDSKA:

drugacna od
mnozi¢nega turizma

nudi najvec za denar

izgublja na
popularnosti

za raziskovalce

pridobiva na
popularnosti

nudi najvec za denar

drugacna od
mnozi¢nega turizma

izgublja na
popularnosti

za raziskovalce

avanturisti¢ne
pocitnice

drugacna od
mnozi¢nega turizma

za raziskovalce

pridobiva na
popularnosti

avanturisticne
pocitnice

izgublja na
popularnosti

20/
EX
12
0|
CA:
20/
189
14

nudi najvec¢ za denar
pridobiva na 5
popularnosti
sprostitev v naravi m
lazji sprehodi v naravi m

izgublja na
popularnosti m



SLOVENSKA
TURISTIENA
ORGANIZACIJA

wellness in zdrav.
ponudba

pridobiva na
popularnosti

nudi najvec za denar
mir in sprostitev

lazji sprehodi v naravi

AVSTRIJA:

B 24
o
__JRELZ
I

] 6%

NIZOZEMSKA:

drugacna od
mnozi¢nega turizma

za raziskovalce

pridobiva na
popularnosti

nudi najvec za denar

izgublja na
popularnosti

N 2
B 5%
B 3%
I o

I 5%

drugacna od
mnozi¢nega turizma

za raziskovalce

avanturisticne
pocitnice

pridobiva na

popularnosti

nudi najvec¢ za denar

pridobiva na
popularnosti

sprostitev v naravi
mir in sprostitev

laZji sprehodi v naravi

drugacna od
mnozi¢nega turizma

FRANCIJA:

B 12
B 0%
B s
T

[ 6%

POLJSKA:

B 2%
I 7%

I 6%

I 6%

I 4%

drugacna od
mnozi¢nega turizma

za raziskovalce
izgublja na
popularnosti

pridobiva na
popularnosti

avanturisti¢ne
pocitnice

%

Z]
AN

drugacna od
mnozi¢nega turizma

pridobiva na
popularnosti

nudi najvec za denar
za raziskovalce

edinstvena dozivetja

NEMCIJA:

B s
B s
1
=

| 4%

VELIKA BRITANIJA:

B 2
e
I
| 5%

I 4%

izgublja na
popularnosti

Elementi, ki za destinacijo Slovenija bolj veljajo

Prikazanih je 5 najbolj pozitivno statisticno znacilnih elementov v primerjavi z ostalimi
destinacijami*

ITALIJA:

wellness in zdraviliska
)
ponudba l 10%

nudi najvec za denar I 6%

drugacna od
mnozi¢nega turi 5%
ga turizma

I 5%

za raziskovalce I 4%

RUSIJA:

izgublja na . 13%

popularnosti
nudi najvec za denar I 9%

pridobiva na o
popularnosti I 7%

lazji sprehodi v naravi I 6%

drugacna od
L9 X I 6%
mnozi¢nega turizma

OPOMBE: Prikazana so pozitivna odstopanja od teoretske vrednosti za top 5 elementov. Pozitivno odstopanje pomeni, da je element bolj znacilen za Slovenijo glede na ostale destinacije. / *Anketiranci so vsak
* element kot znacilnost turisti¢ne destinacije poleg Slovenije lahko pripisali trem izmed naslednjih destinacij: Italija, Nemdija, Hrvaska, Francija, MadZarska, Ceska, Svica, Irska, Slovaska, Estonija.

e



SLOVENSKA Prikazanih je 5 najbolj pozitivno statisticno znacilnih elementov v primerjavi z ostalimi
destinacijami*

ORGANIZACIJA
l l BELGIJA: h CESKA: HE  ,\s«a: = MADZARSKA:
I

drugacna od . 179, pridobiva na . 15%

STO ‘ W Elementi, ki za destinacijo Slovenija bolj veljajo

mnoZi¢nega turizma popularnosti nudi najvec za denar .14% nudi najvec za denar . 12%
za raziskovalce . 13% avanturisti¢ne pocitnice l 11% drugacna od .120/ pridobiva na .120/
mnozi¢nega turizma ° popularnosti °
pridobiva na ; ) izgublja na
. 0, . .
popularnosti l 11% sprostitev v naravi I 8% popularnosti W2 sprostitev v naravi | 705
avanturisti¢ne pocitnice I 5% mnodirigr?:;gil?rﬁ'jzma I 8% za raziskovalce I 4% lazji sprehodi v naravi I 6%
o, avanturisti¢ne izgublja na
nudi najvec za denar I 4% laZji sprehodi v naravi I 7% poditnice I 2% popularnosti I 5%
& SPANIJA: = - SVEDSKA: - SVICA:
drugacna od o deugacéna od o drugacna od o
mnozi¢nega turizma . 13% mnoziénega turizma . 14% mnoziénega turizma . 12%
za raziskovalce l 10% nudi najveé za denar .12% za raziskovalce . 11%
pridobiva na o izgublja na o pridobiva na o
popularnosti I 9% popularnosti I 8% popularnosti I 9%
Ly ) avanturisticne
nudi najvec za denar I 5% za raziskovalce I 7% poitnice I 4%
avanturisti¢ne pridobiva na izgublja na
Vo 9 N 9, . 49
pocitnice I 3% popularnosti I7 Yo popularnosti I °

OPOMBE: Prikazana so pozitivna odstopanja od teoretske vrednosti za top 5 elementov. Pozitivno odstopanje pomeni, da je element bolj znacilen za Slovenijo glede na ostale destinacije. / *Anketiranci so vsak
* element kot znacilnost turisti¢ne destinacije poleg Slovenije lahko pripisali trem izmed naslednjih destinacij: Italija, Nemdija, Hrvaska, Francija, MadZarska, Ceska, Svica, Irska, Slovaska, Estonija.



Prikazanih je 5 najbolj negativno statisticno znacilnih elementov v primerjavi z ostalimi
destinacijami*
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STO ‘ W Elementi, ki za destinacijo Slovenija manj veljajo

| - v
AVSTRIJA: FRANCIJA: NEMCIJA: ITALIJA:

bogata umetnost in o ponudba za zahtevnega bogata umetnost in
kultura . 13% za urbane turiste I 7% turista I 6% kultura I 9%

ponudba za zahtevnega : bogata umetnost in onudba za zahtevnega

) 13 bogata umetnost in o p 9
turista . ° 9 Kultura I s kultura I 5% turista I 7%
bogata gastronomska .

ponudba l 10% druZinam prijazna I 5% bogatap%iztgggomska I 5% za urbane turiste I 7%

turisti pripravljeni bogata gastronomska i giro e P
placati vel l 10% ponudba I 5% romantlcg\?o?gutmce v I 4% turl;ﬁ;gglt?r\?;/éjem I 5%

' ) ponudba za e - M v
edinstvene nastanitve I 9% zahtevnega turista I 5% turisti Enpravl]em I 3% romanticne pocitnice v I 5%
placati vec dvoje
NIZOZEMSKA: POLJSKA: VELIKA BRITANIJA: RUSIJA:
— I [
bogata umetnost in o romanti¢ne pocitnice v o bogata umetnost in o
2a urbane turiste I 8% kultura I 9% dvoje I 5% kultura I 7%
bogata gastronomska ponudba za zahtevnega .

v trendu I 6% ponudba I 7% turista I 5% za urbane turiste I 6%

ponudba za v . bogata gastronomska
zahtevnega turista I 6% v trendu I 7% druzinam prijazna I 4% ponudba I 6%

bogata gastronomska o Ly v - v
romanti¢ne pocitnice v bogata gastronomska romantic¢ne pocitnice v
ponudba I o dvoljae I 5% ¢ p?)nudba I A% dvo?e I 6%
bogata umetnost in
kul I 6% ponudba za zahtevnega bogata umetnost in ponudba za zahtevnega
ultura turista 5% kultura 4% turista 6%

OPOMBE: Prikazana so pozitivna odstopanja od teoretske vrednosti za top 5 elementov. Pozitivno odstopanje pomeni, da je element bolj znacilen za Slovenijo glede na ostale destinacije. / *Anketiranci so vsak
* element kot znacilnost turisti¢ne destinacije poleg Slovenije lahko pripisali trem izmed naslednjih destinacij: Italija, Nemdija, Hrvaska, Francija, MadZarska, Ceska, Svica, Irska, Slovaska, Estonija.



Prikazanih je 5 najbolj negativno statisticno znacilnih elementov v primerjavi z ostalimi
destinacijami*
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STO ‘ W Elementi, ki za destinacijo Slovenija manj veljajo

l l BELGIJA:

h CESKA:

BEE  ys¢a:
I N

= MADZARSKA

bogata umetnost in o bogata gastronomska o bogata umetnost in o
za urbane turiste ] 7% kultura .11 & ponudba I 5% kultura l 10%
. romanti¢ne pocitnice v bogata gastronomska
bogata gastronomska I za urbane turiste l 10% ; I 4% . 9%
6% dvoje ponudba
ponudba
.. . bogata gastronomska raznolike Sportne i
druzinam prijazna I 6% ponudba l 10% aktivnosti I 4% za urbane turiste I 8%
bogata umetnost in I - romanti¢ne pocitnice v I 8 27a urbane turiste I 4% turisti pripravljeni I 6%
kultura ° dvoje ° placati ve¢ °
ponudba za . .
zahtevnega turista I 5% v trendu I 7% druZinam prijazna I 4% v trendu I 6%

E ] SPANIJA:

I &
= SVEDSKA:

- SVICA:

bogata gastronomska bogata gastronomska
7% 7%
ponudba I ° za urbane turiste I 7% ponudba I °
bogata umetnost in v .
7% bogata gastronomska o druzinam prijazna 6%
kultura I ponudba I 6% I
. bogata umetnost in o romanti¢ne pocitnice v
za urbane turiste ] 6% e | (32 A | 5%
- v dba za
romanti¢ne poditnice v ponu ) 5% ponudba za zahtevnega
dvoje I 5% zahtevnega turista I turista I 5%
ponudba za zahtevnega I 504 romantlcgio?gutmce v IS% bogata umetnost in I 504
turista ° kultura °

OPOMBE: Prikazana so pozitivna odstopanja od teoretske vrednosti za top 5 elementov. Pozitivno odstopanje pomeni, da je element bolj znacilen za Slovenijo glede na ostale destinacije. / *Anketiranci so vsak
* element kot znacilnost turisti¢ne destinacije poleg Slovenije lahko pripisali trem izmed naslednjih destinacij: Italija, Nemdija, Hrvaska, Francija, MadZarska, Ceska, Svica, Irska, Slovaska, Estonija.



Znacilnosti vseh turistov po trgih

NAKUPNA POT IN
STROSKOVNI VIDIK
TURISTICNIH POTOVANJ
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Booking.com
Agencija

Ponudnik namestitev
Expedia.com
Airbnb

Lastna nastanitev
Organizator
Ponudnik aktivnosti
Drug spletni portal
Uradni TIC
Agoda.com

drugo

OPOMBE:

W Nacin rezervacije
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V grafu so prikazana mesta, kjer ciljna skupina obic¢ajno rezervira oddih, pocitnice ali potovanje po Evropi.
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Letalo
Avto
Avtobus
Viak
Avtodom

Transport DO
destinacije

Motor
Ladja
Kolo

Avto
Avtobus
Viak
Pes
Kolo

Transport NA
destinaciji

Motor
Avtodom
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Grafa prikazujeta vrste transporta, ki jih ciljna skupina uporablja za prihod na destinacijo (Transport DO destinacije) in za gibanje na destinaciji (Transport NA destinaciji).

SE

f12%
| 2%
| 3%
| 2%
| 1%
| 1%
| 0.3%

M 39

B 25%
B 18%
| 5%
| 3%
| 5%

n=1516

CH

W0

| 2%

| 4%

| 2%
1%
0.3%
0.2%

| R
B 22
B 25
| 5%
| 4%
| 4%

n=1516



STO

SLOVENSKA
TURISTIENA
ORGANIZACIJA

‘ W Vrsta namestitve

AT FR DE IT NL PL
Apartma

.28°/o I 16% l27°/o

Privatna namestitev . 28% . 31% I 22%

Sorodniki, prijatelji [p1%c 2700 W21 Jioe  Pise [ z0%
Hostel I16°/o l 26% I19°/o I17°/o I15°/o . 36%
Kamp |11% Izz% I 11% I 11% l 25% I19%
Buti¢ni hotel 1200 [Jisoe  Jieoe  [azon | s Jisw
Turisticna kmetija I 8% |12% I14°/o . 32% I 5% . 30%
Lastna nepremicnina I 7% I12% I 10% I 10% I12% | 3%
Kamper I 7% I 7% I 9% I 6% | 2% I 5%
Glamping | 2% I 5% | 4% I 4% | 4% | 3%
Drugo | 4% ‘ 1% | 3% ‘ 1% | 4% ‘ 0%
n=1546 n=1496 n=1542 n=1534 n=1533 n=1549

OPOMBE:

B 5= <2 [0 [ oo [l 5o [ 43 o7 W7o [ 3

== mm Il bm 2= —— 0 =
UK RU BE cz DK HU ES SE

s
Bico [ 28% | 23% [ 290 J21% [ 30% [J 20% [J20%
B2z P29 220 [ 25% P21
B2 Jrsw
f 20

I 20% I14°/o

| ERD I19%

I16°/o

. 27% I 13% I17°/o

I 12% I 12%

. 26% I 11% I 9% I 8% I 9% I15°/o I18°/o I16°/o

I 9% | 3% I 7% I 7% I 5% I 10% I 6% I 8%

I 8% I 6% I14°/o I 6% I 11% I 12% I 7% I13°/o

I 4% | 2% I 5% I11°/u I 5% I16°/u I 6% I 7%

I9°/u ‘ 1% I 3% I 6% | 3% I 5% | 3% I 4%

| 3% ‘ 1% I 3% | 1% | 2% ‘ 1% ’ 1% ’ 2%
n=1541 n=1541 n=1568 n=1715 n=1518 n=1560 n=1551 n=1516

V grafu so prikazane vrste namestitev, ki jih ciljna skupina obicajno iS¢e za svoj oddih, pocitnice ali potovanje.

CH

= [+ 45

l 26%

.31°/o I20°/o .33°/o l 26%
. 30% I 22% I 21%



STO

SLOVENSKA
TURISTIENA
ORGANIZACIJA

= AT
Il FR
e 0] -
Il 1T
== NL
mm PL
S Uk
mm RU
B1 BE
hm CZ
IE DK
== Hu
= ES
Em SE
Ed cH

OPOMBE:

Stroski namestitve in prevoza

Stroski namestitve, hrane idr. Stroski prevoza
na osebo/dan na osebo/dan
mv SLO poraba SLO - mv Evropi mv SLO

poraba Evropa
n=233 -9 AT

n=1546 n=1546

n=1496 n=1496

N
(¢}

u
<
m
" m
s
=]
=
i
1
N
W
W
m

0
n=1542 n=1542
n=1534 n=1534
n=1533 n=1533
n=1549 n=1549
n=1541 n=1541
n=1568 n=1568
n=1519 n=1519
n=1715 n=1715

n=1518

n=202 1 HU 188 € n=1560

n=1551

n=1518

n=1560

n=1551

n=1516 n=1516

N
(¢}

4

n=1516

7

[

(=)}

A

c
=

AE
N
(¢}

n=1516

V grafu so prikazani dejanski stroski (poraba) za namestitev, hrano ipd. ter dejanski stroski prevoza. Vrednost ,v Evropi® se nanasa na porabo ciljne skupine, ki velja pri potovanjih po Evropi. Vrednost ,v

SLO" se nanasa na porabo turistov Slovenije (poraba v Sloveniji). Primerjava obeh vrednosti prikaze razlike v porabi med potovanjem po Sloveniji in na evropskih destinacijah na splosno.

poraba SLO -
poraba Evropa

n=233

-76



STO ‘ W Cenovna obcutljivost

ORGANIZACIJA

®m Najugodnejsa cena Vrednost za denar m Cena ni pomembna indeks cenovne

obcutljivosti
—_— Avstrija 53% -7
i Francija 51% -2
E— Nemcija 54% -5
il Italija 48% -13
— Nizozemska 56% -10
— Poljska 61% -13
=f= ZdruZeno Kraljestvo 56% -5
Rusija 57% -15
i Belgija 53% -8
Ceska 55% -6

Danska 32% 47% 26

Madzrska 53% 17% -13
Spanija 50% 18% -14

Svedska 52% 19% -9
Svica 51% 24% 0

+Hs 1

CENOVNA OBCUTLIIVOST predstavlja splodno stopnjo pozornosti na ceno (zdruZuje pozornost na ceno pri izbiri namestitve, destinacije, prevoza, dodatnih aktivnosti, hrane
OPOMBE: in nakupovanju). INDEKS CENOVNE OBCUTLIIVOSTI: negativne vrednosti izrazajo vecjo cenovno obcutljivost (iskanje najugodnejse cene), medtem ko pozitivne vrednosti
izrazajo manj$o cenovno obcutljivost (cena je manj pomemben element).

(2)
\&)



STO

SLOVENSKA
TURISTIENA

Obiski v Sloveniji

ORGANIZACIJA Podvzorec: Obiskovalci Slovenije
— 11 ] e S Il e sz — E I2 (1
AT FR DE IT NL PL UK RU BE Ccz DK HU ES SE CH
98%| 98% 97%  99%  97% 99%  97%  95%  99%  |97%  98%  98%  96%  99%  97%
Obiski z namenom oddiha
/ pocitnic / potovanja z
delezem poslovnih obiskov 57% = I 58% ! l — A
18% 20% 21% " =
o tudi poslovho ™ samo oddih "vsi obiski, oddihi ‘
98% 98% 97%  99% 97%  99%  97%  95%  99%  97%  98% 98%  99%  97%  96%
Stevilo obiskov z
namenom oddiha /
pOEitnic /pOtovanja 31% 50% 44% 49%
m 1-krat m 2 ali vegkrat "vsi obiski, oddihi "
To jesen 7% 25% 9% 10% 3% 8% 14% 11% 11% 9% 11% 12% 6%
B Minulo poletje 20% 25% 22% 23% 24% 24% 36% | 22% 21% 26% 26% 28% 22% 17%
gg?s':g' Preteklo pomlad | 9% 12% 18% W15% | 9% 15% QJ15% Q13% 149 Q120 H17% QJ11% | 8%
Preteklo zimo 4% 4% 5% 7% 2% 5% 7% 3% 7% 3% 4% 5% 2%
Lansko jesen 7% 4% 8% 4% 3% 8% 4% 7% 3% 5% 7% 5% 10%
Vec kot leto dni nazaj 5490 30% 37% 40% 59% 39% 24% 45% 62% 39% 45% 33% 45%
n=653 n=223 n=294 n=484 n=277 n=425 n=278 n=129 n=222 n=536 n=244 n=605 n=205 n=242 n=236
OPOMBE: Podatki so prikazani na podvzorcu ,Obiskovalci Slovenije", kjer so vkljuéeni vsi tisti, ki so Slovenijo kadarkoli ze obiskali, pri &emer so vklju¢eni tudi neturisti¢ni obiski. V grafu so prikazani delezi obiskov z

obdobie obiska. 1z prikaza so izkliuceni tisti, ki so Sloveniio obiskali le s poslovnimi nameni.

namenom oddiha ali poditnic, pri ¢emer je znotraj tega prikazan delez tistih, ki Slovenijo obiskujejo tudi s poslovnimi nameni. V spodnjih dveh grafih je prikazano tudi Stevilo obiskov Slovenije ter zadnje

55%




Primerjava med drzavami

PERSONE NA VSEH TRGIH



S O - -
>TO Vsi trgi
TURISTIENA
ORGANIZACIJA

TIP DESTINACIE

Ob morju 70%
Mesta 47%
V gorah 37%
Prestolnice 34%
Kultlljvr?o-zgodovmska 349%
sredisca
AKTIVNOSTI SPODBUDA

Sonce in morje 60% Pretekle izkusnje 48%

Ogledovanje starih mestnih 56% Priporocila prijateljev 44%

jeder ° Cena destinacije 38%

Ogled mesta, prestolnice 55% Clanki na spletu 29%

Naravne znamenitosti, 51% Priljubljenost destinacije 22%

narava ’

Ogled glavnih turisti¢nih 25%

znam.

VRSTA NAMESTITVE
Hotel 82%
Apartma 48%
Zasebna soba (npr. Airbnb) 24%
Na}lmestltev pri sorod. ali 24%
prijat.
Hostel 21%

VIR INFORMACIJ

Clanki na spletu

Pri prijateljih, druzini
Spletni portali (Tripadvisor
idr.)

Potopisna literatura
Spletni forumi

50%
47%

30%

24%
21%

PREVOZ DO DESTINACIJE

Letalo

Avtodom (camper)

NACIN REZERVACIJE

Booking.com

Agencija

Neposredno pri ponud.
namest.

Expedia.com

Airbnb

47%
34%

23%

16%
16%

PREVOZ NA DESTINACUI

Avto 69%
Avtobus 34%
Vlak 21%
Pes 19%
Kolo 5%

S KOM POTUIJE

V paru 43%
Z druzino 34%
S prijatelji 14%
Sam 7%
S sorodniki 2%

n=23204



STO

SLOVENSKA
TURISTIENA
ORGANIZACIJA

AKTIVNOSTI

‘W Vsi trgi: Obiskovalci Slovenije (21,8%)

Sportne aktivnosti
Wellness in_spa

Zimski Sporti

Spozn. lokalnega
nacina Zivljenja
Thermal health spa

35%
31%
21%

30%
23%

+8

+5
+7

+4

+5

TIP DESTINACIE

V gorah

Ob jezeru
Drugje v naravi
Ob morju
Podezelje

SPODBUDA

r:'otoplsna 25%
literatura
(‘.Ianl.(_l. v tiskanih o
medijih
Potopisna

: 19%
predavanja
Clanki na spletu 31%
Pretekle izkusnje 47%

45%
37%
37%
67%
24%

VRSTA NAMESTITVE PREVOZ DO DESTINACIJE PREVOZ NA DESTINACUI

Hostel

Apartma

Buti¢ni hotel
Turisti¢na kmetija
Kamp

VIR INFORMACIJ

Potopisna
literatura

Clanki na spletu
Clanki v tiskanih
medijih

Spletni forumi
Blogi

26%
52%
1%
16%
23%

29%
51%

22%
22%

Avto

Avtodom (camper)
Avtobus

Letalo

Motor

NACIN REZERVACIJE

Booking.com
Expedia.com
Organizator
Agoda.com
Neposredno pri
ponud. namest.

31%
4%
4%
57%
2%

45
+2
+1
7
+1

45

Avto

Motor

Avtodom (camper)
Avtobus

Viak

S KOM POTUIJE

V paru

S prijatelji
Sam

Z druzino
S sorodniki

2%

44%
15%
8%
32%
1%

+1
+1
+2
-3
-1

OPOMBE:

% v naslovu predstavlja delez podvzorca glede na celotno ciljno skupino (potujejo v tujino z namenom oddiha, pocitnic). / PODATKI V TABELAH: krepko in pod¢rtano so izpisane pozitivne
in statisti¢no znacilne razlike. Prva Stevilka predstavlja odstotek navedb pri posameznem elementu, druga Stevilka pa odstopanje v odstotnih tockah od celotne ciljne skupine posamezne

drzave.

n=1269



STO ‘ W Vsi trgi: Turisti Slovenije (5,5%)

ORGANIZACIJA

TIP DESTINACIE VRSTA NAMESTITVE PREVOZ DO DESTINACIJE PREVOZ NA DESTINACUI

V gorah +11 Apartma Avto +11 Avto 74%
Drugje v naravi M +8 Zasebna soba (npr. 35% 11 Avtodom (camper) ﬁ +1 Vlak 23% +2
Ob jezeru 39% +9 Airbnb) Avtobus 4% +0 Motor 6% +2
Mesta 48% +1 Hostel 26% +6 Motor 2% +1 Avtobus 29% -5
Ob morju 70% +0 Kamp 23% +5 Letalo 51% -13 Pes 16% -3
Hotel 82% +0
AKTIVNOSTI SPODBUDA VIR INFORMACIJ NACIN REZERVACIE S KOM POTUIJE
Ogledovanije starih 69% +13 Clanki na spletu 36% +7 Clanki na spletu 60% +10 Booking.com 59% +12 V paru 45% +2
mestnih jeder I - Potopisna Potopisna Neposredno pri S prijatelji 15% +1
P R 27% +8 " 31% +7 33% +10 =
Naravne znamenitosti, 60% 9 literatura literatura ponud. namest. Z druzino 32% =2
narava Pretekle izkusnje 53% +5 Spletni portali 34% +5 Airbnb 23% +7 Sam 6% +0
Ogled glavnih 54% +9 Priporoéila 47% 13 (Tripadvisor idr.) — - Lastna nastanitev 11% +2 S sorodniki 1% +0
turisti¢nih znam. = - prijateljev — - Clanki v tiskanih 19% +5 Pri ponudniku 9% -6
Sportne aktivnosti 38% +11 Blizina destinacije 22% +4 medijih = - aktivnosti = -
Ogled m.esta 61% ) Pri ?riiateljih, 28% ol
prestolnice druzini

% v naslovu predstavlja delez podvzorca glede na celotno ciljno skupino (potujejo v tujino z namenom oddiha, pocitnic). / PODATKI V TABELAH: krepko in pod¢rtano so izpisane pozitivne
OPOMBE: in statisti¢no znacilne razlike. Prva Stevilka predstavlja odstotek navedb pri posameznem elementu, druga Stevilka pa odstopanje v odstotnih tockah od celotne ciljne skupine posamezne

drzave. n=1269



STO

SLOVENSKA
TURISTIENA
ORGANIZACIJA

AKTIVNOSTI

Ogled mesta
prestolnice
Nakupovanje

Nocno Zivljenje

(bari, klubi)
Ogled glavnih
turisti

ih znam.
Gastronomija

69%
63%
37%

53%
43%

+14
+26
+20

TIP DESTINACIE VRSTA NAMESTITVE PREVOZ DO DESTINACIJE PREVOZ NA DESTINACUI

Mesta

Prestolnice 39%
Ob morju 63%
Kulturno-

zgodovinska 26%
sredisca

Terme (Wellness in 1%
Spa)

SPODBUDA

Cena destinacije 39%
Pr!_goro_ula 44%
prijateljev —
Pr|I|t_1bI e"nost 27%
destinacije I
Pretekle izkusnje 46%
Objave na

druzbenih medijih, 17%
blogih

Hotel
Namestitev pri
sorod. ali prijat.

Zasebna soba (npr.

Airbnb)
Lastna
nepremicnina
(vikend)
Apartma

VIR INFORMACIJ

Pri prijateljih,
druZini

Spletni portali
(Tripadvisor idr.)
Mnenja na
druzbenih medijih
Clanki na spletu
Spletni forumi

22%

22%

9%

42%

49%
31%

21%

48%
20%

Letalo 72%
Avtobus 3%
Vlak 2%
Avto 21%
Ladjfel oz. drugo 0%
plovilo

»1
+0
-6

+0

NACIN REZERVACIJE

Booking.com 51%
Expedia.com 18%
Drugi spl. portal 8%
Airbnb 16%
Agencija 31%

+4

‘W Vsi trgi: Urbani potrosniki (17,0%)

Viak
Avto
Avtobus
Pes

Kolo

S KOM POTUIJE

V paru

S prijatelji
Z druzino
Sam

S sorodniki

24%
67%
35%
21%
4%

26%
18%
29%
6%
1%

OPOMBE:

% v naslovu predstavlja delez segmenta glede na celotno ciljno skupino (potujejo v tujino z namenom oddiha, pocitnic). / PODATKI V TABELAH: krepko in pod¢rtano so izpisane pozitivne

in statisti¢no znacilne razlike. Prva Stevilka predstavlja odstotek navedb pri posameznem elementu, druga Stevilka pa odstopanje v odstotnih tockah od celotne ciljne skupine posamezne

drzave.

n=3948



STO

SLOVENSKA
TURISTIENA
ORGANIZACIJA

AKTIVNOSTI

‘W Vsi trgi: Zeleni raziskovalci (15,8%)

Ogledovanie starih

mestnih jeder

Naravne znamenitosti,

narava
Ogled mesta
prestolnice

Sportne aktivnosti
Zgodovina in gradovi

+24

+24

TIP DESTINACIE VRSTA NAMESTITVE PREVOZ DO DESTINACIJE PREVOZ NA DESTINACUI

V gorah
Kulturno-
zgodovinska
sredisca

Ob morju
Mesta

Drugje v naravi

SPODBUDA

Priporocila

prijateljev

Clanki na spletu 35%
Cena destinacije 43%
Pretekle izkusnje 51%
r:'otoplsna 2a%
literatura —

65%
62%
85%

66%
55%

+28

Apartma

Zasebna soba (npr.
Airbnb)
Namestitev pri
sorod. ali prijat.
Hostel

Kamp

VIR INFORMACIJ

Clanki na spletu
Spletni portali
(Tripadvisor idr.)
Potopisna
literatura

Pri prijateljih,

ni
Spletni forumi

2%
33%

28%

25%
23%

60%
35%

30%

50%
24%

+23

Avto

Viak

Letalo

Avtobus

Ladja oz. drugo
plovilo

28%
3%

63%
3%

1%

NACIN REZERVACIJE

Booking.com
Airbnb
Neposredno pri
ponud. namest.
Expedia.com
Agencija

56%
22%

28%

17%
30%

+9
+7

45
+1
-3

Viak
Avtobus
Avto
Ped
Kolo

S KOM POTUIJE

V paru

S prijatelji
Z druzino
Sam

S sorodniki

27%
40%
71%
25%
7%

26%
15%
30%
7%
2%

OPOMBE:

% v naslovu predstavlja delez segmenta glede na celotno ciljno skupino (potujejo v tujino z namenom oddiha, pocitnic). / PODATKI V TABELAH: krepko in pod¢rtano so izpisane pozitivne
in statisti¢no znacilne razlike. Prva Stevilka predstavlja odstotek navedb pri posameznem elementu, druga Stevilka pa odstopanje v odstotnih tockah od celotne ciljne skupine posamezne

drzave.

n=3671
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I V -
SLOVENSKA SI rgl.
TURISTICNA

ORGANIZACIJA

TIP DESTINACIE

AKTIVNOSTI

Sonce in morje
Wellness in_spa
Nakupovanje
Rekreacija
Aktivnosti in
zabava za otroke

87%
8%
54%
53%

34%

+27
+22
+17
+18

+18

Ob morju

Terme (Wellness in
Spa)

V gorah

Ob jezeru

Mesta

SPODBUDA

Pretekle izkusnje
Cena destinacije
Priporocila
prijateljev
Priljubljenost
destinacije
Blizina destinacije

94%
36%

26%
25%
29%

51%
44%

46%

27%
18%

Lepotni razvajenci (14,9%)

VRSTA NAMESTITVE PREVOZ DO DESTINACIJE PREVOZ NA DESTINACUI

Hotel 89%
Apartma 47%
NamestlFev PI’I 23%
sorod. ali prijat.

Lastna

nepremicnina 10%
(vikend)

Kamper 7%

VIR INFORMACIJ

Pri pri .atel||hl 53%
druZini

Pri agencijah 28%
Spletni portali o
(Tripadvisor idr.) 2258
Clanki na spletu 48%
Mnenja na 20%

druzbenih medijih

7
-1

-1

+0

+0

Letalo 65%
Avto 30%
Avtobus 3%
Vlak 1%
Ladjfel oz. drugo 0%
plovilo

NACIN REZERVACIJE

Agencija 44%
Neposredno pri 24%
ponud. namest.

Lastna nastanitev 9%
Drugi spl. portal 8%
Booking.com 38%

+11
+0

+0
+1
=9

Avto
Pes
Avtobus
Kolo
Viak

S KOM POTUIJE

Z druzino
V paru
Sam

S sorodniki
S prijatelji

74%
20%
30%
4%
11%

55%
34%
3%
1%
7%

+6

% v naslovu predstavlja delez segmenta glede na celotno ciljno skupino (potujejo v tujino z namenom oddiha, pocitnic). / PODATKI V TABELAH: krepko in pod¢rtano so izpisane pozitivne
OPOMBE: in statisti¢no znacilne razlike. Prva Stevilka predstavlja odstotek navedb pri posameznem elementu, druga Stevilka pa odstopanje v odstotnih tockah od celotne ciljne skupine posamezne

drzave.

n=3460



STO ‘ W Vsi trgi: Vecno mladi (11,6%)

ORGANIZACIJA

Ogledovanje starih
mestnih jeder
Zgodovina in gradovi
KroZne ture (touring)
Ogled mesta
prestolnice

Ogled glavnih
turisti¢nih znam.

76%

67%
38%

59%

55%

AKTIVNOSTI

+20

+23
+19

+4

+10

Kulturno-

zgodovinska 30%
sredisca

Ob morju 61%
Prestolnice 22%
Zdravilisca 5%
Podezelje 14%

SPODBUDA

Cena destinacije 37%
Potopisna literatura ~ 20%
Blizina destinacije 18%
TV oddaje 17%
Pretekle izkusnje 44%

TIP DESTINACIE

VRSTA NAMESTITVE
Hotel 87% +5
Kamp 17% -1
NamestlFev PI’I 21% 3
sorod. ali prijat.
Kamper 6% +0
Apartma 39% -9

VIR INFORMACIJ

Clanki na spletu

Pri agencijah
Potopisna literatura
Pri prijateljih,
druzini

Spletni portali
(Tripadvisor idr.)

50%
23%
24%

43%

26%

-1

PREVOZ DO DESTINACIJE

Letalo 64%
Avtobus 5%
Vlak 2%
Avto 26%
Kolo 0%

+0
+2
+0
-1
+0

NACIN REZERVACIJE

Agencija 40%
Organizator 8%
Lastna nastanitev 8%
Neposredno pri 20%
ponud. namest.

Booking.com 40%

PREVOZ NA DESTINACUI

Avtobus
Avto
Kolo
Motor
Viak

S KOM POTUIJE

V paru
Sam

Z druzino

S prijatelji
S sorodniki

45%
8%
33%
13%
2%

+2

+2
+1
-2
-2
+0

% v naslovu predstavlja delez segmenta glede na celotno ciljno skupino (potujejo v tujino z namenom oddiha, pocitnic). / PODATKI V TABELAH: krepko in pod¢rtano so izpisane pozitivne
OPOMBE: in statisti¢no znacilne razlike. Prva Stevilka predstavlja odstotek navedb pri posameznem elementu, druga Stevilka pa odstopanje v odstotnih tockah od celotne ciljne skupine posamezne

drzave.

n=2686
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>TO Vsi trgi
TURISTIENA
ORGANIZACIJA

AKTIVNOSTI

Zgodovina in gradovi
Ogledovanje starih
mestnih jeder

Ogled glavnih
turisti¢nih znam.
Naravne znamenitosti,
narava

Ogled mesta,
prestolnice

85%
90%

83%
84%

85%

+41

+34

Kulturno-
zgodovinska
sredisca

Mesta
Prestolnice

Ob morju
Drugje v naravi

Priljubljenost
destinacije
Ustreznost dest. v
vseh letnih ¢asih
Cena destinacije
Clanki na spletu
Pretekle izkusnje

TIP DESTINACIE

77%

3%
65%
83%
7%

SPODBUDA

|+
e
[N]

Druzabni foodieji (8,7%)

PREVOZ NA DESTINACUI

VRSTA NAMESTITVE PREVOZ DO DESTINACIJE

Hotel 94% +12 Letalo 73% +9 Avtobus 43% +9
Buticni hotel 33% +18 Viak 3% +0 Viak 31% +10
Zasebna soba (npr. Ladja oz. drugo Avto 3% +4
Airbnb) EERS & plovilo w4 0 Pes 25% +6
Apartma 50% +2 Avto 21% -6 Kolo 5% -1
Namestitev pri Avtobus 2% -1

29% 15

sorod. ali prijat.

VIR INFORMACIJ NACIN REZERVACIJE S KOM POTUIJE

Clanki na spletu 63% +13 Booking.com 57% +10 V paru 45% +2
Spletni portali Agencija 38% +4 Z druzino 43% +8
(Tripadvisor idr.) Neposredno pri 20% e S prijatelji 8% -7
Spletni forumi 29% +8 ponud. namest. = - Sam 3% -4
Potopisna 319% e Expedia.com 21% +5 S sorodniki 1% +0
literatura I - Drugi spl. portal 10% +3

Pri agencijah 27% +7

% v naslovu predstavlja delez segmenta glede na celotno ciljno skupino (potujejo v tujino z namenom oddiha, pocitnic). / PODATKI V TABELAH: krepko in pod¢rtano so izpisane pozitivne
OPOMBE: in statisti¢no znacilne razlike. Prva Stevilka predstavlja odstotek navedb pri posameznem elementu, druga Stevilka pa odstopanje v odstotnih tockah od celotne ciljne skupine posamezne
drzave.

n=2024



STO

sLovENska ‘ W Vsi trgi: SpFOééeni ESkapiSti (7,50/0)

ORGANIZACIJA

TIP DESTINACIE VRSTA NAMESTITVE PREVOZ DO DESTINACIJE PREVOZ NA DESTINACUI

Mesta 27% =21 Hotel 83% Avtodom (camper) Avto 65% -4
Podezelje 20% -1 Turisti¢na kmetija 11% +O Avtobus 4_% ﬂ Motor 6% +2
Drugje v naravi 21% -11 Namestitev pri 199% s Letalo 62% -1 Avtobus 30% -5
Ob morju 52% -18 sorod. ali prijat. Motor 2% +1 Avtodom (camper) 5% +2
V gorah 22% -15 Glamping 5% +1 Avto 25% -2 Viak 16% -5

Lastna

nepremicnina 10% +0

(vikend)

AKTIVNOSTI SPODBUDA VIR INFORMACIJ NACIN REZERVACIJE S KOM POTUIJE

Naravne Priporocila 35% 8 Clanki na spletu 41% =9 Agencija 33% +0 V paru 44% +1
znamenitosti 58% +7 prijateljev ¢ Mnenja na 18% 2 Expedia.com 17% +0 S prijatelji 16% +2
narava Potopisna 16% o druzbenih medijih N Organizator 9% +2 Sam 8% +2
Thermal health spa  33% +15 predavanja ¢ Potopisna literatura ~ 20% -3 Agoda.com 7% +2 Z druzino 30% -5
Gastronomija 34% +2 Objave na Potopisna 15% 5 Booking.com 43% =5 S sorodniki 2% +0
Selfness, digital- 20% 14 druzbenih medijih, 14% -3 predavanja = -
detox ipd. = - blogih Pri prijateljih,

e —— L 40% -8
Ogled mesta, 7% 3 Pretekle izkusnje 38% -9 druzini
prestolnice ° Potopisna literatura ~ 15% -4

OPOMBE:

% v naslovu predstavlja delez segmenta glede na celotno ciljno skupino (potujejo v tujino z namenom oddiha, pocitnic). / PODATKI V TABELAH: krepko in pod¢rtano so izpisane pozitivne
in statisti¢no znacilne razlike. Prva Stevilka predstavlja odstotek navedb pri posameznem elementu, druga Stevilka pa odstopanje v odstotnih tockah od celotne ciljne skupine posamezne

drzave. n=1734



STO ‘ W Vsi trgi: Aktivni nostalgiki (6,5%)

ORGANIZACIJA

AKTIVNOSTI

Sportne aktivnosti
Obisk vinske kleti
Gastronomija
Naravne
zZnamenitosti,
narava

Zimski Sporti

49%
26%
33%
51%

20%

TIP DESTINACIE VRSTA NAMESTITVE PREVOZ DO DESTINACIJE PREVOZ NA DESTINACUI

V gorah

Drugje v naravi
Ob jezeru

Ob morju
Podezelje

SPODBUDA

Potopisna
predavanja
Potopisna literatura
Pretekle izkusnje
Priporocila
prijateljev

TV oddaje

65%
61%
52%
52%
28%

+28
+29
+23
-18
+7

Buticni hotel
Kamp

Hotel

Turisti¢na kmetija
Apartma

VIR INFORMACIJ

Potopisna literatura
Pri prijateljih,
druzini

Potopisna
predavanja

Blogi

Clanki v tiskanih
medijih

31%
22%
82%
15%
38%

24%
41%
16%
15%
15%

+16

Avto

Avtodom (camper)

Letalo
Avtobus
Motor

36%
3%
54%
3%
2%

+9
+1
-10
-1
+1

NACIN REZERVACIJE

Agencija
Neposredno pri
ponud. namest.
Organizator
Expedia.com
Booking.com

32%
23%

12%
16%
42%

74%

vtodom Avtodom (camper) 7% ﬂ
Pes 13% -7
Motor 7% +3
Avtobus 22% -13

S KOM POTUJE

V paru 57% +14
Z druzino 23% =11
S prijatelji 11% -4
Sam 7% +1
S sorodniki 1% +0

% v naslovu predstavlja delez segmenta glede na celotno ciljno skupino (potujejo v tujino z namenom oddiha, pocitnic). / PODATKI V TABELAH: krepko in pod¢rtano so izpisane pozitivne

OPOMBE:

drzave.

in statisti¢no znacilne razlike. Prva Stevilka predstavlja odstotek navedb pri posameznem elementu, druga Stevilka pa odstopanje v odstotnih tockah od celotne ciljne skupine posamezne

n=1511
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STO

SLOVENSKA
TURISTIENA
ORGANIZACIJA

Muzeji, galerije in
umetnost

Spozn. lokalnega
nacina Zivljenja
Ogledovanie starih
mestnih jeder
Ogled mesta
prestolnice
Gastronomija

2%
66%
80%

5%
56%

+40

+40

TIP DESTINACIE VRSTA NAMESTITVE PREVOZ DO DESTINACIJE PREVOZ NA DESTINACUI

Mesta 67%
Prestolnice 62%
Kulturno-

zgodovinska 50%
sredisca

Drugje v naravi 22%
Podezelje 14%

Priporocila
prijateljev
r:'otoplsna 27%
literatura

Objave na

druzbenih medijih, 23%
blogih

Clanki na spletu 34%
Cena destinacije 41%

+20
+28

AKTIVNOSTI SPODBUDA

Hostel

Zasebna soba (npr.
Airbnb)
Namestitev pri
sorod. ali prijat.
Buticni hotel
Turisticna kmetija

VIR INFORMACIJ NACIN REZERVACIJE

Blogi

Clanki na spletu
Spletni portali
(Tripadvisor idr.)
Potopisna
literatura

Clanki v tiskanih
medijih

38%

32%

18%
14%

30%
56%

36%
29%

20%

+13

+11
+6

Letalo
Viak
Avtobus

Avtodom (camper)

Motor

Booking.com
Airbnb
Expedia.com
Neposredno pri
ponud. namest.
Pri ponudniku
aktivnosti

1%
4%
4%
2%
1%

56%
28%
21%

25%

8%

+_Z
+0
+0
+0

+9
+12
+_4

+2

+2

Vsi trgi: Urbani ozavesceni (5,6%)

Avtobus
Viak
Avto
Pes

Kolo

S KOM POTUIJE

V paru

S prijatelji
Sam

Z druzino
S sorodniki

38%
56%
27%
5%

40%
2%
12%
24%

2%

+13
+18
-13
+7
+0

3]

+7
+6
-10
+0

% v naslovu predstavlja delez segmenta glede na celotno ciljno skupino (potujejo v tujino z namenom oddiha, pocitnic). / PODATKI V TABELAH: krepko in pod¢rtano so izpisane pozitivne
in statisti¢no znacilne razlike. Prva Stevilka predstavlja odstotek navedb pri posameznem elementu, druga Stevilka pa odstopanje v odstotnih tockah od celotne ciljne skupine posamezne

OPOMBE:

drzave.

n=1303
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S O - |

I V -
SLOVENSKA SI rgl.
TURISTICNA

ORGANIZACIJA

TIP DESTINACIE

AKTIVNOSTI

Glasbeni festivali in

koncerti 0%
P v
Nocr.m zuvl.en e 5%
(bari, klubi)
Ogled mfesta, 56%
prestolnice
—— .
Dru?ab!u dogodki, 38%
festivali
Sonce in morje 60%

Ob morju
Mesta
Prestolnice
V gorah
Ob jezeru

SPODBUDA

Priporocila prijateljev
Priljubljenost
destinacije

Video posnetki na
spletu

Clanki na spletu
Objave na druzbenih
medijih, blogih

81%
67%
34%
23%
20%

46%
23%
15%
27%
17%

+11

+20
1
-14
-9

+3
+1
+1
=2
+1

Brezskrbni mladi (3,2%)

VRSTA NAMESTITVE
Hostel 57% +36
Kamp 25% +7

- -
Namestlt'ev _E_ ri 29% +5
sorod. ali prijat.
Zasebna soba (npr. N
Airbnb) 25 i
Hotel 56% -26

VIR INFORMACIJ

Pri prijateljih,

g 48%
druzini
ML?"JB_ﬂ 22%
druzbenih medijih
Blogi 20%
Spletni portali N
(Tripadvisor idr.) 2R
Clanki na spletu 42%

PREVOZ DO DESTINACIJE PREVOZ NA DESTINACUI

Viak

Avtodom (camper)
Motor

Letalo

Avtobus

NACIN REZERVACIJE

Airbnb
Expedia.com
Lastna nastanitev
Booking.com

Agoda.com

4%
4%
2%
62%
4%

20%
19%
12%
24%
7%

+2
+2
+1
2
+0

+4
43
+3
-4
%2

Avtobus
Vlak
Avto
Kolo
Motor

S KOM POTUIJE

S prijatelji
V paru
Sam

Z druzino

S sorodniki

31%
33%
10%
23%
2%

OPOMBE:

% v naslovu predstavlja delez segmenta glede na celotno ciljno skupino (potujejo v tujino z namenom oddiha, pocitnic). / PODATKI V TABELAH: krepko in pod¢rtano so izpisane pozitivne
in statisti¢no znacilne razlike. Prva Stevilka predstavlja odstotek navedb pri posameznem elementu, druga Stevilka pa odstopanje v odstotnih tockah od celotne ciljne skupine posamezne

drzave.

n=745
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STO ‘ W Vsi trgi: Avanturisti (3,1%)

ORGANIZACIJA

AKTIVNOSTI

Zgodovina in
gradovi
Adrenalinski
Sportni izzivi
Sportne aktivnosti
na vodi

Gornistvo
(zahtevnejse ture)
Zimski Sporti

66%
35%
39%

32%
23%

Drugje v naravi 60%
V gorah 59%
Ob jezeru 50%
Podezelje 29%
Ob morju 44%

SPODBUDA

Potopisna
literatura
Potopisna
predavanja
Pretekle izkusnje 42%
Video posnetki na
spletu

Clanki v tiskanih
medijih

TIP DESTINACIE

VRSTA NAMESTITVE
Kamp 31% +13
Hostel 28% +7
Turisti¢na kmetija 21% +10
Glamping 13% +9
Kamper 15% +8

VIR INFORMACIJ

Clanki v tiskanih
medijih

Potopisna literatura
Clanki na spletu
Potopisna
predavanja

Pri prijateljih,
druzini

19%

24%
43%

16%

39%

PREVOZ DO DESTINACIJE

Avtodom (camper)

Avto
Motor
Letalo
Avtobus

NACIN REZERVACIJE

Expedia.com
Organizator
Agoda.com
Agencija
Neposredno pri
ponud. namest.

10%
35%
3%
44%
4%

20%
12%
1%
27%

20%

+7
48
+2
-19
+1

+4
45
+6
-6

-3

PREVOZ NA DESTINACUI

Motor
Avto

Avtodom (camper)

Avtobus
Viak

S KOM POTUIJE

S prijatelji
V paru

Z druzino
Sam

S sorodniki

14%
63%
13%
21%
12%

24%
36%
30%
8%
3%

+10
-6

+9
-13
9

% v naslovu predstavlja delez segmenta glede na celotno ciljno skupino (potujejo v tujino z namenom oddiha, pocitnic). / PODATKI V TABELAH: krepko in pod¢rtano so izpisane pozitivne
in statisti¢no znacilne razlike. Prva Stevilka predstavlja odstotek navedb pri posameznem elementu, druga Stevilka pa odstopanje v odstotnih tockah od celotne ciljne skupine posamezne

OPOMBE:
drzave.

n=723



STO

oveuses ‘ W Vsi trgi: Aktivne druzine (3,1%)

ORGANIZACIJA

Sportne aktivnosti

Sportne aktivnosti na
vodi

Gornistvo (zahtevnejSe
ture)

Naravne znamenitosti,

narava

KroZne ture (touring)

66%
48%

36%

55%
29%

+39
+32

*29

ﬂ
+10

TIP DESTINACIE VRSTA NAMESTITVE PREVOZ DO DESTINACIJE PREVOZ NA DESTINACUI

+13

V gorah

Drugje v naravi
Ob jezeru
Podezelje

Ob morju

Video posnetki na
spletu

Objave na
druzbenih medijih,
blogih

Pretekle izkusnje
Clanki na spletu
Potopisna
literatura

2%
66%
51%
28%
59%

20%

+35
+34
421
+7

-10

AKTIVNOSTI SPODBUDA

Apartma
Kamp

Hostel
Namestitev pri
sorod. ali prijat.
Hotel

VIR INFORMACIJ NACIN REZERVACIJE S KOM POTUIJE

Potopisna
literatura

Blogi

Clanki na spletu
Spletni forumi
Potopisna
predavanja

ﬂ
28%

24%
62%

27%
23%
51%
22%

17%

+26
+14
+7

-1
-20

+3

+4
+1
+1

+3

Avto
Avtobus

Avtodom (camper)

Letalo
Viak

Neposredno pri
ponud. namest.
Organizator
Booking.com
Airbnb

Pri ponudniku
aktivnosti

4%
3%
48%
3%

30%

15%
49%
19%

1%

+0
+1

-16

+0

+7

+7
+2
+3

+4

Avto

Kolo

Avtodom (camper)
Pes

Avtobus

V paru

S prijatelji
Sam

Z druzino
S sorodniki

73%
10%
8%
18%
27%

43%
15%
9%

33%
1%

+_5
+4
-2
-7

+0
+0
+2
-1
+0

% v naslovu predstavlja delez segmenta glede na celotno ciljno skupino (potujejo v tujino z namenom oddiha, pocitnic). / PODATKI V TABELAH: krepko in pod¢rtano so izpisane pozitivne
in statisti¢no znacilne razlike. Prva Stevilka predstavlja odstotek navedb pri posameznem elementu, druga Stevilka pa odstopanje v odstotnih tockah od celotne ciljne skupine posamezne

OPOMBE:
drzave.

n=713
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STO

SLOVENSKA
TURISTIENA
ORGANIZACIJA

AKTIVNOSTI

V gorah

Ob jezeru
Podezelje

Ob morju
Drugje v naravi

TIP DESTINACIE

56%
48%
32%
50%
30%

Vsi trgi:

Predane mame (3,0%)

VRSTA NAMESTITVE PREVOZ DO DESTINACIJE PREVOZ NA DESTINACUI

Apartma
Turisticna kmetija
Kamp
Namestitev pri
sorod. ali prijat.
Hotel

VIR INFORMACIJ NACIN REZERVACIJE S KOM POTUIJE

67%
39%
25%

26%
48%

+19
+29
+7

+1
34

Avto

Avtodom (camper)

Avtobus
Motor
Letalo

44%

5%
5%
2%
21%

+17
+3
+2
+1
=23

Avto
Motor
Avtobus
Viak
Pes

74%
9%
22%
11%
11%

SPODBUDA
Sportne aktivnosti 44% Priporocila Pri prijateljih, Lastna nastanitev 14% +5 Z druzino 44% +9
= = Pty 40% -4 g 49% +1 "
Aktivnosti in 38% +22 prijateljev druzini Neposredno pri 25% 2 Sam 7% +0
zabava za otroke i - Video posnetki na 15% o Potopisna literatura ~ 21% -2 ponud. namest. = - V paru 34% -9
Podezelske, 319% 21 spletu ¢ Clanki v tiskanih 17% 5 Organizator 10% +3 S prijatelji 14% -1
kmecke aktivnosti I - Pretekle izkusnje 44% -4 medijih = - Agoda.com 10% +5 S sorodniki 1% +0
Naravne TV oglasi 9% +2 Blogi 18% -2 Expedia.com 15% -1
znamenitosti, 47% -4 Clanki na spletu 24% -5 Mnenja na
oo 18% -2
narava druzbenih medijih
Zimski $porti 20% +5
% v naslovu predstavlja delez segmenta glede na celotno ciljno skupino (potujejo v tujino z namenom oddiha, pocitnic). / PODATKI V TABELAH: krepko in pod¢rtano so izpisane pozitivne
OPOMBE: in statisti¢no znacilne razlike. Prva Stevilka predstavlja odstotek navedb pri posameznem elementu, druga Stevilka pa odstopanje v odstotnih tockah od celotne ciljne skupine posamezne

drzave.

n=686



Primerjava ciljne drzave glede na vse ostale drzave

PRIMERJAVA NAKUPNE POTI
MED DRZAVAMI



S O - -
>TO Vsi trgi
TURISTIENA
ORGANIZACIJA

TIP DESTINACIE

Ob morju 70%
Mesta 47%
V gorah 37%
Prestolnice 34%
Kultlljvr?o-zgodovmska 349%
sredisca
AKTIVNOSTI SPODBUDA

Sonce in morje 60% Pretekle izkusnje 48%

Ogledovanje starih mestnih 56% Priporocila prijateljev 44%

jeder ° Cena destinacije 38%

Ogled mesta, prestolnice 55% Clanki na spletu 29%

Naravne znamenitosti, 51% Priljubljenost destinacije 22%

narava ’

Ogled glavnih turisti¢nih 25%

znam.

VRSTA NAMESTITVE
Hotel 82%
Apartma 48%
Zasebna soba (npr. Airbnb) 24%
Na}lmestltev pri sorod. ali 24%
prijat.
Hostel 21%

VIR INFORMACIJ

Clanki na spletu

Pri prijateljih, druzini
Spletni portali (Tripadvisor
idr.)

Potopisna literatura
Spletni forumi

50%
47%

30%

24%
21%

PREVOZ DO DESTINACIJE

Letalo

Avtodom (camper)

NACIN REZERVACIJE

Booking.com

Agencija

Neposredno pri ponud.
namest.

Expedia.com

Airbnb

47%
34%

23%

16%
16%

PREVOZ NA DESTINACUI

Avto 69%
Avtobus 34%
Vlak 21%
Pes 19%
Kolo 5%

S KOM POTUIJE

V paru 43%
Z druzino 34%
S prijatelji 14%
Sam 7%
S sorodniki 2%

n=23204



o1 | EEEH vsi trai: Avstrija (6,7%)

ORGANIZACIJA

AKTIVNOSTI

Sonce in morje
Ogledovanije starih
mestnih jeder
Wellness in_spa
Ogled glavnih
turisti¢nih znam.
Spozn. lokalnega
nacina Zivljenja

1%
57%
3%
51%

40%

+10
+1
+17

TIP DESTINACIE

Ob morju 80%
Mesta 53%
Ob jezeru 37%
Terme (Wellness in
Spa 31%
V gorah 33%
SPODBUDA

Priporocila

oo 51%
prijateljev
Pretekle izkusnje 51%
Clanki na spletu 32%
TV oddaje 19%
PrlIJlfbljePost 21%
destinacije

VRSTA NAMESTITVE

Hotel 86% 3
Apartma 52% +4
Zasebna soba (npr.

Airbnb) 8% H

Namestitev pri

9 -
sorod. ali prijat. 2 g
Drugo 4% +2

VIR INFORMACIJ

Clanki na spletu 64% +13
Pri pri .atel||hl 54% 47
druZini

F_’otoglsna 28% %
literatura

Spletni portali N
(Tripadvisor idr.) 254 2
Spletni forumi 18% -2

PREVOZ DO DESTINACIJE

Avto 45% +18
Viak 4% #1
Avtodom (camper) 3% +1
Letalo 44% -19
Motor 1% +0

NACIN REZERVACIJE

Neposredno pri 20% 417
ponud. namest.

Booking.com 52% +4
Drugi spl. portal 10% +3
Expedia.com 18% +1
Lastna nastanitev 12% +3

PREVOZ NA DESTINACUI

Avto 2% 3
Ped 26% +7
Kolo 7% 2
Avtobus 31% -3
Motor 4% +0
S KOM POTUJE
V paru 46% +3
Z druzino 33% =2
S prijatelji 15% +1
Sam 5% =il
S sorodniki 0% -1

% v naslovu predstavlja delez ciljne skupine v drzavi (potujejo v tujino z namenom oddiha, pocitnic) glede na vse drzave. / PODATKI V TABELAH: krepko in pod¢rtano so izpisane

OPOMBE:

posamezne drzave.

pozitivne in statisti¢no znacilne razlike. Prva Stevilka predstavlja odstotek navedb pri posameznem elementu, druga Stevilka pa odstopanje v odstotnih tockah od celotne ciljne skupine

n=1546



STO ‘ W Vsi trgi: Francija (6,4%)

ORGANIZACIJA

TIP DESTINACIE VRSTA NAMESTITVE PREVOZ DO DESTINACIJE PREVOZ NA DESTINACUI

Kulturno- Zasebna soba (npr. 31% Letalo 70% Avto 71%
zgodovinska 42% +8 Airbnb) i # Vlak 3% +0 Pes 28% +_8
srediséa Hostel 26% +5 Avtodom (camper) 2% +0 Avtobus 33% -2
Mesta 52% +5 Namestitev pri 27% +3 Avto 22% -5 Kolo 6% +1
Prestolnice 42% +8 sorod. ali prijat. 3 - Motor 1% +0 Motor 5% +1
Ob morju 61% -9 Kamp 22% +4
Drugje v naravi 33% +1 Hotel 79% -3
AKTIVNOSTI SPODBUDA VIR INFORMACH NACIN REZERVACIJE S KOM POTUIJE
Ogled mfesta 64% +10 Potoglsna. 30% 415 Pri pri .atel||hl 52% 4 Alrbn.b 31% +15 v paru 54% +11
prestolnice I predavanja druZini I Booking.com 52% +5 Z druzino 25% -10
Rekreacija 53% +17 Cena destinacije 39% +1 Potopisna 35% 11 Expedia.com 22% +6 S prijatelji 11% -3
Gastronomija 38% +6 Priporocila literatura i Drugi spl. portal 11% +4 S sorodniki 2% +0
= = ol 43% +0 N =
Ogledovanje starih prijateljev Potopisna Agencija 22% -12 Sam 8% +1
i 56% +0 . y 24% +11
mestnih jeder Clanki na spletu 31% +2 predavanja
Sportne aktivnosti 32% +5 Potopisna Blogi 17% -3
" 30% +11 TR .
literatura Clanki v tiskanih
16% +1
medijih

% v naslovu predstavlja delez ciljne skupine v drzavi (potujejo v tujino z namenom oddiha, pocitnic) glede na vse drzave. / PODATKI V TABELAH: krepko in pod¢rtano so izpisane
OPOMBE: pozitivne in statisti¢no znacilne razlike. Prva Stevilka predstavlja odstotek navedb pri posameznem elementu, druga Stevilka pa odstopanje v odstotnih toc¢kah od celotne ciljne skupine

posamezne drzave. n=1496



STO ‘ W Vsi trgi: Nemcija (6,6%)

ORGANIZACIJA

AKTIVNOSTI

Sonce in morje
Spozn. lokalnega
nacina Zivljenja
Gastronomija
Nakupovanje
Wellness in_spa

65%
37%

37%
40%
31%

TIP DESTINACIE VRSTA NAMESTITVE PREVOZ DO DESTINACIJE PREVOZ NA DESTINACUI

Ob morju

Ob jezeru
Mesta

Drugje v naravi
V gorah

SPODBUDA

Clanki na spletu
TV oddaje
Pretekle izkusnje
Potopisna
literatura
Priporocila
prijateljev

77%
2%
49%
37%
38%

31%
23%
49%

22%

41%

+13
+1
+4
+1

+2
+6
+1

Hotel
Apartma
Turisti¢na kmetija

Zasebna soba (npr.

Airbnb)
Hostel

VIR INFORMACIJ NACIN REZERVACIJE S KOM POTUIJE

Clanki na spletu
Potopisna
literatura

Pri prijateljih,
druzini

Clanki v tiskanih

Spletni portali
(Tripadvisor idr.)

54%
29%

46%
16%

22%

+2
+3

-2
-2

Avto
Viak

Avtodom (camper)
Ladja oz. drugo
plovilo
Letalo

Neposredno pri
ponud. namest.
Expedia.com
Lastna nastanitev
Drugi spl. portal
Booking.com

30%
3%
3%
1%
60%

29%

28%
1%
10%
21%

+1
+1

+0
3

+6

+12
2
43
-

Avto
Pe¥
Kolo
Avtobus
Viak

V paru

Z druzino
Sam

S prijatelji
S sorodniki

73%
23%
9%
29%
17%

48%
32%
8%
12%
0%

+3
+4
)
-4

5
3
*2
3
-1

% v naslovu predstavlja delez ciljne skupine v drzavi (potujejo v tujino z namenom oddiha, pocitnic) glede na vse drzave. / PODATKI V TABELAH: krepko in pod¢rtano so izpisane
pozitivne in statisti¢no znacilne razlike. Prva Stevilka predstavlja odstotek navedb pri posameznem elementu, druga Stevilka pa odstopanje v odstotnih tockah od celotne ciljne skupine

OPOMBE:

posamezne drzave.

n=1542



ST EEZ vsi trgi: Italija (6,6%)

ORGANIZACIJA

AKTIVNOSTI

Ogled mesta
prestolnice

Naravne
znamenitosti, narava
Muzeji, galerije in
umetnost
Gastronomija

Spozn. lokalnega
nacina Zivljenja

64%
60%

47%
47%
43%

+10
+9

+15
+15
+17

TIP DESTINACIE

Prestolnice 59%
V gorah 39%
Kulturno-

zgodovinska 38%
sredisca

Ob morju 64%
Mesta 46%

SPODBUDA

Potopisna
predavanja
Clanki na spletu 32%
Video posnetki na
spletu

Cena destinacije 37%
Potopisna
literatura

VRSTA NAMESTITVE PREVOZ DO DESTINACIJE PREVOZ NA DESTINACUI

Buti¢ni hotel
Apartma
Turisti¢na kmetija
Hotel

Zasebna soba (npr.
Airbnb)

VIR INFORMACIJ

Spletni portali
(Tripadvisor idr.)
Clanki na spletu
Potopisna
predavanja
Mnenja na
druzbenih medijih
Blogi

3%
49%
32%
79%

28%

39%
53%
22%

23%
23%

+27
+0

+21
)

+4

Letalo

Avtodom (camper)
Motor

Avto

Avtobus

NACIN REZERVACIJE

Booking.com
Expedia.com
Airbnb
Agencija
Organizator

74%
3%
1%
18%
2%

64%
31%
21%
30%
9%

+10
+1
+1
£
=il

+17
+15
+5
5
+1

Viak 29%
Avtobus 35%
Avto 68%
Motor 6%

Avtodom (camper) 5%

S KOM POTUIJE

V paru 44%
S prijatelji 20%
Z druzino 30%
Sam 5%
S sorodniki 1%

% v naslovu predstavlja delez ciljne skupine v drzavi (potujejo v tujino z namenom oddiha, pocitnic) glede na vse drzave. / PODATKI V TABELAH: krepko in pod¢rtano so izpisane
pozitivne in statisti¢no znacilne razlike. Prva Stevilka predstavlja odstotek navedb pri posameznem elementu, druga Stevilka pa odstopanje v odstotnih tockah od celotne ciljne skupine

OPOMBE:

posamezne drzave.

n=1534



STO

SLOVENSKA
TURISTIENA
ORGANIZACIJA

‘W Vsi trgi: Nizozemska (6,6%)

AKTIVNOSTI

Ogledovanie starih

mestnih jeder
Ogled mesta
prestolnice
Rekreacija
KroZne ture
(touring)
Nakupovanje

61% +4
60% +6
49% +13
34% +15
43% +6

TIP DESTINACIE VRSTA NAMESTITVE PREVOZ DO DESTINACIJE PREVOZ NA DESTINACUI

Drugje v naravi
V gorah
Kulturno-
zgodovinska
sredis¢a

Mesta

Ob morju

SPODBUDA

Cena destinacije
BliZina destinacije
Pretekle izkusnje
Priljubljenost
destinacije

TV oddaje

41%

38%

36%

46%
59%

40%
28%
43%

21%
23%

+2

Agartma

Hotel

Lastna
nepremicnina
(vikend)
Namestitev pri
sorod. ali prijat.

VIR INFORMACIJ NACIN REZERVACIJE S KOM POTUIJE

Clanki na spletu

Pri agencijah
Spletni portali
(Tripadvisor idr.)
Potopisna literatura
Drugo

25%
50%
77%

51%
23%

28%

21%
8%

+1
+3

-2

2
+6

Avto

Avtodom (camper)

Motor
Letalo
Viak

Neposredno pri
ponud. namest.
Agencija

Pri ponudniku
aktivnosti
Expedia.com
Lastna nastanitev

37%
2%
1%

55%
2%

30%
30%
8%

14%
8%

+10
+0
+0
-8
-1

Avto

Vlak

Kolo

Avtobus

Avtodom (camper)

V paru

Z druzino

S prijatelji
Sam

S sorodniki

76%

19%
5%
25%
3%

39%
32%
14%
8%
7%

-4
-3
+0
+1
+6

OPOMBE:

% v naslovu predstavlja delez ciljne skupine v drzavi (potujejo v tujino z namenom oddiha, pocitnic) glede na vse drzave. / PODATKI V TABELAH: krepko in pod¢rtano so izpisane
pozitivne in statisti¢no znacilne razlike. Prva Stevilka predstavlja odstotek navedb pri posameznem elementu, druga Stevilka pa odstopanje v odstotnih tockah od celotne ciljne skupine

posamezne drzave.

n=1533



ST HEZA vsi trgi: Poljska (6,7%)

ORGANIZACIJA

TIP DESTINACIE VRSTA NAMESTITVE PREVOZ DO DESTINACIJE PREVOZ NA DESTINACUI

V gorah 46% +10 Hostel 36% +15 Avto 29% Avto 69%
Ob morju 70% +0 Turistiéna kmetija 30% +19 Avtobus 6% +3 Avtobus 40% +_5
- Drugje v naravi 36% +3 Namestitev pri 30% +6 Avtodom (camper) 2% +0 Pes 20% +0
Ob jezeru 33% +4 sorod. ali prijat. I - Letalo 60% -4 Kolo 7% +2
Terme (Wellness in 19% +4 Zasebna soba (npr. 27% 2 Motor 1% +0 Avtodom (camper) 4% +0
Spa) = - Airbnb) = -
Apartma 43% -5
AKTIVNOSTI SPODBUDA VIR INFORMACIJ NACIN REZERVACIE S KOM POTUIJE
Rekreacija 57% +21 Clanki na spletu 38% +9 Spletni forumi 32% +11 Agencija 40% +6 V paru 49% +6
Zgodovina in 519% +7 Priporoéila 45% - Blogi 30% +11 Lastna nastanitev 17% +8 Z druzino 34% -1
gradovi i - prijateljev - - Clanki na spletu 54% +4 Preko uradnih TIC- 129% +6 S prijatelji 14% +0
Sportne aktivnosti 30% 14 Potopisna 22% 13 Pri prijateljih, 52% o0 ov I - Sam 3% -3
na vodi I - literatura = - i I - Booking.com 48% +1 S sorodniki 0% -1
Sg?_zn. Iv?k?In?ga 30% 48 Pretekle izlkuéqje 48% +1 19% 44 Neposredno pri 22% A
nadina Zivljenja Cena destinacije 39% +1 ponud. namest.
Krizarjenje 27% +11
% v naslovu predstavlja delez ciljne skupine v drzavi (potujejo v tujino z namenom oddiha, pocitnic) glede na vse drzave. / PODATKI V TABELAH: krepko in pod¢rtano so izpisane
OPOMBE: pozitivne in statisti¢no znacilne razlike. Prva Stevilka predstavlja odstotek navedb pri posameznem elementu, druga Stevilka pa odstopanje v odstotnih toc¢kah od celotne ciljne skupine

posamezne drzave.

n=1549



STO —_ . : ==
Lovensns ‘ W Vsi trgi: Zdruzeno Kraljestvo (6,6%) 2

ORGANIZACIJA

TIP DESTINACIE VRSTA NAMESTITVE PREVOZ DO DESTINACIJE PREVOZ NA DESTINACUI

\E 7 Mesta 57% Hotel Letalo 81% +17 Viak 24%

[~ | Podezelje 34% ﬂ Butiéni hotel 26% i’! Motor 2% +1 Avtobus 31% -4
Prestolnice 39% +5 Apartma 47% -1 Avtodom (camper) 2% +0 Motor 5% +1

N » B . . 2 oz, — o N
% ﬂ Ob ['T]DI']U 69% 1 NamestlFev PI’I 24% +0 Lad| ::) oz. drugo 1% 41 Aon 62% 6
Ob jezeru 33% +4 sorod. ali prijat. plovilo Pes 16% -3
Glamping 9% +5 Avto 11% -15
AKTIVNOSTI SPODBUDA VIR INFORMACH NACIN REZERVACIJE S KOM POTUIJE
Rekreacija 40% +4 Potopisna Pri prijateljih, Expedia.com 30% +14 V paru 43% +0
T . " 27% +8 o 53% +6 " o

Druzabni dogodki 28% " literatura druzini Agencija 34% +0 S prijatelji 15% +0

festivali = - Priporoéila Potopisna Neposredno pri Sam 7% +1

festivall e 46% +3 - 32% +9 5% #2 e 3

Zgodovina in 26% 5 prijateljev literatura ponud. namest. Z druzino 34% -1

gradovi —— - Pretekle izku$nje 49% +1 Spletni portali 30% ol Agoda.com 7% +2 S sorodniki 1% +0

Aktivnosti in 20% " TV oddaje 20% +3 (Tripadvisor idr.) N Organizator 8% +0

zabava za otroke = - Objave na Clanki v tiskanih

" = S 17% +3
Ogledovanije starih 56% " druzbenih medijih, 19% +2 medijih
mestnih jeder ° blogih Pri agencijah 19% -1

% v naslovu predstavlja delez ciljne skupine v drzavi (potujejo v tujino z namenom oddiha, pocitnic) glede na vse drzave. / PODATKI V TABELAH: krepko in pod¢rtano so izpisane
OPOMBE: pozitivne in statisti¢no znacilne razlike. Prva Stevilka predstavlja odstotek navedb pri posameznem elementu, druga Stevilka pa odstopanje v odstotnih toc¢kah od celotne ciljne skupine

posamezne drzave. n=1541



STO

SLOVENSKA
TURISTIENA
ORGANIZACIJA

AKTIVNOSTI

Sonce in morje 81% +20
Ogled glavnih
Ogled glavnih 66% w21

turisti¢nih znam.

Naravne znamenitosti,

65% +13
narava
Muzeji, galerije in 48% +16
umetnost - -
. .
Ogledovanije starih 65% 49

mestnih jeder

TIP DESTINACIE

Ob morju 86%
Mesta 51%
Kulturno-

zgodovinska 50%
sredis¢a

V gorah 39%
Zdraviliséa 11%

SPODBUDA

Cena destinacije 55%
Pretekle izkusnje 58%
Clanki na spletu 40%
Priporocila

prijateljev
Ustreznost dest. v

vseh letnih ¢asih 26%

+17
+11

Hotel

Zasebna soba (npr.
Airbnb)
Namestitev pri
sorod. ali prijat.
Hostel

Apartma

VIR INFORMACIJ

Clanki na spletu
Spletni forumi
Mnenja na
druzbenih medijih
Pri prijateljih,
druzini

Spletni portali
(Tripadvisor idr.)

91%
28%

24%

22%
37%

68%
42%

32%

47%

35%

2
N 1=
= |00

EEEH vsi troi: Rusija (6,8%)

VRSTA NAMESTITVE PREVOZ DO DESTINACIJE PREVOZ NA DESTINACUI

Letalo 88%
Viak 3%

Ladjf:l oz. drugo 0%

plovilo

Avto 6%

Avtobus 2%

+24
+1

+0

=2l
2

NACIN REZERVACIJE

Agencija 63%
Airbnb 13%
Booking.com 41%
Preko uradnih TIC- 6%
ov

Organizator 4%

Avtobus
Pes
Viak
Avto
Kolo

S KOM POTUIJE

Z druzino
Sam

V paru

S prijatelji
S sorodniki

61%
24%
2%
54%

4%

1%
10%
32%
14%
2%

+27
45
+1
-14
2

+7

OPOMBE

% v naslovu predstavlja delez ciljne skupine v drzavi (potujejo v tujino z namenom oddiha, pocitnic) glede na vse drzave. / PODATKI V TABELAH: krepko in pod¢rtano so izpisane
1 pozitivne in statisti¢no znacilne razlike. Prva Stevilka predstavlja odstotek navedb pri posameznem elementu, druga Stevilka pa odstopanje v odstotnih tockah od celotne ciljne skupine

posamezne drzave.

n=1568



STO ‘ W Vsi trgi: Belgija (6,5%)

ORGANIZACIJA

TIP DESTINACIE VRSTA NAMESTITVE PREVOZ DO DESTINACIJE PREVOZ NA DESTINACUI

Drugje v naravi 37% Zasebna soba (npr. 23% Avto 38% +11 Avto 74%
Kulturno- Airbnb) Vlak 3% +1 Pes 20% +1
zgodovinska 36% +2 Kamp 20% +2 Letalo 54% -10 Kolo 6% +1
srediséa Lastna Avtodom (camper) 2% +0 Avtobus 25% -9
Mesta 46% -1 nepremicnina 14% +5 Motor 1% +0 Viak 14% -6
Ob morju 68% -2 (vikend)

Ob jezeru 28% -1 Hotel 79% -3

NamestlFev PI’I 22% 3
sorod. ali prijat

AKTIVNOSTI SPODBUDA VIR INFORMACIJ NACIN REZERVACIJE S KOM POTUIJE

Sonce in morje 58% -2 Cena destinacije 43% +5 Pri prijateljih, 49% 4l Neposredno pri 25 -5 V paru 2% -1
Ogled mesta, 58% " Blizina destinacije 25% +7 druZini — - ponud. namest. I - S prijatelji 14% +0
prestolnice i - Ustreznost dest. v 21% 13 Potopisna 26% 5 Booking.com 47% -1 Sam 7% +1
Nakupovanje 40% +4 vseh letnih &asih = - literatura = - Lastna nastanitev 9% +1 S sorodniki 4% +2
Sportne aktivnosti 33% +6 Priljubljenost 23% o Pri agencijah 21% +2 Agencija 33% -1 Z druzino 32% -2
Naravne destinacije ¢ Clanki na spletu 44% 7/ Airbnb 15% +0

znamenitosti, 52% +1 F.‘otopisna 20% “ Splletni p{orta}i 25% 5

narava literatura (Tripadvisor idr.)

% v naslovu predstavlja delez ciljne skupine v drzavi (potujejo v tujino z namenom oddiha, pocitnic) glede na vse drzave. / PODATKI V TABELAH: krepko in pod¢rtano so izpisane
OPOMBE: pozitivne in statisti¢no znacilne razlike. Prva Stevilka predstavlja odstotek navedb pri posameznem elementu, druga Stevilka pa odstopanje v odstotnih toc¢kah od celotne ciljne skupine
posamezne drzave. n=1519



STO

SLOVENSKA
TURISTIENA
ORGANIZACIJA

I vsi troi: Ceska (7,4%)

TIP DESTINACIE VRSTA NAMESTITVE PREVOZ DO DESTINACIJE PREVOZ NA DESTINACUI

Ob morju 78% Apartma +12 Avto 39% +12 Avtobus 39%
Drugje v naravi 41% ﬁ Kamp ﬂ +16 Avtobus 11% +8 Pes 24% +_4
V gorah 44% +7 Zasebna soba (npr. 29% +5 Vlak 2% +0 Avto 65% -4
Terme (Wellness in 28% 13 Airbnb) I - Letalo 46% -18 Kolo 7% +1
Spa) — - Hotel 80% -2 Kolo 0% +0 Viak 14% -7
Kulturno- Kamper 11% +4
zgodovinska 34% +0
sredisca
AKTIVNOSTI SPODBUDA VIR INFORMACIJ NACIN REZERVACIE S KOM POTUIJE
Rekreacija 69% +33 Pretekle izkusnje 58% +11 Pri prijateljih, 53 G Agencija 48% +14 Z druzino 42% +8
Zgodovina in Priporoéila druZini I - Neposredno pri S prijatelji 14% +0
" 53% +9 P 55% +12 Sp— 26% +3

gradovi prijateljev Pri agencijah 34% +14 ponud. namest. V paru 39% -3

Wellness in_spa 39% +13 Priljubljenost Clanki na spletu 51% +1 Lastna nastanitev 12% +3 S sorodniki 1% =il

Sonce in morje 65% +4 destinacije Mnenja na 28% +8 Organizator 9% +2 Sam 3% -3

Krizarjenje 29% +12 Cena destinacije 42% +4 druzbenih medijih = - Preko uradnih TIC- 6% )
Blizina destinacije 21% +4 Blogi 19% +0 ov

% v naslovu predstavlja delez ciljne skupine v drzavi (potujejo v tujino z namenom oddiha, pocitnic) glede na vse drzave. / PODATKI V TABELAH: krepko in pod¢rtano so izpisane
OPOMBE: pozitivne in statisti¢no znacilne razlike. Prva Stevilka predstavlja odstotek navedb pri posameznem elementu, druga Stevilka pa odstopanje v odstotnih toc¢kah od celotne ciljne skupine

posamezne drzave.

n=1715




STO ‘ W Vsi trgi: Danska (6,5%)

ORGANIZACIJA

AKTIVNOSTI

Nakupovanje
Ogled mesta,
prestolnice
Naravne
zZnamenitosti,
narava

Ogled glavnih

turistiénih znam.

Sonce in morje

38%
50%

47%

41%
55%

+2
-4

TIP DESTINACIE

Mesta 50%
Prestolnice 41%
Kulturno-

zgodovinska 33%
sredisca

Drugje v naravi 28%
Ob morju 59%

SPODBUDA

Potopisna

" 47%
predavanja
Cena destinacije 40%

Clanki v tiskanih

medijih

16%

Potopisna 20%
literatura —

Priljubljenost

19%

destinacije

VRSTA NAMESTITVE

Hotel 84% +2
Apartma 45% -3
Lastna

nepremicnina 11% +2
(vikend)

Kamp 19% +1
Namestitev pri 21% 3

sorod. ali prijat.

VIR INFORMACIJ

Potopisna
predavanja

Pri prijateljih,
druZini

Pri agencijah
Spletni portali
(Tripadvisor idr.)
Potopisna
literatura

42%

50%
25%
30%

+28

PREVOZ DO DESTINACIJE

Letalo 75% +11
Avtodom (camper) 2% +0
Motor 1% +0
Avto 19% -8
Avtobus 2% -1

NACIN REZERVACIJE

Pri ponudniku

aktivnosti 15% 18
Expedia.com 19% +3
Lastna nastanitev 14% +6
Agencija 37% +3
Booking.com 38% -9

PREVOZ NA DESTINACUI

Avtobus
Viak
Avto
Motor
Ped

S KOM POTUIJE

Z druzino
S prijatelji
Sam

V paru

S sorodniki

37%
22%
67%

41%
14%
8%

37%
1%

% v naslovu predstavlja delez ciljne skupine v drzavi (potujejo v tujino z namenom oddiha, pocitnic) glede na vse drzave. / PODATKI V TABELAH: krepko in pod¢rtano so izpisane
pozitivne in statisti¢no znacilne razlike. Prva Stevilka predstavlja odstotek navedb pri posameznem elementu, druga Stevilka pa odstopanje v odstotnih tockah od celotne ciljne skupine
posamezne drzave.

OPOMBE:

n=1518



STO

SLOVENSKA
TURISTIENA
ORGANIZACIJA

AKTIVNOSTI

Zgodovina in
gradovi

‘W Vsi trgi: Madzarska (6,7%)

50%

Wellness in_spa 39%

KriZarjenje

36%

Thermal health spa  34%

Gastronomija

39%

+5
+13

+19

+16
+8

TIP DESTINACIE VRSTA NAMESTITVE PREVOZ DO DESTINACIJE PREVOZ NA DESTINACUI

Ob jezeru

V gorah

Ob morju

Terme (Wellness in
Spa)

Drugje v naravi

SPODBUDA

Priporocila
prijateljev
Pretekle izkusnje
Clanki na spletu
Video posnetki na
spletu

Spletni oglasi

42%
49%
2%

25%
38%

+12
+12

+2
+10
+6

Apartma
Namestitev pri

sorod. ali prijat.
Hostel

=
M
5

Kamper

VIR INFORMACIJ NACIN REZERVACIJE S KOM POTUIJE

Blogi

Clanki na spletu
Pri prijateljih,
druZini

Spletni forumi
Mnenja na
druzbenih medijih

31%

30%
27%
16%

32%
55%

52%
30%
28%

+6
+9

+9
+10

Avto
Avtobus
Viak
Letalo

Avtodom (camper)

Booking.com
Neposredno pri
ponud. namest.
Agencija
Organizator

Pri ponudniku
aktivnosti

47%
10%
3%
37%
2%

49%
30%

35%
12%

7%

+_7
+1
=27
5]

Avto
Avtobus
Viak
Kolo
Pes

Z druzino
S prijatelji
V paru
Sam

S sorodniki

75%
24%
18%
6%
11%

3%
16%
36%
5%
1%

-10

=5
+0
£

+8
+1
=/
2
+0

OPOMBE:

% v naslovu predstavlja delez ciljne skupine v drzavi (potujejo v tujino z namenom oddiha, pocitnic) glede na vse drzave. / PODATKI V TABELAH: krepko in pod¢rtano so izpisane
pozitivne in statisti¢no znacilne razlike. Prva Stevilka predstavlja odstotek navedb pri posameznem elementu, druga Stevilka pa odstopanje v odstotnih tockah od celotne ciljne skupine

posamezne drzave.

n=1560



STO ‘ W Vsi trgi: Spanija (6,7%)

ORGANIZACIJA

AKTIVNOSTI

N Ny
Ogledovanie starih 67%

mestnih jeder
Zgodovina in
gradovi

Muzeji, galerije in 5%

umetnost
Ogled mesta
prestolnice
Gastronomija

&

56% 12

63% 18
4% +12

TIP DESTINACIE VRSTA NAMESTITVE PREVOZ DO DESTINACIJE

Mesta 62%
Kulturno-

zgodovinska 51%
sredis¢a

Prestolnice 47%
V gorah 37%
Ob morju 53%

SPODBUDA

Priporocila 45%
prijateljev —
Ustreznost dest. v

vseh letnih &asih 7%
Pr|I|t.1bI e"nost 30%
destinacije

TV oddaje 25%
Cena destinacije 38%

Hotel

Apartma

Hostel

Buticni hotel
Zasebna soba (npr.
Airbnb)

VIR INFORMACIJ

Spletni portali
(Tripadvisor idr.)
Blogi

Pri prijateljih,
druZini

Mnenja na
druzbenih medijih
Spletni forumi

89%

48%
22%
18%

20%

45%

X

33%
50%
28%

25%

+O
+1
+2

-4

Letalo 76%

Avtodom (camper) 3%
Avto 18%
Vlak 1%
Motor 1%

NACIN REZERVACIJE

Booking.com 64%
Expedia.com 25%
Airbnb 22%
Preko uradnih TIC- 8%
ov

Agencija 31%

+12
+0

-9
-1

+0

PREVOZ NA DESTINACUI

Avto

Viak

Avtobus

Avtodom (camper)

Ped

S KOM POTUIJE

V paru

S prijatelji
Z druzino
Sam

S sorodniki

2%
31%
33%
2%
12%

53%
14%

28%
5%
0%

+10
=il
+1
-8

+10
=1
%
=1
=1

OPOMBE:

% v naslovu predstavlja delez ciljne skupine v drzavi (potujejo v tujino z namenom oddiha, pocitnic) glede na vse drzave. / PODATKI V TABELAH: krepko in pod¢rtano so izpisane
pozitivne in statisti¢no znacilne razlike. Prva Stevilka predstavlja odstotek navedb pri posameznem elementu, druga Stevilka pa odstopanje v odstotnih tockah od celotne ciljne skupine

posamezne drzave.

n=1551



ST R vsi trgi: Svedska (6,5%)

ORGANIZACIJA

TIP DESTINACIE VRSTA NAMESTITVE PREVOZ DO DESTINACIJE PREVOZ NA DESTINACUI

Ob morju 3% Hotel Letalo 79% +15 Avtobus 39%
. - Mesta 55% +_8 Namestitev pri 33% +8 Avtodom (camper) 2% +0 Vlak 25% +4
Prestolnice 43% +8 sorod. ali prijat. I - Vlak 3% +0 Avto 62% -7
. - Kulturno- Hostel 21% +0 Ladja oz. drugo 1% 1 Kolo 5% +0
zgodovinska 28% -6 Apartma 47% -1 plovilo - - Avtodom (camper) 5% +1
sredisca Lastna Avto 12% -15
Ob jezeru 25% -4 nepremicnina 13% +3
(vikend)
AKTIVNOSTI SPODBUDA VIR INFORMACIJ NACIN REZERVACIE S KOM POTUIJE
Nakupovanje +8 Pretekle izku$nje 53% +5 Pri prijateljih, Expedia.com 19% +3 Z druZino 39% +4
N y " = e 53% +6 n m—
Sonce in morje +4 Priporoéila 49% +5 druZini Drugi spl. portal 13% +6 S prijatelji 17% +3
KroZne ture +7 prijateljev - - Pri agencijah 23% +4 Booking.com 45% -2 V paru 36% -7
(touring) - Cena destinacije 42% +4 Spletni portali 30% +0 Agencija 34% +0 Sam 7% +1
Ogled mesta, Clanki v tiskanih (Tripadvisor idr.) N Lastna nastanitev 9% +1 S sorodniki 1% -1
. &3] 16% +3 : X
prestolnice medijih Spletni forumi 21% +0
Glasbenli festivali in o TV oglasi 9% +3 Clanki v tiskanih 17% 2
koncerti
% v naslovu predstavlja delez ciljne skupine v drzavi (potujejo v tujino z namenom oddiha, pocitnic) glede na vse drzave. / PODATKI V TABELAH: krepko in pod¢rtano so izpisane
OPOMBE: pozitivne in statisti¢no znacilne razlike. Prva Stevilka predstavlja odstotek navedb pri posameznem elementu, druga Stevilka pa odstopanje v odstotnih toc¢kah od celotne ciljne skupine

posamezne drzave.

n=1516



STO

SLOVENSKA
TURISTIENA
ORGANIZACIJA

AKTIVNOSTI

‘W Vsi trgi: Svica (6,5%)

Sonce in morje 65% +4

Nakupovanje

44% +7

Wellness in_spa 37% +11

Naravne
znamenitosti,
narava

Spozn. lokalnega
nacina Zivljenja

54% +3

31% +5

TIP DESTINACIE VRSTA NAMESTITVE PREVOZ DO DESTINACIJE PREVOZ NA DESTINACUI

Ob morju 74%
Mesta 54%
Ob jezeru 34%
V gorah 38%
Terme (Wellness in

B 18%

SPODBUDA

Pretekle izku$nje 52%
Pr!_goro_ula 9%
prijateljev

Clanki na spletu 33%
Blizina destinacije 21%
Ustreznost dest. v 18%

vseh letnih casih

Hotel

Namestitev pri
sorod. ali prijat.
Apartma

Zasebna soba (npr.
Airbnb)

Hostel

VIR INFORMACIJ NACIN REZERVACIJE S KOM POTUIJE

Pri prijateljih,
druZini

Clanki na spletu
Potopisna
literatura

Spletni portali
(Tripadvisor idr.)
Mnenja na
druzbenih medijih

26%
45%
26%
23%

56%
53%

[

25%

29%

16%

2
3
+2
2

Avto

Viak

Avtodom (camper)
Letalo

Avtobus

Neposredno pri
ponud. namest.
Booking.com
Airbnb

Drugi spl. portal
Pri ponudniku
aktivnosti

30%
a%
2%

60%
2%

34%

55%
19%
1%

9%

+_Z
+0
-4
=il

+
-
=

b &E& |

Avto
Pe¥
Viak
Avtobus
Kolo

V paru

Z druzino
Sam

S prijatelji
S sorodniki

71%
25%
24%
33%
5%

46%
32%
8%
12%
1%

+_s
+4
=2
=il

+3
3]
2
2
+0

OPOMBE:

% v naslovu predstavlja delez ciljne skupine v drzavi (potujejo v tujino z namenom oddiha, pocitnic) glede na vse drzave. / PODATKI V TABELAH: krepko in pod¢rtano so izpisane
pozitivne in statisti¢no znacilne razlike. Prva Stevilka predstavlja odstotek navedb pri posameznem elementu, druga Stevilka pa odstopanje v odstotnih tockah od celotne ciljne skupine

posamezne drzave.

n=1516



STO

SLOVENSKA
TURISTIENA
ORGANIZACIJA

\V/AARIS{OI\\W TOURISM @

VALICON Ljubljana
Kopitarjeva 2

1000 Ljubljana

T: +386 142049 00
F: +386 1 420 49 60
info@valicon.si

VALICON Sarajevo
Branilaca Sarajeva 20
71000 Sarajevo

T: +387 33 258 655
F: +387 33 258 656
info@valicon.ba

VALICON Zagreb
Baruna Trenkal6
10000 Zagreb

T: +385 1 640 99 55
F: +385 1 640 99 56
info@valicon.hr

VALICON Beograd
Gavrila Principa 16/2
11000 Beograd
T:+381 1132 86 978
F: +381 11 3030444
info@valicon.rs



