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Program

10. september Dopoldan: GIS, dvorana C
8.30 - 9.00 Uvod v digitalno akademijo

9.00-12.00 Napredno upravljanje z vsebinami po
razlicnih komunikacijskih kanalih

Samoevalvacija organizacije udelezencev
zrelosti v razvoju vsebinskega marketinga

Kaj je napredno upravljanje in kako se ga loftitig
Reciklaza vsebin, optimizacija upravljanja
procesov

Priprava napredne uredniske politike
Primoz Inkret| PM, poslovni mediji d.o.o.

12.00 - 13.00 Kosilo in mrezenje

13.00 - 16.00 Popoldan: GIS, dvorana C

Vizualizacija vsebin- kratko, jedrnato,
ucinkovito

Fotografija
Video
360st. posnetki

Vizualni Storytelling- kako se ga lofiti s primeri
dobrih praks v turizmu

Tom Strojnik,
https://www.instagram.com/tomstrojnik/

Stran | 1



17. september Dopoldan: ZA ODLICNE OGLASEVALSKE G1S, dvorana C
9.00-12.00 AKCIJE JE POTREBEN PROFESIONALEN PRISTOP

Ucinkovita priprava navodil (Briefa)za
oglasevalsko agencijo

Ilzbor oglasevalske agencije

Delo z oglasevalsko agencijo

Motivacija projektne ekipe

Sodelovanje z dobavitelji s podrocja oglasevanja
Bostjan Prijanovi¢é, New Moment d.o.o.

12.00 - 13.00 Kosilo in mrezenje

13.00 - 16.00 Popoldan: G1S, dvorana C
NAPREPNO UPRAVLJANJE DRUZBENIH
OMREZIJ
Predstavitev konceptov upravljanj druzbenih
omrezij STO
Predstavitev naprednih oblik komuniciranja
(vizualizacija postov- primeri: stati¢ni vs. Video,
pomen #, pomembnost komentarjev
uporabnikov)

Priprava oglasevalske akcije na vec tujih trgih-
konkreten prikaz s primerom in optimizacija

Nina Colari¢ Cvirn, Slovenska turisti€¢na

organizacija
24. september Dopoldan: GROWTH HACKING MARKETING GIS, dvorana C
2.00-12.00 Kako prodati nekaj kar nasi kupci res rabijo?

Kako poiskati sprozilec (Growth Hack) za
ucinkovitejSo prodajo?

Priprava ustrezne pristajalne strani produkta,
avtomatizacija marketinskin kampanj, A/B testing

Lead Generation koncept
Inovativno trzenje - Viralne vsebine
Delavnica: Eksperiment naj bo!
Maja Voje, Growth Lab

12.00-13.00 Kosilo in mrezenje
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13.00 - 16.00 Popoldan: G1S, dvorana C
KAJ IMATA SKUPNEGA PSIHOLOGIJA IN
PODATKOVNI MARKETING?
Pravilno branje podatkov iz spletne analitike
prinasa nove razseznosti v marketingu

Kako prepoznati psinologijo vedenj preko
analifi¢nih podatkov obnasanj kupcev na
spletue

Katere vsebine pripeljejo do nakupa, kaj manjka
na spletni strani in kaj je odvec?

Prakticni primeri

Robert Petkovié, BRUKETA&ZINIC&GREY, Hrvaska

30. september Dopoldan: VPLIVNOSTNI MARKETING V
9.00-12.00 TURIZMU GIS, dvorana C
Vplivnez so kredibilnejsi od oglasov
PoisCite vplivheza, ki se bo nasel v vasi zgodbi
Kako se lofiti vplivhostnega marketinga?e
Pogovor z vplivhezem - gost: Jan Macarol
Vrabec
Alenka Pahor Zvanut, STO

12.00 - 13.00 Kosilo in mrezenje

13.00-16.00 Popoldan: MEDIJSKO PRAVO IN GDPR G1S, dvorana C
Kaj mora vsak dober trznik vedeti o medijskem
pravue
Avtorsko pravo: pravilen odkup fotografij in
videov
Varstvo osebnih podatkov- klju¢ne dolocbe
GDPR Uredbe

Primeri iz prakse
Jaka Repansek | RePublis d.o.o.

3. oktober On-the-top: GOOGLE DELAVNICA G1S, dvorana E
13.00 - 16.00 Delavnica po meri udelezencev - tema bo

dogovorjena z udelezenci, na podlagi izkazanih

potreb in Zelj

Nikola Jellaéi¢, Google
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Kaj pricakujemo
od vas

Ostali pogoji

Rok za oddajo
dokumenta

Mentorji

DIMAQ certifikat

Za uspesno delo na Digitalni akademiji je potrebno aktfivno delo
vsakega udelezenca, sprofti. To pomeni pravocasno sledenje
aktivnostim na programu, oddajanje nalog po navodilih mentorja
in/ali gostujoCih predavateljev in tudi aktivno vklju¢evanje med
potekom predavan;.

Pricakujemo prijavo udelezencey, ki so lansko ali predlansko leto
uspesno zakljucili osnovni nivo Digitalne akademije oz. druge
napredne digitalne strokovnjake, ki si zelijo poglobiti svoja znanja.

10.10.2019

Damjan Avsec
Dogodek je DIMAQ akreditiran ter ga podpira |AB Slovenija.

Nosilcem DIMAQ certifikata udelezba na Digitalni akademiji
prinese 30 tock.
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https://www.iab.si/dimaq
https://www.iab.si/

