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Komunikacijski priro¢nik MY WAY je temeljno komunikacijsko orodje Slovenske
turisti¢ne organizacije (STO), ki opredeljuje vsebinski in vizualni koncept nove
komunikacijske platforme in osveZene kreativne resitve ,MY WAY", pod krovno znamko
Slovenije I feel Slovenia.

Temelji na vizualni in grafi¢ni identiteti znambke I feel Slovenia (uposteva vse temeljne
elemente Priro¢nika znamke Slovenije, Priro¢nika turisti¢ne znamke Slovenije in Celostne
grafitne podobe znamke Slovenija). Ob tem ima funkcijo priro¢nika celostne grafi¢ne
podobe trzno-komunikacijskih orodij STO (s ¢emer v celoti nadomesca dosedanjega).

Hkrati je priro¢nik namenjen produktnim zdruZenjem, destinacijam in turisti¢nim
ponudnikom, za boljse razumevanje krovne komunikacije in ve¢je sinergije med krovno
ter produktno/destinacijsko/ponudbeno ravnjo komuniciranja.
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Dosedanji Priro¢nik celostne grafi¢ne
podobe Slovenske turisti¢ne organizacije
-z marcem 2019 ga nadomesti
Komunikacijski priro¢nik My way.
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Nove strategke usmeritve Slovenije kot turisti¢ne
destinacije ter spremenjene potovalne navade so botrovali
nastanku komunikacijske platforme MY WAY, ki predstavlja
novo komunikacijsko platformo in osvezeno kreativno resitev
v podporo promodiji Slovenije na tujih trgih za naslednjih tri
do pet let.

ZAKAJ NOVA KOMUNIKACIJSKA PLATFORMA?
Nova komunikacijska platforma prispeva k uresnicitvi
vizije Slovenije kot zelene buti¢ne destinacije za
5-zvezdi¢na dozivetja ter predstavlja podporo za povecanje
dodane vrednosti slovenskega turizma, s klju¢nim ciljem
povecanja priliva iz naslova izvoza potovanj na 4 milijarde
evrov. Nastala je kot odgovor na najsodobnej$e trende v

panogi in spremenjene potovalne navade, kot so iskanje

ZAKAJ NOVA KOMUNIKACIJSKA PLATFORMA

avtenti¢nosti, osebnih doZivetij in novo pojmovanje
luksuza, hkrati pa v svojih temeljih sledi jasni strateski

usmeritvi in viziji slovenskega turizma.

V SREDISCU JE PERSONALIZACLJA DOZIVETLJ
Nova komunikacijska platforma v ospredje postavlja
pristna slovenska doZivetja z vi§jo dodano vrednostjo, ki

navdusujejo in aktivno vkljucujejo obiskovalce.

NADGRADNJA KOMUNIKACIJE NA BOLJ
CUSTVENI IN IZKUSTVENI RAVNI

Dosedanji slogan »Zelena. Aktivna. Zdrava.« ne bo ve¢
v uporabi kot slogan, vendar pa osrednja ideja Slovenije

kot zelene, aktivne in zdrave destinacije ostaja, saj je to

temeljni del identitete Slovenije kot turisti¢ne destinacije.

V sredi$¢u ideje je tako personalizacija dozivetij in osebnih
izbir uporabnikov, ki jih nagovarja na bolj ¢ustveni in

izkustveni ravni.

FLEKSIBILNA RESITEV ZA PROMOCILJO
SLOVENSKEGA TURIZMA

Koncept MY WAY deluje kot 8iroka in izjemno fleksibilna
komunikacijska platforma, ki u¢inkovito odgovarja na
raznolike komunikacijske potrebe Slovenije kot turisti¢ne
destinacije pod znamko

I feel Slovenia na krovni ravni, ravni makro destinacij,
nosilnih produktov ter za potrebe raznolikih trzno-

komunikacijskih orodij, v organizaciji STO.



Velika ideja oz. »the big idea« je uveljavljen izraz v marketingki stroki, ki se uporablja v
povezavi z znamkami in njihovim komuniciranjem. Gre za kreativni koncept, ki jasno
zaobjema jedro znamke (njeno bistvo) in pomaga znamki k uresni¢itvi njene vizije, tako
da ciljnim potro$nikom ucinkovito razkriva za njih relevantne koristi, ki jim jih znamka
prinasa. Velika ideja na svez in vklju¢ujo¢ na¢in zbudi pozornost ciljnih segmentov, je
razlo¢evalna in zapomnljiva.

V tem smislu ni zgolj kratkotrajna komunikacijska kampanja, ki bi bila usmerjena k
doseganju nekega ozjega trzno-komunikacijskega cilja, temve¢ predstavlja komunikacijsko
kreativno platformo za dalj$e ¢asovno obdobje.

Platforma MY WAY predstavlja novo komunikacijsko platformo in osvezeno kreativno
resitev v podporo promociji Slovenije na tujih trgih za naslednjih tri do pet let.

ZAKAJ NOVA KOMUNIKACIJSKA PLATFORMA




Z novo turisti¢no vizijo, strateskimi cilji in akcijskim na¢rtom ukrepov, ki jih opredeljuje
Strategija trajnostne rasti slovenskega turizma 2017-2021, si slovenski turizem prizadeva
za znatno povelanje dodane vrednosti turizma, s klju¢nim ciljem poveéanja priliva iz
naslova izvoza potovanj na 4 milijarde evrov.

V okviru trzenjske politike je strategija med ukrepi v podporo trZenju Slovenije kot
zelene buti¢ne destinacije za 5-zvezdi¢na dozivetja opredelila tudi ukrep priprave nove
komunikacijske platforme in kreativne resitve.

ZAKAJ NOVA KOMUNIKACIJSKA PLATFORMA




W ZAKAJ NOVA KOMUNIKACIJSKA PLATFORMA

Nova komunikacijska platforma MY WAY s svojo temeljno idejo, kreativno podobo,
sporotilnostjo in elementi prispeva k uresni¢evanju vizije slovenskega turizma: »Slovenija
je zelena buti¢na destinacija za 5-zvezdi¢na dozivetja.«

Pri tem so za izpolnjevanje te obljube temeljnega pomena visoko kakovostna, razlikovalna,
avtenti¢na dozZivetja, z lokalnim karakterjem, dodelanim pristopom in storitvijo ter z
motno izrazeno izkustveno in osebno noto - taksna, ki ustvarjajo vigjo dodano vrednost
in nagovarjajo zahtevnega obiskovalca.

K temu prispevajo tudi dozivetja, ki izpoknjujejo kriterije znamke Slovenia Unique
Experiences. Ta potrjuje skladnost s postavljenimi kriteriji in zagotavlja ustrezno stopnjo
kakovosti. Ve¢ o konceptu Slovenia Unique Experiences in kriterijih na:

www.slovenia.info/sl/poslovne-strani/razvoj-in-inovativnost/5-zvezdicna-dozivetja




W ZAKAJ NOVA KOMUNIKACIJSKA PLATFORMA

Nova komunikacijska platforma MY WAY pod okriljem znambke I feel Slovenia prispeva k
uresni¢evanju zastavljenih ciljev slovenskega turizma, predvsem povecanju njegove dodane
vrednosti skozi:

KREPITEV KROVNEGA POVECEVANJE POVPRECNE SPODBUJANJE
POZICIONIRANJA PORABE PERSONALIZIRANIH
SLOVENIJE KOT ZELENE NA TURISTA DOZIVETLJ, KI TURISTA
BUTICNE DESTINACILJE ZA UCINKOVITEJE NAGOVORIJO
5-ZVEZDICNA DOZIVETJA IN PRINASAJO VISJO
DODANO VREDNOST

PRIVABLJANJE TURISTOV,
KI ISCEJO NOVE OBLIKE
LUKSUZA (PORABIJO VEC
CASA IN DENARJA), AKTIVNE
POPOTNIKE IN OKOLJSKO
OZAVESCENE POSAMEZNIKE



Komunikacijska platforma MY WAY podpira in dodatno
osmisli znambko I feel Slovenia, ki je temeljna znamka
Slovenije.

TEMELJNA OBLJUBA ZNAMKE I FEEL SLOVENIA
Zgodba Slovenije kot turisti¢ne destinacije pod okriljem

I feel Slovenia je zgodba o zeleni dezZeli, ki pomirja in
simbolizira uravnotezenost posameznika ter nase druzbe.
V Sloveniji zacuti§ vznemirjenost, spodbudo, da kon¢no

nekaj naredis zase. Bivanje v Sloveniji ti povrne ravnovesje.

Slovenije ni mogoce preprosto prikazati s podobo, temve¢
jo je treba obtutiti in doZiveti - z besedo, zvokom, barvo,
dotikom, dejanjem in izkugnjo.

(Vir: Priro¢nik znamke Slovenije)
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POVEZAVA OBLJUBE ZNAMKE Z ZELJAMI CILJNIH
SEGMENTOV

MY WAY z izpostavljanjem avtenti¢nih slovenskih
dozivetij po meri posameznika uposteva obstoje¢o znamko
I feel Slovenia tako na vizualni kot identitetni ravni, na
kreativen nacin izpostavlja njeno temeljno obljubo ter jo
skozi emocionalen, vklju¢ujo¢ nagovor priblizuje ciljnim
segmentom.

RELEVANTNOST ZNAMKE I FEEL SLOVENIA
Znamka I feel Slovenia je s svojo zeleno zgodbo vse od
svojega nastanka v letu 2007 relevantnejsa kot kadarkoli
doslej, nova komunikacijska platforma pa jo $e dodatno
podpira.




W ZAKAJ NOVA KOMUNIKACIJSKA PLATFORMA

Nova komunikacijska platforma MY WAY temelji na klju¢nih trendih, ki v zadnjem ¢asu
vse bolj spreminjajo podobo celotne turisti¢ne panoge. Za klju¢ne preobrate v panogi je
zasluzna predvsem generacija milenijcev s spremenjenimi vrednotami in na¢inom Zivljenja,
vidne spremembe pa je mogoce opaziti tudi med drugimi (generacija x, ‘baby boomers’ in
‘older matures’).

Vrednote, pri¢akovanja in Zelje turistov ter njihovo pojmovanje luksuza so se spremenili.
Ti bolj kot za produkte Zivijo za dozivetja. Cenijo avtenti¢no in namesto standardizirane
ponudbe raje sledijo navdihujo¢im zgodbam in edinstvenim trenutkom, s katerimi
ustvarjajo spomine za zivljenje.

Slovenski turizem z novo resitvijo v ospredje postavlja pristna slovenska dozivetja z visjo
dodano vrednostjo. Z njimi navdihuje in aktivno vklju¢uje obiskovalca, ki na potovanjih
i§¢e edinstvene zgodbe, avtenti¢nost in nove oblike luksuza.
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W ZAKAJ NOVA KOMUNIKACIJSKA PLATFORMA

+ Izmed vseh starostnih skupin ravno milenijci (rojeni med leti 1980 in 2000) najvec
potujejo, svoj denar pa veliko raje kot za materialne dobrine porabljajo za potovanja, kjer
nabirajo edinstvena doZivetja in izkusnje, ki jih lahko delijo z drugimi.

+ Milenijci zagovarjajo ravnotezje med delom in prostim ¢asom ter si Zelijo odkrivanja
edinstvenih in oddaljenih destinacij.

« Potujejo predvsem zaradi raziskovanja, interakcije in ¢ustvenih dozivetij. Tehnologija in
inovacije so sestavni del njihovega nacina Zivljenja. Gre za osebe, ki so digitalno izjemno
pismene in imajo skorajda neomejen dostop do informacij.

+ Kar 71 % milenijcev naj bi si privos¢ilo kratek oddih do tri nodi, kar dvakrat ve¢ v
primerjavi z ostalimi pa naj bi si privos¢ili potovanja v dolzini 14 dni ali ve¢ (vir:
PhoCusWright).

+ Radi so delezni pozornosti, zanimajo pa jih tudi razli¢ne okoljske teme ter vpraganja
druzbene pravi¢nosti.
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W ZAKAJ NOVA KOMUNIKACIJSKA PLATFORMA

Sodoben turist pojmuje luksuz na drugacen nacin. Ta se danes meri predvsem skozi ¢as in moznost prilagajanja posameznikovim pricakovanjem in Zeljam. Danes predstavljajo luksuz:

DOZIVETJA, OSEBNO, AVTENTICNO, EDINSTVENO IN REDKO,

ne produkti ne standardizirano ne generitno ne dosegljivowsepovsod

GLOBLJI SMISEL, UDOBNO'IN:SODOBNO, NEODVISNO, DOSEGA.PRICAKOVANJA
ne hedonizem ¢eprav tradicionalno in ceprav vodeno in hkrati

s spostovanjem dedis¢ine PRESENEEA




B

KAJ JE
KOMUNIKACIJSKA
PLATFORMA MY WAY?




+ Komunikacijska platforma, ki uposteva najsodobnejse trende v panogi ter spremenjene
potovalne motive in pricakovanja predvsem milenijske generacije. Skozi pristna
slovenska dozivetja z vi§jo dodano vrednostjo nagovarja ciljne segmente oz. persone
slovenskega turizma.

+ Vecletna platforma, ki aktivno vklju¢uje obiskovalce in ponudnike panoge skozi
avtenti¢na in edinstvena dozivetja Slovenije.

« Fleksibilna platforma, ki u¢inkovito odgovarja na raznolike komunikacijske potrebe
Slovenije kot turisti¢ne destinacije pod znamko I feel Slovenia na ravni makro
destinacij, nosilnih produktov ter za potrebe raznolikih trzno-komunikacijskih orodjj.

Komunikacijska platforma MY WAY:
“OBCUTI SLOVENLJO NA SVOJ NAJLJUBSI NACIN”
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W KOMUNIKACIJSKA PLATFORMA MY WAY

'
I FEEL SLOVENIA

'

Nagovor MY WAY uspesno “izrablja«
vsesplosno uporabljano besedno zvezo, ki je Vsebinski ¢
v udesih vseh nas, za pozicioniranje Slovenije digitalni marketing

kot top izbire za pocitnice in dozivetja
po meri posameznika. Vendar pa morajo

obiskovalca v fazi raziskovanja, nakupa PR

in obiska prepricati konkretne, privlacne, Sejmi, borze worksho;ﬁ . .
zanimive in konkuren¢ne zgodbe, dozivetja dljugi poélovni dogotki Int&gvl'lfano . Razvoj .
in ponudbe turisti¢nih ponudnikov. trzno —  » 1In promocija

komuniciranje 5% dozivetij

Tiskovine in

Komunikacijska platforma MY WAY bo promocijsld artiki

ucinkovita le, ¢e bomo v slovenskem

turizmu delali usklajeno, tako na podro¢ju
komunikacije kot tudi razvoja.

Dogodki
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W KOMUNIKACIJSKA PLATFORMA MY WAY

Ideja v ozadju izbrane resitve temelji na personalizaciji dozivetij in izbire. V sredisce
postavlja individualiziranega uporabnika, komunicira skozi njega ter ga na ta na¢in
vkljucuje in nagovarja bolj izkustveno.

Na kreativen natin podpira zasledovanje osebnih Zelja, interesov in preferenc pri
odkrivanju Slovenije. VZivlja se v posameznika in za vse glavne segmentne skupine
slovenskega turizma ponuja vrednost ter relevantne koristi. Vabi ga, da izkusi Slovenijo na
njemu najljubsi nacin.

Nova komunikacijska platforma MY WAY tako nadgrajuje komunikacijo Slovenije kot
zelene, aktivne, zdrave destinacije na bolj ¢ustveni in izkustveni ravni.
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Z novo komunikacijsko platformo MY WAY postaja
Slovenija dezela doZivetij po meri posameznika.
Destinacija, ki jo vsak obiskovalec zapusti bogatejsi za
osebno izkugnjo.

+ DoZivetja po meri posameznika:
izhajajo iz osebnih interesov obiskovalcev.

+ Osebna izkusnja:
edinstvena, intimna dozivetja posameznika, ki
predstavljajo njegove osebne zgodbe in za katere ni
verjetno, da bi se zgodile irsemu krogu ljudi na enak

nadin.
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Primer doZivetja po meri
posameznika

Obiskovalec Slovenije, ki je ljubitelj enogastronomije, si
zeli na obmo¢ju Maribora ogledati lokalne vinograde in
poskusiti lokalno pridelano vino. Pridelovalci in vinske
Kkleti, ki ponujajo najboljse sorte belih vin na tem delu
Slovenije, bodo obiskovalcem zagotovili najbolj$o osebno
izkusnjo pokusine vin, bodisi v lastni organizaciji ali v
obliki vodenega ogleda manjse skupine. Dozivetja po
lastni izbiri so tako prilagojena specifiénim interesom
razli¢nih ciljnih skupin, kot so tri klju¢ne segmentne
skupine slovenskega turizma: raziskovalci, muze in

druZabniki.

Primer osebne izkusnje:

Obiskovalec Slovenije, ki je ljubitelj enogastronomije, si
zeli na obmodju Maribora ogledati lokalne vinograde in
poskusiti lokalno pridelano vino. Za razliko od prvega
primera dozivi ta obiskovalec posebno osebno izkusnjo,
saj ima priloznost, da z izbranim pridelovalcem vin prezivi
prosto popoldne, poklepeta z njegovo druzino in ostane
prinjih $e na vecerji. Skozi druzenje in pogovor nanese
tema na izbor imena za novo sorto vina, ki ga na koncu
poimenujejo po tem obiskovalcu. To doZivetje je intimno
in je kakor neprecenljiv spominek iz potovanja. Taksno
dozivetje se obiskovalcu za vselej vtisne v spomin in ker je
tako zelo osebno, vedno znova pripoveduje o njem in ga
deli z drugimi.



Dosedanyji slogan »Zelena. Aktivna. Zdrava.« ne bo

ve¢ v uporabi kot slogan, vendar pa osrednja ideja
Slovenije kot zelene, aktivne in zdrave destinacije
ostaja, saj je to temeljni del identitete Slovenije kot
turisti¢ne destinacije. STO bo te besede e nadalje
uporabljala v komunikaciji kot pogoste identifikacijske
besede.

V komunikaciji Slovenije kot turisti¢ne destinacije bo
odslej za tuje trge v sredis¢u akcijski nagovor MY WAY
s poudarkom na avtenti¢nih in pristnih slovenskih
dozivetjih po meri posameznika.
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Kako torej danasnjemu popotniku pokazati, da Slovenija
ni le zelena, aktivna in zdrava destinacija, temve¢ da v sebi
skriva nesteto enkratnih zgodb in pristnih doZivetij, ki jih
ne morejo izkusiti nikjer drugje?

Milijoni ljudi so Ze zatutili Slovenijo in vsak od njih jo
zacuti po svoje.

Z novo komunikacijsko platformo pod znamko I feel
Slovenia postaja Slovenija deZela doZivetij po meri
posameznika. Destinacija, ki jo vsak obiskovalec zapusti
bogatejsi za osebno izkusnjo.
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KOMUNIKACIJSKA PLATFORMA MY WAY

'SLOVENIA

JH#myway



W KOMUNIKACIJSKA PLATFORMA MY WAY

MY WAY predstavlja nov krovni akcijski nagovor.

Forma MY WAY je vedno del krovnega nagovora (npr. MY WAY OF INNER PEACE), saj
ima reitev namen akcijskega nagovora in ne pozicijskega slogana Slovenije.

V sklopu naslova in podpornega besedila se MY WAY vedno prilagaja in prevaja v lokalni
jezik ciljnega trga.

V vseh jezikih se ob #ifeelsLOVEnia uporablja tudi #myway. V obliki zapisa s klju¢nikom
kot #myway je vselej zapisan v angleskem jeziku. S tem zagotavlja bolj fokusirano in

poenostavljeno komunikacijo na razli¢nih ciljnih trgih.

Akcijski nagovor »MY WAY OF...« se ne umes¢a na vsa komunikacijska orodja (npr. na naslovnice strokovnih publikacij, v razli¢na besedila, naslove poglavij v publikacijah, na dolo¢ene
letake, zemljevide ipd.). V kolikor je izvedljivo/smiselno, se v takih primerih sledi osnovnim smernicam komunikacijske platforme MY WAY, s ¢imer zagotovimo povezanost z ostalo
komunikacijo: uposteva se elemente platforme (znambka I feel Slovenia, klju¢nika #ifeelsLOVEnia in #myway ter www.slovenia.info), tipografija (Chapparal Semibold) in kompozicija
(razmerja logotipi, levostranska postavitev teksta, odmiki itd.).
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Akcijski nagovor MY WAY je

vselej zapisan v pomenski formi,

ki vsebinsko izpostavi izvajanje
aktivnosti ali neko dejavnost
“na svoj nacin”, kot je prikazano
v vzorénem stavku.

V lokalnem jeziku se upostevajo
ustrezne slovni¢ne strukture,

ki v najvedji mozni meri sledijo
vsebinskemu pomenu (primer

nemséina).
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KOMUNIKACIJSKA PLATFORMA MY WAY

JEZIK AKCIJSKI NAGOVOR V LOKALNEM JEZIKU | PRIMER UPORABE V STAVKU (NAGOVOR)
slovens¢ina MOJ NACIN / PO SVOJE Moj nacin odkrivanja.

angles¢ina MY WAY OF My way of exploring.

nemsdina MEINE ART Meine Art des Erkundens.

italijans¢ina AMODO MIO/IL MIO MODO DI Esplorare a modo mio.

francosc¢ina AMA FACON Ma facon de explorer. / Explorer a ma facon.
ruscina [I0-CBOEMY Viccnenyit no-ceoemy.

¢escina MUJ ZPUSOB M1j zpiisob objevovani.

poljé¢ina NA MOJ SPOSOB M6j sposéb na odkrywanie.

nizozems$¢ina | OALS IKHET WIL / MIJN MANIER VAN Mijn manier van ontdekken.

hrvag¢ina MOJ NACIN Moj nadin istrazivanja.

$panicina MI MANERA DE Mi manera de explorar.

madzari¢ina | A MAGAM MODJAN Magam médjan val6 felfedezés.




VIZUALNA PODOBA
KOMUNIKACIJSKE
PLATFORME MY WAY,

KOT SE ODRAZA SKOZI FOTO MOTIVE, BARVE IN CELOTEN
VIZUALNI KONTEKST




L5 |

V tem poglavju je predstavljena vizualna podoba
krovne komunikacijske idejne resitve MY WAY, kot

se odraZza skozi foto motive, barve in celoten vizualni

kontekst.

Najprej je opredeljen komunikacijski ton fotografij,
ki podpira komunikacijsko platformo MY WAY.

Predstavljene so tri ravni fotografij, ki ustrezajo
hero komunikaciji (raven dozivetja) ter podporni
komunikaciji (raven aktivnosti in okolja).

Vsaka izmed ravni je podrobneje razloZena ter
vizualno podprta s primeri. Za interne potrebe (v
podporo pripravi novih vizualov za potrebe STO)
je v1o¢enem dokumentu podana tudi primerjava
24

ustreznih in manj neustreznih vizualov po

razli¢nih tematskih sklopih, s ciljem lazje predstave,
kaksen feel & look Zelimo doseci oziroma ki

je potreben za ucinkovito delovanje MY WAY
platforme).

V podporo vizualnemu konceptu je podan vizualni
board skupno 70 fotografij, in sicer 20 na krovni
ravni, 20 na ravni $tirih makro destinacij ter 30 na
ravni $estih produktov.

Obstojece fotografije v Mediateki STO trenutno
e povsem ne ustrezajo konceptu MY WAY
komunikacijske platforme (na hero ravni), zato so
v nadaljevanju poglavja predstavljena priporocila
s primeri ustreznih vizualov na hero ravni
komunikacije. Primeri so lahko v podporo tudi
destinacijam in ponudnikom pri pripravi novih
vizualov.

VIZUALNA PODOBA

) =.

i




W VIZUALNA PODOBA

Stil fotografij, ki ga dolo¢amo, mora gledalcu omogociti intimen pogled v izkusnje, ki jih mestnih sredis¢, skozi kulturo in ljudi. Slog, ki se premakne od slikovne podobe popolne
predstavlja trzna znamka I feel Sovenia. Zato je pri izbiri fotografije klju¢nega pomena, razglednice do slike, ki omogoca, da se gledalec po¢uti povezanega s sliko. Podoba ne zgolj
da komuniciramo edinstveno energijo, ki prevladuje povsod v pokrajini, v energiji obves¢a, temve¢ komunicira z gledalcem.




VZPOSTAVLJANJE VZDUSJA

Nasa naloga je, da s komunikacijskim priro¢nikom izdelamo smernice, kako producirati
na prvi pogled prepoznavno in edinstveno I feel Slovenia fotografijo, ki bo u¢inkovito
podpirala komunikacijsko platformo MY WAY. Izbrane slike morajo pritegniti pozornost
tako z razpolozenjem kot vsebino. V praksi to pomeni upodobitev ljudi v trenutky, ko

se nahajajo sredi privla¢nih aktivnosti oziroma dozivetij, ki podpirajo zgodbo Slovenije

Fd6kumentu je uporabljena
gapsikaz vzdusja, ki ga Zelimo do

VIZUALNA PODOBA

kot zelene buti¢ne destinacije za 5-zvezdi¢na dozivetja. Nasa naloga je zatorej iskanje
trenutkov, kotov, ¢asa dneva in vremenskih pogojev, da ujamemo to privla¢nost.
Pomembne sestavine so ¢arobnost in edinstvenost trenutka, energija ljudi in prostora,
avtenti¢nost ljudi, pristnost nasmeha ali zadovoljen, umirjen izraz zaradi osebnih koristi,
ki jih posameznik dozivi v Sloveniji.

|

Prikazana fotografija ni last STO. V tem dokumentu je uporabljena zgolj kot
referen¢ni primer za prikaz vzdusja, ki ga Zelimo doseéi.




W VIZUALNA PODOBA

KLJUCNE ZNACILNOSTI KOMUNIKACIJSKEGA TONA FOTOGRAFLJ
- prikaz uZivanja v trenutku

- prikaz ¢ustvenih vezi med protagonisti

- personalizacija storitve

- avtenti¢nost dozivetja

- ekskluzivnost ponudbe

- premium look & feel

- fotografija deluje na nacin, da Zelimo biti del nje oziroma da se vidimo v

njej - da nismo zgolj opazovalci

Fotografija ni posneta v Sloveniji in sluZi zgolj kot referen¢ni primer komunikacijskega tona mﬂ
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W VIZUALNA PODOBA

Za potrebe komuniciranja v okviru nove komunikacijske platforme MY WAY uvajamo rabo fotografij na treh ravneh, ki
odgovarjajo razli¢nim komunikacijskim kanalom in orodjem na razli¢nih komunikacijskih ravneh.

 tnc "

FOTOGRAFLJE FOTOGRAFIJE ” | FOTOGRAFIJE
DOZIVETJA AKTIVNOSTI OKOLJE

(hero komunikacija, avtenti¢na in edinstvena (podporna komunikacija; kaj lahko posameznik (podporna komunikacija; reprezentativna in razlikovalna
5* dozivetja na ikoni¢nih to¢kah oziroma pocne na destinaciji - v ospredju produktni pristop pokrajina - v ospredju princip “where to go” oziroma
destinacijah, protagonist v ospredju) “what to do”) podporna komunikacija za umes$¢anje dozZivetij v prostor)
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Hero komunikacija je promocijska in predstavlja klju¢na dozivetja ikoni¢nih
destinacij Slovenije. Uporaba hero komunikacije se uporablja za krovna
promocijska gradiva in orodja (npr. krovni imidZ oglasi, pingvini, bill-boardj, ...).

Temeljno poslanstvo STO v fazi inspiracije je namre¢ komunikacija krovne
zgode Slovenije kot zelene buti¢ne destiancije za 5-zvezdi¢na doZivetja. To
podpira z navdihujoéimi hero fotografijami, kjer so v skladu z novo resitvijo MY
WAY v ospredju avtenti¢na in edinstvena dozivetja.

Komunikacijsko podporo predstavljajo motivi na ravni Aktivnosti in Okolja. Pri
tej ravni gre za podporno vsebinsko vizualizacijo. Nivo Aktivnosti predstavljajo
fotografije, ki odgovarjajo na vprasanje, kaj lahko posameznik na destinaciji
pocne (“what to do”). Raven Okolje predstavljajo vizuali, ki so reprezentativni
in razlikovalni. Prisotnost posameznika je sicer zaZelena, ni pa nujna.

Uporaba ravni fotografij na druzbenih omreZjih ni omejena zgolj na raven
komunikacijske podpore (Aktivnosti in Okolje), temvec lahko vklju¢uje hero

komunikacijo na ravni 5 % dozivetij.

29

VIZUALNA PODOBA
Hero komunikacija Komunikacijska podpora
| I
| I
Ikone so uporabljene le za prikaz fotografij v komunikacijskem priro¢niku. V praksi
se te ikone ne uporabljajo.

Dozivetja

5%




W VIZUALNA PODOBA

DOZIVETJA

Raven fotografij (Hero) Dozivetja je zasnovana za komunikacijo v online in offline orodjih na krovni
ravni, katerih temeljni namen je inspiracija posameznika za obisk Slovenije. Predstavlja zgodbe
avtenti¢nih in edinstvenih doZivetij v Sloveniji. Fotografije so ustvarjene po jasno dolo¢enem scenariju

z vizualnimi informacijami, ki gradijo ¢ustveno vez med protagonisti. Produkcija fotografij s skrbno
izbranim elegantnim stylingom in rekviziti vi§jega cenovnega razreda nakazuje 5-zvezdi¢nost doZivetij, s
¢imer tudi podpira komunikacijo buti¢nosti Slovenije. Primer dobre prakse je fotografija o¢eta in otroka,
ki gradita emocionalni odnos med jahanjem konjev v Lipici, ali zaroka mladega para na Mangartu, ...

Destinacija, kjer se nahajajo protagonisti, je prepoznavna. Fotografija mora biti avtenti¢na,
kompozicijsko to pomeni, da so protagonisti ujeti v trenutku in ne pozirajo kameri. Barvna skala
uporablja naravno paleto barv, brez uporabe filtrov, ki poudarjajo barve. Sence so izrazitih kontrastov,
protagonisti imajo svetlobo za sabo. Globinska ostrina je plitka, s tem pri¢aramo obcutek prisotnosti
gledalca. Fotografija mora imeti dovolj praznega prostora, ki omogoca postavitev teksta. V primeru, da
je na fotografiji ve¢ protagonistov, je razporeditev oseb postavljena tako, da je glavna oseba v ospredju,
ostale osebe ali predmeti pa v globini prostora.
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ZA 1ZBOR
HERO VIZUALOV:

« avtenti¢nost in edinstvenost dozivetja
+ 5% dozivetja, skladno s kriteriji STO
« premium kakovost, storitve vi§jega cenovnega ranga

« nagovarja zahtevnega obiskovalca, ki je za posebno doZivetje
pripravljen placati ve¢

+ dodana vrednost
« prepoznavne ikoni¢ne vedute oziroma navdihujoce lokacije

« buti¢ni produkti in storitve oziroma dozivetja vzpostavljajo
obcutek individualnosti in personalizacije

31
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VIZUALNA PODOBA

IN VSEBINA HERO VIZUALOV

VSEBINA HERO VIZUALOV:

« odraZa kriterij avtenti¢nega in edinstvenega 5 x doZivetja
« vzpostavljanje vzdusja (protagonisti ujeti v trenutku)

+ jasno dolo¢en scenarij fotografije

« styling in rekviziti vi§jega cenovnega razreda

32

ART DIRECTION HERO VIZUALOV:

« avtenti¢nost

« protagonisti ujeti v trenutku in ne pozirajo kameri

+ barvna skala sestavljena iz naravne palete barv (brez uporabe filtrov, ki poudarjajo barve)
« sence izrazitih kontrastov

« plitka globinska ostrina - ob¢utek prisotnosti gledalca



VIZUALNA PODOBA

33 Nekatere navedene fotografije niso posnete v Sloveniji. SluZijo zgolj kot referen¢ni primer komunikacijskega tona vizuala.

Fotografija ni last STO
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AKTIVNOSTI

Fotografije ravni Aktivnosti spodbujajo razumevanje turisti¢ne dejavnosti ali izkusenyj, ki
jih Slovenija ponuja. Fotografije nivoja Aktivnosti so zatorej osredotocene na aktivnosti
protagonistov na razli¢nih destinacijah. Recimo par, ki supa na Bledu, piknik ve¢je druZine
na Veliki planini, jahanje para okoli Bohinjskega jezera ... Ceprav je cilj fotografije prikazati
aktivnost protagonista v okolju, je pomembna prepoznavnost destinacije skozi prikaz
njene prepoznavne in razlikovalne vedute. Fotografija mora biti avtenti¢na, kompozicijsko
to pomeni, da so protagonisti ujeti v trenutku in ne pozirajo kameri. Barvna skala
uporablja naravno paleto barv, brez uporabe filtrov, ki poudarjajo barve.

Sence so izrazitih kontrastov, protagonisti imajo svetlobo za sabo. Globinska ostrina je
plitka, s tem pricaramo ob¢utek prisotnosti gledalca. Fotografija mora imeti dovolj praznega
prostora, ki omogoca postavitev teksta. V primeru da je na fotografiji ve¢ protagonistov, je
razporeditev oseb postavljena tako, da je glavna oseba v ospredju, ostale osebe ali predmeti
pa v globini prostora. Za postavitev protagonistov se izogibamo klidejskim postavitvam
protagonistov in kotov fotografiranja.
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Fotografija ni last STO
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OKOLJE

Raven Okolje je navdihujo¢ in mikaven vizualni uvod v naso pokrajino in njene naravne in
kulturne danosti. Na fotografijah nivoja Okolja je okolje v ospredju z ali brez protagonistov,
ki uzivajo danosti destinacije in doZivetja. Bistvena je komponenta navdiha in predvsem,
prepoznavnost destinacije. Fotografija mora biti avtenti¢na, kar pomeni da uporabljamo
barvno skalo naravnih barv, brez uporabe filtrov, ki poudarjajo barve. Fotografija mora biti
avtenti¢na, kar pomeni, da uporabljamo barvno skalo naravnih barv, brez uporabe filtrov,
ki poudarjajo barve.

Sence so izrazitih kontrastov, izogibamo se podalj$ani ekspozituri. Globinska ostrina

je plitka, s tem pri¢aramo obcutek prisotnosti gledalca. Fotografija mora imeti dovolj
praznega prostora, ki omogoca postavitev teksta. Fotografije urbanega okolja so ustvarjene
tako, da vklju¢ujejo detajle narave. Primeri dobre prakse so fotografija sredis¢a mesta s
parkom v ozadju, mostovi z reko itd ...
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37 Fotografija ni last STO
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V tem poglavju je predstavljen vizualni board,
katerega naloga je ponazoriti vizualni koncept
komunikacijske platforme MY WAY, kot je
opredeljen na predhodnih straneh tega priro¢nika.

OBSEG VIZUALNEGA BOARDA

Sestavlja ga skupno 70 fotografyj, in sicer 20 za
predstavitev na krovni ravni promocije Slovenije kot
turisti¢ne destinacije ter po 5 na ravni vsakega izmed
estih nosilnih produktov in po 5 na ravni vsake
izmed $tirih makro destinacij.

NABOR FOTOGRAFIJ

Namen vizualnega boarda je, da na konkretnih
primerih predstavi vizualno podobo in princip
komunikacijske platforme (t.i. feel&look) za razli¢ne
komunikacijske potrebe in ravni. V predstavljenem
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naboru so zajete fotografije, ki so bile posnete v
Sloveniji.

Pri tem je pomembno opozoriti na dolo¢ene omejitve
pri danem naboru fotografij. Prikazane fotografije
so v vedini izbrane na osnovi trenutno razpolozljive
Mvediateke STO, ki vsebinsko ve¢inoma ne zajema
fotografyj, ki bi bile skladne s konceptom MY

WAY oziroma ne vklju¢uje fotografij doZivetij na
ravni ‘hero’ komunikacije, kot je opredeljena v

tem priro¢niku. Nabor fotografij je zato mestoma
dopolnjen s fotografijami posameznih vodilnih
destinacij, ponudnikov ter drugih avtorjev (oznacene
z modro piko).

Za doseganje celovitega potenciala komunikacijske
platforme MY WAY je pomembno, da STO v

prihodnje postopno dopolni svojo bazo ustreznih
vizualov, skladno s konceptom MY WAY.

RAVNI FOTOGRAFIJ - PRINCIP IZBORA

V vizualnem boardu so prikazane fotografije na treh
ravneh: krovni ravni, ravni makro destinacij ter ravni
nosilnih produktov.

Izbor motivov podpira klju¢ne ikone slovenskega
turizma. Motivi na ravni makro destinacij
zajemajo temeljni »karakter« destinacije ter
podpirajo top dozivetja, ki so opredeljena za

vsako izmed makro destinacij. Na ravni produktov
so prikazani motivi, ki podpirajo temeljne
podprodukte in lastnosti izbranega produkta skozi
dozivetveni vidik.
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KROVNA
RAVEN

(v podporo komunikaciji na krovni
ravni, kjer komuniciramo zgodbo zelene
buti¢ne Slovenije, podprte z ikonami in
5-zvezdi¢nimi dozivetji)

AR NG
RAVEN MAKR
DESTINACIJE

VIZUALNA PODOBA

PRODUKTNA
RAVEN
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Ljubljana . *: ' Postojriska jama
Izbrani motivi se nanagajo na ikoni¢ne in druge izbrane destinacije SLOVENIJE NA KROVNI RAVNI skladno s komunikacijsko platformo MY WAY. Legenda: @ Dozivetje Aktivnost @ Okolje

Fotografija nilast STO
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Triglavski narodn

Izbrani motivi se nanagajo na izbrane destinacije na KROVNI RAVNI skladno s komunikacijsko platformo MY WAY. Legenda: @ Dozivetje Aktivnost @ Okolje

Fotografija nilast STO
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Goriska brda

Izbrani motivi se nanagajo na izbrane destinacije na KROVNI RAVNI skladno s komunikacijsko platformo MY WAY. Legenda: @ Dozivetje Aktivnost @ Okolje
Fotografija ni last STO
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VIZUALNA PODOBA RAVNI MAKRO DESTINACIJE

Izbrani motivi se nanasajo na klju¢na dozivetja v makro destinaciji ALPSKA SLOVENIJA skladno s komunikacijsko platformo MY WAY. Legenda: @ Dozivetje Aktivnost @ Okolje
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VIZUALNA PODOBA RAVNI MAKRO DESTINACIJE

Izbrani motivi se nanasajo na kljuéna dozivetja v makro destinaciji MEDITERANSKA & KRASKA SLOVENIJA skladno s komunikacijsko platformo MY WAY. Legenda: @ Dozivetje Aktivnost @ Okolje

Fotografija ni last STO
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VIZUALNA PODOBA RAVNI MAKRO DESTINACIJE

*
L St
=

Ko(:evje (Fote Marin Medak)

6. Z navdihi najtoplejse slovehske reke Iidipéj

Izbrani motivi se nanasajo na klju¢na doZivetja v makro destinaciji LJUBLJANA IN OSREDNJA SLOVENIJA skladno s komunikacijsko platformo MY WAY. Legenda: @ Dozivetje Aktivnost @ Okolje
Fotografija ni last STO
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VIZUALNA PODOBA RAVNI MAKRO DESTINACIJE

Dekalno okusno

L e

Izbrani motivi se nanagajo na klju¢na doZivetja v makro destinaciji TERMALNA PANONSKA SLOVENIJA skladno s komunikacijsko platformo MY WAY. Legenda:

Fotografija ni last STO
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VIZUALNA PODOBA RAVNI PRODUKTI

Izbrani motivi se nanagajo na klju¢ne podravni produkta TASTE SLOVENIA skladno s komunikacijsko platformo MY WAY. Legenda: @ Dozivetje Aktivnost @ Okolje
Fotografija ni last STO
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VIZUALNA PODOBA RAVNI PRODUKTI

Izbrani motivi se nanagajo na klju¢ne podravni produkta SLOVENIA SPAS skladno s komunikacijsko platformo MY WAY. Legenda: @ Doiivetje Aktivnost @ OkOlje
Fotografija ni last STO
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VIZUALNA PODOBA RAVNI PRODUKTI

Izbrani motivi se nanagajo na klju¢ne podravni produkta SLOVENIA OUTDOOR skladno s komunikacijsko platformo MY WAY. Legenda: @ Dozivetje Aktivnost @ Okolje
Fotografija ni last STO
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VIZUALNA PODOBA RAVNI PRODUKTI

3. Gozdni selfness

4. Opazovanje sivali - >

Izbrani motivi se nanagajo na klju¢ne podravni produkta SLOVENIA NATURE skladno s komunikacijsko platformo MY WAY. Legenda: @ Dozivetje Aktivnost @ Okolje
Fotografija ni last STO
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VIZUALNA PODOBA RAVNI PRODUKTI

Izbrani motivi se nanagajo na klju¢ne podravni produkta SLOVENIA CULTURE skladno s komunikacijsko platformo MY WAY. Legenda: @ Dozivetje Aktivnost @ Okolje
Fotografija ni last STO
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VIZUALNA PODOBA RAVNI PRODUKTI

1. Kongresi

Legenda:
/ &) Dozivetje
, i ! ‘\ y o Aktivnost
5. 'ﬁo‘):ll'd iflrazstave (p‘ri'n‘d §Rorgi.dog dia . ® Okolje

LR

Izbrani motivi se nanasajo na klju¢ne podravni produkta SLOVENIA MEETINGS, skladno s komunikacijsko platformo MY WAY. V okviru produkta trenutno ni na voljo ustreznih vizualov, ki bi na krovni ravni ponazorili karakter ter klju¢ne
prednosti (USP) tega produkta (slovenska energija, moznost poslovnih sre¢anj v stirih razli¢nih regijah, oseben pristop in $arm ljudi). Prikazni vizuali nakazujejo smer vizualne identitete za ta produkt, razdeljeni pa so v 4 podprodukte:
MEETINGS (konference in poslovni dogodki; od 10 oseb do nekaj 100 udelezencev)
INCENTIVES (motivacijska potovanja; zelo samosvoj produkt, saj je osnovni namen motivacija in nagrajevanje zaposlenih oziroma poslovnih partnerjev; naro¢niki so v veliki ve¢ini podjetja; velikost skupine je od 15 do 150 oseb)
CONGRESSES (kongresi; produkt je osredoto¢en na klasi¢nega kongresnega gosta, udelezenca znanstveno-strokovnega dogodka; taksna srecanja so od 150 udeleZencev naprej, do v Sloveniji 2000 udeleZencev)

56 EVENTS ali EXHIBITIONS (produkt vklju¢uje vse vrste dogodkov - Sportna prvenstva, amaterski dogodki, koncerti in druge vrste dogodkov)
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TIPOGRAFIJA IN
BARVNI SISTEM
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V tem poglavju je predstavljena tipografija, ki se uporablja za potrebe
komunikacijske platforme MY WAY in povzet barvni sistem, ki ga opredeljuje
celostna grafi¢na podoba znambke I feel Slovenia.

Skladno s Priro¢nikom celostne grafi¢ne podobe znambke Slovenije ostaja
pimarna tipografija ¢rkovna druZina Chaparral. Ta ima veliko ¢lanov, kar
pomeni, da ima uporabnik izredno veliko $tevilo moZnosti njene uporabe.
V sklopu komunikacijske platforme MY WAY priporo¢amo rabo Chaparral
Semibold.

Za potrebe komunikacije v okoljih Word, za e-mail korespondenco ter Power

Point prezentacije je podan predlog sistemske sekundarne in terciarne
tipografije.
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TIPOGRAFIJA




L5 |

Za podporo celostni grafi¢ni podobi komunikacijske platforme
MY WAY se uporabljajo tipografije na treh ravneh.

« Primarna tipografija sledi celostni grafi¢ni podobi znamke I feel
Slovenia. Na vseh promocijskih materialih in orodjih hero ravni
priporo¢amo uporabo Chaparral SemiBold, ki deluje premium
in podpira zgodbo Slovenije kot zelene buti¢ne destinacije za

5-zvezdi¢na dozivetja.

« Kot sekundarno tipografijo uporabljamo Palatino Bold oz.
Palatino Linotype. Uporablja se kot podporna tipografija v
sistemskih orodjih (npr. Word, PowerPoint, e-podpis,...) ter
drugih podpornih komunikacijskih orodjih - za naslove in
poudarke.

« Kot terciarno tipografijo uporabljamo druZino Arial. Uporablja
se kot podporna tipografija v sistemskih orodjih (npr. Word in
PowerPoint) na podporni ravni komunikacije (raven besedil).
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TIPOGRAFIJA
TIPOGRAFIJE
PRIMARNA SEKUNDARNA TERCIARNA
Druzina Chaparral Palatino Bold (Mac) DruZina Arial
Chaparral Semibold Palatino Linotype (Windows) Arial
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TIPOGRAFIJA

Za podporo celostni grafi¢ni podobi komunikacijske
platforme MY WAY je izbrana osnovna tipografija

znamke [ feel Slovenia Chaparral.

V sklopu komunikacijske platforme MY WAY
priporo¢amo rabo Chaparral Semibold, in sicer

za vse besedilne elemente na vseh ravneh, razen

bodycopya, kjer se pojavlja Chaparral regular.

Chaparral Light

ABCCCDEFGHIJKLMNOPRSSTUVZZ,
abcéédefghijklmnoprsstuvzz
1234567890

Chaparral Semibold

ABCCCDEFGHIJKLMNOPRSSTUVZZ
abcéédefghijklmnoprsstuvzz
1234567890
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TIPOGRAFIJA

CHAPARRAL

Light Regular Italic
Bold Bold Italic

Chaparral Regular

ABCCCDEFGHIJKLMNOPRSSTUVZZ
abc¢édefghijklmnoprsstuvzz
1234567890

Chaparral Semibold Italic

ABCCCDEFGHIJKLMNOPRSSTUVZZ
abcéédefghijklmnoprsstuvzz
1234567890

Chaparral Italic

ABCCCDEFGHIJKLMNOPRSSTUVZZ
abceédefghijklmnoprsstuvzz
1234567890

Chaparral Bold

ABCCCDEFGHIJKLMNOPRSSTUVZZ
abcéédefghijklmnoprsstuvzz
1234567890
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Za podporo celostni grafi¢ni podobi komunikacijske
platforme MY WAY se uporablja sistemska
tipografija Palatino Bold (Mac) oz. Palatino Linotype
Bold (Windows).

Uporablja se v komunikacijskih orodjih, kot so M.
Word in M. Powerpoint, e-mail komunikacija in
drugih, kjer raba Chaparral ni mogo¢a.

V orodjih M- Powepoint se sekundarna tipografija
uporablja za raven naslovov in poudarkov. Pri tem
se uporablja razdirjen razmik (t.i. “loose razmik”
oz. razmik 3 pt).

Palatino Linotype Bold

ABCCCDEFGHIJKLMNOPRSSTUVZZ
abcccdefghijklmnoprsstuvzz
1234567890
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TIPOGRAFIJA

PALATINO

Regular Italic
Bold Bold Italic

Palatino Regular

ABCCCDEFGHIJKLMNOPRSSTUVZZ
abc¢édefghijklmnoprsstuvzz
1234567890

Palatino Bold

ABCCCDEFGHIJKLMNOPRSSTUVZZ
abcéédefghijklmnoprsstuvzz
1234567890

Palatino Italic

ABCCCDEFGHIJKLMNOPRSSTUVZZ
abcccdefghijklmnoprsStuvzz
1234567890

Palatino Bold Italic

ABCCCDEFGHIJKLMNOPRSSTUVZZ
abccéédefghijklmnoprsstuvzz
1234567890
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TIPOGRAFIJA

Za podporo celostni grafi¢ni podobi
komunikacijske platforme MY WAY
se kot terciarna sistemska tipografija
uporablja druZina Arial.

Uporablja se v komunikacijskih orodjih,
kot so M. Word in M. Powerpoint, kjer
raba Chaparral ni mogo¢a.

Terciarna tipografija se uporablja v
orodju M. Powerpoint kot podporna
tipografija za besedila (tekst
prezentacije). S svojo $irino in izgledom
omogoca $iroke moznosti uporabe

in uravnoteza sekundarno serifno
tipografijo Palatino.
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ARIAL

Regular /talic

TIPOGRAFIJA

Bold Bold Italic

Arial Regular

ABCCCDEFGHIJKLMNOPRSSTUVZZ
abcéédefghijklmnoprsstuvzz
1234567890

Arial Bold

ABCCCDEFGHIJKLMNOPRSSTUVZZ
abcéédefghijklmnoprsstuvzz
1234567890

Avrial Italic

ABCCCDEFGHIJKLMNOPRSSTUVZZ
abcccédefghijklmnoprsstuvzz
1234567890

Arial Bold Italic

ABCCCDEFGHIJKLMNOPRSSTUVZZ
abccédefghijkimnoprsstuvzz
1234567890
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R

Raven, ki je med naslovi/poudarki in body tekstom =
pisava Arial, velikost 14, block capitals, razsirjen razmik

(t.i. “loose razmik” oz. razmik 3 pt) CONVERGING IN

Il?a\ven nas(ll\(z\'lov/ p(;u)c}a;rl;ox{ = P;sal\(;a(i’/[ala';inol'k L ] UBL ] ANA p
inotype (Microsoft)/Palatino Bo ac), velikost

28, razsirjen razmik (t.i. “loose razmik’oz. razmik 3 t h € G REEN

pt). Uporablja se kombinacija BLOCK CAPITALS in CAPITAL

besed v posevni obliki, male ¢rke, kombinacija IFS B T S—

zelene in sive (RGB: 89-89-89) corner of the country
within an hour's drive.

Podporni body tekst = pisava Arial,

velikost 16, majhne ¢rke, normalen
razmik, siva barva (RGB: 89-89-89)
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BARVNI SISTEM CGP ZNAMKE I FEEL SLOVENIA

BAR -b N I PANTONE Process
Black U

C:0 M:0 Y:0 K:100

SISTEM

V predstavitvah Slovenije se uporablja
zelena barva in sicer je priporo¢ena
slovenska zelena - pantone U 377.

Crno-bela izpeljanka znaka izhaja iz

barvnega znaka.

Poleg zelene barve sta za Slovenijo

D, . . PANTONE U 377
znacilni tudi modra in bela barva. Tudi C:45 M:0 Y:100 K:25
R:120 G:162 B:47

to sta barvi, ki sta povezani z naravo.

Umirjata in delujeta ¢isto, bela pa pomeni

tudi elementarnost, ki je v jedru znamke

Slovenija. Obe barvi sta podrejeni zeleni

. .. . .. Pantone U 300
in sta lahko predstavljeni tudi z motivi, s €100 M:44 ¥:0 K:0

katerimi ju navadno povezujemo. R:0 G:121B:193

Vir: Priro¢nik Celostne grafi¢ne podobe znamke Slovenije
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ELEMENTI PLATFORME
MY WAY NA KROVNI RAVNI




Komunikacijska platforma MY WAY je izjemno fleksibilna.
Omogoca prilagajanje motivov in nagovorov ter predvideva
dinami¢no postavitev tekstovnih grafi¢nih elementov.

Struktura platforme je matri¢na, zato uc¢inkovito izpostavlja

dozivetja na razli¢nih ravneh (makro destinacije, vodilne
destinacije, produkti, podprodukti, letni ¢asi).
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I FEEL
SLOVENIA

JULIAN ALPS

MY WAY OF
FREEDOM.

Explore Slovenia’s hidden gems in

unspoiled nature parks with merald rivers,
lakes and waterfalls. Find your favourite
hiking or biking trail, glamping site or rafting
adventure and discover true Slovenian

& in your own special way..,

ﬁifeelsLOV nia——"

ELEMENTI PLATFORME MY WAY

www.slovenia.info

Logotip I FEEL SLOVENIA

Nadpis, ki opredeljuje raven komuniciranja (produkti,
makro destinacije, geografska obmo¢ja, destinacije)

Naslov z akcijskim nagovorom
“MY WAY OF”, ki je vedno v lokalnem jeziku

(Opcijsko) motivacijsko besedilo, ki dodatno
pojasni in pomoznosti izpostavlja konkretna
dozivetja po meri posameznika v Sloveniji.

Klju¢nika #ifeelsLOVEnia in #myway, ki se vedno
uporabljata v tem zaporedju (eden pod drugim
oziroma v digitalnem okolju eden za drugim) in vedno
v angleskem jeziku

Fotografija, ki je vedno na ravni hero komunik-
acije (prvi sklop fotografij, ki jih imenujemo
FOTOGRAFIJE DOZIVETLJ - kot je opredeljeno
v poglavju 3, ki podaja smernice za vizualni del
komunikacijske platforme)

——— Spletni naslov



Sistem komunikacijske resitve predstavlja ureditev sistema

njenih klju¢nih kategorij in elementov.

LOGOTIP I FEEL SLOVENIA

Logotip I feel Slovenia se vselej pojavlja v levem zgornjem
kotu skladno z opredeljeno celostno grafiéno podobo znamke.

NADPIS

Krovna komunikacija Slovenije se vedno pojavlja z
napisom SLOVENIJA v lokalnem jeziku, v isti velikosti kot
akcijski nagovor v naslovju (MY WAY OE...) - glej primer
KROVNO SLOVENIJA na naslednji strani.

67

ELEMENTI PLATFORME MY WAY

Ostale podravni (produkti, makro destinacije, geografska
obmodja, destinacija) imajo poimenovanje nadpisano nad
naslovje (nad MY WAY OF ...) v manjsi velikosti primarne
tipografije znamke - glej primere na naslednji strani.
Nadpis se lahko v primeru manjsih off-line formatov
izpusti, prav tako se ne vklju¢uje v digitalnih oglasnih
formatih.

OSNOVNI VIZUAL

Osnovni vizual je iz nabora dozivetij kategorije, z osebami
v trenutku, ko se nahajajo sredi privla¢nih aktivnosti, ki
jih turisti¢na destinacija ponuja. Smernice za vizuale so
predstavljene v poglavju 3 tega priro¢nika.

AKCIJSKI NAGOVOR

Krovni tekst na ravni naslova je vselej v formi “MY WAY
OE...” v lokalnem jeziku in velikosti primarne tipografije,
ki mu sledi vsebinsko $irsa pripona (npr. INNER PEACE;
EXPLORING; CHILLING OUT), ki odraza temeljne
lastnosti ali vsebino dozivetja.

Krovni nagovor in vizual doZivetja sta nelocljivo povezana

na nacin, da nagovor poveZze dozivetje na destinaciji na
raven osebne izbire posameznika ter ga tako osmisli in
naredi relevantnega.

PODPORNO BESEDILO

Podporno besedilo pod naslovom v motivacijskem
nagovoru predstavi karakter produkta oz. makro
destinacije oz. geografskega obmodja oz. destinacije,
izpostavi pa lahko tudi konkretni predlog dozZivetja
oziroma dozivetij, s ¢imer spodbudi ciljnega turista

k raziskovanju destinacije po svoji meri. Podporno
besedilo se uporablja opcijsko, kjer je to smotrno glede na
komunikacijski namen, izbrano komunikacijsko orodje ali
velikost oglasnega prostora.

KLJUCNIKI IN SPLETNA STRAN

Sestavni del komunikacijske kreative MY WAY sta dva
temeljna klju¢nika, in sicer: #ifeelsLOVEnia in #myway.
Prav tako je sestavni element kreative navedba spletne
strani www.slovenia.info. V obliki zapisa s klju¢nikom
kot #myway je vselej zapisan v angleskem jeziku za bolj
fokusirano in poenostavljeno komunikacijo na razli¢tnih

ciljnih trgih.



Arhitekturni sistem komunikacijske
platforme MY WAY predstavlja komunikacijo
na krovni ravni v domeni STO.

Klju¢ni elementi sistema:
+ logotip I feel Slovenia;
« motiv doZivetja, ki navdusuje;
« inspirativen akcijski nagovor, ki podpira
vizual;
+ klju¢nika #ifeelsLOVEnia in #myway.

Sistem omogoca STO izpostavljanje
dozivetij na razli¢nih ravneh (krovni,
produktov, makro destinacij, geografskih
obmodij, destinacij) ter s tem inspiriranje
za obisk Slovenije.
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INNER PEACE.

#ifeelsLOVEnia

PRIMER

KROVNO SLOVENIJA

ELEMENTI PLATFORME MY WAY

IFEEL
SLOVENIA

NI

MY WAY OF
CHILLING OUT.

#ifeelsLOVEnia
#myway

PRIMER
PRODUKT

IFEEL
SLOVENIA

ENIA

MY WAY OF
BOATING
AROUND.

PRIMER
MAKRO DESTINACIJA

www.slovenia.info

JULIAN ALP®

MY WAY OF
ESCAPE.

#ifeelsLOVEnia
#myway

PRIMER ZAOKROZENO
GEOGRAFSKO OBMOCJE

*Arhitekturni sistem je prikazan na formatu roll-up (pingvin) stojala, zato je navedba spletnega portala umesc¢ena desno zgoraj.

www:slovenia.info

IFEEL
SLOVENTA

PORTOROZ - PIRAN

| My way oF

PRIMER
DESTINACIJA
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Akcijski nagovor v obliki MY WAY OF je vselej
prilagojen lokalnemu jeziku, Tukaj so navedeni primeri
rabe v angleskem, nemskem in italijanskem jeziku.

Prevodi besedne zveze MY WAY OF v lokalne jezike so
prikazani v 2. poglavju tega priro¢nika (str. 22).
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ELEMENTI PLATFORME MY WAY

I FEEL -3 1 FEEL www.slovenia.info
SLOVENIA SLOVENIA

SLOVENIA CULTURE TASTE SLOVENIA

MY WAY OF MEINE ART DER
NOURISHING WEINSAFARI.
THE SPIRIT.

#ifeelsLOVEnia
#myway

#ifeelsLOVEnia
#myway

SLOVENIA CULTURE TASTE SLOVENIA

IFEEL
SLOVENIA

SLOVENIA OUTDOOR

IL MOUNTAIN-
BIKING
A MODO MIO.

#ifeelsLOVEnia
#myway

SLOVENIA OUTDOOR



Koncept MY WAY deluje kot $iroka in izjemno
fleksibilna komunikacijska platforma,

ki u¢inkovito odgovarja na raznolike
komunikacijske potrebe Slovenije kot turisti¢cne
destinacije pod znamko I feel Slovenia na
razli¢nih ravneh ter za potrebe raznolikih trzno-
komunikacijskih orodij.

Prikazani primeri predstavljajo dinamicen
nacin postavitve elementov platforme MY
WAY. Vizuali in akcijski nagovori se spreminjajo
skladno s komunikacijskimi cilji.

Nabor motivov in akcijskih nagovorov je

prakti¢no neomejen.
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ELEMENTI PLATFORME MY WAY

Dinami¢na postavitev

besedila: nadpis, naslov,

spremno besedilo in
klju¢niki na levi strani
vizuala pod logotipom.

LOREM IPSUM
DOLOR.

Dinami¢na postavitev
besedila: nadpis, naslov,
spremno besedilo in
Kklju¢niki na desni strani
vizuala.

Dinami¢na postavitev
besedila: naslov in klju¢niki
na levi strani vizuala pod
logotipom.

IFEEL
SLOVENIA

Dinamicna postavitev
besedila: nadpis, naslov
in klju¢niki na levi strani
vizuala pod logotipom.



ELEMENTI PLATFORME MY WAY

MY WAY

V nadaljevanju je predstavljena aplikacija arhitekturnega sistema krovne komunikacijske
reditve na raven $estih nosilnih produktov slovenskega turizma in $tirih makro destinacij.

Produktni pristop je v trzni komunikaciji Slovenije kot turisti¢ne destinacije prioriteten,
komunikacijska platforma MY WAY pa s svojo §irino in fleksibilnostjo u¢inkovito deluje
za raznolike produktno-dozivljajske specifike v obdobju 3tirih letnih ¢asov ter njihove
geografske karakteristike.
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W ELEMENTI PLATFORME MY WAY

NOSILNIH ey

SLOVENIA

PRODUKTOV SLOVENIA OUTDOOR

MY WAY OF
RAMBLING

POIMENOVANJE PRODUKTA AROUND.

Poimenovanje nosilnih produktov je vselej nadpisano nad krovni akcijski nagovor .

oziroma naslov v manjsi velikosti primarne tipografije nagovora. Imena produktov Get lost on your favourite tral, dlimb towering
.. L. 2 peaks, dive into crystal clear waters or have

se ne prevajajo v lokalne jezike trgov. S o8 ilipstinec. . >

AKCIJSKI NAGOVOR

Krovni tekst na ravni naslova je vselej oblikovan v formi » MY WAY OF...«v
lokalnem jeziku in velikosti primarne tipografije, ki mu sledi vsebinsko $irsa
pripona, ki odraza temeljno vsebino produkta oziroma dozZivetja (na primer: My
way of corporate meetings, My way of mindfulness, My way of mountain biking). V
krovnem tekstu so uporabljene klju¢ne identifikacijske besede za to raven.

MOTIV NA PRODUKTNI RAVNI

Izbor motiva na krovni produktni ravni se nanasa na najbolj reprezentativne
podprodukte v kategoriji (npr. pohodnistvo, gorsko kolesarjenje, zimski $porti - : : T
smucanje ipd., v okviru produkta SLOVENIA OUTDOOR). Izraza dozivetje skladno ety SO L
z navodili za izbor fotografij (poglavje 3). ;
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MY WAY

Prikazani primeri z vizuali in besedilom
komunicirajo na krovni ravni produkta z
njegovim temeljnim karakterjem in lastnostmi.

Skladno s fleksibilnostjo komunikacijske
platforme MY WAY se vizuali in

akcijski nagovori spreminjajo skladno s
komunikacijskimi cilji. Njihov nabor je znotraj
smernic platforme prakti¢no neomejen.
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ELEMENTI PLATFORME MY WAY

IFEEL IFEEL
SLOVENIA SLOVENIA

SLOVENIA SP

MY WAY OF
CHILLING OUT.{

by indulging in .
ind thermal

#ifeelsLOVEnia
#myway

PRIMER
SLOVENIA SPAS

7.

SLOVENIA MEETINGS

MY WAY
OF DOING
BUSINESS.

SLOVENIA OUTDOOR

MY WAY OF
RAMBLING
AROUND.

Get lost on your favourite trail,
peaks, dive into crystal clear
vith pristine natur

%
Wwwisiovenia.info

PRIMER
SLOVENIA OUTDOOR

PRIMER
SLOVENIA MEETINGS

Fotografija v primeru oglasa za produkt SLOVENIA MEETINGS ni last STO.
Tekst je reprezentativen in primeren za uporabo. Ko bo na voljo ustrezen
vizual, se le-ta zamenja.



MY WAY
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#myway.

W #ifeelsLOVEnia

PRIMER
SLOVENIA NATURE

ELEMENTI PLATFORME MY WAY

ENIA

MY WAYOF Y
SPOILING THE
TASTEBUDS.

»

avours, traditions
m the garden

waits you arou

ie heaven in S

PRIMER
TASTE SLOVENIA

IFEEL =
SLOVENIA

A\LOVENIA CULTURE
MY WAY OF—
NOURISHING™
THE SPIRIT.

#ifeelsLOVEnia
#myway

PRIMER
SLOVENIA CULTURE
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MAKRO

DESTINACIJ

POIMENOVANJE MAKRO DESTINACIJE

Poimenovanje makro destinacije je vselej nadpisano nad krovni akcijski nagovor
oziroma naslov v lokalnem jeziku in v manjsi velikosti primarne tipografije
znamke.Ta pristop uporabimo takrat, ko Zelimo v ospredje dati geografski
pristop (“Where to go”) in prikazati karakter dolo¢enega dela Slovenije.

AKCIJSKI NAGOVOR

Akcijski nagovor na ravni naslova je vselej oblikovan v formi »MY WAY OF...«
v lokalnem jeziku in velikosti primarne tipografije, ki mu sledi vsebinsko sirsa
pripona, ki odraZa temeljni karakter ali lastnosti makro destinacije (na primer:
My way of Alpine refreshment, My way of connecting, My way of exploring).

MOTIV NA MAKRO DESTINACIJSKI RAVNI

Izbor motiva na krovni makro destinacijski ravni se nanasa na top 5 dozivetij,
ki so opredeljena za vsako izmed §tirih makro destinacij (npr. Alpska Slovenija

- naravno v Triglavskem narodnem parku) in izraza dozivetje skladno z navodili
za izbor fotografij (poglavje 3).
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I FEEL
SLOVENIA

ALPINE SLOVENIA

ESCAPE.

#ifeelsLOVEnia
#myway

I FEEL
SLOVENIA

LJUBL
OVENIA

MY WAY OF
BOATING
AROUND.

ifeelsLOVEnia.
o «
R




W ELEMENTI PLATFORME MY WAY

IFEEL www.slovenia.info IFEEL wwwslovenia.info
SLOVENIA SLOVENIA

I FEEL www.slovenia.info
SLOVENIA

RANEAN

ALPINE SLOVENIA
SLOVENIA

MY WAY MY WAY

ESCAPE. ®

MY WAY OF
BOATING
AROUND.

#ifeelsLOVEnia
#myway
l ifee]sLQXExﬁa
QIRY,

=

Prikazani primeri z vizuali in besedilom
komunicirajo na krovni ravni makro destinacije z
njenim temeljnim karakterjem in lastnostmi.

Skladno s fleksibilnostjo komunikacijske platforme
MY WAY se vizuali in akcijski nagovori spreminjajo
skladno s komunikacijskimi cilji. Njihov nabor je
znotraj smernic platforme prakti¢no neomejen.

ALPSKA SLOVENIJA MEDITERANSKA & KRASKA  LJUBLJANA & OSREDNJA
76 SLOVENIJA SLOVENLJA

IFEEL wwiwisloveniainto
SLOVENIA

CHILLING OUT.

#ifeelsLOVENia
#myway

TERMALNA PANONSKA
SLOVENIJA
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ELEMENTI PLATFORME MY WAY

JEZIK Alpska Mediteranska & Ljubljana & Termalna Panonska
Slovenija Kragka Slovenija Osrednja Slovenija Slovenija
angleé(jna Alpine Slovenia Mediterranean & Karst Slovenia Ljubljana & Central Slovenia Thermal Pannonian Slovenia
vye Thermales & P: isch
nemscina Alpenlandisches Slowenien Karst & Mediterranes Slowenien Ljubljana & Zentralslowenien gl erm . es S rannoniscies
owenien
1tah] anscina Slovenia Alpina Slovenia Mediterranea & Carso Lubiana & Slovenia Centrale Slovenia Termale Pannonica
francos¢ina Slovénie Alpine Slovénie Méditerranéenne & Karstique Ljubljana & Slovénie Centrale Slovénie Thermale Pannonique
p q Jublj q
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V tem sklopu so pojasnjena pravila uporabe elementov
komunikacijske platforme MY WAY, in sicer:

« logotipa I feel Slovenia

- tipografije

« postavitve besedil

« razmikov med elementi

- Crte.
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W ELEMENTI PLATFORME MY WAY

Logotip I feel Slovenia je v komunikacijskih materialih
MY WAY platforme vselej pozicioniran v levem kotu zgoraj.

Velikost in odmik logotipa na posameznih izpostavitvah

sledi celostni grafi¢ni podobi znamke. IFEEL
Za ve¢ informacij glej: Celostna grafi¢na sledita znamke

Slovenija. (http://www.ukom.gov.si/fileadmin/ukom.
gov.si/pageuploads/dokumenti/Programi_in_porocila/

CGP_prirocnik znamke - slovenski 01.pdf)

79



W ELEMENTI PLATFORME MY WAY

I FEEL
SLOVENIA

JULIAN ALPS Chaparral Light - Velike tiskane

MY WAY OF
FREEDOM.

Explore Slovenia’s hidden gems in

unspoiled nature parks with merald rivers,

lakes and waterfalls. Find your favourite .

hiking or biking trail, glamping site or rafting Chaparral regular - Male tiskane
adventure and discover true Slovenian

experiences in your own special way.

Chaparral Semibold - Velike tiskane

Za podporo celostni grafi¢ni podobi komunikacijske
platforme MY WAY je izbrana osnovna tipografija znamke ﬁiffye‘lfal}ovma Chaparral Semibold - Male tiskane
I feel Slovenia Chaparral. V sklopu komunikacijske

platforme MY WAY priporo¢amo rabo Chaparral Semibold,
in sicer za vse besedilne elemente na vseh ravneh, kot je
prikazano na sliki.

Rl Chaparral Semibold - Male tiskane
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Velikost tipografije v krovnem akcijskem nagovoru
(naslovju) je dolo¢ena z osnovnim modulom ¢rke M, ki
je vedno v korelaciji glede na postavitev logotipa I feel
Slovenia.

Primeri prikazujejo specifike modula ¢rke M na razli¢nih
komunikacijskih orodjih.

81

OF RAMBLING
AROUND.

oglas

video

ELEMENTI PLATFORME MY WAY

IFEEL
SLOVENIA
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INNER PEACE.

#ifeelsLOVEnia
#myway

billboard

MY WAY OF
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OF MAKING
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pingvin stojalo



TIPOGRAFIJA -
VELIKOST

Izhodis¢e za postavitev velikosti modula ¢rke M na formatih
oglasov predstavlja razmerje 4:6. To pomeni, da je vigina ¢rke M
enaka 4/6 visine leve stranice logotipa I feel Slovenia.

V primeru ve¢jega obsega besedila ali daljsih besed v akcijskem
nagovoru se lahko velikost modula érke M izjemoma pomanjsa,
vednar najve¢ do velikosti 3/6 visine leve stranice logotipa. Pri tem
se sorazmerno pomanj$ajo tudi ostala besedila.

Velikost podpornega besedila pod akcijskim nagovorom mora
upostevati nacela berljivosti in naj ne bo manjsa od 10 pt.

Postavitev besedila (akcijski nagovor v naslovju, podporno besedilo

in klju¢niki) je dinami¢na in se prilagaja glede na kompozicijo slike.
Primeri so prikazani v 5. poglavju tega priro¢nika.
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I FEEL
SLOVENIA

min. space

SLOVENIA OUTDOOR

MY WAY
OF RAMBLING
AROUND.

Get lost on your favourite trail, climl towering
peaks, dive into crystal clear waters or have

a one-on-one with pristine nature. Discover
exhilarating Slovenian experiences in your own
special way.

#ifeelsLOVEnia
#myway

www.slovenia.info



TIPOGRAFIJA -
VELIKOST

Izhodisce za postavitev velikosti modula ¢rke M
na formatih zunanjih velikih oglasov (billboard)
predstavlja razmerje 4:6. To pomeni, da je visina
¢rke M enaka 4/6 visine leve stranice logotipa I feel

Slovenia.

V primeru ve¢jega obsega ali daljsih besed v akcijskem
nagovoru se lahko velikost modula ¢rke M izjemoma
pomanjsa, vednar najve¢ do velikosti 3/6 visine leve

stranice logotipa.
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LOVENIA.
MY WAY OF
INNER PEACE.

#ifeelsLOVEnia
#myway

www.slovenia.info




W ELEMENTI PLATFORME MY WAY

I FEEL www.slovenia.info
SLOVENIA

TIPOGRAFIJA -

VELIKOST ggg\l}é\/lﬁ"}iPANNON,AN
MY WAY OF

WELLBEING.

Rejuvenat
nourish th an
in the slow pace of the serene flatlands.

Izhodi3ce za postavitev velikosti modula ¢rke M na formatih
L . . . R, #i VEni
pingvin stojal predstavlja razmerje 4:6. To pomeni, da je vi§ina #ie;i,sg,omma

¢rke M enaka 4/6 visine leve stranice logotipa I feel Slovenia.

V primeru vegjega obsega besedila ali daljsih besed v akcijskem
nagovoru se lahko velikost modula érke M izjemoma pomanjsa,
vednar najve¢ do velikosti 3/6 visine leve stranice logotipa. Pri
tem se sorazmerno pomanj3ajo tudi ostala besedila.

Na formatih pingvin se raba podpornega besedila odsvetuje. V
kolikor je vseeno prisotno, mora upostevati nacela berljivosti in
naj ne bo manjse od 70 pt.
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TIPOGRAFIJA -
VELIKOST

MY WAY
OF MAKING
Izhodisce za postavitev velikosti modula ¢rke M F I{I E N I) S A

na formatih videov predstavlja razmerje 5:6. To
pomeni, da je visina ¢rke M enaka 5/6 viine leve
stranice logotipa I feel Slovenia.

V primeru vedjega obsega ali daljsih besed v
akcijskem nagovoru se lahko velikost modula ¢rke
M izjemoma pomanjsa, vednar najve¢ do velikosti
4/6 viine leve stranice logotipa.

V celotnem videu se vselej uporablja enaka velikost

tipografije.
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IFEEL
SLOVENIA

TIPOGRAFIJA -
VELIKOST

Velikost tipografije nadpisa (ime produkta, makro destinacije,
geografskega obmodja, destinacije) predstavlja polovico visine

tipografije akcijskega nagovora (M/2).

Velikost podpornega besedila sledi na¢elu berljivosti.
Velikost zapisa obeh klju¢nikov je enaka visini modula ¢rke M.

Za vse besedilne elemente se skladno s celostno graficno
podobo znambke I feel Slovenia uporablja primarna tipografija
Chaparral, za potrebe komunikacijske platforme MY WAY se
prednostno uporablja Chaparral Semibold.
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Postavitev besedila (akcijski nagovor v naslovju, podporno besedilo in
Kklju¢niki) je dinami¢na in se prilagaja glede na kompozicijo slike. Primeri so
prikazani v 5. poglavju tega priro¢nika.

Opredeljen je minimalni odmik akcijskega nagovora od logotipa

I feel Slovenia navzdol (v primeru postavitve pod logotipom) in desno (v
primeru postavitve besedila levo). Minimalni odmik besedila od logotipa
navzdol znasa eno visino logotipa I feel Slovenia. Minimalni odmik besedila
od logotipa desno znasa polovico osnovne dolzine logotipa.

Poravnava tekstov (akcijski nagovor v naslovju, podporno besedilo in
Klju¢niki) je levostranska. Sirina stolpca podpornega besedila ustreza irini
stolpca krovnega akcijskega nagovora.

Zalazjo berljivost besedila se tehni¢no temni podlago pod tekstom. Temna
podlaga mora delovati na oko neopazno, in sicer s prevladujoco barvno

skalo motiva. Krovni akcijski nagovor in nadpisi so vselej zapisani z velikimi

tiskanimi ¢rkami.

Zapis www.slovenia.info se umesca bodisi v desni spodnji kot ali desni zgornji

kot (le v primeru orodja pingvin stojal za ve¢jo vidnost).
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min. space

SLOVENIA OUTDOOR

MY WAY
OF RAMBLING
AROUND.

Get lost on your favourite trail, climb towering
dive into crystal clear waters or have
one with pristine nzture. Discover
exhilarating Slovenian experisnces in your own
special way.

#ifeelsLOVEnia
#myway

www.slovenia.info




Besedna zveza MY WAY v krovnem akcijskem nagovoru je
vselej zapisana v beli barvi, pripona pa vselej v zeleni barvi.

Korporativno zelena barva je dolo¢ena s Priro¢nikom
celostne graficne podobe znamke I feel Slovenia, za potrebe
komunikacijske platforme MY WAY se uporablja 50 %
vrednost razli¢ice korporativno zelene barve.

Podporno besedilo in klju¢niki so vselej zapisani v beli barvi.
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Razmik med akcijskim nagovorom in nadpisom je enak polovici visine
tipografije akcijskega nagovora (M/2).

Razmik med akcijskim nagovorom in érto je enak polovici razdalje, ki jo
predstavlja visina in pol tipografije akcijskega nagovora (M+M/2).

Razmik med akcijskim nagovorom in podpornim besedilom ali klju¢niki,
kadar podporni tekst ni vkljucen, je enak razdalji, ki jo predstavlja viSina in
pol tipografije akcijskega nagovora (M+M/2).

Razmik med podpornim tekstom in kljué¢niki je enak razdalji, ki jo predstavlja
vi$ina in pol tipografije akcijskega nagovora (M+M/2).
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Dolzina ¢rte vselej ustreza dolzini zgornje stranice logotipa
I feel Slovenia, ki je uporabljen na komunikacijskem
orodju. Velikost logotipa je dolo¢ena skladno s celostno
grafiéno podobo znamke glede na format.

Debelina ¢rte ustreza debelini serifnega dela tipografije v
naslovu (akcijskem nagovoru).
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Zapis klju¢nikov se uporablja v beli barvi in v dveh
vrsticah. V prvi vrstici je vselej zapisan #ifeelsLOVEnia,
v drugi vrstici je zapisan #myway. Klju¢nika sta v krovni
komunikaciji vselej poravnana na levo stran tekstovnih
blokov, skladno s poravnavo akcijskega nagovora in
podpornega teksta.
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ELEMENTI PLATFORME MY WAY
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SLOVENIA OUTDOOR

MY WAY
OF RAMBLING
AROUND.

e trail, clim towering

Sekundarni logotip na oglasih se umes¢a desno zgoraj v
velikosti, ki je vselej manjsi od velikosti osnovnega logotipa aon ¢ ne nature. Discover

xperiences in your own

I feel Slovenia.

Sekundarni logotip se vselej uporablja v monokromatski ﬁi&;}}’s;IOVZEnia
barvni predlogi (bela ali érna barva)

V sklopu trzno-komunikacijskih orodij komunikacijske
platforme MY WAY se lahko doda zgolj en sekundarni
logotip, ki v najve¢ji meri podpira podano sporo¢ilo in ga
smiselno nadgrajuje.

www.slovenia.info
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1 FEEL www.slovenia.info
SLOVENIA

LOGO2

THERMAL PANNONIAN
SLOVENIA

MY WAY OF
WELLBEING.

wine and unwind
of the serene flatlands.

Sekundarni logotip na pingvinih se umes¢a spodaj pod
. . . . ©1s s . #ifeelsLOVEnia
osnovni logotip I feel Slovenia v velikosti, ki je vselej #myway

manjsa od velikosti osnovnega logotipa I feel Slovenia.

Sekundarni logotip se vselej uporablja v monokromatski
barvni predlogi (bela ali ¢rna barva)

V sklopu trzno-komunikacijskih orodij komunikacijske
platforme MY WAY se lahko doda zgolj en sekundarni
logotip, ki v najve¢ji meri podpira podano sporo¢ilo in ga
smiselno nadgrajuje.

93



Velikost besedila na digitalnih formatih sledi na¢elu berljivosti.
Postavitev je dinami¢na ter uposteva kompozicijo vizuala in

format oglasa.
Digitalni oglasi se vselej zakljucijo s prikazom logotipa I feel I FEEL
Slovenia. Pod njim se najprej pojavi ¢rta, na katero se postopoma SLOVENIA

¢&rko po &rko izpiSe zapis klju¢nika #myway.

Debelina ¢rte zaklju¢nega kadra v digitalnem oglasu je enaka
debelini serifa ¢rke (I) v besedi Slovenia znotraj logotipa IFS.

S tem Zelimo prikazati oseben pristop, kot je pri pisanju osebnih
tekstovnih sporo¢il z mobilnim telefonom.

Razmik med klju¢nikom in ¢érto je enak polovici razdalje, ki jo
predstavlja visina in pol modula érke M (M+M/2). DolZina ¢rte in
Kklju¢nika je enaka polovici logotipa I feel Slovenia.
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VELIKOST TIPOGRAFIJE
Pravila za dolo¢itev velikosti modula ¢rke M v video
formatih so razloZena na str. 85 tega priro¢nika.

DOLZINA CRTE

Dolzina ¢rte pod besedilom (akcijskim nagovorom) je
konstantna skozi celoten video. Ustreza dolZini zgornje
stranice logotipa I feel Slovenia (za dodatna pojasnila glej
str. 90 tega priro¢nika).
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m ELEMENTI PLATFORME MY WAY

>
\

ZAKLJUCNI PRIKAZ LOGOTIPA

V zaklju¢nem telopu videa se vedno prikaze logotip I feel

"¢ ISLOVENIA

P

Slovenia. Njegova dolZina ustreza 6 enotam modula ¢rke
M, kot je prikazano na primeru.
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KLJUCNIKI

Pod logotipom se najprej prikaZeta oba klju¢nika
#ifeelsLOVEnia in #myway, pod njima se postopoma
prikaze érta.

Pojavitev klju¢nikov je potrebno dolo¢iti kontekstualno
glede na minutazo videa. Ce ta dopus¢a, se lahko klju¢nika
pojavita lo¢eno (najprej #ifeelsLOVEnia, nato #myway) po
principu pojavljanja in izginjanja (fade-in/fade-out).
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V zaklju¢nem prikazu vizual vedno izginja (fade-out) #ifeelsLOVEnia
v érno. #myway
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Dolzina érte je v zaklju¢nem prikazu enaka polovici

dolZine zgornje stranice prikazanega logotipa.

Debelina ¢rte je enaka debelini serifa érke (I) v besedi

Slovenia znotraj logotipa IFS.
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Po prikazu klju¢nikov se pod logotipom izpise $e
naslov spletnega portala www.slovenia.info.

Napis se pojavi po principu pojavljanja in izginjanja

(fade-in/fade-out).
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V tem sklopu so prikazana pravila za uporabo platfrome
MY WAY v primeru grafi¢nega zapisa akcijskega nagovora
brez vizuala (npr. podstavki za pijaco).

Besedilo je vselej postavljeno na ¢rno podlago, je levo
poravnano in v primarni tipografiji.

Besedna zveza MY WAY je vselej zapisana z belo barvo,

ostali del besedila pa v zeleni barvi, kot je dolo¢ena v CGP
znambke I feel Slovenia. Besedila so levo poravnana.
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V primeru enostranskega zapisa je nad akcijskim nagovorom MY WAY
vselej dodan logotip I feel Slovenia (sredinska postavitev).

DolZina ¢rte vselej ustreza dolzini zgornje stranice logotipa I feel Slovenia,
ki je uporabljen na komunikacijskem orodju. Velikost logotipa je dolo¢ena
skladno s celostno graficno podobo znamke glede na format.

Debelina ¢rte ustreza debelini serifnega dela tipografije v naslovu
(akcijskem nagovoru). Debelina ¢rte je prilagojena debelini serifa pod

katerim je postavljena.

Sestavni del vizuala je zapis dveh klju¢nikov #ifeelsLOVEnia in #myway ter
www.slovenia.info.
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ELEMENTI
PLATFORME MY WAY

NA RAVNI DESTINACLJ,
PRODUKTNIH ZDRUZENJ
IN PONUDNIKOV




ZDRUZENJ IN TURISTICNIH PONUDNIKOV

W ELEMENTI PLATFORME MY WAY NA RAVNI DESTINACLJ, PRODUKTNIH

Komunikacijska platforma MY WAY primarno predstavlja krovno komunikacijo pri
promociji Slovenije kot turisti¢ne destinacije za potrebe STO in v podporo znamki I
feel Slovenia. Pri tem skladno s pravili znamke I feel Slovenia ne predstavlja razsiritve
znamke (ang. brand extension), temve¢ gre za komunikacijsko podporo na ravni
velike ideje.

Komunikacijska platforma MY WAY se kreativno manifestira skozi sistem vizualov in
podpornih besedil, ki jih uporablja STO na krovni ravni, v podporo krovni promociji,
promociji produktov, regij, destinacij, dozivetij in ponudnikov. V ozadju pa gre za
komunikacijsko resitev, ki v ospredje postavlja dozivetja, ki navdihujejo.

V tem poglavju so predstavljene specifike in temeljna navodila za vklju¢itev v

komunikacijsko platformo MY WAY s strani destinacij, produktnih zdruzenj ter
turisti¢nih ponudnikov.

104

4

|

]

==

SN

¥
{

(A

e,
B |
HERS



L5 |

VKLJUCITEV V KOMUNIKACIJSKO PLATFORMO

MY WAY

VKlju¢itev v komunikacijsko platformo MY WAY poteka
izklju¢no prek krovne komunikacije STO. Skladno z osnovno
idejo platforme, ki temelji na edinstvenih in avtenti¢nih
dozivetjih po meri posameznika, se destinacije in turisti¢ni
ponudniki vklju¢ujejo v platformo prek predstavitve,
ponudbe in razvoja dozivetij, ki na destinaciji uresni¢ujejo
dano obljubo in komunikacijo znamke.

UPORABA ELEMENTOV PLATFORME MY WAY
Destinacije in turisti¢ni ponudniki v svoji promociji
nadalje razvijajo lastno identiteto znamke, vklju¢no s
svojo celostno grafi¢no podobo in trzno komunikacijo. V
svoji komunikaciji e nadalje oziroma $e mocneje in bolj
konsistentno uporabljajo znamko I feel Slovenia (pozicija
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PONUDNIKOV

levo zgoraj) v digitalni komunikaciji pa poleg obstojecega
Kklju¢nika #ifeelsLOVEnia odslej uporabljajo $e dodaten
Kklju¢nik #myway (vedno v angleskem jeziku).

Klju¢nika se umeséata smiselno ob navedbi spletnega
mesta ali klju¢nikov destinacije oz. turisti¢nega ponudnika
skladno z njihovo celostno grafi¢tno podobo.

UPORABA IDENTIFIKACIJSKIH BESED IN ZGODBE
Destinacije in turisti¢ni ponudniki v sklopu komuniciranja
ne smejo uporabljati formulacij akcijskih nagovorov MY
WAY (npr. My way of inner peace.), lahko pa v sklopu
komuniciranja uporabljajo identifikacijske besede,

krovno zgodbo in komunikacijski ton platforme MY WAY
(poglavje 7).

ELEMENTI PLATFORME MY WAY NA RAVNI DESTINACLJ, PRODUKTNIH ZDRUZENJ IN TURISTICNIH

VIZUALNA PODOBA

Klju¢no je, da je vsebino dozivetij mogoce vizualno podpreti
z ustreznim prikazom vizualov in koncepta dozivetij, ki
ustrezajo kriterijem izbora v poglavjih 3, 5in 8.

Destinacije in ponudniki z avtenti¢nimi in edinstvenimi
dozivetji (skladno s kriteriji STO) bodo vklju¢eni v
komunikacijo STO, saj takdna dozivetja podpirajo
komunikacijo in predstavljajo uresni¢itev obljube znamke
Slovenije na destinaciji. Pomembno je, da so podprta s
kakovostnimi vizuali.



ELEMENTI PLATFORME MY WAY NA RAVNI DESTINACLJ,
PRODUKTNIH ZDRUZENJ IN TURISTICNIH PONUDNIKOV

! FEEL 4
SLOVENIA

Destinacije in turisti¢ni ponudniki se

vklju¢ujejo v komunikacijsko platformo MY

WAY, ki poteka na krovni ravni pod okriljem » ) . T L : , < JULIISKE ALPE
STO v podporo znambki I feel Slovenia, prek e E X, . ) 7R NADOD,,N I o

sledecih elementov:

« uporabe logotipa I feel Slovenia (v levem
kotu zgoraj)
« uporabe klju¢nikov #ifeelslovenia in

#myway (ob navedbi spletnega mesta ali

drugih klju¢nikov v materialih) PRIMER PRIMER PRIMER PRIMER
. L . PONUDNIK DESTINACIJA 1 DESTINACIJA 2 TURISTICNO OBMOCJE
- uporabe identifikacijskih besed in zgodbe.
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VKLJUCITEV V KOMUNIKACIJSKO PLATFORMO

MY WAY

Vkljuéitev v komunikacijsko platformo MY WAY poteka
izklju¢no prek krovne komunikacije STO. Skladno z
osnovno idejo platforme, ki temelji na edinstvenih in
avtenti¢nih doZivetjih po meri posameznika, se produktna
zdruZenja vkljutujejo v platformo prek predstavitve,
ponudbe in razvoja dozivetij, ki na destinaciji uresni¢ujejo
dano obljubo in komunikacijo znamke.

UPORABA ELEMENTOV PLATFORME MY WAY

Tri produktna zdruZenja, ki upravljajo in trZijo tri vodilne
produkte: SLOVENIA SPAS, SLOVENIA OUTDOOR,
SLOVENIA MEETINGS (Skupnost slovenskih naravnih
zdravili3¢, GIZ Kolesarjenje & Pohodnistvo in ZdruZenje
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ELEMENTI PLATFORME MY WAY NA RAVNI DESTINACILJ, PRODUKTNIH ZDRUZENJ IN TURISTICNIH

PONUDNIKOV

uporabijo komunikacijsko platformo MY WAY za
posamezne projekte ali skupen promocijski nastop
v sodelovanju s STO.

V svoji komunikaciji §e nadalje uporabljajo znamko I feel
Slovenia (pozicija levo zgoraj; glej str. 87 in 115).

V svojih komunikacijskih aktivnostih nadalje razvijajo
lastno identiteto znambke, vklju¢no s svojo celostno
grafi¢no podobo in trzno komunikacijo, vendar pa je cilj,
da se vsa pomembna promocija za veje ucinke in sinergije
poenoti in poteka pod krovno platformo MY WAY.

V digitalni komunikaciji poleg obstojecega klju¢nika

#ifeelsLOVEnia odslej uporabljajo $e dodaten klju¢nik
#myway (vedno v angleskem jeziku).

Klju¢nika se umeséata smiselno ob navedbi spletnega
mesta ali klju¢nikov produktnega zdruZenja skladno z
njihovo celostno grafi¢no podobo.

UPORABA IDENTIFIKACIJSKIH BESED IN ZGODBE
V sklopu komuniciranja lahko omenjeni partnerji
uporabljajo identifikacijske besede, krovno zgodbo in
komunikacijski ton platforme MY WAY (poglavje 7).

VIZUALNA PODOBA

Klju¢no je, da je vsebino dozivetij mogoce vizualno podpreti
z ustreznim prikazom vizualov in koncepta dozivetij, ki
ustrezajo kriterijem izbora v poglavjih 3, 5 in 8.
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V tem poglavju so predstavljena zgodba ter klju¢ne
identifikacijske besede komunikacijske platforme MY WAY
za potrebe promocije Slovenije kot turisti¢ne destinacije
pod znamko I feel Slovenia.

KROVNA ZGODBA

Krovni zapis zgodbe je klju¢en za enotno pojmovanje
in utrjevanje komunikacijske platforme MY WAY med
raznolikimi delezniki, ki prihajajo v stik s Slovenijo kot
turisti¢no destinacijo pod znamko I feel Slovenia.

Zgodba krovne komunikacijske paltforme MY WAY za
potrebe Slovenije kot turisti¢ne destinacije pod znamko

I feel Slovenia je razdelana lo¢eno za segment kon¢nih
potrosnikov in segment poslovne javnosti oziroma drugih
deleznikov.
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KOMUNIKACIJSKI TON IN ZGODBA

Zgodba vsebuje tudi klju¢ne identifikacijske besede, ki
podpirajo in dodatno utrjujejo pomen komunikacijske
idejne resitve.

IDENTIFIKACIJSKE BESEDE

Klju¢ne identifikacijske besede podpirajo komunikacijsko
platformo MY WAY oziroma odrazajo njene temeljne
lastnosti. Namenjene so promociji Slovenije na krovni
ravni, kakor tudi v podporo komunikaciji na ravni nosilnih
produktov, makro destinacij, produktnih zdruZenj in
drugih partnerjev STO.

Identifikacijske besede so na voljo tudi v angles¢ini,
nem§¢ini, italijans¢ini, francoé¢ini, ruscini, ées¢ini,
poljé¢ini, nizozems¢ini, hrvas¢ini, madzarscini in
$panséini. Dobite jih na e-mailu ana.savsek@slovenia.info.

Besede so razdeljene na tri glavne skupine, in sicer:

« krovna raven (besede, ki podpirajo MY WAY koncept na
vseh ravneh)

« raven makro destinacij (skozi MY WAY koncept podpirajo
karakter MD in ikoni¢ne destinacije)

« raven produktov (skozi MY WAY koncept podpirajo
vsebino produkta in podprodukte)

+ druge podporne besede znotraj posamezne kategorije.

Klju¢ne besede na krovni ravni se smiselno uporabljajo
na vseh ravneh komunikacije (destinacijska, produktna,
komunikacijska orodja,...).

Skladno s konceptom MY WAY klju¢ne besede odrazajo
vidik doZivetij, personalizacije, izbire posameznika,
avtenti¢nosti, edinstvenosti in raznolikosti ponudbe.
Prav tako podpirajo vizijo Slovenije kot zelene buti¢ne
destinacije za 5-zvezdi¢na dozivetja.
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W KOMUNIKACIJSKI TON IN ZGODBA

Klju¢ne besede na krovni ravni najbolj reprezentativno predstavljajo temeljno
sporocilo velike ideje in komunikacijske platforme MY WAY. Primerne so za rabo v

komunikaciji na vseh ravneh in v vseh orodjih.

MY WAY
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W KOMUNIKACIJSKI TON IN ZGODBA

« experience, indulge, explore, immerse, mingle, discover, unwind

+ boutique, personal, personalised, unique, authentic, local, green, world-
renowned, memories, stories, experiences

« surprising, exclusive, exciting, delightful, unexpected, picturesque,
unforgettable, five-star, life-long memories

+ new luxury, new experience economy, individualised traveller, tailored

+ Slovenia Unique Experiences
+ designing personalized experiences

BESEDNE ZVEZE, POVABILO
+ Discover true Slovenian experiences in your own special way.
+ A place where you're free to go your own way.

« There are million of ways to feel Slovenia. Everywhere you go, you'll always
find something that reflects your taste and view of the world. What will be
your way of feeling Slovenia?
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W KOMUNIKACIJSKI TON IN ZGODBA

Klju¢ne besede na ravni makro destinacij najbolj reprezentativno predstavljajo
MY WAY koncept skozi karakter izbrane makro destinacije, njene ikoni¢ne
destinacije ter reprezentativne aktivnosti (»what to do«). Razporejene so v pet
kategorij:

« KARAKTER

- DOZIVETJA

+ AKTIVNOST

+ OKOLJE / PONUDBA

« VODILNE DESTINACIJE
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W KOMUNIKACIJSKI TON IN ZGODBA

“ACTIVITIES AMONG THE HIGHEST
MOUNTAINS AND THE WILDEST WATERS.”

KARAKTER: freedom, adventure, refreshment, natural luxury
DOZIVETJA: explore, escape, go with the flow, diving in, taking a stroll, cooling off

OKOLJE / LASTNOSTTL: pristine nature, dramatic vistas, hidden gems, glacial
valley(s), highest peaks, crystal clear river(s), lakes, waterfalls, national park, outdoor

centres, active holidays, nature & wildlife, natural beauty

AKTIVNOSTI: active holidays, mountain-biking, biking, hiking, water activities,
skiing, fly fishing/fishing, golf, winter sports, adrenaline sports; * ustrezne tudi
besede nosilnih produktov za to MD

VODILNE DESTINACLJE: Bled, Bohinj, So¢a Valley, Radovljica, Kranjska Gora,
Kranj, Upper-Savinja Valley, Logar Valley, Julian Alps, Kamnik-Savinja Alps, Pohorje,
Karawanks, Triglav National Park, Vrsis Pass, Mt Triglav, Kanin, Julian Alps Trail,
Alpe Adria Trail, Walk of Peace
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W KOMUNIKACIJSKI TON IN ZGODBA

“GLOBAL SURPRISES FROM SALT PANS
TO KARST CAVES”

KARAKTER: refreshment, freedom, romance, laid-back, global surprises

DOZIVETJA: indulge, regenerate, re-activate, relax, unwind, taking it easy, taste, enjoy

OKOLJE / PONUDBA: world-famous landmark(s), coastal town(s), historical towns,
karst caves, underground wonders, wine country, world famous wines, salt pans, fine
dining, homegrown delicacies, Mediterranean cuisine, olive oil, local wines, Piran salt,
sunsets, foodie heaven

AKTIVNOSTT: wellbeing, selfness, wellness, thalasso therapy, culture, sailing, horseback
riding; * ustrezne tudi besede nosilnih produktov za to MD

VODILNE DESTINACILJE: Slovenian Istria, PortoroZ/Portorose, Piran/Pirano, Izola/
Isola, Koper/Capodistria, Ankaran/Ancarano, Nova Gorizia, Vipava Valley, Brda,
Postojna Cave, Skocjan Caves, Lipica Stud Farm, Stanjel, Lake Cerknica, Secovlje saltpans
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W KOMUNIKACIJSKI TON IN ZGODBA

“LIVELINESS OF THE CAPITAL AND NATURE
HIKES - TO PRIMEVAL FORESTS.”

KARAKTER: urban culture, lively, lifestyle, charming, capital, UNESCO heritage, rich
cultural heritage, meeting of cultures, untouched nature, mysterious nature

DOZIVETJA: immerse, mingle, going to town, experiencing culture, escape

OKOLJE / PONUDBA: Ljubljanica river, mystical forest, historic towns, events, art,
festivals, traditional folklore, fine dining, foodie heaven

AKTIVNOSTT: city strolling, touring, excursions, hiking, biking; * ustrezne tudi
besede nosilnih produktov za to MD

VODILNE DESTINACIJE: Ljubljana, Skofja Loka, Idrija, Kamnik, Novo mesto,
Cerklje, Krvavec, Bela krajina, Ko¢evsko, Velika planina, Vrhnika
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W KOMUNIKACIJSKI TON IN ZGODBA

“FEELING GOOD BETWEEN THERMAL SPAS AND
WINE-GROWING HILLS.”

KARAKTER: healthy, charming, rustic, hearty local cuisine, friendly countryside,
premium indulgence, luxury

DOZIVETJA: rejuvenating, benefitiary, chilling out, nourishing the spirit,
encountering history

OKOLJE / PONUDBA: natural health resorts, spas, mineral water, thermal waters,
healthy waters, thermal springs, historic town(s), wine growing hills, sunny hills,
vineyards, family farm(s), local homemade delicacies, culture, festivals, wine, poetry,
convent(s) and monasterie(s), castles

==

AKTIVNOSTI: exhilarating waterpark(s), aquafun/thermal water parks, wellness, - - -:‘~‘<§"$‘

selfness, mindfullness, medical wellness, preventive care, healing, treatments, biking g ﬁ-?ﬁ;( =
R Ly

* ustrezne tudi besede nosilnih produktov za to MD

VODILNE DESTINACLJE: Ptuj, Celje, Pomurje, Novo mesto, Pod¢etrtek, Dobrna,
Lasko, Velenje — Topolsica, Zrete, Catez and Posavje, Dolenjska
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W KOMUNIKACIJSKI TON IN ZGODBA

Klju¢ne besede na ravni nosilnih produktov najbolj reprezentativno predstavljajo
MY WAY koncept skozi vsebino izbranega nosilnega produkta, njegovih
podproduktov ter reprezentativnih aktivnosti. Razporejeni so v pet kategorij:

- DOZIVETJE

« ZNACILNOST

« AKTIVNOSTI

« PODPRODUKTI
- OKOLJE
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DOZIVETJE: indulge, pamper, loosen up, revitalise, chilL(ing) out, wellbeing,
wellness, mindfullness, selfness, unwind, relax, unplug, recharge, refill, family fun

ZNACILNOST: Slovenian natural spas, healthy, healthy waters, healing waters,
land of healthy waters, land of health, thermal and mineral springs, centuries of
tradition, natural healing resources, world famous drinking waters, therapeutic,
peace of mind, vigorous, energising, personal touch, attentive, discreet,
pleasurable, intimate, world-class comfort, romantic getaways, spa&wine,
entertainment, cleansing, natural, proven

PODPRODUKTT: health resort treatments, prevention, medical wellness, wellness,
selfness, aquafun, thermal water parks, medical centres, spas, health resorts

AKTIVNOSTI: massages, therapies, baths, sauna(s), rituals, swimming, water
adventures, water slides, hiking, biking, wellness & ski, gastronomy
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W KOMUNIKACIJSKI TON IN ZGODBA

DOZIVETJE: explore, escape, discover, relax, unwind, stimulate the senses, diving

in, energize

ZNACILNOST: outdoor, adventure, active, adrenaline, freedom, dynamic,
refreshment/refreshing, being one with nature, exhilarating,

OKOLJE: mountains, highlands, plains, long-distance trails, rivers, lakes, sea,
nature park(s), pristine nature, path, soar, scenic route(s), breathtaking view(s)/
landscape(s), natural high(s), uncharted, off-road

PODPRODUKTI & AKTIVNOSTT: biking, hiking, winter sports, water activities,
adrenaline sports, horseback riding, golf, mountain-biking, on-road biking,
trekking, long-distance biking, bike parks, skiing, cross-country skiing, boating,
rafting, canoeing, kayaking, sailing, bathing, diving, cruising, climbing,
parachuting/skydiving, gliding, paragliding, bouldering, ice climbing, camping,
glamping
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DOZIVETJE: discover, reconnect, engage with nature, recenter, let go, breathe,
carefree, refreshment, harmony, being one with nature, freedom, hidden gems

ZNACILNOST: pristine, untouched, protected, wilderness, solitude, picturesque,
selfness, inner peace, green, sustainable, responsible, diverse, authentic

OKOLJE: nature parks, lakes, rivers, waterfalls, parks, karst caves, mountains,
hills, valleys, countryside, salt pans, rich flora & fauna, biodiversity, endemic
species

AKTIVNOSTTI: outdoor, hiking, biking, selfness, stress relief, animal watching
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W KOMUNIKACIJSKI TON IN ZGODBA

DOZIVETJE: taste, discover, to your taste, foodie heaven, foodcation

ZNACILNOST: local, authentic, seasonal, world-renowned, world-famous,
gourmet, green, sustainable, unique, heritage, local ingredients, natural flavours,
healthy food, homemade, homegrown ingredients, organic, bees, honey, wines,
farms, wineries, food festivals, traditional with a modern twist, signature dish(es),
cozy, family-owned, savoury, zero kilometer/0 km, delicacies, unconventional,
diverse, top chefs, wine makers/producers, drinking water

PODPRODUKTT: fine dining/top quality restaurants, traditional cuisine, wine
cellar(s)/wine cellar experiences gastronomical events, unique food/culinary
expriences
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W KOMUNIKACIJSKI TON IN ZGODBA

DOZIVETJE: inspiring, motivating, energizing, business & pleasure, flexible,
tailored to your needs, doing business, meeting people, connecting, networking,
growing

ZNACILNOST: authentic, natural charm, flexibility, diversity, personal touch, 24th
smile, team flexibility, sophisticated, energising, versatile, attentive staff, genuine
hospitality, stress-free, professional, 4 by 4 Slovenia, four seasons, four key MICE
products, four experience regions

OKOLJE: picturesque surroundings, easily accessible, at the crossroads,
exceptional venue(s), multitude of leisure activities, casual atmosphere

PODPRODUKTTI: congresses, conventions, exhibitions, trade shows, corporate
events, incentive meetings in the cities, meetings in the Alps, meetings in natural
spas, and meetings on the coast and the Karst
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DOZIVETJE: mingle, feel the pulse, free spirit(s), laid-back atmosphere, lasting
impression(s), local lifestyle

ZNACILNOST: original, local spirit, vibrant, welcoming, friendly, diverse, quaint,
wellpreserved, spectacular surroundings, rich history, rare find(s), rich cultural
tradition, ancient, age-old tradition(s), romantic, historic towns, Ple¢nik’s legacy

PODPRODUKTT: historic towns, attractions, festivals, events, museums, galleries,
music, art, film and theatre, castles, churches, convents, monasteries, architectural
attractions, iconic attractions, carnival celebrations
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APLIKACIJA
PLATFORME MY WAY

NA IZBRANA KOMUNIKACIJSKA ORODJA




V tem poglavju je predstavljena fleksibilnost in
odprtost komunikacijske platforme MY WAY za
uporabo (aplikacijo) na razli¢nih komunikacijskih
ravneh oziroma za razli¢ne komunikacijske namene.

Komunikacijska platforma MY WAY omogoéa
naslavljanje $irokega spektra komunikacijskih
potreb, ki zasledujejo raznolike in specifi¢ne trzno-
komunikacijske cilje. Ob tem pa platforma zagotavlja
konsistentnost in fokusiranost komuniciranja na
vseh ravneh.
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Najprej so predstavljeni primeri uporabe krovne
komunikacijske platforme MY WAY v razli¢nih
komunikacijskih orodjih (oglas A4, pingvin,
billboard) in ravneh (krovna, produktna,
makrodestinacijska).

Nato je predstavljen primer moznosti uporabe
komunikacijske platforme MY WAY za potrebe
osredotocenih trzenjskih kampanj s specifi¢cnimi

trzenjsko-komunikacijskimi cilji (primer kampanja

za preusmerjanje tranzitnih gostov) ter primer

APLIKACIJA PLATFORME MY WAY

moznosti uporabe za potrebe izpostavitve nosilnih
dvoletnih tematik slovenskega turizma (primer
gastronomija).

Poglavje se zaklju¢i z razdelavo MY WAY koncepta
co-brandinga.



W PRIMER KROVNEGA IMIDZ A4 OGLASA

MY WAYOF —
INNER PEACE.

Primer oglasa, ki predstavlja Slovenijo na krovnem nivoju.
Uporabljen je zgolj akcijski nagovor, ki podpira vizual, ter zapis
klju¢nikov in www.slovenia.info.

A www.slovenia.info
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W PRIMER KROVNEGA IMIDZ A4 OGLASA

I FEEL
SLOVENIA

SLOVENIA.
MY WAY.OF
INNER PEACE.

‘There are million ways to feel Slovenia.
Everywhere and any time you go you'll alv

Primer oglasa, ki predstavlja Slovenijo na krovnem nivoju.
Akcijskemu nagovoru, ki podpira vizual, je dodano e podporno
besedilo ter zapis klju¢nikov in www.slovenia.info.
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W PRIMER KROVNEGA IMIDZ A4 OGLASA - PRODUKTI

IFEEL IFEEL 9
SLOVENIA SLOVENIA - L
3 SLOVENIA MEETINGS

SLOVENIA OUTDOOR k. MY WAY
= OF DOING
==BUSINESS.

SLOVENIA SPAS MYWAY OF
MY WAY OF RAMBLING
CHILLING OUT.§ — AROUND.

Get lost on your favourite trai, climb towering

| tifeelsLOVEnia
#ifeelsSLOVEnia

%
Wwwisiovenia.info

PRIMER PRIMER PRIMER
SLOVENIA SPAS SLOVENIA OUTDOOR SLOVENIA MEETINGS
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W PRIMERI KROVNEGA IMIDZ (REVIJALNEGA) A4 OGLASA - PRODUKTI

~7
I M I D Z 1FEEL ; IFEEL " . 1FEEL
SLOVENIA SLOVENIA - SLOVENIA

P

SLOVENIA OUTDOOR

cuovenin ot st e S RO 3 MY WAY
MY WAY OF C B A g OF GOING
DIVING IN. R MY WAY : : FOR A DRIVE.
Gl OF TAKING A
STROLL.
Zaradi velikega $tevila podprodutov T N ; - : v e : o,
znotraj produkta SLOVENIA 7 65

#ifeelsLOVEnia

OUTDOOR prikazujemo $e nekaj ; ¢ & ; .+ #myway
primerov, ki nakazujejo, da je izbor '
fotografije in nagovora odvisen od

ciljne skupine in komunikacijskih ciljev.

ww sloveniainto - - www:slovenia.info

-

PRIMER PRIMER PRIMER
SLOVENIA OUTDOOR SLOVENIA OUTDOOR SLOVENIA OUTDOOR
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W PRIMER KROVNEGA IMIDZ A4 OGLASA - PRODUKTI

/11 FEEL Ui IFEEL =
— SLOVENIA

3 R A\LOVENIA CULTURE-T
TASTE SLOVENIA NN : i 2 MY WAY OF ~ X
MYWAYOF Y/ _Jll \ NOURISHINGS
SPOILING THE /& THE SPIRIT. \
TASTEBUDS.

W #ifeelsLOVEnia #ifeelsLOVEnia

#myway

#myway.

#ifeelsLOVEnia
#myway

wibwslovenia.info | |

PRIMER PRIMER PRIMER
SLOVENIA NATURE TASTE SLOVENIA SLOVENIA CULTURE
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Prikazan primer umestitve
sekundarnega logotipa predstavlja
usmeritev tudi za druge situacije, kjer
se prek logotipov izpostavlja prejete
nagrade, certifikate in druga obelezja, ki
dodajajo vrednost sporocilu.
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PRIMER OGLASA Z UMESTITVIJO SEKUNDARNEGA LOGOTIPA

FEih

IFEEL
SLOVENIA

.. sLovENIA

ENIA

- ; ‘ MY WAY OF
TASTE SLOVENIA > , ] SPOILING THE
MY WAYOF 5 j TASTEBUDS.
SPOILING THE 7 y
TASTEBUDS . #ifeelsLOVEnia

#myway

#ifeelsLOVEnia
#myway

PRIMER PRIMER
TASTE SLOVENIA OGLAS A4 TASTE SLOVENIA PINGVIN



S krovnim imidZ pingivom Zelimo
krovnim imidZ pingvinom predstaviti
raznolikost Slovenije skozi §tiri makro
destinacije ter hkrati sporo¢iti njeno
dostopnost.
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PRIMER KROVNEGA IMIDZ PINGVINA

W www.slovenia.info

SLOVENIA.
MY WAY

#ifeelsLOVEnia
#myway

LIUBLJANA THERMAL
& CENTRAL PANNONIAN
SLOVENIA SLOVENIA




W PINGVIN KROVNO - MAKRO DESTINACIJE

I FEEL

1 FEEL www.slovenia.info IFEEL
SLOVENIA

I FEEL
SLOVENIA SLOVENIA

SLOVENIA

ANNONIAN

MY WAY OF
CHILLING OUT.

ALPINE SLOVENIA

MY WAY ¢
ESCAPE. ®

INTA

MY WAYOF |+ ¥1 MY WAY OF
4 BOATING

#ifeelsLOVEnia
#myway

#ifeelsLOVENia
#myway

ALPSKA SLOVENIJA MEDITERANSKA & KRASKA  LJUBLJANA & OSREDNJA TERMALNA PANONSKA

139 SLOVENIJA SLOVENIJA SLOVENIJA



I FEEL www.slovenia.info
SLOVENIA

ALPINE SLOVENIA

#ifeelsLOVEnia
#myway

Glede na potrebe in dosedanje prakse naro¢nika
prikazujejo ti primeri opcijo postavitve pingvina z
dodatnim spremnim tekstom. Z vidika temeljnega
namena in komunikacijske funkcije orodja se
takéna raba odsvetuje.
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I FEEL
SLOVENIA

PINGVIN KROVNO - MAKRO DESTINACIJE

www.slovenia.info

1 FEEL wwwslovenia.info
SLOVENIA

MY WAY OF
BOATING

IFEEL wwiwisloveniainto
SLOVENIA

MY WAY OF
WELLBEING.

#ifeelsLOVEnia
#myway




W KROVNI IMIDZ OGLAS ZA ZUNANJI BILLBOARD

IFEEL
SLOVENIA
.

SLOVENIA.
MY WAY

OF INNER
PEACE.
Primer zunanjega jumbo oglasa (billboard),

ki predstavlja Slovenijo na krovnem nivoju. ﬁifeelsLOVEnia
Uporabljen je zgolj akeijski nagovor, ki podpira Dyay
vizual, ter zapis klju¢nikov in www.slovenia.info.

% AN <
B www.slovenia itifo
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RABA PLATFORME V
DIGITALNI KAMPANJI




L5 |

MY WAY

V tem poglavju predstavljamo razdelavo in aplikacijo koncepta MY WAY za potrebe
krovne celostne digitalne kampanje, katere primarni namen je krepitev prepoznavnosti in
spodbujanje prihodov izven poletja.

V zacetku pojasnjujemo rabo komunikacijske platforme za potrebe digitalnih orodij
komuniciranja in digitalnih kanalov. V nadaljevanju na vizualni ravni predstavljamo
aplikacijo koncepta za potrebe digitalne kampanje ter prikazujemo $irino platforme za
uporabo CTA pozivov in pospesevalno-prodajnih nagovorov.
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RABA PLATFORME V DIGITALNI KAMPANJI
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MY WAY

Komunikacijska platforma MY WAY omogo¢a izjemno
fleksibilnost pri prilagajanju sporoéil razli¢nim

segmentnim skupinam in trgom.

POIMENOVANJE KAMPANJ

V sklopu nove komunikacijske platforme MY WAY
posami¢nih kampanj ne poimenujemo (na primer:
»Slovenia. Make new memories.«), s ¢&imer ohranjamo
fokus in enostavnost sporo¢il. Vsaka kampanja se zasnuje

na kreativni ravni z uporabo oziroma navezavo na MY WAY.
JEZIKOVNE RAZLICICE

Vsaka kampanja se pripravlja in izvaja v lokalnem jeziku. V
angleskem jeziku ostajata le logotip I feel Slovenia in #myway.
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RABA PLATFORME V DIGITALNI KAMPANJI

RABA KLJUCNIKOV

V digitalnih oglasih se zapisa #ifeelsLOVEnia in #myway
uporabljata v skladu s pravili za doseganje optimalne
udinkovitosti specifi¢nega digitalnega medija. Klju¢nik
#myway pod logotipom se izpi$e ¢rko po ¢rko kot pri
tipkanju osebnega sporo¢ila na mobilnem telefonu.

ANIMACIJA DIGITALNIH VSEBIN

Pri animiranih digitalnih vsebinah je akcijski nagovor My
Way v naslovju stalno prisoten na motivu, poleg njega se iz
transparence pojavlja zaklju¢ek naslovja.

MOTIVI

Aktivnosti na motivih in naslovje so prilagojeni v skladu s
posameznimi ciljnimi segmenti (npr. druZine, aktivni, pari
in seniorji).

CTA
Poziv k akciji (CTA) je enoten in spodbuja k pregledu in
rezervadji dozivetij na www.slovenia.info.si

NABOR MOTIVOV

Motivi v dinami¢nih spletnih pasicah sledijo principu
mini zgodbe protagonista, ki je prikazan v trenutku, ko
raziskuje in doZivlja Slovenijo na svoj najljubsi nacin.
Prizori, ki si sledijo, so logi¢no povezani ter predstavljajo
nabor doZivetij na izbrani destinaciji (npr. kulturna,
kulinari¢na,...) oz. prikazujejo nabor dozivetij znotraj
izbranega produkta (npr. pohodnistvo, kolesarjenje,...), ki
je smiseln in logic¢en za izbrano segmentno skupino. Ciljni
turist je vselej v sredi$¢u pri izbiri doZivetij.

Odpvisno od dolZine prikazanega spletnega oglasa se v
primeru dinami¢nih oglasov uporbijo do 3 razli¢ni motivi
in potencialno $e dodaten v zaklju¢nem vizualu. Zadnji
vizual se zakljudi s prikazom logotipa I feel Slovenia ter
zapisom klju¢nika #myway. Pravila uporabe posameznih
elementov so zapisana v 5. poglavju tega priro¢nika.
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PRIMER o I FEEL
S PLETNE SLOVENIA
PASICE 1: :

Fokus:
destinacija Ljubljana

Klju¢no sporoéilo:
urbani utrip prestolnice,
gastronomska dozivetja

Ciljna skupina: mladi, mladi
pari brez otrok, generacija Y v
(20-34 let), samski i ‘ Y

Sezona: pomlad/poletje

Visina CTA gumba je enaka
viini levega logotipa I Feel
Slovenia.
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PRIMER SPLETNE PASICE

IFEEL
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PRIMER
SPLETNE
PASICE 2:

Fokus:
destinacija Ljubljana

Klju¢no sporoéilo: urbani
utrip in kulturno dozivetje
ocarljive prestolnice

Ciljna skupina: mladi, mladi
pari brez otrok, generacija Y
(20-34 let), samski

Sezona: pomlad/poletje
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IFEEL I FEEL
SLOVENIA SLOVENIA

MY WAY
OFE TAKING IT

JOYHE T%

I FEEL | - I FEEL
SLOVENIA | - SLOVENIA

Discover true T————

Slovenian

experiences
in your own
special way.

Discover more -

PRIMER SPLETNE PASICE

I FEEL
SLOVENIA

‘MY WAY

QEIGOING, <A &
DOWNTOWN:

I FEEL
SLOVENIA




W PRIMER SPLETNE PASICE

PRIMER [ 4 T —
SPLETNE ol - & 5 4 " SLOVENIA
PASICE 3: N 4 o @0

GET'T
NS

Fokus:

destinacija Portoroz - Piran

Klju¢no sporotilo:
raziskovanje ocarljivih

obalnih mest in doZivetje
I FEEL

lokalne mediteranske =~ SLOVENIA

kulinarike s piransko soljo

Ciljna skupina: mladi, mladi : Tl " I FEEL
paribrez otrok, generacija Y  Egag E T = 7 - 3 ;

(20-34 let), samski = = expenences " . S LOVE NIA

in your own

special wa
Sezona: pomlad/poletje P

Vigina CTA gumba je enaka Discover more
vidini levega logotipa I Feel

Slovenia.
147
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PRIMER |
SPLETNE IFEEL IFEEL
P ASIC E 4: SLOVENIA ) iEE

MY WAY OF '. MY WAY OF

ENCOUNTERIN EXPERIENCING-

Fokus: destinacija Ptuj HISTORY 11 CULTURE
Klju¢no sporoéilo: dozivetje : I
kulturne dedi$¢ine mesta

ter tradicije vinarstva
Ciljna skupina: mladj,
mladi pari brez otrok, pari,

samski

Sezona: pomlad/poletje
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I FEEL
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J15CC
Slovenian
“‘exXperiences

in your own
sgeaal way.
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PRIMER SPLETNE PASICE
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PRIMER
SPLETNE
PASICE 5:

Fokus: destinacija Ptuj
Klju¢no sporocilo: wellness
& wine dozivetje v
najstarej$em slovenskem

mestu

Ciljna skupina: mladj,
mladi pari brez otrok, pari,
best agers 45+

Sezona: pomlad/poletje
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PRIMER
SPLETNE
PASICE 6:

Fokus: destinacija
Radovljica

Klju¢no sporoéilo: dozivetje
kulturne dedis¢ine in

sladke Rado’lce

Ciljna skupina: mladi, pari,
best agers 45+

Sezona: pomlad/poletje
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)(&Y WAY
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PRIMER SPLETNE PASICE

I FEEL
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Discover true
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special way.
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W PRIMER SPLETNE PASICE

PRIM ER I FEEL I FEEL I FEEL
S P L E TN E SLOVENIA SLOVENIA SLOVENIA
PASICE 7:

Discover true
Slovenian
experiences
in'your own

FAIRYTALE. ; special way.

Discover more
Fokus: destinacija TNP

' (
'

Klju¢no sporoéilo: dozivetje

aktivne in zdrave alpske [ / I FEEL
. ‘ i ¢ SLOVENIA
Slovenije
— " o N Y
Ciljna skupina: mladj, i e s | g N

mladi pari brez otrok, pari,
best agers 45+

Sezona: zima
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PRIMER STATICNE
SPLETNE
PASICE 8:

Fokus: destinacija Ljubljana

Klju¢no sporoéilo:
urbani utrip prestolnice,
gastronomska dozivetja

Ciljna skupina: pari brez
otrok, generacija Y (20-34
let), samski

Sezona: pomlad/poletje
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PRIMER SPLETNE PASICE

1 FEEL
SLOVENIA

Ny way

“OF GOING &
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S
" Discover it
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#ifeelsLOVEnia »
#myway



L5 |

PRIMER STATICNE
SPLETNE
PASICE 9:

Fokus: produkt SLOVENIA
OUTDOOR in destinacija
TNP

Klju¢no sporoéilo: dozivetje
aktivne in zdrave alpske

Slovenije

Ciljna skupina: mladi, mladi
pari brez otrok, pari, best
agers 45+

Sezona: zima
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I FEEL
SLOVENIA

MY WAY
OF A
MORNING
STROLL.

#ifeelsLOVEnia
#myway

Discover it

- -
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PRIMER STATICNE
SPLETNE
PASICE 10:

Fokus: produkt TASTE
SLOVENIA in destinacija
Portoroz - Piran

Klju¢no sporoéilo: dozivetje
vrhunske kulinarike v

Mediteranski Sloveniji

Ciljna skupina: mladi, mladi
pari brez otrok, pari, best
agers 45+

Sezona: pomlad/poletje
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IFEEL
SLOVENIA

MY WAY OF WATCHIN
THE SUNSET.

#ifeelsLOVEnia
#myway

PRIMER SPLETNE PASICE

Discover it



Fokus: produkt
Slovenia Nature

Kljué¢no sporodilo:
pobeg od rutine
vsakdanjika v objemu
neokrjene narave

Ciljna skupina: mladi, pari,
best agers 45+

Sezona: pomlad/poletje
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Fokus: destinacija
Portoroz - Piran

Klju¢no sporoéilo:
raziskovanje ocarljivih obalnih
mest in doZivetje lokalne
mediteranske kulinarike s
piransko soljo

Ciljna skupina: mladi, mladi
pari brez otrok, generacija Y
(20-34 let), samski

Sezona: pomlad/poletje
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Enjoy exploring.
And discover true Slovenian
experiences in your own special way.

#ifeelsLOVEnia #myway #piran

Book

PRIMER FACEBOOK CAROUSEL OGLASA

Discover true Slovenian experiences in your own special way.

IFEEL

SLOVENIA

MY WAY

OF WATCHING
OF WELLBEING. THE SUNSET.
Enjoy the freedom. Enjoy foodie heaven.
And discover true Slovenian And discover true Slovenian

experiences in your own special way. Book experiences in your own special way. Book

#ifeelsLOVEnia #myway #secovlie #ifeelsLOVEnia #myway #portoroz

005

What’s your favourite way?

Discover true Slovenian experienc

in your own special way. Book

#ifeelsLOVEnia #myway #izola
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7318 likes

kinfolk Around. #feelsL OVEnia #myway #jubljana

greaty_ @viviensos this cars O
cristiursea I've posted something similar a while ago & &
tinashome @parisandpups &

alinka_malinka_lv Vokswagen Beetle

Fokus: destinacija Ljubljana

Klju¢no sporocilo: urbani utrip zelene prestolnice
Ciljna skupina: mladi, mladi pari brez otrok,
generacija Y (20-34 let), samski

Sezona: pomlad/poletje

PRIMER OGLASA ZA INSTAGRAM
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TIME.
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2,502 likes
Svonf loe sy winking. Phckographer Zkdy ok wpnd fo spiatn Follow fislovenia
for more things that nspire. #ifeelsLOVENa #my way #jubljan

Fokus: produkt SLOVENIA Nature

Klju¢no sporoéilo: sprodc¢en druzinski ¢as v

neokrnjeni naravi

Ciljna skupina: druzine, aktivne druZine

Sezona: pomlad/poletje

) tectstovenia

O Q Al

5,282 likes

sky thinking. Photog Zaidy looks upy =
Follow #slovenia for more things that nspie. #fccls_ OVEni #my way

View all 24 comments
superblank_ @joshualancefield &

nomoreloudmusic @lokijota para ires ver &

Iokijota @nomoreloudmusic ah, j tinha ouvido falar. Vou espreitar qd puder

Add a comment

Fokus: produkt TASTE SLOVENIA
Klju¢no sporoéilo: vrhunsko kulinari¢no
dozivetje lokalnih, avtenti¢nih okusov, raj
za foodieje

Ciljna skupina: mladi, pari, druzine
Sezona: pomlad/poletje






