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Zakaj potrebujemo
turisticno znamko
Slovenije?

TURISTICNO PODROCJE VPLIVA NA PODOBO CELE DRZAVE.
Ceprav je znamka drzave skupek znatilnosti, ki za drzavo veljajo na vseh
podrogjih, pa je prav turisti¢no podrogje tisto, ki ima najveckrat prevladujoci
vpliv na podobo drzave. Drzava, ki velja za zaZeleno turisti¢no destinacijo,
ima pogosto ugled tudi na drugih podro¢jih: v gospodarstvu, na podroju
kulture in umetnosti ter ostalih podro¢jih. Velja tudi obratno - na uspe$nost
turizma vpliva ugled drzave na politi¢nem, $portnem, kulturnem in

gospodarskem podro¢ju ter na podro¢ju znanosti.

S TURISTICNO ZNAMKO DO USTREZNEGA DOZIVETJA.

S turisti¢no znamko naravne danosti dolo¢ene destinacije nadgradimo z
dimenzijami, ki niso tako samoumevne kot naravne znamenitosti. Dodamo
ji ¢ustveno in izkustveno obljubo, ki dvigata vrednost naravnim danostim. S
konsistentnim komuniciranjem in razvojem vseh obljub - tako funkcionalnih
na ravni naravnih danosti kot ¢ustvenih in izkustvenih - drzavi zagotavljamo
vidnost na turisti¢nem zemljevidu sveta. Turisti¢na znamka drzave vsem,

ki so vkljuceni v zagotavljanje izkusnje nasih obiskovalcev, daje temelje,

na katerih postavljajo svojo dejavnost in tako gradijo celovito turisti¢no
dozivetje. Sodobni turist ne kupuje pocitniskega paketa, ogledov in izletov,
temve¢ kupuje dozivetja. Cimbolj pristno to dozivetje bo in bolj ko se

bo turista dotaknilo na ¢ustveni in izkustveni ravni, toliko ve¢ji vtis bo
drzava pustila nanj. Obiskovalec, ki se domov vraca z vtisi, ki odgovarjajo
obljubi pred obiskom, bo svoje pozitivno doZzivetje prenesel naprej.

Znambka opredeljuje obljubo. Vsi mi pa smo zadolZeni, da bodo obljube tudi

uresnicene.
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Prirocnik turisticne
znamke Slovenije

NAMEN PRIROCNIKA TURISTICNE ZNAMKE SLOVENIJA
Priro¢nik turisti¢ne znamke Slovenija je eno izmed glavnih orodij
upravljanja turisti¢ne znamke. SluZi kot pripomocek pri ustrezni uporabi,
izvajanju in komuniciranju turisti¢ne znamke vsem udelezZencem
slovenskega turizma. Mednje $tejejo predstavniki slovenskega turisti¢nega
gospodarstva, paradrzavne institucije, ki skrbijo za promocijo turizma,
mnoge civilnodruzbene organizacije, ki na lokalnem nivoju skrbijo za tisoce
malenkosti, ki ustvarjajo slovenski turizem, in vsi posamezniki, ki svoje
okolje predstavljajo obiskovalcem. Slovensko turisti¢no doZivetje gradijo vsi,
s katerimi prihajajo v stik domacdi in tuji turisti ter s pomo¢jo katerih le-ti

dozivljajo Slovenijo.

UPORABA PRIROCNIKA TURISTICNE ZNAMKE SLOVENIJA
Priro¢nik turisti¢ne znamke Slovenija je razdeljen na dva dela. V prvem
delu priro¢nika je opisana identiteta turisti¢ne znamke Slovenija. Drugi
del priro¢nika vsebuje smernice za zagotavljanje slovenskega dozivetja na
podrodju turizma. Poznavanje identitete turisti¢ne znamke Slovenija in
pravilna uporaba turisti¢ne znamke sta temelj za doseganje Zelene podobe
Slovenije kot turisti¢ne destinacije.

SMERNICE ZA ZAGOTAVLJANJE SLOVENSKEGA
TURISTICNEGA DOZIVETJA

Smernice za zagotavljanje slovenskega turisti¢nega dozivetja v drugem

delu priro¢nika predstavljajo navodila, ki jih bodo razli¢ni predstavniki
slovenskega turizma uporabljali na na¢in, primeren njihovemu posebnemu
cilju. Slovenska turisti¢na organizacija bo turisti¢no znamko Slovenija
uporabila v druga¢nih materialih in z drugaé¢nimi cilji kot ponudnik hotelskih
turisti¢nih storitev. Planinec bo kolegu planincu iz tujine Slovenijo predstavil
na malo drugaéen nadin, kot jo bo turisti¢ni vodi¢ skupini domacih gostov, ki
je na izletu po Sloveniji. Podoba znamke, ki jo prikazuje logotip, $e zdale¢ ni
niti edini niti najbolj poglaviten primer uporabe turisti¢ne znamke Slovenija.
Veliko bolj pomembno je dozivetje Slovenije kot turisti¢ne destinacije.
Kdorkoli bo uporabljal turisti¢no znamko Slovenija v kakrsnekoli namene, bi
zato moral razmisliti o tem, kako slovenske turisti¢ne produkte predstaviti
celostno, prek vseh ¢utov. S pravilno uporabo smernic za zagotavljanje
turisti¢nega doZivetja Slovenije bodo domadi in tuji gostje Slovenijo ne le
videli, temve¢ jo bodo zacutili.
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Identiteta turisticne
znamke Slovenije

Slovenija se od drugih turisti¢nih destinacij lo¢i predvsem po ohranjeni
naravi na krizi§¢u raznolikih pokrajin. To razlikovalno lastnost nadgrajuje
obcutek ravnovesja, ki je posledica posebnosti Slovencev, nasih vrednot,
nazorov pa tudi geografske pozicije. Na majhnem prostoru smo uspeli
ohraniti uravnotezZeno paleto naravnih in kulturnih znamenitosti.

Turisti¢na znamka je mo¢no navezana na znamko Slovenija, poimenovano
Slovenijo ¢utim. Vsebina znamk je enotna, vendar pa nekateri elementi na
podrodju turizma izstopajo. Le-ti so poudarjeni v spodnjem prikazu. Ravno
tako kot cele Slovenije tudi Slovenije na podroju turizma ni mogoée preprosto
pokazati s podobo, potrebno jo je obutiti in doZziveti. V tem se znamka

Slovenija in turisti¢na znamka Slovenija razlikujeta od znamk drugih drzav.

<o

s Zan,
i 22,
SPODBUJA ZELJO
PRISPEVATI
SPODBUJA AKTIVNOST NAPREJ Z
DOSTOPNOST NARAVO
KAKOVOST ZIVLJENJA
STIK Z NARAVO
5 OHRANJENA
s NARAVA SLOVENSKA
) KRIZISCE ALP, ZELENA
& MEDITERANA ORGANSKIRAZVOJ
& INPANONSKE PRIJETNA RIER D g
; NIZINE VZNEMIRJENOST TEHNOLOSKA I
) BRIz A2 LI NAPREDNOST =
) VARNOST ELEMENTARNOST
é SLOVENSCINA
3 IN NARECJA
PRIZADEVNI V DRUZINA
_STVAREH, KI JIH RADI NAVEZANOST NA
POCNEMO, AKTIVNI, DELAVNI, LOKALNO OKOLJE
INDIVIDUALISTI, IMAMO ZELJO ZDRAVJIE
LOUVECIAVILVE ODGOVORNOST
SMO RADI
POHVALJENI
%"IV S ‘;66’
o&r \]?&

<~

Jedro turisticne
znamke Slovenije

Slovenska zelena je izkustvo Slovenije, ki ostaja najdlje v spominu. Pomirja, saj
simbolizira ravnoteZje posameznika ter druzbe in njenega razvoja. Vendar pa

iz nenehnega slovenskega zasledovanja Zelja vre nalezljiva energija. Slovenija

te spodbudi, da se kon¢no lotis tega, kar si si vedno Zelel, pa ... Zacuti$ prijetno
vznemirjenost. Naredil bo§ nekaj zase. Skladnost ¢utov, s katero si dozivel
slovensko zeleno, ti tudi po koncu oddiha daje elan in te obenem pomirja. Oddih
v Sloveniji ti povrne ravnovesje. Tudi zato, ker si v Sloveniji vedno v stiku z

ne¢im elementarnim. Naj bodo to voda, vonj po gozdu ali pristen okus jedi.
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Zgodba Slovenije kot
turisticne destinacije

TURISTICNO DOZIVETJE GRADIMO SLOVENCI.

Svojo dezelo imamo radi, zato Zelimo, da jo tudi na podro¢ju turizma pohvalijo tako
domaci kot tuji gosti. Ker sta med nasimi glavnimi vrednotami druZina in navezanost
na lokalno okolje, skusamo tudi v turizmu do obiskovalcev ustvariti blizino. Zelimo,
da gosti Slovenijo za¢utijo, saj se bodo tako pogosteje odlo¢ali za ponoven oddih

v Sloveniji. Ker se ukvarjamo s stvarmi, ki jih imamo radi, smo v ravnovesju, kar

se odraza tudi na naSem zdravju. Da Zivimo zdravo, izkazuje nas odnos do hrane,

rekreacije, prostega ¢asa in dela. Prizadevnost, s katero zasledujemo cilje, je nalezljiva.

ZELENA OKOLI MENE, ZELENA V MENI.

Medtem ko slovensko dozivetje gradimo ljudje, pa so slovenske posebnosti temelj
dozivetja Slovenije. Slovenija je posebna. Na majhnem prostoru zdruZzuje domala vse
pojavnosti vode, pestrost pokrajin ter vse odtenke zelene, neokrnjene narave. Slovensko
turisti¢no ponudbo povezuje ohranjena narava. Kulturno in naravno dedis¢ino zdruzuje
v uravnotezeno celoto. V Sloveniji se zato pocutis varnega. Elementaren stik z naravo in
samim sabo ti povrne ravnovesje. Spomin na slovensko zeleno ti daje zagon in te hkrati

pomirja. Slovenijo ¢utis. Po slovensko zeleno se bos vrnil.

NABOR ELEMENTOV PESTROSTI PO MOJIH ZELJAH.

Slovenijo zaznamuje njena dostopnost. Casovna oddaljenost od najvejih evropskih
metropol se meri v minutah. V Sloveniji je potovanje med podnebnimi, pokrajinskimi
in jezikovnimi podrodji preprosto in neverjetno hitro. Pestrost je neodtujljiva
znatilnost Slovenije. Posledi¢no so taksni tudi turisti¢ni produkti. Gost, ki si Zeli
raznolikosti, bo v oddih v Sloveniji strnil nabor raznolikih slovenskih turisti¢nih
produktov. Gost, ki se bo Zelel razvajati na en, njemu ljub natin, pa bo med pestro

izbiro slovenskih turisti¢nih produktov izbral tistega, ki mu to omogoca.

SKLADNO RAZVAJANJE VSEH CUTOV.

Slovenija ponuja pristno dozivetje, ki povrne notranje ravnovesje posameznika.

Z oddihom v Sloveniji storimo nekaj zase, saj Slovenija podpira posameznikovo
zasledovanje Zelja. Slovenija omogoca, podpira in zagovarja »selfness« — posvedanje
pozornosti samemu sebi in lastno razvajanje s sebi [jubimi stvarmi. Le ¢e si zadovoljen
sam, bodo zadovoljni tudi ljudje okoli tebe. Slovenija nacrtno razvija skladnost vseh
dozivetij, ki drazijo cute. V Sloveniji se zacutis. V svoj vsakdan se vracas s spoznanjem,
da je notranje ravnovesje mogoce le, ¢e ne zanikas osebnih Zelja. Tovrstni oddih, ki ga
dopolnjuje pristen stik z neokrnjeno naravo, gosta napolni z elanom in mu povrne

notranje ravnovesje.

TURIZEM PO SLOVENSKO.
Slovenija je soglasno sprejela smernice organskega razvoja. Slovenski turizem se razvija
v soglasju z naravo. Ceprav smo po dusi individualisti, delimo Slovenci skupne cilje
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— ohraniti Zelimo naravo, svoje vrednote in Ziveti kakovostno. Zato podpiramo Zeljo 9
posameznika, da se ukvarja s stvarmi, ki jih ima rad. V tem je namre¢ najboljsi. Inle

najboljde zelimo ponuditi tudi svojim gostom. Tovrstni razvoj hkrati pomeni, da je nas

turizem nisen in namenjen izbranim ciljnim skupinam. Mnozi¢ni turizem narekuje

uniformiranost, ki je Slovendi niti ne poznamo niti je ne Zelimo spoznati. Ker pa

zelimo svojim gostom ponuditi le najboljse, iz nignih turisti¢nih produktov ustvarjamo

buti¢ne, take, ki razvajajo vse ¢ute in vracajo ravnovesje skozi oddih v ohranjeni naravi.

Smernice predstavitvenega
spleta turisticne znamke
Slovenije

Turisti¢na znamka Slovenija postavlja temelje za predstavitev slovenskih
turisti¢nih produktov domadim in tujim gostom. Smernice predstavitvenega
spleta vklju¢ujejo vse elemente klasi¢nega trzenjskega spleta, a niso namenjene
le trZenju slovenskega turizma. Namenjene so namre¢ vsem tistim, ki
soustvarjajo slovensko turisti¢no izkusnjo: turisti¢nim vodi¢em, natakarjem,
hotelirjem, planincem, odgovornim za razvoj slovenskega turizma in drugim.
Vsak, ki v Sloveniji spodbuja turizem ali se ukvarja z njim, bo smernice v svoj
produkt ali storitev vkljudil na nacin, ki je skladen z njegovo dejavnostjo.

Nignost in predvsem buti¢nost || Oddih v naravi, ki mi omogo¢a, f| Sledenje smernicam za

slovenskih turisti¢nih da storim nekaj samo zase zagotavljanje slovenske

proizvodov postavljata turisticne izkusnje, druge

dozivetje slovenskega usmeritve, ki izhajajo iz

turizma v vi&ji (ne pa nujno turisti¢ne znamke Slovenije

fo il . npr. prvi pozdra

visoki) kakovostni rang. Zato (1 P PTVipoz dv v b
Kujet Kiie nad slovens¢ini, pozdrav o

narekujeta ceno, J.ev odhodu v jeziku gosta)

povprecno ceno doti¢nega

turisti¢nega produkta. PRODAJNE POTI

MreZenje v povezavi z drugimi
podrogji, »nidnostc, ki narekuje
selektivno izbiro partnerjev/

dogodkov v tujini in doma.

PROCESI

Sistem sodelovanja in ureditev
povezav med slovenskimi
ponudniki (pestrost na
majhnem prostoru), sistem
enostavnih rezervacij in
pridobivanja informacij

o Sloveniji (dosegljivost
Slovenije), sistem upravljanja
odnosov s turisti (blizina
turistov), sledenje trendom

v turizmu in aplikacija na
slovenske zmoznosti (blizina
zelja).

LJUDJE: KOMUNIKACIJA

Slovenski turizem spodbujain || »Nisnost, ki narekuje
osredotodenost na ciljne trge
in ciljne skupine, katerim so
namenjeni slovenski turisti¢ni
produkti, konsistentno
sporocanje istih klju¢nih
sporoéil

izvaja pestra paleta organizacij
in posameznikov, ki morajo
biti za izvajanje turisti¢ne
znamke Slovenije motivirani in

usposobljeni.

Vkljuevanje opisanih elementov Slovenije v slovensko turisti¢no ponudbo in
njeno izvedbo omogoca grajenje sinergij med razli¢nimi ponudniki in izvajalci
turisti¢nih produktov. Ce bomo uspeli, da bo podoba slovenskih turisti¢nih
produktov skladna z zapisano identiteto turisti¢ne znamke Slovenija, bodo s
predstavitvijo enega turisti¢nega produkta na vrednosti pridobivali tudi vsi
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ostali slovenski turisti¢ni produkti. S konsistentnim in celovitim izvajanjem
turisti¢ne znamke Slovenija je mogoce doseci ve¢je zanimanje domacih turistov
za oddih v Sloveniji ter konkurené¢nost Slovenije na turisti¢nem zemljevidu
sveta. Obenem pa bo prepoznavna in pozitivna turistiéna znamka pripomogla k

prepoznavnosti Slovenije tudi na drugih podro¢jih.

Smernice za zagotavljanje
slovenskega turisticnega
dozivetja

Turisti¢na znamka daje smernice za vse nadaljnje aktivnosti na podro¢ju

predstavljanja Slovenije in njene turisti¢ne ponudbe.

Turisti¢na znamka Slovenija je podlaga za vse nadaljnje aktivnosti
predstavljanja Slovenije na podro¢ju turizma. Smernice za zagotavljanje
slovenskega turisti¢nega dozivetja so namenjene predvsem ustanovam

in posameznikom, katerih glavna naloga je predstavljanje Slovenije kot
turisti¢ne destinacije. Obenem pa so smernice namenjene tudi vsem tistim,
katerih Zelja je predstaviti svoj (turisti¢ni) izdelek, storitev, dosezek in bi v
predstavitev tega izdelka Zeleli vkljucili tudi obéutek slovenskega turisti¢nega
dozivetja. Slovensko dozivetje bodo slednji v svoj izdelek ali storitev vkljutili
primerno cilju predstavitve izdelka.

Za Slovensko turisti¢no organizacijo, ki kot krovna organizacija skrbi

za razvoj ter promocijo slovenskega turizma, je upostevanje smernic za
gradnjo slovenskega turisti¢nega dozivetja nujno. Za vse ostale ustanove

ali posameznike, ki skrbijo za predstavitev Slovenije na podro¢ju turizma,

pa je upostevanje smernic priporodljivo. Z enovito uporabo smernic bo
Slovenija hitreje dosegla prepoznavnost podobe, po kateri zelimo, da je
Slovenija na podro¢ju turizma poznana. Ne glede na uporabnika pa mora biti
uporaba logotipa Slovenije vedno skladna s smernicami za uporabo logotipa,

opisanimi v nadaljevanju.

V nadaljevanju so predstavljene smernice za predstavljanje turisti¢ne
znamke Slovenija z/s:

¢* BESEDAMI IN BESEDNIMI ZVEZAMI,

* TIPICNIMI POJAVNIMI OBLIKAMI,

* MOTIVI,

* BARVAMI,

* LOGOTIPOM,

* CRKOVNIMI DRUZINAMI IN

* SPLOSNIM DOZIVETJEM.
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Besede in besedne zveze 11

Slogan, s katerim se predstavlja Slovenija, je Slovenijo ¢utim. Slogan
vizualizira logotip Slovenije. Kadarkoli se uporablja angleska verzija slogana
Slovenijo éutim »I feel Sloveniac, se I feel SloveniJa izgovori z j-jem. Eden
izmed pomembnih elementov znamke Slovenije je namre¢ prav navezanost

na slovenski jezik. Slogan se primerno prevaja v tuje jezike.

Poleg slogana Slovenijo na podro¢ju turizma opisujemo tudi z besedami
in besednimi zvezami, navedenimi v nadaljevanju. Navedene besede

so predstavnikom slovenskega turisti¢nega gospodarstva v pomo¢ pri
oblikovanju sporoé¢il, ki jih posredujejo domacim in tujim gostom.

Curpgy / éuTENY 5
NMETI NEKAJ m‘x,

EI:‘.PREJ Z NARA s ORGANSKI RAZVO
ZAGNANOST S EMENTARNO TEHNOLOSKI

GIBANJE OVENska ZELE NAPRERTI
NISNOST RavnovESJIE
- SELFNESS
ORGANSKI RAZVOJ SPODBUJA
i OHRANJENA NARAVA
: AKTIVNOST
ZIVLJENJA
PRIZADEVNOST \
KAKOVOST iIVLJENJA// SAM SVOJ UMETNIK
ORGANSKI RAZVOJ SLOVENSCINA KOT

VARNOST
ORGANSKI RAZVOJ
KAKOVOST ZIVLJENJA

PRIZADEVNOST VREDNOTA

Tipi¢ne pojavne oblike

Turisti¢na znamka Slovenija je skupek za Slovenijo znacilnih pojavnosti na
podrodju turizma. V jedru turisti¢ne znamke Slovenija sta poleg izkustvene
obljube slovenske zelene tudi ¢ustvena obljuba prijetne vznemirjenosti in
funkcionalna obljuba elementarnosti. Vse tri obljube morajo biti uresni¢ene

skozi slovensko turisti¢no doZivetje.
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12 PONAZORITEV ELEMENTARNOSTI

Predstavljanje Slovenije mora delovati ¢isto, jasno in nevsiljivo.

Elementarnost se lahko ponazori s/z:

« BELO BARVO,

« CISTO OBLIKO,

« POSTAVITVIJO: NI KOPICENJA OBLIK (KOLAZ NI PRIPOROCLJIV),
« ZASNOVO DOGODKA (JASEN POTEK DOGODKA)

« IN Z DRUGIMI, PRILOZNOSTI PRIMERNIMI NACINI.

PONAZORITEV PRIJETNE VZNEMIRJENOSTI
V predstavljanje Slovenije pa mora vedno biti vnesena dolo¢ena dinamika, ki

simbolizira prijetno vznemirjenost.

DINAMIKO JE MOGOCE PONAZORITI Z:

« PRIPOROCENI BARVNI PALETI KONTRASTNO BARVO,
* NENAVADNO OBLIKO,

* RAZGIBANIM BESEDILOM

* IN Z DRUGIMI, PRILOZNOSTI PRIMERNIMI NACINI.

PONAZORITEV SLOVENSKE ZELENE
Besedna zveza slovenska zelena predstavlja tipi¢no slovensko okolje,
slovensko Zeljo po ohranitvi okolja ter hkrati ravnovesje med prizadevnostjo

prebivalstva in umirjenostjo okolja. Zelena je barva ravnovesja.

PREDSTAVIMO JO LAHKO Z:

« ZELENO BARVO,

« NARAVNIMI MATERIALI (NPR. LES, KAMEN),

* MESTOM DOGODKA (NPR. OB REKI, V GOZDU, ODER, OBDAN Z RASTLINJEM)
« IN Z DRUGIMI, PRILOZNOSTI PRIMERNIMI NACINI.

ELEMENTI, KI SO V NESKLADJU S TURISTICNO ZNAMKO
SLOVENIJA

Turisti¢na znamka Slovenija kaze na uravnotezeno sobivanje posameznih
elementov (¢loveka, narave, mest, prepricanj itd.). Vsak element posebej je

naraven, neumeten.

Iz tega razloga se ne priporoca uporaba naslednjih elementov:

kolaz: Slovenija je dovolj raznovrstna v vsaki podrobnosti, zato nasilen kolaz

ni potreben;

« UMETNI ELEMENTI: KER JE SLOVENIJA ORGANSKA, NENAREJENA;

+ DRUGI ELEMENTI V NASPROTJU Z IDENTITETO ZNAMKE: NEVARNOST,
URBANOST ITD.
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Motivi 13

V upodabljanju turisti¢ne znamke Slovenija je priporo¢ena uporaba v
nadaljevanju dolo¢enih motivov. Na ta na¢in bomo Slovenijo in slovenski
turizem (potencialnim) gostom predstavljali na enovit nacin, ki bo v skladu
z obljubljenim dozivetjem. Uporaba istovrstnih motivov dodatno olajsa

zapomnitev slovenske turisti¢ne ponudbe.

PRIMARNI MOTIV JE NARAVA.

Povezovalni element slovenske raznolikosti je ohranjena narava.
Usmerjenost Slovencev »Naprej z naravo« bi moral ob¢utiti vsak, ki pride

s Slovenijo v e tako bezen stik. Ker je ohranjena narava tudi povezujo¢
element slovenske turisti¢ne ponudbe, je priporo¢ena uporaba motiva narave

Vv vsej njeni pestrosti.

MOTIV NARAVE JE LAHKO PREDSTAVLJEN S/Z:

* UPODOBITVIJO (NPR. FOTOGRAFLJO, RISBO, GRAFIKO),

* ZELENO BARVO,

* ZVOKOM (NPR. SUMENJE GOZDA, ZUBORENJE REKE),

* RASTLINJEM IN ZIVALMI,

e TEMO PRIREDITVE (NPR. VAROVANJE OKOLJA, CISCENJE REK),
* NARAVNIMI MATERIALI

* IN Z DRUGIMI, PRILOZNOSTI PRIMERNIMI NACINI.

SEKUNDARNI MOTIV JE VODA.

Voda kot poseben element narave na eni strani simbolizira elementarnost,
na drugi pa predstavlja povezujoli element narave, ki je prisoten v vseh
slovenskih turisti¢nih produktih. Z uporabo motiva vode se lahko nadomesti
motiv narave ali pa se motiv narave dopolni z motivom vode. Priporocena je
uporaba motiva vode v vseh njenih pojavnih oblikah ob vseh predstavitvah

slovenskega turizma.

MOTIV VODE JE LAHKO PRIKAZAN S/Z:

* UPODOBITVIJO (NPR. FOTOGRAFILJO, RISBO, GRAFIKO),
* MODRO BARVO,

* ZVOKOM (NPR. ZVOK TEKOCE VODE),

* VODO SAMO (NPR. VRCI VODE, PRIREDITEV OB JEZERU),
* TEMO PRIREDITVE

* IN Z DRUGIMI, PRILOZNOSTI PRIMERNIMI NACINI.
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14 Barve

Barve, ki predstavljajo Slovenijo na turisti¢nem podro¢ju, kaZzejo na naso
usmeritev »Naprej z naravo« in ravnovesje, ki je posledica aktivnega
zasledovanja osebnih zanimanj znotraj skupne vizije. Izbor barv nakazuje
ravnovesje, ki pa vseeno deluje dinami¢no.

PRIMARNI NIVO - ZELENI TONI

V Sloveniji je zelena barva prisotna domala povsod, zato zeleni toni
predstavljajo primarne barve. Zelena barva simbolizira ravnovesje, saj deluje
umirjeno, a obenem pozivlja. V predstavitvah Slovenije na podro¢ju turizma
se zato vedno uporablja zelena barva, ni pa nujno, da je zelena povrsinsko

prevladujoca. Ce je mogoce, je priporocena uporaba »slovenske zelene«
(pantone U377).

Prikaz na ra¢unalniskem
Enobarven tisk Vecbarven tisk CMYK zaslonu

Pantone U 377 C:45 M:0 Y:100 K:25 R:120 G:162 B:47

Ce uporaba slovenske zelene ni mogoca (npr. fotografije, dolo¢en material v

tej barvi ne obstaja), se uporabi najbliZji priblizek te barve.
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SEKUNDARNI NIVO — MODRI TONI IN BELA BARVA

Poleg zelene barve sta za Slovenijo zna¢ilni tudi modra in bela barva. Tudi
to sta barvi, ki sta povezani z naravo. Barvi umirjata in delujeta ¢isto. Bela
barva dodatno predstavlja elementarnost, ki je v jedru turisti¢ne znamke
Slovenije. Obe barvi sta podrejeni zeleni in sta lahko predstavljeni tudi z

motivi, s katerimi ti dve barvi navadno povezujemo.

V predstavitvah Slovenije na turisti¢cnem podrodju se lahko prikaZeta skozi:

* UPORABO SAME BARVE (NPR. PISAVA, BARVA MATERIALA),

* MOTIV, KI JE POVEZAN Z MODRO ALI BELO BARVO (NPR. NEBO, VODA, SNEG),
* ZVOK, KI SIMBOLIZIRA MODRO BARVO (NPR. SUMENJE VODE),

¢ NA DRUG, PRILOZNOSTI PRIMEREN NACIN.

Prikaz na rac¢unalniskem
Enobarven tisk Vecbarven tisk CMYK zaslonu

Pantone U 300 C:100 M:44 Y:0 K:0 R:0 G:121 B:193

Ce uporabljamo modro barvo, je priporo¢ena uporaba modre barve v
posebnem odtenku (pantone U300). Ce uporaba priporo¢ene modre ni
mogoca (npr. fotografije, dolo¢en material v tej barvi ne obstaja itd.), se

lahko uporabi najbliZji priblizek te barve.

TERCIARNI NIVO —- DRUGE BARVE
Druge barve se uporabljajo skladno s sporo¢ilom in temo predstavitve. Z
njimi lahko v umirjeno barvno shemo, ki jo zaznamujejo zelena ter modra in

bela barva (ali motiv, ki slednji barvi simbolizira), vnesemo dinamiko.
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16 Logotip

Enotna uporaba logotipa znamke Slovenije z zapisom I feel Slovenia sluzi
lazji in hitrejs$i zapomnljivosti tako znamke Slovenije kot Slovenije same.

Logotip I feel Slovenia je globalni identifikacijski simbol Slovenije.

I FEEL I FEEL
LOVE SLOVENIA

dovoljena uporaba dovoljena uporaba . dovoljena uporaba logotipa dovoljena uporaba logotipa .
logotipa na logotipa na temnejsi na beli podlagi (enobarven na ¢rni podlagi (enobarven
beli ali svetlejsi ve¢barvni podlagi ¢rno-bel tisk) ¢rno-bel tisk)
vecbarvni podlagi
Logotip znambke Slovenije z zapisom I feel Slovenia se lahko uporablja le na

predpisan nacin. Uporaba logotipa znamke Slovenije na izdelkih in v okvirih
oznacevanja storitev je komunikacijsko sredstvo povezanosti izdelka ali
storitve s Slovenijo. Ker uporaba logotipa znamke Slovenije v promocijske
namene ni omejena, lahko logotip za oznako slovenskosti uporabi vsakdo,
ob pogoju, da sledi smernicam za uporabo logotipa. Logotip v elektronski
verziji je mogoce dobiti na spletni strani www.slovenia.info. Na omenjeni
spletni strani se bo nahajal tudi priro¢nik celostne grafi¢ne podobe znamke
Slovenije, ki bo $e natan¢neje podajal smernice za zagotavljanje doZivetja
Slovenije. V priro¢niku celostne grafitne podobe znamke Slovenije bodo
predstavljene tudi vse ostale smernice za uporabo logotipa znamke Slovenije.
@ Ker pa smo Slovenci na svoj jezik tako zelo ponosni, se za ustvarjanje @
pripadnosti znamki Slovenije uporablja razli¢ica logotipa znamke Slovenije
s posebnim zapisom slovenskega slogana Slovenijo éutim oziroma nosilno
sporotilo komunikacijske akcije »Slovenijo ¢utim«. V nadaljevanju so
prikazane sprejemljive razli¢ice logotipa znamke Slovenije ter nosilnega
sporoc¢ila akcije, ki se bodo uporabljale takrat, ko je cilj komunikacije

ustvarjanje pripadnosti Slovencev znamki Slovenije.

JO SLOVENIJO

CUTIM CUTIM

dovoljena uporaba dovoljena uporaba . dovoljena uporaba logotipa dovoljena uporaba logotipa .
logotipa na logotipa na temnejsi na beli podlagi (enobarven na ¢rni podlagi (enobarven
beli ali svetlejsi vec¢barvni podlagi ¢rno-bel tisk) ¢rno-bel tisk)
vecbarvni podlagi

Slovenijo ¢utim.  NINERILEI11 8 Slovenijo ¢utim. Slovenijo ¢utim.

V kolikor se kot nosilno sporo¢ilo posamezne komunikacijske akcije

znambke Slovenije, ki je namenjena ustvarjanju pripadnosti znamki Slovenije
uporablja nosilno sporocilo Slovenijo éutim v predpisani obliki, je zaradi
u¢inkov povezave z globalnim logotipom Slovenije priporo¢ljivo uporabljati
logotip I feel Slovenia.

Skupno nastopanje logotipa I feel Slovenia z logotipom Slovenijo ¢utim, ni
priporodljivo.

Skupno pojavljanje nosilnega sporocila posamezne komunikacijske akcije
»Slovenijo ¢utim« z jezikovno razli¢ico logotipa Slovenijo ¢utim ni
priporodljivo.
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Crkovna druzina

Za znamko Slovenije je znadilno ravnovesje, ki je posledica aktivnega
zasledovanja Zelja posameznika. Izbrane ¢rkovne druZine so zato jasnih
potez, obenem pa izzarevajo dinamiko. Izbrane ¢rkovne druzine so nekoliko
netipi¢ne, kar v predstavljanje Slovenije na turisti¢cnem podro¢ju vnasa

komponento dinamike.

TISKANI MATERIALI V LATINICI

PRIMARNA CRKOVNA DRUZINA - COPY
Crkovna druzina COPY je ¢istih in elementarnih oblik. Njena uporaba se
priporoca pri zapisu osrednjih sporoéil. Je érkovna druZina, ki jo vsebujeta

logotip Slovenije I feel Slovenia in njegove razli¢ice Slovenijo ¢utim.

SEKUNDARNA CRKOVNA DRUZINA - CHAPARRAL

Crkovna druzina CHAPARRAL ima izredno veliko élanov, kar pomeni, da
ima uporabnik izredno veliko $tevilo moznosti njene uporabe. Skladna je s
¢rkovno druzino COPY in je primerna kot njeno nadomestilo na materialih
z manj$imi povr$inami. Njena uporaba se priporoca tudi pri zapisu besedila,

ki je dodan klju¢nemu sporo¢ilu.

TISKANI MATERIALI V CIRILICI

Uporaba primarne in sekundarne ¢rkovne druzine v cirilici je opredeljena z
enakimi pogoji kot uporaba primarne in sekundarne pisave v latinici.
Primarna ¢rkovna druzina - ITC OFFICINA SERIF OSE

Sekundarna ¢rkovna druzina - RODEO

SPLETNA UREDITEV

Za uporabo na spletu sta priporoceni drugi ¢rkovni druzini kot za tiskane
materiale, saj je berljivost pisave na spletu druga¢na kot v tiskanem mediju.
Uporaba primarne in sekundarne ¢rkovne druZine na spletu je opredeljena
z enakimi pogoji kot uporaba primarne in sekundarne pisave v tiskanih
medijih. Priporoc¢eni ¢rkovni druZini sta enaki za latinico in cirilico.
Primarna ¢rkovna druzina - VERDANA

Sekundarna ¢rkovna druzina - GEORGIA
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PRIKAZ PISAVE COPY
Slovenijo cutim.
Slovenijo cutim.
Slovenijo cutim.

PRIKAZ PISAVE CHAPARRAL

Slovenijo ¢utim.
Slovenijo cutim.
Slovenijo ¢utim.
Slovenijo cutim.
Slovenijo ¢utim.
Slovenijo cutim.
Slovenijo ¢utim.
Slovenijo ¢utim.

PRIKAZ PISAVE
ITC OFFICINA SERIF OSF

AXBCDEFGHIJKLM
OILIIPQRSTUVWXY
axbcdefghijklmn

owmpqrsituvwxyz
0123456789€$yIT#
B6AaJlnEeBslr3sil
HuMmIInOoCcVyTrl
brlmbsblbiya

PRIKAZ PISAVE RODEO

aGBrneéxfsuﬁKnMHor
BBI'IEEK3UNKITY
0123486789(.,:;1?&$%

ansmonpc'rycbmqml
MNKIIMHOIIPCTY{
551?&3$%Ne) rhrpesKRALT

PRIKAZ PISAVE GEORGIA

Slovenijo ¢utim.
Slovenijo cutim.
Slovenijo ¢utim.
Slovenijo ¢utim.

PRIKAZ PISAVE VERDANA

Slovenijo cutim.
Slovenijo cutim.
Slovenijo cutim.
Slovenijo cutim.
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16 DozZivetje

Turisti¢ne znamke drzave ne predstavljamo le s plakati, oglasi in brogurami.
Za turista je veliko bolj pomemben osebni stik, ki ga vzpostavi s prebivalci in
destinacijo. Njegovo zadovoljstvo z oddihom je vezano na celovito dozivetje v
Sloveniji. Slovenijo je zato na podrodju turizma priporo¢ljivo predstavljati na

nacin, ki vklju¢uje vse ali vsaj veé ¢utow.

Slovensko turisti¢no dozZivetje je z uporabo zgoraj navedenih smernic mozno
zagotoviti, $e preden pride do osebnega stika s Slovenijo, ¢emur sluZijo
predvsem promocijski materiali in oglasi. Ob osebnem stiku domacega

ali tujega turista s slovenskim turisti¢nim produktom pa je dozivetje ne

le mogoce, temve¢ nujno nadgraditi z dodatnimi in predstavitvenemu

materialu skladnimi ter komplementarnimi elementi, med njimi z/s:

- vonjem (npr. vonj pokoene trave, sena, gozda),
- zvokom (npr. $elestenje gozda, Zuborenje reke),
- otipom (npr. mehek les, tople povrsine),

- okusom (npr. raznolikost okusov, paleta elementarnih okusov).

NA PODLAGI ZGORAJ ZAPISANIH NAVODIL BO OBLIKOVALEC, KI MU BO ZAUPANO OBLIKOVANJE
PREDSTAVITVENIH ORODIJ, OBLIKOVAL MATERIALE, KI BODO KONSISTENTNO IN ENOVITO
SOUSTVARJALI TURISTICNO DOZIVETJE SLOVENIJE. SMERNICE SICER OMEJUJEJO MOZNOSTI
UPORABE ELEMENTOV ZNAMKE, VENDAR VSAKEGA UPORABNIKA HKRATI SPODBUJAJO, DA JIH
URESNICUJE SKLADNO S SVOJIMI LASTNIMI CILJI. ZARADI OMEJITEV BO UCINEK SKUPNI, NE
BO PA UNIFORMIRAN. ZNAMKA JE NAMREC ZIV ORGANIZEM, KI GA VSAK UPORABNIK DNEVNO
DOGRAJUJE S SVOJIMI AKTIVNOSTMI. PRIROCNIK TURISTICNE ZNAMKE SLOVENIJA JE TOREJ
LE PRIPOMOéEK, NE PA REZULTAT. CE GA BOMO UPORABILI NA TA NAéIN, BO SLUZIL SVOJEMU
NAMENU: OHRANJALI BOMO SVOJO PESTROST, HKRATI PA BOMO SPOROCALI TISTO, KAR NAS
POVEZUJE — SLOVENSKO ZELENO.
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Zaloznik: Slovenska turisti¢na organizacija » Oblikovanje in produkcija: Pristop « oktober 2007







