








RAZISKAVA »IDENTIFIKACIJA
TRZNEGA POTENCIALA« 2018

Trzni potencial spanskih turistov in klju¢ne persone na spanskem trgu

Pridobljeni podatki so analizirani na nivoju ciljne skupine ter na podvzorcu Turisti v Sloveniji, starih med 18 in 65 let.

CELOTNA CILJNA SKUPINA

Predstavlja znacilnosti tistih, ki potujejo v tujino z namenom

oddiha, pocitnic ali potovanja vsaj 1-krat letno in tam prespijo
vsaj 2-krat.

Center
28 %

% predstavja delez ciljne skupine po regijah

PODROBNEJSA OPREDELITEV REGLJ

Sever: Asturias, Cantabria, Galicija, Navarra, Pais Vasco, Rioja
S-vzhod: Aragén, Katalonija

Center: Kastilija-La Mancha, Kastilija in Leén, Extremadura, Madrid
Vzhod: Balears, Valencija, Murcia

Jug: Andaluzija

TURISTI V SLOVENILJI (podvzorec)

Predstavlja znacilnosti tistih, ki potujejo v tujino z namenom
oddiha, pocitnic ali potovanja vsaj 1-krat letno in tam prespijo
vsaj 2-krat. Med njihovimi destinacijami, kjer so prespali
vsaj 2-krat, je tudi Slovenija.

Stevilo prebivalcev: 46.528.024
Stevilo prebivalcev - starostna 29.823.712
skupina (18-65 let):

Velikost ciljne skupine (CS): 7.880.997
Turisti v Sloveniji: 1.020.788

85%%1, 32752

delez v celotni ciljni skupini

35,0$51, 027,96(.81'$51, 02

« obisk evropskih prestolnic
+ uzivanje v mestu
* razvajanje

« druZenjein éas s « iti nekam, kjer je lepo

prijatelji/-cami

=$1,0$1-%

$1,081-9%
67 p) NARAVA, KULTURA

$ 3275

( 1-$ =$%%$9% 8:,7

* SPOZNAVANJE KULTURE

* SPOZNAVANJE LOKALNE PREHRANE
9(0(51% =$%$9$

* GLAVNE ZNAMENITOSTI MESTA

« 35,/2%1267, =$ 1%$. 29%1-(

* RAZVAJANJE - (URBANI) SPA WELLNESS

« OBISK LJUBLJANE

TRZNI POTENCIAL
Ozji potencial v CS:

Turisti, ki bi Slovenijo z namenom turisti¢nega obiska izbrali najprej (0zji interes
- top izbira) ALI tisti, ki bi ze opravljen turisti¢ni obisk v Sloveniji ponovili.

: Jug Center
Velikost — — 199
Regijska XZhOd
razporeditev 11%
" Sever
25%

Sirsi potencial v CS:

Turisti, ki bi Slovenijo z namenom turisti¢nega obiska izbrali v prihodnje
(8irsi interes) ALI tisti, ki bi ze opravljen turisti¢ni obisk v Sloveniji ponovili.

Center
- 23%

Velikost
Skupaj v CS:

Center

481.768

Regijska lzhod
razporeditev 11%
S-Vzhod ~ Sever
24 % 24 %

=(/(1, 5%=

,6.2

delez v celotni ciljni skupini

935,0$51, 027,96(.81'$51, 02

« spoznati novo dezelo
« doziveti raznolikost

* LAHKE AKTIVNOSTI V NARAVI
+ OGLED NARAVNIH ZNAMENITOSTI (POSTOJNSKA JAMA |
« OBISK STARIH MESTNI JEDER

'58n$%1, )22°

delezv Lelatnz czl]m skupmz

35,0851, 027,96(.81'$51, 02

« uzivati in se dobro imeti

+ spoznati nekaj novega

+ preziveti kakovosten cas z
Zeno in otroki

« okusiti in izkusiti
presezke

=$1,0
KULINARIKA, KULTURA, ZGODOVINA

* KULINARIKA

* OBISK VINSKIH KLETI

* LOKALNE ZNAMENITOSTI

* RAZVAJANJE V DVOJE (ZA OTROKE AQUAFUN)
* ZGODOVINA IN GRADOVI

* ZNAMENITOSTI: BLED, LJUBLJANA

Vec o identifikaciji ciljnih skupin slovenskega turizma - personah, ki poosebljajo posamezne ciljine segmente tujih turistov boste nasli tukaj.

Vir: Globalna spletna raziskava »Identiftkacija trznega potenciala«, STO, Valicon, november 2018
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Ciljna skupina
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Turisti v Sloveniji

Ciljna skupina

Ciljna skupina

Trg in potovalne navade

Rezultati zastopajo vse §panske turiste, stare med 18 in 65 let, ki z namenom oddiha ali pocitnic potujejo v tujino vsaj 1-krat letno in tam
prespijo vsaj 2-krat. Leva stran prikazuje podatke na ravni celotne ciljne skupine (CS), desna pa podvzorec Turisti v Sloveniji.

VRSTA DESTINACLJE IN OBISKOVANJE DRZAV

Vrsta destinacije

Mesta 62 % Mesta

Kulturno-

zgodovinska sredis¢a 60 %

Ob morju 53%

(o))
N
;|

Kulturno - 519

\Y h 9
zgodovinska sredis¢a gora 49 %

Kot pocitnisko destinacijo Spanci na splosno najpogosteje izberejo destinacijo v mestu (62 %), ob morju (53 %) ter kulturno-zgodovinska sredisca
(51 %). Spanci, ki so kadarkoli obiskali Slovenijo (podvzorec Turisti v Sloveniji) podobno izberejo mesta (67 %) in kulturno-zgodovinska sredis¢a

(60 %), pogosteje pa tudi destinacije v gorah (49 %).

Obiskovanje drzav

Francija 54% Slovenija
Italija 45 % Francija 70 %
Spanija 42 % Portugalska
Portugalska 40 % %iﬁ}fsisz
T

Zdruzeno
kraljestvo

Italija

Nemcija Spanija
Neevropske drzave
Andora Hrvaska

Belgija Belgija
Nizozemska Nemcija

Slovenija I 2%

w
39 w
I
Turisti v Sloveniji

Svica

Med turisti¢nimi destinacijami, ki so jih Spanci kadarkoli doslej obiskali in tam prespali vsaj 2 no¢i, je na prvem mestu Francija (54 %),
(Slovenija 2 %). Spanski turisti, ki so kadarkoli obiskali Slovenijo, so pogosteje obiskali Svico, Hrvasko in Belgijo.

SEZONSKOST, POTOVALNA DRUZBA, STEVILO POTOVANJ LETNO

Poletje Z druzino ‘ 28 % . Poletje Z druzino ‘
Jesen S prijatelji g Jesen S prijatelji
letno potuje % letno potuje
Zima Sam I 5% v tujino ; Zima Sam I 49 v tujino
e

Krajsa potovanja Krajsa potovanja

Daljsa potovanja Daljsa potovanja

Spanci na splogno potujejo 3-krat letno. 59 % Spancev potuje v poletni sezoni, 21 % spomladi. Na leto v povprecju opravijo 1 daljge in 2 krajsi
potovanji v tujino. 53 % Spancev potuje v paru, 28 % z druzino. Podvzorec Turisti v Sloveniji potuje 5-krat letno, s 3 krajsimi potovanji ter z vecjim

delezem v poletni (62 %) in manj$im delezem v pomladni sezoni (13 %).

Vir: Globalna spletna raziskava »Identifikacija trznega potenciala«, STO, Valicon, november 2018
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Trg in potovalne navade

Rezultati zastopajo vse $panske turiste, stare med 18 in 65 let, ki z namenom oddiha ali po¢itnic potujejo v tujino vsaj 1-krat letno in tam
prespijo vsaj 2-krat. Leva stran prikazuje podatke na ravni celotne ciljne skupine (CS), desna pa podvzorec Turisti v Sloveniji.

POTOVALNI MOTIVI IN AKTIVNOSTI NA DESTINACIJI

Potovalni motivi

Spoznati nekaj novega 47 % Spoznati nekaj novega
Doziveti drugo kulturo Obisk lepe destinacije
Obisk lepe destinacije YA Preziveti ¢as s partnerjem
Obisk mesta, prestolnice = Doziveti drugo kulturo [ERIR
E«“ Umik od vsakdana S Preziveti ¢as z druzino,utrditi vezi
79
: 2
£ Preziveti ¢as s partnerjem [PESA B Obisk mesta, prestolnice
- 5
Spo¢iti se, upocasniti zivljenje - Izprazniti si glavo, urediti misli
Doziveti raznolikosti Uzivati v dobri hrani, pijaci
Preziveti ¢as z druzino, utrditi vezi Stik z naravo
Uzivati v dobri hrani, pijaci Spo¢iti se, upoéasniti zivljenje

Spanci se za potovanja ali dopust najpogosteje odlocajo zaradi zelje po spoznavanju novega (47 %), dozivetja druge kulture (38 %) ter zaradi

obiska lepe destinacije (37 %). Podvzorec Turisti v Sloveniji v najve¢ji meri vodi zelja po spoznavanju novega (48 %).

Aktivnosti — TOP 10

Ogled starih mestnih jeder Ogled mesta, prestolnice

| I

Ogled mesta, prestolnice 63 % Ogled starih mestnih jeder 72
Zgodovina in gradovi 56 % Zgodovina in gradovi 66 %
Naravni parki, znamenitosti 56 % = Muzeji, galerije, umetnost 65 %
£ g
& Turisti¢ne znamenitosti 489 E Naravni parki, znamenitosti 64 %
= 7
- >
_E Muzeji, galerije, umetnost 45% g Gastronomski uzitki R
) 5
Gastronomski uzitki 44 % - Nakupovanje IR
Sonce in morje 44 % Krozne ture (touring)
Nakupovanje [RESA Turisti¢ne znamenitosti [ECESA
Druzabni dogodki, festivali, prireditve Sonce in morje

T
T
T
o]
e

Spanci se na destinaciji najpogosteje ukvarjajo z aktivnostmi povezanimi z ogledovanjem starih mestnih jeder (67 %), mest in prestolnic (63 %)

in z zgodovino in gradovi (56 %). Podvzorec Turisti v Sloveniji se zanima tudi za obisk muzejev in galerij (65 %).

Vir: Globalna spletna raziskava »Identifikacija trznega potenciala«, STO, Valicon, november 2018
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Nakupna pot in potrosnja

Rezultati zastopajo vse $panske turiste, stare med 18 in 65 let, ki z namenom oddiha ali po¢itnic potujejo v tujino vsaj 1-krat letno in tam
prespijo vsaj 2-krat. Leva stran prikazuje podatke na ravni celotne ciljne skupine (CS), desna pa podvzorec Turisti v Sloveniji.

VRSTA NASTANITVE IN OBDOBJE REZERVACIJE

Vrsta nastanitve Rezervacija Vrsta nastanitve Rezervacija
HOTEL  APARTMA  HOSTEL HOTEL  APARTMA  HOSTEL
) 3]
=% *ﬁ % ﬁ*
. o= IE] = o= IE]
& g
"5 89 % 48 % 22 % S 87 % 53 % 35%
E mesece g mesece
~ Ostale pogostejse nastanitve: LTI, & Ostale pogostejse nastanitve: VLEIUA,
Zasebna namestitev Butiéni hotel
87 % 79 %
Sorodniki, prijatelji Sorodniki, prijatelji
Butié¢ni hotel Zasebna namestitev
Spanci najpogosteje is¢ejo nastanitev v hotelih (89 %) in apartmajih (48 %). Podvzorec Turisti v Sloveniji za namestitev pogosto iéce tudi hostel
(35 %). 87 % Spancev rezervacijo opravi do 3 mesece vnaprej, v podvzorcu Turisti v Slovenji je takih 79 %.
NACIN TRANSPORTA (%)

LETALO AVTO AVTODOM VLAK AVTOBUS LETALO AVTO VLAK AVTOBUS KOLO
< £ % @ @ -@-@- &)
£ o
o, 3
3 =
2 2

H Do destinacije M Na destinaciji (12 % PEé, 3% MOTOR, 3 % KOLO) M Do destinacije M Na destinaciji (4 % MOTOR, 2 % PEs)
Na izbrano destinacijo se 76 % Spancev najpogosteje odpravi z letalom oziroma z avtom (18 %). Najpogostejse prevozno sredstvo na destinaciji
je avto (72 %).
SPODBUDE ZA OBISK DESTINACIJE
Priporo¢ila Priporocila
% Izkusnje [EEEEA § Potopisna literatura
=] —_
.x: Cena [EEEA vg Izkusnje
£ k7
& Priljublienost VKA E Clanki - 33%
(S} riljubljenos - E Clanki - splet -
Obisk mozen v vseh letnih ¢asih & Druzb. mediji, blogi

Med najpomembnejse spodbude za obisk destinacije sodijo priporocila znancev ali prijateljev (45 %), izkusnje (39 %) ter cena (38 %). Na
podvzorec Turisti v Sloveniji najspodbudnejse vplivajo priporocila (41 %).

Vir: Globalna spletna raziskava »Identifikacija trznega potenciala«, STO, Valicon, november 2018
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Ciljna skupina

Ciljna skupina

Ciljna skupina

Nakupna pot in potrosnja

Rezultati zastopajo vse $panske turiste, stare med 18 in 65 let, ki z namenom oddiha ali po¢itnic potujejo v tujino vsaj 1-krat letno in tam
prespijo vsaj 2-krat. Leva stran prikazuje podatke na ravni celotne ciljne skupine (CS), desna pa podvzorec Turisti v Sloveniji.

VIRI INFORMACIJ
Prijatelji, druzina 50 % Prijatelji, druzina
Turisti¢ni portal 45 % Eg Blogi _
Clanki - splet 39% E: Clanki - splet
Blogi E Potopis, literatura
Mnenje na druzb. medijih Turisti¢ni portali [VERA

Glavni vir informacij, ko gre za izbiro destinacije, so druzina ali prijatelji (50 %), turisti¢ni portali (45 %) ter ¢lanki na spletu (39 %).

NACIN REZERVACIJE

Booking.com 64 % Booking.com

Agencija g Expedia.com
Expedia.com SR E”f Airbnb
Airbnb PR E Ponudniki namestitve
Ponudniki namestitve Agencija

82 % rezervira preko Booking.com, na tretjem mestu pa nekoliko ve¢ji delez takih, ki rezervacijo obi¢ajno izvedejo preko platforme Airbnb (30 %).

CENOVNA OBCUTLJIVOST B Nouoincincens [l Veednostradense (1] Cenanipomermbas

Nastanitev 26 % 70 % Nastanitev 30% 3%

Destinacija [NAZS 70 % 13% B Destinacija [NAZ
=1
Prevoz 35% 58 % é Prevoz [EEESA
Dodatne aktivnosti LKA 64% é Dodatne aktivnosti 28 %
g
Hrana [ERA 62 % 19% = Hrana [EESA
Nakupovanje 30% 59 % 11% Nakupovanje 43 % 54 %

Spanci so racionalni potroniki in ve¢inoma ié¢ejo vrednost za denar. Posebej cenovno obcutljivi so pri stroskih prevoza, za katerega kar 35 %
Spancev ié¢e najugodnejso ceno. 19 % Spancev pravi, da cena ni pomembna ko gre za hrano ter 13 % ko gre za izbiro destinacije. Petina (20 %)
podvzorca Turisti v Sloveniji meni, da cena ni pomembna, ko gre za izbiro hrane.

Vir: Globalna spletna raziskava »Identifikacija trznega potenciala«, STO, Valicon, november 2018
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Podoba Slovenije

V prizmi so prikazani vsi elementi povezani s podobo destinacije in so razdeljeni v 6 klju¢nih dimenzij podobe. Za vsako posamezno dimenzijo
so elementi razvrsceni po padajo¢em vrstnem redu. Z modro so oznaceni elementi, ki statisti¢no znacilno pozitivno odstopajo, z rdeéo pa

elementi, ki statisti¢no znacilno odstopajo negativno.

Ciljna skupina
Druga¢na od mnozi¢nega turizma - 26% Bogata naravna pokrajina . 14 %

Edinstvena dozivetja . 16 % Skrb za naravno okolje l 12%

Edinstvene nastanitve [l  11% Zelena | 11%

Turisti pripravljeni placati ve¢ I 10% Trajnostni turizem I 11%

Ponudba za zahtevnega turista I 8%
Zaraziskovalce . 23%
Zaurbaneturiste | 7%

Sprostitev v naravi . 15%
Bogata gastronomska ponudba I 6%
Adrenalinske pocitnice I 1%
Bogata umetnost in kultura I 6%
Raznolike $portne aktivnosti I 9%
Nudi najveé za denar . 17% ZDRAVA Mir in sprostitev . 15%
Odprta in gostoljubna I 11% Wellness in zdraviliska ponudba I 9%
Romanti¢ne potitnice v dvoje I 8%

Avanturisti¢ne pocitnice . 16 %
Lazji sprehodi v naravi . 15%

V trendu I 11% Zdrav natin zivljenja . 11%

Druzinam prijazna I 8%

Relevantnost znamke
Pridobiva na priljubljenosti . 21%
Izgublja na priljubljenosti . 15%

Osnova: Celoten vzorec

Spanci Slovenijo zaznavajo kot destinacijo, ki je druga¢na od mnozi¢nega turizma in zanimiva za raziskovalce.

Turisti v Sloveniji
Drugaéna od mnoZicnega turizma [N 44 % Skrb za naravno okolje I 39 %
Bogata naravna pokrajina - 37%
Trajnostni turizem - 35%

Zelena - 35%

Edinstvena dozivetja - 36%
Edinstvene nastanitve [l 27 %

Turisti pripravljeni placati ve¢ - 26%
Ponudba za zahtevnega turista . 24 %

Lazji sprehodivnaravi [ 52 %
Avanturistiéne pocitnice [ 40 %
Adrenalinske pocitnice -
Sprostitev v naravi - 32%

Bogata umetnost in kultura I 6%
Raznolike $portne aktivnosti . 18%
Odprta in gostoljubna - 46 % ZDRAVA Mir in sprostitev - 44%
Nudi najve¢ za denar - 40 % Zdrav nacin zivljenja - 36%
Romanti¢ne poéitnice v dvoje . 26% Wellness in zdraviliska ponudba . 17%
Druzinam prijazna |  26%

V trendu - 24%

Zaraziskovalce I 41%

Bogata gastronomska ponudba | 25 %
Zaurbane turiste [ll  18%

Relevantnost znamke

Pridobiva na priljubljenosti - 39%
Izgublja na priljubljenosti I 7%

Osnova: Turisti Slovenije

Spanci, ki so kadarkoli obiskali Slovenijo (podvzorec Turisti v Sloveniji), vidijo Slovenijo tudi kot odprto in gostoljubno destinacijo, ki omogoca

edinstvena dozivetja, nudi najve¢ za denar ter je primerna za sprostitev.

Vir: Globalna spletna raziskava »Identifikacija trznega potenciala«, STO, Valicon, november 2018
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ANKETA O TUJIH TURISTIH 2015

SURS je v aprilu, maju, juliju, avgustu in septembru 2015 izvedel anketo med tujimi turisti, ki so bivali v hotelih ter tistimi, ki so julija in
avgusta bivali v kampih. Kdo so bili §panski turisti, koliko potrosijo ter kako zadovoljni so bili s turisticno ponudbo Slovenije?

KDO SO
® o ® N\ 4
T BT
[ n
43% 43% N 80 % N
15—24 25-44  45-64 65+ zaposlen upoko;en student drugo
Delez anketiranih $panskih turistov med 25. in 44. letom je enak Kar 80 % sodelujocih $panskih turistov je bilo zaposlenih.

delezu turistov med 45. in 64. letom (43 %).

IZDATKI /
— Iml >
Qaﬂ 4%
nastanitev
103 €
povprecni dnevni izdatki ‘* | 0
24 % 75 %
'a hrana vlokalih izdatki v mejah
.ﬁ.‘ pricakovanega
184 € fra\
povprecni izdatki za prevoz
8%
drugi nakupi

V 2015 so $panski turisti v povpre¢ju dnevno potrosili 103 €; najve¢ za nastanitev. Za prevoz v Slovenijo in nazaj so v povpre¢ju potrosili 184 €
(podatek je manj zanesljiv). Tri ¢etrtine jih je menilo, da so bili izdatki za potovanje in bivanje v mejah pri¢akovanega.

ZADOVOLJSTVO

Najbolj 94% ee; 93% ° . 93% g
. . osebna ponudba primerno za
zadovoljni = 69 %
varnost lokalnega druzine o
) boljsi vtis od
prebivalstva

pri¢akovanega

Spanski turisti so bili s turisti¢no ponudbo Slovenije v letu 2015 zelo zadovoljni, ée posebej z osebno varnostjo in ponudbo lokalnega prebivalstva ter
primernostjo za druzine. Na ve¢ kot dve tretjini je Slovenija naredila boljsi vtis od pri¢akovanega.

Vir: SURS, Anketa o tujih turistih 2015
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PRODAJNI KANALI

POMEMBNEJSI ORGANIZATORJI POTOVANJ IN TURISTICNE AGENCIJE

TURISTICNA AGENCIJA LOKACIJA WWW

GBT AMEX Al ES / Network gbtspain.com

B THE TRAVEL BRAND Al ES / Network bthetravelbrand.com
GLOBALIA HALCON ECUADOR AILES / Network halconviajes.com / viajesecuador.com
VECI AIIES / Network viajeselcorteingles.es
EROSKI AILES / Network viajeseroski.es
BESTOURS SA BCN bestours.es

CWT AILES / Network carlsonwagonlit.com
PROMO VIATGES BCN promoviatges.net
PATTERSON BCN patterson.travel

AZUL MARINO VIAJES ZAZ viajesazulmarino.com
TRAVEL AIR GUIPUZCOA (ARRASATE) travelair-empresas.com
NAUTALIA VIAJES Al ES nautaliaviajes.com
CENTRAL DE VIAJES S.L. BCN centraldeviajes.es/es
VIAJES LAYTOURS SVQ laytours.com

TRANS GLOBALS.A. BCN viajestransglobal.com
BYBLOS TOURS BIO byblostours.com

IAG7 VIAJES MAD iag7viajes.com

VIAJES TEJEDOR BCN viajestejedor.com

IN OUT VIAJES MAD inout-travel.com

GEOSTAR MAD geostar.es
ORGANIZATORJI POTOVANJ

TRAVELPLAN PMI travelplan.es

PANAVISION MAD panavision-tours.es
FERRERY SARET BCN ferrerysaret.com

MAPA TOURS MAD mapatours.com

MG TOURS MAD mgtours.com

POLITOURS MAD politours.com

PANGEA MAD pangea.es

TUI SPAIN AMBAS MAD es.tui.com

KUONIVIAJES MAD viajeskuoni.es

NAUTALIA VIAJES MAD nautaliaviajes.com
CATAIVIAJES MAD catai.es

SPACE TRAVEL MAD portugal-tours.com

NUBA EXPEDICIONES S.L. MAD nuba.net

NUEVAS RUTAS MAD nuevasrutas.com

TANDEM BCN tandem-tours.com
TRANSRUTAS VIAJES BCN transrutas.com

VOYAGE PRIVE BCN voyage-prive.es
LOGITRAVEL TEN logitravel.com
VACATIONSPOT TFN expedia.es

BRAVOVENTURE SPAIN SLU MAD es.Jastminute.com
BUDGETAIR.E GRO (Gerona) budgetair.es

TU BILLETE VIAJES TEN tubillete.om

TRAVELTOOL. TFN traveltool.es

TRAVELGENIO MAD travelgenio.com

EDREAMS BCN edreams.es

MUCHOVIAJE MAD muchoviaje.com

ATRAPALO BCN atrapalo.com

DESTINIAS.L. MAD destinia.com
TRAVELCONCEPT S.L. PMI travelconcept.com

SEJMI IN BORZE LOKACIJA DATUM VRSTA WWW

FITUR _Madrid - MADRID Jan (22 -26 Jan 20) Turizem ifema.es/fitur_06
Navartur _ Pamplona- NAVARRA Feb (22-24 Feb 19) Turizem navartur.es

XANTAR -Salon Gastronomico  Ourense- GALICIA Feb (6-10 Feb 19) Gastronomija xantar.org

B-Travel _ Barcelona- CATALONIA Mar(22-24 Mar 19) Turizem b-travel.com
SEVATUR _ Iran-(Guipuzkoa) EUSKADI Mar (29-31 Mar 19) Turizem sevatur.com

Feria del Viaje Madrid - MADRID Mar (30-31 Mr 19) Turizem feriadelviaje.com
FIVAC _Valencia - VALENCIA April (06-08 Apr 19) Lov in ribolov fivacferiavalencia.com
EXPODEPOR Madrid - MADRID April (24-26 Apr19) Sport runrocknroll.com/en/events/madrid
ARATUR  Zaragoza - ZARAGOZA May (03-05 May 19) Turizem feriazaragoza.com
EXPOVACACIONES _Bilbao- EUSKADI May(10-12 May 19) Turizem expovacaciones.eu
CARAVANING & CAMPER _ Irun -Euskadi May (10-12 May 19) Caravaning caravantur.ficoba.org
Turexpo Galicia _ Silleda (Pontevedra)- GALICIA  June (06-09 June 19) Turizem turexpogalicia.com
Expotural Madrid - MADRID Sep (27-29 Sep 19) Zdravije in narava ifema.es/expotural _01
TERMALIA _ Ourense- GALICIA Sep (19-20 Sep 19) Zdravje in narava termatalia.com
CELEBRA _Bilbao- EUSKADI Oct(04-06 Oct 19) Poroke celebra bilbaoexhibitioncentre.com
CARAVANING & CAMPER _Barcelona - CATALONIA Oct (12-20 Oct 19) Caravaning saloncaravaning.com
Celebra Malaga Malaga- ANDALUSIA Oct (18-20 Oct 19) Poroke celebra.malaga.eu
1001 Bodas Madrid - MADRID Oct (2527 Oct 19) Poroke ifema.es/milyunabodas_01
Nuzpial Zaragoza . Zaragoza - ZARAGOZA Nov (08-11 Nov 19) Poroke feriazaragoza.com
GASTRONOMA _Valencia - VALENCIA Nov (10-12 Nov 19) Gastronomija gastronoma.feriavalencia.com
SPORTUR GALICIA _ Ourense- GALICIA Nov (15-16 Nov 19) Sport sporturgalicia.com
Forum Gastronémic _ Barcelona - CATALONIA Nov (18-20 Nov 19) Gastronomija forumgastronomicbarcelona.com
IBTM . Barcelona - CATALONIA Nov (19-21 Nov 29 ) Turizem ibtmevents.com
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PRODAJNI KANALI

TURISTICNA AGENCIJA LOKACIJA TEMATIKA WWW
3 BCN adventure, nature baraka.travel
BANOA BIO adventurenature banoa.com
TUAREG BCN adventurenature, tuaregviatges.es
TARANNA BCN adventure, nature taranna.com
MONTANAS DEL MUNDO VLC hiking, trekking montanasdelmundo.com
NOMADATREK ‘MAD hiking, trekking nomadatrek.com
TREKKING Y AEVENTURA ‘MAD hiking, trekking trekkingyaventura.com
VIATGES INDEPENDENTS BCN adventure, nature, trekking viatgesindependents.cat
PANGEA ‘BCN/MAD luxury, adventure, bike pangea.es
ANDROMEDA BCN luxury viajesandromeda.es
ATLANTIDA BCN luXury atlantidaviatges.com
FERRERYSARET BCN luxury ferrerysaret.com
BESTOURS BCN luxury bestours.es
SEVEN MILES BCN luxury seven-miles.com
EXODE BCN adventure, nature, trekking exode.es
TERRES LLUNYANES BCN adventure, nature, trekking terresllunyanes.com
RUTAS 10 BIO adventure, nature, trekking rutas10.com
INSOLIT VIATGES BCN adventure, nature, trekking insolitviatges.com/home
GEOGRAPHICAL TRAVEL TREK = MAD adventure, nature, trekking geographica.es
VIAJESTEAM 3 ‘MAD luxury viajesteam3.com
PASO NOROESTE ‘MAD adventure, nature, trekking pasonoroeste.com
AMBAR ‘MAD adventure, nature, pasaporte3.com/ambarviajes.php
ETNIAS ‘MAD adventure, nature, viajesetnias.com
CLUB MARCO POLO ‘BIO adventure, nature, trekking clubmarcopolo.es
NUBA "MAD luxury nuba.net
PRESTIGIO ‘MAD luxury prestigioviajes.com
BIKE HORIZONS BCN bike bikehorizons.com
TEMPS D OCI BCN adventure, nature, trekking tempsdoci.com
TOURIST FORUM BCN nature, trekking, bike touristforum.net
CUMBRES VIAJES ‘MAD hiking, trekking cumbresviajes.com
BIKE EXPERIENCE TOURS ‘MAD bike bikexperiencetours.com
AZUL MARINO ‘BIO adventure, nature, trekking viajesazulmarino.com
VIAJES GLOBUS VLC luxury viajesglobus.com
TIERRAS POLARES ‘MAD adventure, nature tierraspolares.es
~~—
i
TV DNEVNI CASOPIS SPLET IN DRUZBENA OMREZJA
Telecino El Pais
delez gledalcev v 2014: 14,5 % naklada: 292.000 Odstotek uporabnikov interneta 85%
Antena3 stevilo bralcev: 1.800.000 Najbolj priljubljena druzbena omrezja (58% uporablja SO)
i«;liz gledalcevv2014:13,6 % ) @ WhatsApp a9
delez gledalcev v2014: 10 % CASOPIS f Facebook 27 %
Anonce You
naklada/4x tedensko: 306.000 YouTube 9%
W Twitter 8%
TURISTICNA REVIJA
National Geographic SPLETNI MED1LJ

naklada: 176.905

REVIJA

iHola!

naklada: 481.420

stevilo bralcev/teden: 1 milijon
Pronto

naklada: 940.042

stevilo bralcev: 3.3 milijone

Elpais.com
unikatni obiski/dan: 1.223.000
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STO

SLOVENSKA
TURISTIENA
ORGANIZACIJA

SLOVENSKA TURISTICNA ORGANIZACIJA
Dimiceva ulica 13, SI-1000 Ljubljana
t +386 (0)1 589 85 50
f +386 (0)1 589 85 60
e info@slovenia.info
www.slovenia.info

Sledite nam na druzbenih omrezjih:

Feel Slovenia | www.slovenia.info/facebook
Slovenialnfo | www.slovenia.info/twitter

Slovenian Tourist Board | www.slovenia.info/linkedin
Slovenia | www.slovenia.info/youtube

Feel Slovenia | www.slovenia.info/instagram

Feel Slovenia | www.slovenia.info/pinterest

9000600

Slovenia | www.slovenia.info/tripadvisor

-------------------------------------- PredStaVniétVa Slovenske tul’istiéne OrganiZaCijthujini e e e s e s e e s s e s s s s e s s e s s e s s e s e s e o
Italija Avstrija Neméija
Ufficio del Turismo Sloveno Slowenisches Tourismusbiiro Slowenisches Fremdenverkehrsamt

Galleria Buenos Aires 1 Opernring 1/R/4/447 Maximiliansplatz 12 a

120124 Milano A-1010 Wien D-80333 Miinchen
Telefon: ++39 0229 51 11 87 Telefon: ++43 17154 010 Telefon: ++49 8929 16 12 02
Faks: ++39 0229 51 40 71 Faks: ++43 17138177 Faks: ++4989291612 73
Splosne turisti¢ne informacije: Splogne turisti¢ne informacije: Splosne turisti¢ne informacije:
milanoeslovenia.info slowenien.at@slovenia.info info@slovenia.info

Informacije za medije in novinarje:
slowenien.de@slovenia.info

#ifeelsLOVEnia

Izdajatelj: Slovenska turisti¢na organizacija 2 Sektor za raziskave, razvoj, inovacije in evropske projekte
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