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— Delez prihodov turistov

484.911

180.803 'Jﬁ +24,1 %
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MADZARSKI TURISTI V SLOVENIJI

Statisti¢ni pregled leta 2018

PRIHODI IN PRENOCITVE 2018

+24,1 %

180.803 '/R

PRIHODI Rast prihodov
2017-2018
484.911 I‘. +29,5 %
PRENOCITVE Rast prenocitev
2017-2018

Vletu 2018 je Madzarska za Slovenijo predstavljala sesti najvedji

emitivni trg po tevilu prihodov in prenocitev.
2 ; dlli
’

A4
Povpreéna doba bivanja

4,0 %

Delez prihodov turistov

4,3 %

Delez prenocitev turistov

~rM

GIBANJE PRIHODOV IN PRENOCITEV 2006 - 2018
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300.000
250.000
200000 / prihodi
150.000 C—
100000

50.000

2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

SEZONSKOST: GIBANJE PRENOCITEV PO MESECIH
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PRENOCITVE PO VRSTAH OBCIN 2018

8 %

26 %

Vir: SURS, konéni podatki za leto 2018

® Zdraviliske ob¢ine
Gorske obcine

® Obmorske ob¢ine

® Ljubljana

® Mestne ob¢ine

Ostale ob¢ine

PRENOCITVE PO VRSTAH NASTANITVENIH
OBJEKTOV 2018

® Hoteli in podobni
nastanitveni objekti
Kampi in druge oblike
bivanja na prostem

48 %

@ Ostali nastanitveni obrati

47 %

MADZARSKA trzni profil, maj 2019



Kljuéni podatki trga

BRUTO MESECNA POVPRECNA PLACA (2018)
MADZARSKA: 1.119 EUR / SLOVENIJA: 1.681 EUR

STOPNJA BREZPOSELNOSTI (2018)
MADZARSKA: 37 %/ SLOVENIJA: 44 %

BDP/PREBIVALCA (2018)
MADZARSKA: 13407 EUR / SLOVENIJA: 22.182 EUR

Vir: Izvozno okno, SURS

BDP in struktura potrosnje

Vletu 2018 je Madzarska zabelezila 4,7 % rast BDP, ki je znasal

129,9 mrd EUR. Napoved za leto 2019 je gospodarska rast v visini 3,1 %.
Gospodarstvo naj bi vletih 2020 in 2021 zraslo za 1,8 % in 2 %.

bivalca (grafi¢ni prikaz) «@= Madzarska «@eSlovenija

A a1
Primerjava gi

jaBDPnap

o4

30.000
25.000
20,000 ""‘/‘/0/./‘/.
15.000 .—_'—’/.%./'
10.000

5.000

2014 2015 2016 2017 2018 2019" 2020° 2021

(%) EIU napoved. Vir: Izvozno okno, 2018

LETALSKE POVEZAVE

Slovenija:
Madzarska nima direktnih letalskih povezav s Slovenijo.

Bliznja letaliséa:
Ryanair povezuje Budimpesto s Trevisom.

*****
* % CLANICA EU @ VIZUM
* Y5 ** da —_— ni potreben
URADNI JEZIK VALUTA
madzarski madzarski forint
(HUF)

Drzavni prazniki in dela prosti dnevi

Novo leto

torek, 1.1.2019

Spominski dan revolucije leta 1848

petek, 15.3.2019

Velika no¢

Velikono¢ni ponedeljek

nedelja, 21.4.2019
ponedeljek, 22.4.2019

Praznik dela sreda, 1. 5.2019
Binkosti nedelja, 9.6.2019
Binkostni ponedeljek ponedeljek, 10. 6. 2019

Dan drzavnosti

torek, 20.8.2019

Spominski dan revolucije leta 1956

sreda, 23.10.2019

Dan spomina na mrtve petek, 1.11.2019
Bozi¢ sreda, 25.12.2019
Stefanovo cetrtek, 26.12.2019

Velikonoéne pocitnice

17.4.-23.4.2019

Poletne pocitnice

17.6.-31.8.2019

Bozi¢ne pocitnice

25.12.-1.1.2020

MADZARSKA trzni profil, maj 2019



RAZISKAVA »IDENTIFIKACIJA
TRZNEGA POTENCIALA« 2018

Trzni potencial madzarskih turistov in klju¢ne persone na madzarskem trgu

Pridobljeni podatki so analizirani na nivoju ciljne skupine ter na podvzorcu Turisti v Sloveniji, starih med 18 in 65 let.

CELOTNA CILJNA SKUPINA

Predstavlja znacilnosti tistih, ki potujejo v tujino z namenom

oddiha, pocitnic ali potovanja vsaj 1-krat letno in tam prespijo
vsaj 2-krat.

% predstavlja delez ciljne skupine po regijah

PODROBNEJSA OPREDELITEV REGLJ

Budimpesta

S-vzhod: Borsod-Abauj-Zemplén, Hajdu- Bihar, Heves, Négrad,
Szabolcs-Szatmar-Bereg

S-zahod: Gyor-Moson-Sopron, Komarom- Esztergom, Zelezna
zupanija, Veszprém, Zala

Center: Fejér, Jasz-Nagykun- Szolnok, Pesta, Tolna

Jug: Bécs-Kiskun, Baranja, Békés, Csongrad, Somodska

zupanija

TURISTI V SLOVENILJI (podvzorec)

Predstavlja znacilnosti tistih, ki potujejo v tujino z namenom
oddiha, pocitnic ali potovanja vsaj I-krat letno in tam prespijo
vsaj 2-krat. Med njihovimi destinacijami, kjer so prespali
vsaj 2-krat, je tudi Slovenija.

Stevilo prebivalcev: 9.797.561
Stevilo prebivalcev - starostna 6.382.651
skupina (18-65 let):

Velikost ciljne skupine (CS): 1.686.633
Turisti v Sloveniji: 218462

TRZNI POTENCIAL
Ozji potencial v CS:

Turisti, ki bi Slovenijo z namenom turisti¢nega obiska izbrali najprej (0Zji interes
- top izbira) ALI tisti, ki bi Ze opravljen turisti¢ni obisk v Sloveniji ponovili.
Budimpesta
37%

Skupaj v CS:
Budimpesta Regijska
razporeditev

'$Vzhod

—— Center
8% 19%

Sirsi potencial v CS:

Turisti, ki bi Slovenijo z namenom turisti¢nega obiska izbrali v prihodnje
(8irsi interes) AL tisti, ki bi ze opravljen turisti¢ni obisk v Sloveniji ponovili.

Velikost
Budimpesta
33%

Skupaj v CS:
Budimpesta

214.391 18%

Regijska

razporeditev

— Center

ZELENI RAZISKOVALCI

% . . . e
W, delez v celotni ciljni 51(14],71711

PRIMARNI MOTIV SEKUNDARNI MOTIV

« iti nekam, kjer je lepo « spoznati novo dezelo
+ doziveti raznolikost

ZANIMANJA
NARAVA, KULTURA

© LAHKE AKTIVNOSTI V NARAVI

* OGLED NARAVNIH ZNAMENITOSTI
(POSTOJNSKA JAMA, BLED)

 0BISK STARIH MESTNIH JEDER

* 0BISK LJUBLJANE

Vec o identifikaciji ciljnih skupin slovenskega turizma - personah, ki poosebljajo posamezne ciline segmente tujih turistov boste nasli tukaj.

URBANI POTROSNIKI

delez v celotni ciljni skupini

PRIMARNI MOTIV SEKUNDARNI MOTIV

« druzenjein ¢as s « obisk evropskih prestolnic
prijatelji/-cami * uzivanje v mestu
* razvajanje

ZANIMANJA .
MESTA, POTROSNJA, ZABAVA, UZITEK

* SPOZNAVANJE KULTURE

* SPOZNAVANJE LOKALNE PREHRANE

* VECERNA ZABAVA

* GLAVNE ZNAMENITOSTI MESTA

© PRILOZNOSTI ZA NAKUPOVANJE

* RAZVAJANJE - (URBANI) SPA, WELLNESS

Vir: Globalna spletna raziskava »Identifikacija trznega potenciala«, STO, Valicon, november 2018

LEPOTNI RAZVAJENCI

13.8%]233.024

delez v celotni (i[jni skupini

PRIMARNI MOTIV SEKUNDARNI MOTIV

« posvetiti se sebi, « umik od vsakdanjega
poskrbeti za svoj videz stresa
« preziveti ¢as z druzino

ZANIMANJA
BEAUTY WELLNESS

* WELLNESS LEPOTNI PROGRAMI ZA KOZ0

* PROGRAMI ZA VITALNOST TELESA

© KULINARICNIUZITKI |

* NAKUPOVANJE V PRESTIZNIH TRGOVINAH

© OGLED GLAVNIH TURISTICNIH ZNAMENITOSTI
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https://www.slovenia.info/uploads/poslovno/raziskave_analize/itp_novitrgi/novitrgi_identifikacija_trznega_potenciala_madzarska.pdf

Ciljna skupina

Ciljna skupina

Ciljna skupina

Trg in potovalne navade

Rezultati zastopajo vse madzarske turiste, stare med 18 in 65 let, ki z namenom oddiha ali po¢itnic potujejo v tujino vsaj 1-krat letno in tam
prespijo vsaj 2-krat. Leva stran prikazuje podatke na ravni celotne ciljne skupine (CS), desna pa podvzorec Turisti v Sloveniji.

VRSTA DESTINACLJE IN OBISKOVANJE DRZAV

Vrsta destinacije

V gorah 49 % Jé V gorah
e

Ob jezeru 42 % Ob jezeru 4%

Kot pocitnisko destinacijo Madzari na splosno najpogosteje izberejo destinacijo ob morju (72 %), v gorah (49 %) ter ob jezerih (42 %). Madzari, ki so
kadarkoli obiskali Slovenijo (podvzorec Turisti v Sloveniji) podobno izberejo morske destinacije (75 %), destinacije v gorah (59 %) in ob jezerih (44 %).

Obiskovanje drzav

Hrvagka 45% Slovenija
Nemcija 41% Hrvaska 79 %
e | R Madsarska
>
Madsarska z e
Slovaska [EESIA Romunija
Zdruzeno kraljestvo .
Velike Britanije in Ceska _

Severne Irske

Slovenija

Med turisti¢nimi destinacijami, ki so jih Madzari kadarkoli doslej obiskali in tam prespali vsaj 2 no¢i, je na prvem mestu Hrvagka (45 %),
(Slovenija 13 %). Madzarski turisti, ki so kadarkoli obiskali Slovenijo, so pogosteje obiskali Avstrijo, Italijo in Cesko.

SEZONSKOST, POTOVALNA DRUZBA, STEVILO POTOVANJ LETNO

Poletje Z druzino Poletje Z druzino
Pomlad S prijatelji g Pomlad S prijatelji
letno potuje 7 letno potuje
Zima Sam I 5% v tujino ; Zima Sam I 49 v tujino
= S sorodniki I 1%

S sorodniki I 1%

Krajsa potovanja Krajsa potovanja

Daljsa potovanja Daljsa potovanja

Madzari na splosno potujejo 4-krat letno. 79 % jih potuje v poletni sezoni, 10 % jeseni. Na leto v povpre¢ju opravijo 1 daljse in 3 krajsa potovanja
v tujino. 43 % Madzarov potuje z druzino, 36 % v paru. Podvzorec Turisti v Sloveniji prav tako potuje 4-krat letno, s 3 krajsimi potovaniji ter z

ve¢jim delezem v poletni (82 %) in manjsim delezem v jesenski sezoni (7 %).

Vir: Globalna spletna raziskava »Identifikacija trznega potenciala«, STO, Valicon, november 2018
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Trg in potovalne navade

Rezultati zastopajo vse madzarske turiste, stare med 18 in 65 let, ki z namenom oddiha ali po¢itnic potujejo v tujino vsaj 1-krat letno in tam
prespijo vsaj 2-krat. Leva stran prikazuje podatke na ravni celotne ciljne skupine (CS), desna pa podvzorec Turisti v Sloveniji.

POTOVALNI MOTIVI IN AKTIVNOSTI NA DESTINACIJI

Potovalni motivi

Obisk lepe destinacije
Spo¢iti se, upoéasniti zivljenje
Sprostitev
Spoznati nekaj novega
Doziveti drugo kulturo

Preziveti ¢as z druzino, utrditi vezi

Ciljna skupina

Uzivati v dobri hrani, pijaci
Umik od vsakdana
Aktivno preziveti ¢as

Obisk mesta, prestolnice

Turisti v Sloveniji

Obisk lepe destinacije 46 %

Spoznati nekajnovega [RE]

CI\qI

Sprostitev SISV
Spociti se, upocasniti zivljenje [ECEEA
Aktivno preziveti cas NS
Preziveti ¢as z druzino, utrditi vezi AR
Doziveti drugo kulturo [PERA
Obisk mesta, prestolnice [PREA
Stik z naravo PAKA

Umik od vsakdana JERA

Madzari se za potovanja ali dopust najpogosteje odlocajo zaradi obiska lepe destinacije (49 %), zelje po po¢itku in upocasnitvi zivljenja (38 %)
ter zaradi sprostitve (37 %). Podvzorec Turisti v Sloveniji v najvecji meri vodi Zelja po obisku lepe destinacije (46 %).

Aktivnosti — TOP 10

Ogled starih mestnih jeder
Zgodovina in gradovi

Ogled mesta, prestolnice 48%

Naravni parki, znamenitosti

Gastronomski uzitki

Ciljna skupina

Wellness in (beauty) spa

Turisti¢ne znamenitosti

Krizarjenje

Aquafun, zabavis¢ni parki

Turisti v Sloveniji

Sonce in morje
Ogled starih mestnih jeder ‘
Zgodovina in gradovi
Ogled mesta, prestolnice
Naravni parki, znamenitosti 51%
Turisti¢ne znamenitosti 43 %

Gastronomski uzitki 43 %
Sportne aktivnosti RS

Muzeji, galerije, umetnost IR/

Krizarjenje [ERYA

Madzari se na destinaciji najpogosteje ukvarjajo z aktivnostmi povezanimi s soncem in morjem (61 %), si ogledujejo stara mestna jedra (54 %)
in se zanimajo za zgodovino in gradove (50 %). Podvzorec Turisti v Sloveniji se zanima tudi za oglede mest in prestolnic (54 %).

Vir: Globalna spletna raziskava »Identifikacija trznega potenciala«, STO, Valicon, november 2018
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Nakupna pot in potrosnja

Rezultati zastopajo vse madzarske turiste, stare med 18 in 65 let, ki z namenom oddiha ali po¢itnic potujejo v tujino vsaj 1-krat letno in tam
prespijo vsaj 2-krat. Leva stran prikazuje podatke na ravni celotne ciljne skupine (CS), desna pa podvzorec Turisti v Sloveniji.

VRSTA NASTANITVE IN OBDOBJE REZERVACIJE

Vrsta nastanitve Rezervacija Vrsta nastanitve Rezervacija
SORODNIKI
ALI PRIVATNA
HOTEL  APARTMA PRIJATELJI HOTEL  APARTMA NAMESTITEV
] 3]
=% *g % **
. o= = o=
& g
"5 71% 68 % 31% S 78 % 74 % 37 %
E mesece g mesece
~ Ostale pogostejse nastanitve: BT, & Ostale pogostejse nastanitve: VHEIIA,
Hostel Kamp
75 %
Zasebna namestitev Hostel
Kamp Sorodniki, prijatelji
Madzari najpogosteje is¢ejo nastanitev v hotelih (71 %) in apartmajih (68 %). Podvzorec Turisti v Sloveniji kot vrsto nastanitve pogosto isce
tudi zasebne nastanitve (37 %). 75 % Madzarov rezervacijo opravi do 3 mesece v naprej, v podvzorcu Turisti v Sloveniji je takih 81 %.
NACIN TRANSPORTA (%)
AVTO LETALO AVTOBUS VLAK AVTODOM AVTO LETALO AVTOBUS VLAK AVTODOM
=) o
g §
3 =
- 77}
- >
H Do destinacije M Na destinaciji (11 % PEg, 6 % KOLO, 4 % MOTOR) M Do destinacije M Na destinaciji (10 % PES, 6 % KOLO, 6 % MOTOR)
Na izbrano destinacijo 47 % Madzarov najpogosteje pripotuje z avtom ali z letalom (37 %). Najpogostejse prevozno sredstvo na destinaciji je
avto (75 %).
SPODBUDE ZA OBISK DESTINACIJE
Priporocila 55% Izkusnje
g Izkusnje 51% ::,ET Priporocila
& 3
=] —_
'g Clanki - splet vé Clanki - splet

Video posnetki - splet Potopisna literatura

Med najpomembnejse spodbude za obisk destinacije sodijo priporo¢ila znancev in prijateljev (55 %), izkugnje (51 %) ter ¢lanki objavljeni na
svetovnem spletu (33 %). Na podvzorec Turisti v Sloveniji najspodbudnejse vplivajo predhodne izkugnje (58 %).

Vir: Globalna spletna raziskava »Identifikacija trznega potenciala«, STO, Valicon, november 2018
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Ciljna skupina

Ciljna skupina

Ciljna skupina

Nakupna pot in potrosnja

Rezultati zastopajo vse madzarske turiste, stare med 18 in 65 let, ki z namenom oddiha ali po¢itnic potujejo v tujino vsaj 1-krat letno in
tam prespijo vsaj 2-krat. Leva stran prikazuje podatke na ravni celotne ciljne skupine (CS), desna pa podvzorec Turisti v Sloveniji.

VIRI INFORMACI)

Clanki - splet 55% Clanki - splet
Prijatelji, druzina Prijatelji, druzina 53 %
Blogi Blogi
Spletni forumi Turisti¢ni portali
Turisti¢ni portali Spletni forumi

Turisti v Sloveniji

Glavni vir informacij, ko gre za izbiro destinacije, so ¢lanki objavljeni na spletu (55 %), informacije s strani prijateljev ali druzine (52 %) ter blogi (32 %).

NACIN REZERVACIJE

Agencija g Ponudnikinamestitve YA/
2
Ponudniki namestitve S Agencija
7S
Airbnb k¥ E Airbnb KA
Razni organizatorji Razni organizatorji

Rezervacijo v najvecji meri izvedejo na portalu Booking.com (49 %), pri agenciji (35 %) ali neposredno pri ponudniku nastanitve (30 %). V podvzorcu

CENOVNA OBCUTLJIVOST B Nouoincincens [l Veednostradense (1] Cenanipomembas

Nastanitev [V Nastanitev IR

Destinacija [EE¥A = Destinacija [E&Y
5
Prevoz 29 % E Prevoz 29 %
wv
>
Dodatne aktivnosti AR g Dodatne aktivnosti [EERA
E
Hrana kA - Hrana kA
Nakupovanje [EEERA Nakupovanje 28%

Madzari so racionalni potrosniki in ve¢inoma is¢ejo vrednost za denar. Posebej cenovno ob¢utljivi so pri stroskih prevoza, za katerega kar
29 % is¢e najugodnejso ceno. 13 % Madzarov cena ni pomembna ko gre za hrano ter 12 % ko gre za dodatne aktivnosti. 13 % podvzorca
Turisti v Sloveniji meni, da cena ni pomembna, ko gre za hrano ter izbiro dodatnih aktivnosti na destinaciji.

Vir: Globalna spletna raziskava »Identifikacija trznega potenciala«, STO, Valicon, november 2018
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Podoba Slovenije

V prizmi so prikazani vsi elementi povezani s podobo destinacije in so razdeljeni v 6 klju¢nih dimenzij podobe. Za vsako posamezno dimenzijo
so elementi razvriceni po padajo¢em vrstnem redu. Z modro so oznaceni elementi, ki statisti¢no znacilno pozitivno odstopajo, z ¥rdeéo pa
elementi, ki statisti¢no znacilno odstopajo negativn

Ciljna skupina
Druga¢na od mnozi¢nega turizma N 9% Zelena [l 19%
Trajnostni turizem . 18%

Edinstvene nastanitve I 13%
Bogata naravna pokrajina . 17%
Skrb za naravno okolje l 1%

Edinstvena dozivetja I 12%

Ponudba za zahtevnega turista I 10%
Turisti pripravljeni pla¢ati ve¢ I 9%

Sprostitev v naravi - 23 %
Lazji sprehodivnaravi [l 22 %

Raznolike $portne aktivnosti . 18%
Bogata gastronomska ponudba I 7%
Adrenalinske po¢itnice B o
Bogata umetnost in kultura I 6%
Avanturisti¢ne pocitnice . 14%
Mir in sprostitev . 19%

Nudi najveé za denar - 28% ZDRAVA
Druzinam prijayna [l  17% Wellness in zdraviliska ponudba [l 18 %
Odprta in gostoljubna . 16 % Zdrav nacin zivljenja . 12%
Romanti¢ne poéitnice v dvoje I 10 %

V trendu I 10%

Zaraziskovalce . 18%

Zaurbane turiste I 8%

Relevantnost znamke

Pridobiva na priljubljenosti - 27%
Izgublja na priljubljenosti . 20 %

Osnova: Vzorec

Madzari Slovenijo zaznavajo kot destinacijo, ki nudi moznost sprostitve in lazjih sprehodov v naravi ter nudi vrednost za denar.

Turisti v Sloveniji

Drugaéna od mnoziénega turizma - 34% Zelena - 33%
Bogata naravna pokrajina - 31%
Trajnostni turizem - 28%

Edinstvene nastanitve . 19%
Edinstvena dozivetja . 19%

Ponudba za zahtevnega turista . 19%
15%

Skrb za naravno okolje . 21%

Turisti pripravljeni placati ve¢ .

@ji_swehmiiw-%%

Sprostitev v naravi - 37%
Bogata gastronomska ponudba B ux
Raznolike $portne akrivnosti - 34%
Bogata umetnost in kultura i 9%
Adrenalinske pocitnice - 30%

Za urbane turiste I 6%
Avanturisti¢ne pocitnice - 27%
Nudi najve¢ za denar 43% Mir in sprostitev 43 %
~udinajvecza cenar VA)) V.\1/.\ SAILIN Sprostitev
Druzinam prijazna - 30% Wellness in zdraviliska ponudba - 28 %
Odprsta in gostoljubna ‘- 29% Zdrav naéin zivljenja ‘. 22%
Romanti¢ne poditnice v dvoje B %

V trendu l 14 %

Zaraziskovalce [l 27 %

Relevantnost znamke

Pridobiva na priljubljenosti - 45%
Izgublja na priljubljenosti I 12%

Osnova: Turisti Slovenije

Madzari, ki so kadarkoli obiskali Slovenijo (podvzorec Turisti v Sloveniji), vidijo Slovenijo tudi kot zeleno destinacijo, druga¢no od mnozi¢nega

turizma, ki ponuja mir in sprostitev, ter je prijazna druzinam.

Vir: Globalna spletna raziskava »Identifikacija trznega potenciala«, STO, Valicon, november 2018
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ANKETA O TUJIH TURISTIH 2015

SURS je v aprilu, maju, juliju, avgustu in septembru 2015 izvedel anketo med tujimi turisti, ki so bivali v hotelih ter tistimi, ki so julija in
avgusta bivali v kampih. Kdo so bili madzarski turisti, koliko potrosijo ter kako zadovoljni so bili s turisticno ponudbo Slovenije?

KDO SO 19 %
strokovnjak
)
r 1
® oo SN\S o
N BN
[ n
N 60% 31% N 79 % N N N
1524 25-44 4564 65+ zaposlen upokojen student drugo
Najve¢ji delez anketiranih madzarskih turistov predstavljajo turisti Skoraj 80 % madzarskih turistov, vklju¢enih v raziskavo, je bilo
stari med 25 in 44 let. zaposlenih, najve¢ med njimi je bilo strokovnjakov (inzenirjev,
profesorjev, znanstvenikov).
IZDATKI /
W 'm
00 60 %
nastanitev
74 €
povprecni dnevni izdatki ‘w ' 0
18 % 84 %
'a hrana v trgovinah izdatki v mejah
.ﬁ.‘ pricakovanega
73 € /rza\
povprecni izdatki za prevoz
8%
hrana v lokalih

V2015 so madzarski turisti v povpre¢ju dnevno potrosili 74 €; najve¢ za nastanitev. Za prevoz v Slovenijo in nazaj so v povpreéju potrosili 73 €.
Kar 84 % jih je menilo, da so bili izdatki za potovanje in bivanje v mejah pricakovanega.

ZADOVOLJSTVO

93 % & 91 % x 90 % g

Najbolj Q27 . 4 ) oo
zadovoljni prijaznost lokalnega osebna ' tistota. 52%
destinacije

rebivalstva varnost
P boljsi vtis od
pri¢akovanega

Madzarski turisti so bili s turisti¢no ponudbo Slovenije v letu 2015 zelo zadovoljni, $e posebej s prijaznostjo lokalnega prebivalstva in osebno varnostjo.

Vir: SURS, Anketa o tujih turistih 2015
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PRODAJNI KANALI

POMEMBNEJSI ORGANIZATORJI POTOVANJ IN TURISTICNE AGENCIJE

TURISTICNE AGENCIJE WWW

1000 ut Utazasi Iroda 1000ut.hu
ALFATOURS Szolgaltato Kft. alfatours.hu
Anima Travel anima.travel
ANNA TOURIST Utazasi [roda annatouristhu
AUTOCLUB TRAVEL - Magyar Autéklub autoclubtravel.hu
B2Sky Travel Hungary Kft. b2skyhu
BCD-TRAVEL HUNGARY KFT. bcdtravel.com
BLAGUSS Utazasi Iroda Kft. blaguss.hu
Budavar Tours Utazasi Iroda budavartours.hu

Caracol Travel

caracolutazas.hu

Cartour Utazasi Iroda utazas.cartour.hu
Caterina Travel caterina.hu
CHALLENGE Hungary Utazési Iroda Kft. challenge hu
DENT TOURS Kft. denttours.hu

DUNATOURS * Utazasi [roda

dunatours.com

Ekho Tours Utazasi Iroda

ekhotours.hu

EXPRESS TRAVEL INTERNATIONAL

eti-utazas.hu

Festival Travel International Kft. meex.hu

Fehérvar Travel fehervartravel hu
CIAO TRAVEL KFT. ciaotravel.hu

Golf Travel Hungary golfutazasok.hu
Grand Tours 2000 Kft. grandtours.hu
Grosz Utazas Kft. groszutazas.hu
GRUBER Travel Utazasi Iroddk grubertravelhu
GYOPAR TOURIST KFT. gyopartourist.hu
HARIS TRAVEL CLUB haristravel hu
IBUSZ Utazasi Irodak Kft. ibusz.hu

Invia hu Kft. invia.hu

ISTRIA 94-TOURS istria.hu
JADRAN HOLIDAYS jadranholidays.hu
JETWING Travel jetwing hu
Kartago Tours kartagotours.hu
KEN-EDI Travel keneditravel.com
La Grotta Holidays lagrotta.hu

MAV Nosztalgia Idegenforgalmi, Kerekedelmi és Szolgaltato Kft. mavnosztalgiahu
NETTRAVEL.HU nettravel.hu
N-U-R NECKERMANN-Utazas Szolgéltato Kft. neckermann hu
Nyakas & Térsai Tours nyakastours.hu
Nyirség Utazasi Iroda nyirsegutazas.hu
OTP Travel Utazasi [roda Kft. otptravelhu
Pannonia Program- és Utazasi Iroda pannoniatravel.hu

PERSONAL TOURS personaltours.hu
PRO-FAMILY TRAVEL profamily.hu
Raftingtura Kft. rafting-szlovenia.hu
Robinson Tours robinsontours.hu
Sielsk Bt. sielok.hu
Sub-Tropical Kft. subtropical.hu
Szallas. hu Kft. szallas.hu

TDM TRAVEL TOURS KFT. tdmtravel hu

Tensi Holiday tensi.hu

Tizi Travel tizi.hu

TOM VOYAGES tomvoyage-hungary.eu
TOUCAN TOURSIT toucantourist.hu
Travelplaza Utazasi Iroda travelplazahu
TRA-WELL INTERNATIONAL UTAZASI IRODA KFT. tra-well.hu

Utazom.com Kft.

utazom.com

Vista Utazési [rodék vista.hu

Web Vacation Utazasi Iroda Kft. utazas.info

NISNE AGENCIJE KATEGORIJA WWW

BCD-TRAVEL HUNGARY KFT. MICE bedtravel.com
DUNATOURS * Utazési Iroda luksuzna potovanja dunatours.com

Golf Travel Hungary “golf golfutazasok.hu

MAV Nosztalgia Idegenforgalmi, Kerekedelmi és Szolgaltato Kft. _potovanja z vlakom mavnosztalgia.hu

MY CROATIAN WEDDING _poroke mycroatianwedding.com
Raftingtura Kft. rafting ture rafting-szlovenia.hu
Sielok Bt. _smucanj sielok.hu

MADZARSKA trzni profil, maj 2019



ORGANIZATORJI POTOVANJ A

1000 ut Utazasi [roda 1000ut.hu
BLAGUSS Utazasi Iroda Kft. blaguss.hu
Budavér Tours Utazasi [roda budavartours.hu
Cartour utazas.cartour.hu
EXPRESS TRAVEL INTERNATIONAL eti-utazas.hu
Fehérvar Travel fehervartravel hu
Golf Travel Hungary golfutazasok.hu
Grand Tours 2000 Kft. grandtours.hu
HARIS TRAVEL CLUB haristravel. hu
IBUSZ Utazasi Irodak Kft. ibusz.hu

ISTRIA 94-TOURS istria.hu
JETWING Travel jetwing hu
Kartago Tours kartagotours.hu
KEN-EDI Travel keneditravel.com
La Grotta Holidays lagrotta.hu

MAV Nosztalgia Idegenforgalmi, Kerekedelmi és Szolgaltato Kft. mavnosztalgia.hu
N-U-R NECKERMANN-Utazas Szolgaltato Kft. neckermann.hu
Nyirség Utazasi [roda nyirsegutazas.hu
OTP Travel Utazasi Iroda Kft. otptravelhu
PERSONAL TOURS personaltours.hu
Raftingtura Kft. rafting-szlovenia.hu
Robinson Tours robinsontours.hu
Tensi Holiday tensihu
Utazom.com Kft. utazom.com
Vista Utazasi [rodak vista.hu
SPLETNE TURISTICNE AGENCIJE WWW

Invia hu Kft. invia.hu

Kartago Tours kartagotours.hu
Szallas. hu Kft. szallas.hu
Utazom.com Kft. utazom.com

Web Vacation Utazasi Iroda Kft. utazas.info
Robinson Tours robinsontours.hu
Tensi Holiday tensihu
Utazom.com Kft. utazom.com
Vista Utazasi [rodak vista.hu

POMEMNEJSE BORZE IN SEJMI

B2B SEJMIIN BORZE MESTO DATUM WWW
Utazas Kiallitas ‘Budimpesta drugi del februarja utazas.hungexpo.hu
Debreceni Utazasi Vasar Debrecen v zacetku marca debrecenivasarhu
MICE Business Day Budimpesta drugi del novembra micebusinessday.hu
B2CSEJMI IN BORZE MESTO DATUM WWW
13.4.2019 facebook.com/events/1401506063324320/
Tourex Idegenforgalmi Szakkiallit4s és Vasar 21-22.2.2020 countypress.hu/weboldal/tourex.html
Székesfehérvari Utazas Szabadidé Kiallitds és Vasar v zacetku februarja facebook.com/events

"Menjiink Vildgga..I" Utazasi Kidllitas utazasikiallitas.hu
Utazas Kiallitas Pécs
Utazas és Szabadidé Szakkiallitas

Szolnoki Utazas Kiallitas és Vasar

MEDI1JI
]

TV DNEVNI CASOPIS SPLET IN DRUZBENA OMREZJA

RTV Klub Blikk

delez gledalcev v2012:17.8 % naklada: 181.440 Odstotek uporabnikov interneta 79%
TV2 stevilo bralcev: 661.803 Najbolj priljubljena druzbena omrezja Delez
delez gledalcev v2012: 14,3 % f Facebook 9766 %
REVIJA Pinterest 1,22%
. NékLapja T2 .
TURISTICNAREVIJA nakdada 21500 W Twitter ook
National Geographic stevilo bralcev: 710.000
naklada: 41.000 Cosmopolitan SPLETNI MEDIJI
stevilo bralcev: 150.000 naklada: 35.000 Index.hu
stevilo bralcev: 137.000 stevilo bralcev/mesec: 1.3 milijona

MADZARSKA trzni profil, maj 2019



STO

SLOVENSKA
TURISTIENA
ORGANIZACIJA

SLOVENSKA TURISTICNA ORGANIZACIJA
Dimiceva ulica 13, SI-1000 Ljubljana
t +386 (0)1 589 85 50
f +386 (0)1 589 85 60
e info@slovenia.info
www.slovenia.info

Sledite nam na druzbenih omrezjih:

Feel Slovenia | www.slovenia.info/facebook
Slovenialnfo | www.slovenia.info/twitter

Slovenian Tourist Board | www.slovenia.info/linkedin
Slovenia | www.slovenia.info/youtube

Feel Slovenia | www.slovenia.info/instagram

Feel Slovenia | www.slovenia.info/pinterest

9000600

Slovenia | www.slovenia.info/tripadvisor

-------------------------------------- PredStaVniétVa Slovenske tul’istiéne OrganiZaCijthujini e e e s e s e e s s e s s s s e s s e s s e s s e s e s e o
Italija Avstrija Neméija
Ufficio del Turismo Sloveno Slowenisches Tourismusbiiro Slowenisches Fremdenverkehrsamt

Galleria Buenos Aires 1 Opernring 1/R/4/447 Maximiliansplatz 12 a

120124 Milano A-1010 Wien D-80333 Miinchen
Telefon: ++39 0229 51 11 87 Telefon: ++43 17154 010 Telefon: ++49 8929 16 12 02
Faks: ++39 0229 51 40 71 Faks: ++43 17138177 Faks: ++4989291612 73
Splosne turisti¢ne informacije: Splogne turisti¢ne informacije: Splosne turisti¢ne informacije:
milanoe@slovenia.info slowenien.at@slovenia.info info@slovenia.info

Informacije za medije in novinarje:
slowenien.de@slovenia.info

#ifeelsLOVEnia

Izdajatelj: Slovenska turisti¢na organizacija@ektor za raziskave, razvoj, inovacije in evropske projekte

Uredila: Ana Spik / Oblikovanje: Terminal Studio
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