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Narocnik Izvajalec

Ime: Slovenska turisti¢na organizacija Ime: Valicon d.o.o.

Naslov: Dimiceva ulica 13, 1000 Ljubljana Naslov: Kopitarjeva 2, 1000 Ljubljana
Kontaktna : Kontaktna - -

oseba: Barbara Zmrzlikar oseba: Matjaz Robinsak

IZJAVA O VAROVANJU OSEBNIH PODATKOV ANKETIRANCEV

Druzba Valicon je v skladu s kodeksoma ESOMAR in AAPOR zavezana k varovanju osebnih podatkov anketirancev. Valicon tako v vseh pogledih preprecuje,
da bi bilo mogocle prepoznati identiteto anketirancev. Vse spremenljivke oziroma polja, ki bi lahko neposredno kazala na identiteto anketiranca, so iz
podatkovnih baz in poroCil odstranjena. Prav tako so odgovori anketirancev fizicno loceni od podatkov anketirancev. Vsak poskus namerne identifikacije
anketiranca ali razkritje identitete anketiranca s strani naroc¢nika ali druzbe Valicon pomeni krsitev zgoraj omenjenih kodeksov.
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Vsebina raziskave

Z raziskavo smo preverjali:
« Velikost in strukturo domacega trga in trzni potencial

« prisotnost 12-ih person (segmenti), ki so bile identificirane v trzni raziskavi »Segmentacija -
identifikacija ciljnih skupin slovenskega turizma (2016)« in strukturo ciljne populacije po teh segmentih

« identifikacijo klju¢nih segmentov (najvecji ali z najvecjim ekonomskim potencialom)
- Potovalne motive, priljubljene destinacije in proces nakupnega odlocanja za oddihe po Sloveniji

+ Spremenjene potovalne motive zaradi epidemije korona virusa COVID-19
 Poglobljeno analizo poletne sezone in obetov do konca leta 2020

- Identifikacijo vpliva turisti¢cnih bonov in kampanje »Zdaj je cas. Moja Slovenija«
+ Oceno potenciala domacega gosta v 2021
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Opredelitev vsebine raziskave

Pridobljeni podatki so analizirani na nivoju treh anketiranih skupin.

OBISKOVALCI SLOVENIJE

Predstavlja znacilnosti tistih, ki obiskujejo
Slovenijo z namenom oddiha, pocitnic ali
potovanja vsaj 1-krat letno in prespijo
vsaj 1-krat — ne glede na to, koliko potujejo
v tujini.

« Struktura trga (persone)
« Izkusnja (zadnje leto) in NPS
- Nacrti

+ Elementi nakupne poti in potrosnja

NEOBISKOVALCI SLOVENIJE

Predstavlja znacilnosti tistih, ki potujejo v
tujino z namenom oddiha, pocitnic ali
potovanja vsaj 1-krat letno in tam prespijo
vsaj 2-krat. Po Sloveniji pa ne potujejo z
namenom oddiha ali pocitnic

PRIKAZ REZULTATOV:

+ Zadnje potovanje v tujino (v zadnjih

12 mesecih)

« Razlogi, da ne potujejo po Sloveniji

VALICON RIS

NE POTUJEJO

Predstavlja tiste, ki ne potujejo niti v
tujino, niti po Sloveniji z namenom oddiha
ali pocitnic.

- Razlogi, da ne potujejo
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O izvajalcu

VALICON

Valicon je podjetje, ki deluje na podrocju trzenjskega svetovanja, z bogatimi 20 letnimi izkuSnjami na
podrocju trzenjskih raziskav. Regionalno strategijo prilagajamo lokalnemu trgu in verjamemo v dolgotrajna
partnerstva z nasimi strankami.

Nismo zgolj izvajalec trznih raziskav ali anketnega zbiranja podatkov. Nase napredne tehnologije nas locijo
od ostalih, nase storitve pa dodajajo vrednost poslovanju in znamkam nasih naroc¢nikov. Kombiniramo
razlicne pristope, kot so trzenjske raziskave, analitika in avtomatizacija, trzenjsko svetovanje in zbiranje
podatkov, z namenom, da zagotovimo najvisjo stopnjo kakovosti ter uporabnost v naslednjih korakih
trzenjskih procesov in aktivnosti.

Zanasamo se na preverjeno strukturo, v kateri vse nase resitve sledijo ciklu dejavnosti vase znamke,
produkta ali podjetja.
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Metodoloski okvir raziskave

Nacin izvedbe Spletna raziskava, metoda CAWI (Computer Assisted Web Interviewing).

Spletni panel JazVem. Nabor sodelujocih je sploSna populacija v starostni skupini 18-75 let,

Nabor SOdE'UjOCIh ki so uporabniki interneta.

Oseba, ki gre vsaj enkrat letno na dopust ali kratek oddih v Slovenijo (vsaj 2 dni oz. najmanj
1 nocitev).

Ciljna populacija

Velikost vzorca Ciljna velikost vzorca “domacih turistov” je n=1500

Ciljna oseba je bila izbrana iz vzorécnega okvira, ki je reprezentativen za populacijo. Na
Reprezentativnost osnovi reprezentativnosti vzorca bo struktura segmentov v vzorcu odrazala strukturo
segmentov v populaciji ter zastopanost segmentov po geografskih enotah.

Trajanje vprasalnika Povpretno 29 min
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VALICON RIS

Demografija vzorca

H
REGIJE
Sever
osrednjeslovenske! Prekmurje|
regije
Koroska B o
i Stajerska
i
Cezenjeia . Savinjska
------------------- Zasavje
Osrednija
Slovenija
Goriska Posavje
Dolenjska
Kras]
Notranjska "8 7o 00y
Bela
Obala Zkrajina

Prekmurje (Murska Sobota, Lendava), Stajerska (Pohorje, Rogla,
Ptuj), Koroska, Savinjska (Celje, Velenje, Rogaska, Podcetrtek),
Zasavje (Trbovlje), Posavje pod Dolenjsko (Krsko, Catez),
Dolenjska (Novo Mesto, Otocec), Bela Krajina, Kocevsko z
Ribnico, Notranjska (Postojna, Pivka, Ilirska Bistrica), Osrednja
Slovenija (Ljubljana), Osrednja Slovenija, severni del
(Kamnisko-Savinjske Alpe), Gorenjska, Gorisko podrocje (Nova
Gorica, Vipava, Brda), Posocje (Tolmin, Kobarid, Bovec), Obalna
Slovenija, Kras

SPOL:

moski
Zenski

IZOBRAZBA:

Nedokoncana srednja $ola [l 4%
Srednjedolska izobrazba

Visokogolska izobrazba [l 6%

Poklicne kvalifikacije | 1%
univerzitetni tudij [N 17%

Podiplomski $tudij | 1%
Doktorat, postdoktorat | 1%
ne vem/b.o. \ 0%

STAROST:

18 - 29 let

30 - 39 let

40 - 49 let
50 - 59 let

60 - 75 let

OSEBNI DOHODEK:

brez dohodkov M 3%
do 365 EUR I 7%
365 do 550 EUR [ 6%
550 do 730 EUR N 1%
730 do 920 EUR N 15%
920 do 1100 EUR N 15%
1100 do 1280 EUR N 3%
1280 do 1460 EUR [N 3%
1460 do 1830 EUR M 6%
1830 do 2200 EUR [l 3%
nad 2200 EUR M 2%
ne vem/b.o. NN 5%
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Delezi in velikost vzorcev

Obrobljeni elipsi nakazujeta osnovo za izracune delezev.
SLOVENIJA (18-75 let)

TISTI, KI POTUJEIO OBISKOVALCI SLOVENIJE

= KRATEK &
POCITNICE ODDIH POCITNICE

Osnova: SLOVENIJA, 18-65 let Osnova: OBISKOVALCI SLOVENIJE

Absolutna velikost*

POPULACIJA 18-75 LET 100,0% POPULACIJA 18-75 LET / 1.546 727

TISTI, KI POTUJEJO 87,1% TISTI, KI POTUJEJO / 1.346 760

OBISKOVALCI SLOVENIJE 75,8% OBISKOVALCI SLOVENIJE 100% 1.172 715

KRATEK ODDIH (1-2 noci) 35,8% KRATEK ODDIH (1-2 noci) 47,2% 553 752

ODDIH (3-6 noci) 49,3% ODDIH (3-6 noci) 65,1% 763 267

POCITNICE (7+ noci) 14,6% POCITNICE (7+ noci) 19,2% 225 261

9ABbIsSoI|(u(:r\1’aA\I/-:|iIk§;-tO'VENIJE:‘ prevnoéili vsaj 1 no¢ v Slove‘nliji \% gadnjih 12 me_seci_h. Vecina obiskovalcev Slovenije opravi ve¢ (kratkih) oddihov.

je vedno izracunana glede na populacijo drzave v starosti 18-75 let.



Obiskovalci Slovenije

STRUKTURA IN VELIKOST
TRGA (PERSONE)



ST | SLOVENIJA: Velikost potenciala A

| = g i

zelo verjetno 363.603 27% 292.083 [M22% 297.985 M22% 193.966 W 14%
40% 34% 37% 40%
verjetno | 906.515 KFA% 854.446 [¥L 807.068 [Jo&7 483.584 36%

7 85% 85%

75% 56%

izkuSnja/izbira [1.070.362 ALA 1.008.882 WA 1.070.362 Ak 857.308 [EXA

optimalno (SUM)

KRATEK ODDIH (1-2 noéi) ODDIH (3-6 noé&i) POCITNICE (7+ nogi)

OPOMBE: Osnova za izracun potenciala obiska Slovenije so vprasanja: Kako verjetno je, da boste za oddih, pocitnice ali potovanje v naslednjih 12 mesecih izbrali Slovenijo? / Prosimo oznacite koliko oddihov po
* naslednjih dolzinah oddihov nameravate imeti v naslednjih 12 mesecih v Sloveniji?

©)
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LEPOTNI RAZVAJENCI

Velikost 316
Delez 23,5%

VECNO MLADI

Velikost 199
Delez 14,8%

ZELENI RAZISKOVALCI

Velikost 194
Delez 14,4%

PREDANE MAME

Velikost 108
Delez 8,1%

@

SPROSCENI ESKAPISTI

Velikost 99
Delez 7,3%

URBANI POTROSNIKI
Velikost 86

Delez  6,4%

DRUZABNI FOODIEJI

Velikost 77
Delez 5,7%

AKTIVNI NOSTALGIKI

Velikost 65
Delez 4,8%

e le person, velikost in projekcija

URBANI OZAVESCENI

Velikost 56
Delez 4,1%

AKTIVNE DRUZINE

Velikost 53
Delez 4%

BREZSKRBNI MLADI

Velikost 49
Delez 3,6%

AVANTURISTI

Velikost 44

Delez 3,3%

‘ OSNOVA - TISTI, KI POTUJEJO: Velikost: 1.346 760 Delez: 100,0%

*Velikost: predstavljena v tisocih
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§IQ‘WTOP 3 persone/regijo (e

STAJERSKA

LEPOTNI RAZVAJENCI: 25%
ZELENI RAZISKOVALCI: 15%
VECNO MLADI: 12%

SEVER OSREDNJE SLO.
LEPOTNI RAZVAJENCI : 22%
ZELENI RAZISKOVALCI : 15%
AKTIVNI NOSTALGIKI: 14%

KOROSKA
ZELENI RAZISKOVALCI: 25%
VECNO MLADI: 17%
LEPOTNI RAZVAJENCI: 11%

OSREDNJA SLO.

ZELENI RAZISKOVALCI: 24%

RN LEPOTNI RAZVAJENCI: 19%
URBANI POTROSNIKI: 13% :

ZELENI RAZISKOVALCI: 23% 6 Jsrednjeslovenske

LEPOTNI RAZVAJENCI: 18%

LEPOTNI RAZVAJENCI: 24%
VEENO MLADI: 18%

regije . \ZELENI RAZISKOVALCI: 10%
. Koroska

Prekmurje

 VECNOMLADI: 11% E Stajerska
'
POSOCIE ' . LEPOTNI RAZVAJENCI: 26%
ZELENI RAZISKOVALCI: 27% Savinjska VECNO MLADI: 14%
LEPOTNI RAZVAJENCI: 16% —— ZELENI RAZISKOVALC: 13%
\ VECNOMLADY, 8% Rt - - - - - Zasavje VECNO MLADI: 33%

AKTIVNI NOSTALGIKI: 18%
ZELENI RAZISKOVALCI: 15%

LEPOTNI RAZVAJENCI: 35%
VEENO MLADI: 13%
ZELENI RAZISKOVALCI: 13%

Osrednja
Slovenija

Goriska Posavje
Dolenjska

ZELENI RAZISKOVALCI : 17%
LEPOTNI RAZVAJENCI: 16%
L DRUZABNI FOODIEJI: 14%

LEPOTNI RAZVAJENCI: 28%
ZELENI RAZISKOVLACI: 17%
URBANI POTROSNIKI: 9%

Notranjska LEPOTNI RAZVAJENCI: 25%
ZELENI RAZISKOVALCI: 18%
PREDANE MAME: 14%

-

BELA KRAJINA
ZELENI RAZISKOVALCI: 19%
URBANI POTROSNIKI: 14%
PREDANE MAME: 14%

ZELENI RAZISKOVALCI: 21%
LEPOTNI RAZVAJENCI: 17%
VECNO MLADI: 13%

NOTRANIJSKA

LEPOTNI RAZVAJENCI: 23%
ZELENI RAZISKOVALCI: 16%
VECNO MLADI: 14%

ZELENI RAZISKOVALCI: 17%
URBANI POTROSNIKI: 16%
AVANTURISTI: 14%

KOCEVKSO

-
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W Potovalne navade - tisti, ki potujejo

Ob morju 46% Apartma 73% Sprostitev 43% zavtom 82%
Terme (Wellness in Spa) 46% Hotel 71% Spociti se, upocasniti Zivljenje  38% pes 32%
V gorah 40% Kamp 25% Umik od vsakdana 37% z avtobusom 20%
Drugje v naravi 35% Turisti¢na kmetija 24% Spoznati nekaj novega 33% s kolesom 13%
Ob jezeru 32% Pri sorodnikih, prijateljih 24% Preziveti ¢as z druzino 27% z vlakom 11%
AKTIVNOSTI SPODBUDA VIR INFORMACIJ NACIN REZERVACIJE S KOM POTUIJE
Sonce in morje 67% Pretekle izkusnje 41% Pri prijateljih, druzini 47% Neposredno pri ponudnikih 56% V paru 45%
Obisk naravnega parka, 56% Cena destinacije 37% Clanki na spletu 47% namestitev ° Z druzino 37%
naravne znamenitosti ° Priporocila prijateljev 37% Mnenja na druzbenih medijih 30% Na Booking.com 35% S prijatelji 11%
Rekreacija 35% Priljubljenost destinacije 27% Spletni forumi 25% Prek spletne strani 31% Sam 5%
Sportne aktivnosti 33% Ustreznost za obisk v vseh 28% Spletni portali (Tripadvisor 18% ponudnika namestitev ° S sorodniki 1%
Gastronomsko popotovanje 25% letnih ¢asih ° idr.) N Pri agenciji 21%
Pri ponudnikih aktivnosti 10%
s
i E3
Velikost 1.346.760 Pomlad POTENCIAL - KRATEK ODDIH
Delez* 87% Poletje
POTENCIAL - ODDIH
Starost 46 Jesen
Gospodinjstvo 3 Zima POTENCIAL - POCITNICE
-
OPOMBE: LASTNOSTI: *Velikost in deleZ predstavljata velikost segmenta glede na populacijo v starosti 18 do 75 let. Potencial v tabeli predstavlja zelo verjeten kratek oddih/oddih/pocitnice v 1738
n=

Sloveniji v naslednjih 12 mesecih.

O
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AKTIVNOSTI

Ob morju

Terme (Wellness in
Spa)

V gorah

Drugje v naravi

Ob jezeru

52%
52%

46%
40%
36%

+7

+6
+5
+5

SPODBUDA

Apartma
Hotel
Kamp

Turisti¢na kmetija

Pri sorodnikih,
prijateljih

73%
72%
26%
26%

24%

+1
+1
+2

+0

Sprostitev 42%
Spociti se, 38%
upocasniti Zivljenje

Umik od vsakdana 38%
Spoznati nekaj

33%
novega
Pre%!veti Cas z 26%
druzino

+0
+1
+0

-1

VIR INFORMACIJ NACIN REZERVACIJE

zavtom
pes

z avtobusom

s kolesom
z vlakom

S KOM POTUJE

82%
33%
20%
13%
11%

+0
+0
+0
+0

Sonce in morje 66% -1 Pretekle izkusnje 47% +6 Pri prijateljih, 55% +7 Neposredno pri V paru 47% +2
Obisk naravnega Cena destinacije 43% +6 druzini N ponudnikih 64% +8 Z druzino 36% =2
parka, naravne 57% +2 Priporocila 23% 3 Clanki na spletu 54% +7 namestitev S prijatelji 11% +0
znamenitosti prijateljev ¢ druzbeni mediji 34% +4 Na Booking.com 41% +5 Sam 5% +0
Rekreacija 36% +1 Priljubljenost Spletni forumi 29% +4 Prek spletne strani S sorodniki 2% +0
. . L 31% +4 . . , 36% +5
Sportne aktivnosti 34% +1 destinacije Spletni portali 21% 3 ponudnika
Gastronomsko . Ustreznost za obisk (Tripadvisor idr.) N Pri agenciji 24% +3
. 26% +1 T ] 27% +4 . e
popotovanje v vseh letnih ¢asih Pri ponudnikih
5 . 12% +1
aktivnosti
-
i X
Velikost 1.172.715 Pomlad POTENCIAL — KRATEK ODDIH
Delez* 76% Poletje
POTENCIAL - ODDIH
Starost 46 Jesen
Gospodinjstvo 3 Zima POTENCIAL - POCITNICE
-
OPOMBE: LASTNOSTI: *Velikost in delez (tudi v naslovu) predstavljata velikost segmenta glede na populacijo v starosti 18 do 75 let. Potencial v tabeli predstavlja zelo verjeten kratek
’ n=1513

oddih/oddih/poditnice v Sloveniji v naslednjih 12 mesecih.
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Destinacijo ob morju

Terme (Wellness in Spa)

Destinacijo v gorah

Destinacijo drugje
V naravi

Destinacijo ob jezeru

Podezelje

Zdravilis¢e

Kulturno-zgodovinska
sredisca

Mesta

Ne vem

Prestolnico

SKUPAJ ZELENI

(n=1513) RAZISKOVALCI FOODIEJI

DRUZABNI

URBANI

A AN SPROSCENI
POTROSNIKI OZAVESCENI ESKAPISTI NOSTALGIKI

AVANTU-
RISTI

AKTIVNI

55% RL

45y BBl 33%

32% E 28%

il 50% Bl 30%

51% B2 [23%

29% I 14%

[ Najboljsa izbora | Druge izbire

| %
| 7o
| 0%
2%

EEZ 1zbira destinacij v Slovenij

LEPOTNI
RAZVAJENCI

VECNO
MLADI

PREDANE
MAME

AKTIVNE
DRUZINE

50% \60%\ 35%) \42%\

67 %)k 33%) 37%)|

VAN 4593

B1% 26%

27% . 28%

L4 [47%) B1%

| 72
Jii o
1%

6%

BREZSKRBN
I MLADI

7%

43% 42%

20%)|

| 7%
| 6%
| 4%

OPOMBE: Obiskovalci Slovenije, ki bi Slovenijo ponovno obiskali. V grafu so prikazane vrste turisti¢nih destinacij, za katere bi se obiskovalci Slovenije odlocili ob ponovnem
“ obisku Slovenije. Moznih je bilo ve¢ odgovorov.

2w
|52
% |
% ‘

Osnova:

Obiskovalci Slovenije @
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OPOMBE:

E Cenovna obcutljivost

izbira nastanitve
izbira destinacije

izbira prevoza

izbira dodatnih
aktivnosti

izbira hrane 23% 57%

nakupovanje 38% 56%

. iS¢ejo najugodnejSo ponudbo . pretehtajo vrednost za denar

Rezultat za tiste, ki potujejo (87% populacije Slovenije).

20%

6%

. se ne ozirajo na ceno



STO Cenovna obcutljivost

SLOVENSKA

ChEANZACLIA Obiskovalci Slovenije
IZBIRA IZBIRA IZBIRA IZBIRA DODATNIH IZBIRA
NASTANITVE DESTINACLIE PREVOZA AKTIVNOSTI HRANE NAKUPOVANJE
| skupal [JEZD ! ol 45% 7]

< H
o
W Nl w
SN
>l

X

ZELENI RAZISKOVALCI iRl

(o]

2
H

(=]

39% 33%

DRUZABNI FOODIEJI |[PIA/)

—

2
X
ul
X

39% 30%

URBANI POTROSNIKI 43

N
o
w
w
)

33%

N
s
o

w

(0]

o

o

o
o

o

(00]

2
CHOECSHESNERS
EHM‘*’E

(=}
SH=
N
Ak
=N | =]
mu

w
=

o
>
o3}

o
o

(=]

URBANI OZAVESCENI
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55%
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[ 45% |
[ 39%
[ 39%
| 55%
SPROSCENI ESKAPISTI 4 2 % o Jll23% 17% %
: x a a
AVANTURISTI 2 29% o4 2
VEENO MLADI ! A ol 31% 158 46% /
LEPOTNI RAZVAJENCI /i 1 /4 9% 4
PREDANE MAME ! b/ 199 19/ 21% A
AKTIVNE DRUZINE ! A ol 30% o/ 7% oA
BREZSKRBNI MLADI ZEL7) 30% %A E E 179 E
Il iszejo najugodnejgo ponudbo pretehtajo vrednost za denar M sc ne ozirajo na ceno

OPOMBE: Rezultat za obiskovalce Slovenije po personah (76% populacije Slovenije). Rezultati zastopajo: z namenom oddiha ali pocitnic so v zadnjih 12 mesecih potovali po Sloveniji vsaj 1x letno in prespali vsaj 1 noc.
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ORGANIZACIIA Obiskovalci in neobiskovalci Slovenije

Raziskovanje Slovenije — obiskovalci Slovenije

SKUPAJ ZELENI DRUZABNI URBANI URBANI SPROSCENI AKTIVNI AVANTU- VECNO LEPOTNI PREDANE AKTIVNE BREZSKRBN
(n=1513) RAZISKOVALCI FOODIEJI POTROSNIKI OZAVESCENI ESKAPISTI NOSTALGIKI RISTI MLADI RAZVAJENCI MAME DRUZINE I MLADI

Ostanem na enem mestu 3% 1% 3% 1% 5% 5% 2% 3% 4% 5% 1%
Obiscem le bliznjo okolico 39% 29% 18% 40% 21% 41% 38% 41% 39% 46% 53% 38% 40%
Srednje 30% 30% 25% 37% 31% 24% 31% 31% 28% 34% 22% 26% 33%
Razis¢em vecje podrocje 24% 31% 40% 15% 42% 23% 20% 27% 28% 15% 21% 20% 22%

Ce je mogoce,

razidéern celo driavo 5% 10% 15% 7% 6% 7% 5% 1% 4% 2% 10% 5%
Raziskovanje tujih drzav — neobiskovalci Slovenije
SKUPAJ ZELENI DRUZABNI URBQNI URB{\UI SPROSCENI AKTIVNI AVANTU- VECNO LEPOTNI PREDANE AKT]‘:,VNE BREZSKRBN
(n=225) RAZISKOVALCI FOODIEJI POTROSNIKI OZAVESCENI ESKAPISTI NOSTALGIKI RISTI MLADI RAZVAJENCI MAME DRUZINE I MLADI
Ostanem na enem mestu 6% 11% 3% 10% 6% 5% 10% 21% 25%
Obié¢em le bliznjo okolico 43% 30% 30% 48% 27% 45% 30% 36% 61% 54% 20%
Srednje 28% 40% 29% 28% 26% 10% 36% 37% 31% 28% 35% 47%
Razis¢em vecje podrodje 18% 29% 17% 41% 9% 33% 18% 9% 44% 8%
cede T;godéfi'a:/aozigéem 0% o 2315 B %ets | 37 n<15 n<15 n<is | °% n<15 n<15 n<15



Obiskovalci Slovenije

SPLOSNI PREGLED
POTOVALNIH NAVAD,
MOTIVOV TER NAKUPNA POT



STO

SLOVENSKA
TURISTIENA
ORGANIZACIJA

OBISKOVALCI SLOVENIJE:

Velikost* 1.172.715
Delez* 75,8%
Starost 46

Gospodinjstvo 3

Pomlad
Poletje
Jesen

Zima

POTOVALNA DRUZBA

V paru
Z druzino
S prijateljii [l 11%
sam W 5%
S sorodniki | 2%

/AKTIVNOSTI - TOP 10:

Sonce in morje

Obisk naravnega parka
Rekreacija

Sportne aktivnosti LA

w
2
&

Gastronomsko popotovanje PAEZ

Aktivnosti in zabava za . o
otroke 18%

Aquafun, zabaviscni parki . 16%

zimski gporti [JJ] 16

Podezelske, kmecke .
aktivnosti 15%

Obisk vinske kleti . 14%

N

~

v

KPOTOVALNI MOTIVI - TOP 10:

Sprostitev 42%
Spociti se, upocasniti Zivljenje 38%
Umik od vsakdana 38%
Spoznati nekaj novega 33%
Preziveti Cas 5ec;|i'uzmo, utrditi 26%
Obisk lepe destinacije I 26%
PreZiveti ¢as s partnerjem I 25%

Izprazniti si glavo, urediti misli I
Aktivno preZiveti ¢as I 18%

Uzivati v dobri hrani in pijaci

\_

~

v

Rezultati zastopajo: z namenom oddiha ali pocitnic potujejo v Slovenijo vsaj 1x letno in prespijo vsaj 1 no€. / LASTNOSTI OBISKOVALCEV SLOVENIJE: Velikost in deleZ predstavljata velikost podvzorca (obiskovalci Slovenije)
glede na populacijo v starosti 18 do 75 let. / POTOVALNA DRUZBA: s kom potujejo. / VRSTA DESTINACIJE - TOP 10: Kaksen tip destinacije izbirajo. / AKTIVNOSTI - TOP 10: kaj po¢nejo. / POTOVALNI MOTIVI - TOP 10: s
kaksnim namenom potujejo (prva in ostale navedbe). / OBISKOVANJE DRZAV: katere drzave so do sedaj obiskali in bi jih obiskali ponovno (Top 10, primerjalno s Slovenijo).

OPOMBE:

Splosne potovalne navade in motivi

Obiskovalci Slovenije

VRSTA DESTINACIJE:

Ob morju

V gorah

53%

53%

47%

OBISKOVANJE DRZAV - TOP 10:

Hrvaska

Italija

Avstrija

Nemcija

Bosna in Hercegovina
Srbija

Grcija

Spanija

Francija

Madzarska

Slovenija

81%
4

35%
33%
28%
27%
23%
22%
22%

w
2
b
o
X
a1
©

@



SLOVENSKA
TURISTIENA

STO Elementi nakupne poti in potrosnja

ORGANIZACIIA Obiskovalci Slovenije
VRSTA NAMESTITVE: REZERVACIJA: CENOVNA OBCUTLIJIIVOST:
e Nastanitev
o=y Destinacija [IETES 65% 9%
Prevoz 45% 42% 14%
73% 72% 26%
mesece Dodatne aktivnosti 32% 60% 8%
N ) vnaprej
Ostale pogostejSe namestitve: Hrana [PELZ) 58% 20%
Turistiéna kmetija: 26% Nakupovanje 38% 56% 69
Sorodniki, prijateljih: 24% 91% u Najugodnejia H Vicehes: Qe &
Zasebna namestitev: 22% cena za denar pomembna
NAKUPNA POT: POVPRECNA PORABA:
SPODBUDE: VIRI INFORMACIJ: NACIN REZERVACIJE:
tona ol STROSKI ZA
- S - telefona ali e- NOCITEV 70 €
Izkusnje Prijatelji, druzina 55% maila ponudnika 64% Jdan
Cena 43% Clanki - splet 54% Booking.com 41%
let N HRANA IN OSTALE
q v, y 5 spletne strani AKTIVNOSTI
P | 9 druzbenih medijih 9 : 9
riporocila ruzbenih mediji e brez prevoza, 51 €
Priljubljenost . . . dan
dertinJacije spletni forumi Agencija /
Ustreznost et . Ponudniki
destinacije Turisticni portali namestitve 2%

Rezultati zastopajo: z namenom oddiha ali pocitnic potujejo v Slovenijo vsaj 1x letno in prespijo vsaj 1 no¢. / VRSTA NAMESTITVE: kje obicajno prespijo. / REZERVACIJA: koliko Casa v naprej rezervirajo. / NACIN
TRANSPORTA: kako potujejo do destinacije in kako na destinaciji. / CENOVNA OBCUTLJIVOST: stopnja pozornosti na ceno po elementih. / NAKUPNA POT: predstavlja obi¢ajne spodbude, ki jih navdusijo za destinacijo
potovanja, vire informiranja o destinaciji ter nacine rezervacije. / PRORACUN (nacrtovani stroski) IN PORABA (dejanski stroski): stroski prevoza na osebo in vsi ostali stroski povezani z namestitvijo, hrano, aktivnostmi na
osebo na dan.

OPOMBE:



Tisti, ki potujejo

POTOVANJA V TUJINO IN
PERCEPCIJA SLOVENIJE



STO | EEZM 1zkusnja in izbira tujih drzav

ORGANIZACIJA

OBISK IZKUSNJA PRVA IZBIRA IZBIRA
Hrvaska 80% Hrvaska 63%
Italija Gréija
Avstrija Italija
Nem¢ija Spanija
Bosna in... Avstrija
Srbija Turgija
Gréija Francija
Spanija Crna gora
Francija Portugalska
Madzarska Velika Britanija
Ceska Srbija
Crna gora Nemcija DRZAVE IN PODROCJA, VKLJUCENA V MERITEV:
Turcija Severna Amerika 13% Estonija, Finska, Francija, Gréija, Hrvaska, Irska, Italija,
waomemsk RN 120 | pabvi Uve Liksemburg Madiaic, el Holdavi
Svica Azija 11% Portugalska, S_evegna I‘_’I_akeponija, Rgm_unija, RVL:I'Sija,
A St L
Belgija Severna Afrika Nova Zelandija, Polinezija), Severna Afrika, Ostala
Azija Cetka ﬁir’zlgﬂi(;uina Amerika, Severna Amerika, Srednja
Portugalska MadZarska o
Severna Amerika Belgija

OPOMBE: Prikaz top 20 drzav, kjer so tisti, ki potujejo kadarkoli bivali vsaj 2 no¢i z namenom oddiha, pocitnic ali potovanja. IZKUSNJA: kadarkoli, OBISK: v zadnjih 12 mesecih.

Osnova: Tisti, ki potujejo @



STO

SLOVENSKA
TURISTIENA
ORGANIZACIJA

W Izbira drzave — TOP 6

prva izbira

izbira

vV izbiri

16% 9% 4% 4% 1% 1%
’
63% 26% 25% 17% 13%
|
83% 48% 39% 39% 39%
I:Inlaéka Gréija Italija Spanija Avstrija Nemdija

Osnova: Tisti, ki potujejo



TURISTIENA
ORGANIZACIJA

STC | HEE 1zbira, izkusnja in obisk v zadnjem letu

obisk 50% 6%
1
ponovna izbira 59% 9%
!
izkusnja 32%

vV izbiri

Hrvaska Italija Avstrija Grcija Nemcija Bosna in
Hercegovina

OPOMBE: IZKUSNJA: kadarkoli potoval v drzavo in tam bivali vsaj 2 nodi, OBISK: drzavo obiskal v zadnjih 12 mesecih in tam bivali vsaj 2 no¢i, PONOVNA IZBIRA - izku$nja in izbira Osnova: Tisti, ki potujejo @



SLOVENSKA
TURISTIENA

ORGANIZACLIA Delez obiskovalcev glede na priljubljenost destinacije

STO Relevantnost destinacij

V VZPONU TOP DESTINACIJE

e Slovenija

¢ Avstrija

* ltalija

® Hrvaska
TRADICIONALNE

% izgublja - % pridobiva na priljubljenosti

SPREGLEDANE

24 51

izkusnja (%)
V grafu je prikazan deleZ obiskovalcev glede na razmerje pridobiva - izgublja na priljubljenosti (destinacija % izgublja - % pridobiva). % turistov na destinaciji

OPOMBE: predstavlja obiskanost destinacije (najvedji dele? turistov se nahaja na destinacijah v desnem kvadrantu). V meritev podobe Slovenije kot turisti¢ne destinacije so T L
bile za moznost primerjave vkljuéene $e sosednje drzave: Avstrija, Hrvaska in Italija. Osnova: Tisti, ki potujejo



STO

SLOVENSKA
TURISTIENA
ORGANIZACIJA

Drzava

SLOVENIJA

HRVASKA

ITALIJA

AVSTRIJA

Pozicija
relevantnosti

Kljucne
persone

Spregledane
persone

Najbolj znacilni elementi
podobe

W Kljucne znacilnosti Slovenije in sosednjih drzav

Najmanj znacilni elementi
podobe

* Top destinacija

+ Urbani ozavesceni
* Zeleni raziskovalci
 Druzabni foodieji
 Sprosceni eskapisti

» Avanturisti

* Lepotni razvajenci
« Ve¢no mladi

+ Aktivni nostalgiki

+ Je zelena

« Je dobra za sprostitev v naravi

» Ima bogato wellness in
zdravilisko ponudbo

 Je bogata z umetnostjo in
kulturo

« Je za romanti¢ne pocitnice v
dvoje

» Ima ponudbo za zahtevnega
turista

* Tradicionalna

* Lepotni razvajenci
* Predane mame

« Aktivni nostalgiki
« Urbani potrosniki
« Druzabni foodieji
* Sprosceni eskapisti

+ Je druZinam prijazna
« Omogoca mir in sprostitev
« Izgublja na popularnosti

« Je bogata z umetnostjo in
kulturo

+ Je zelena

« Skrbi za naravno okolje

* Spregledana

« Druzabni foodieji
» Zeleni raziskovalci
« Urbani ozavesceni
« Urbani potrosniki

» Aktivne druzine
* Predane mame
» Brezskrbni mladi
» Aktivni nostalgiki

+ Je bogata z umetnostjo in
kulturo

* Ima bogato gastronomsko
ponudbo

+ Je za romanti¢ne pocitnice v
dvoje

« Omogoca raznolike Sportne
aktivnosti

« Je druzZinam prijazna

+ Je dobra za sprostitev v
naravi

*V vzponu

* Urbani potrosniki

* Brezskrbni mladi
* Lepotni razvajenci
 Aktivni nostalgiki

» Skrbi za naravno okolje

+ Je zelena

* Ima ponudbo za zahtevnega
turista

» Ima bogato gastronomsko
ponudbo

» Kulinarika

« Je za romanticne pocitnice v
dvoje

OPOMBE: V meritev podobe Slovenije kot turisti¢ne destinacije so bile za moznost primerjave vkljucene $e sosednje drzave: Avstrija, Hrvaska in Italija.



STO Relevantnost Slovenije
PSS Relevantnost Slovenije kot turisticne destinacije glede na priljubljenost po

ORGANIZACIJA X )
segmentih turistov

V VZPONU KLIJUCNI

e Urbani ozavesceni

e Brezskrbni mladi

e Zeleni raziskovalci
e o Druzabni foodieji

e Predane mame * IZLETPOCITNICE
ZLET.PQ

® Zenski «ODDIH

20 QSproééeni eskapisti e 30-39 e Urbani potro$niki
_______________________ ecsmod$ki ]
e Aktivni nostalgiki !
%Vegno mladi ! * 18-29
e Lepotni razvajenci|

e Avanturisti e Aktivne druzine

% izgublja - % pridobiva na priljubljenosti

SPREGLEDANE PRINASALCI DENARJA

1"

44
izkusnja (%)

V grafu so prikazane persone in segmenti potenciala (kratek oddih, iddih, pocitnice) glede na razn_1erje- prfdobiva - izgublja na priljubljenosti

OPOMBE:  cstinacija % izgublja - % pridobiva). *izlet=KRATEK ODDIH Osnova: Tisti, ki potujejo



T .
o W Podoba Slovenije

ORGANIZACIJA

::.4-"" 5 : . . - . .~' ; o
F14% [ nudi drugac¢no izkusnjo od mnozi¢nega turizma bazslong T 46 %

4% | za obisk sem pripravljen placati ve¢ Slbloa nravG chake 027 %
1%l . NI nodi edmstvene nastaﬂltvg BUTICNA ZELENA ima bogato naravno pokrajino [ 42 %
: 8 % [| omogoéa dozivetja, ki jih drugje ne morem doZiveti razvila trajnostne oblike turizma [ 16 %
i 16% [1 ima ponudbo za zahtevnega turista; . ) y °
0 - * - )
i 227 o//° % ini::lglar;ktz je dobra za sprostitev v naravi [ | 38 %
° K gdb je idealna za lazje sprehode v [] 26 %
15% [ gastrqr;ozzsrac;igzg\l;alcg LCISU S AKTIVNA . naravi
8‘; 0 'e] St S : je za adrenalinske pocitnice [ 16 %
|€ Za urbane wriste .
o % ) e omogoca raznolike Sportne [] 26 %
25% [ je bogata z umetnostjo in i akirmost
kulturo
33% M je druzinam prijazne;"'-E ,
9 i i i VTI 1 ZDRAVA
0 QA’ ‘VDI] 1 zﬂzgt:;:ggiﬂg; = . ima bogato wellness in zdraviliko ponudbo []38%
,,° . . J . i omogoca mir in sprostitev [ 36%
12% [l je za avanturisti¢ne pocitnice S m——c——— siviienja 0 18 %
14 % [ je v trendu ; l—rl—

18 % [l je za romantiéne pocitnice v dvoje ;

relevantnost znamke

pridobiva na popularnosti [7] 24 %
izqublja na popularnosti | 4 % {

V prizmi so prikazani vsi elementi povezani s podobo destinacije in so razdeljeni v 6 klju¢nih dimenzij podobe. Za vsako posamezno dimenzijo so elementi razvrséeni
po padajo¢em vrstnem redu. Z modro in podértano so oznaceni elementi, ki statisti¢no znacilno pozitivno odstopajo, z rdeco pa elementi, ki statisti¢no znacilno
odstopajo negativno. *Kulinarika, ki temelji na lokalnih sezonskih sestavinah

OPOMBE:
Osnova: Tisti, ki potujejo @



STO Pomembnost elementov

SLOVENSKA
TURISTIENA

ORGANIZACIJA Vpliv elementov na izbiro Slovenije kot destinacije za pocitnice ali oddih

*zanimivi elementi so v zgornjem delu slike (vplivni), najboljsi so tisti na desni strani slike (pomembni)

@ je dobra za sprostitev v naravi

aima bogato naravno pakrajino @ je zelena
. ¢kulinarika :
. oomogoéa raz:nollke Sportne aktivnosti
_.r‘ ®° je druzmam prijazna sima bogato wellness in zdraviliSko ponudbo

I

I

1

I

I

i

| ) | @ omogoca mir in sprostitev
@ ima bogato gastronomsko ponuclbd ®<krbi za naravno okolje

]

|

I

1

I

|

1

@ ja bogata z umetnostio in kultu L] i je idealna za laZje sprehode v naravi

memf e e e o]

.: je usmerjena v zdrav nacin Zivljenja
_________________________________________________ .Jmmdboza.zamﬂmegaiuﬂsla_________ ———&]e-odpna-mgastéljubna———---——---———--———---——---———--———---——---———---——---——---———--

sjeza romanticne! pocitnice v dvoje ! :
I

_oje za raziskgvalce i
/oirazvija trajnostne oblike:e turizma
/

e | @ je za adrenalinske poditnice

(] : enudi drugacno |qusn]o od mnozitnega turizma

T
1
1
|
1
|
1
1
|
|
,.

¢ je za avanturisticne pumtnloe i
v trendu

"

I
@ nudi najvet za denar
@ nudi edinstvene nastanitve
1

destinacije za pocitnice ali oddih

@ je za urbane turiste

i

I
@ omogoca dozivetja, thh drugje ne morem dozwell

@ za obisk sem pripravljen placatl: ved

vpliv elementa podobe na izbiro Slovenije kot

25 5 0 5

SibkejSa asociacija Slovenije € - mocnejsa asociacija Slovenije

OPOMBE: Vodila za interpretacijo: elementi v zgornjem desnem kvadrantu mocno vplivajo na podobo destinacije. To so elementi, ki vplivajo na to, Osnova: Tisti, ki potujejo @
da se posameznik odloci za dopustovanje na destinaciji. Visji srednji kvadrant predstavlja nove priloZnosti. !



Obiskovalci Slovenije

RAZUMEVANJE SLOVENIJE
KOT DESTINACIJE



STO E IzkuSnja in obisk

ORGANIZACIJA

IZKUSNJ
OBISK
A
Obalno-kraska 43%
Obala 41%
REGIJE:
Kras
Gorenjska
Prekmurje Seve
B osrednjeslovenske
Goriska L -
Posocje
Gorigka {Sayinj:ical
Savinjska S 04 18% AT e e Zasavje
v Osrednja.
Stajerska
Goriska Posavje
Jugovzhodna Slovenija
Dolenjska e
i ‘\
Bela krajina ‘ B
(Obalal krajina)
Kocevsko Lo
Osrednjeslovenska
Osrednia Sl . Prekmurje (Murska Sobota, Lendava), Stajerska (Pohorje, Rogla,
srednja slovenija Ptuj), Koroska, Savinjska (Celje, Velenje, Rogaska, Podéetrtek),
; Zasavje (Trbovlje), Posavje pod Dolenjsko (Krsko, Catez),
Sever Osrednjeslovenske.. Dolenjska (Novo Mesto, Otocec), Bela Krajina, Kocevsko z
Posavje Ribnico, Notranjska (Postojna, Pivka, Ilirska Bistrica), Osrednja
. Slovenija (Ljubljana), Osrednja Slovenija, severni del
Koroska (Kamnisko-Savinjske Alpe), Gorenjska, Gorisko podrocje (Nova
X Gorica, Vipava, Brda), Posocje (Tolmin, Kobarid, Bovec), Obalna
Notranjska Slovenija, Kras
Zasavje
Prikazane so regije in podroc¢ja (razdelitev regij), ki smo jih vkljulcili v merjenje za pridobitev bolj specifi¢nih lastnosti posameznih podrocij Slovenije. V nadaljevanju Osnova:

OPOMBE: ,/iiazujemo podatke po 17 podrojih. Obiskovalci Slovenije @



STO

SLOVENSKA
TURISTIENA
ORGANIZACIJA

% izgublja - % pridobiva na priljubljenosti

V VZPONU | KLIJUCNI
! ® Prekmurje
i Posotje
e Kras *® Bela krajina .
®Goriska regija  * Stajerska
. o Sever Osredr)jei,e.lovenske regije s Savinjeka * Gorenjska e Obala
””””””””” » Koroska —»Dolenjska oo e
¢ e Posaije
«<Notranjska |
e Kotevsko i
e Osrednja Slow:enija
Zasavie 52
35 | S.PREGLEDANE i PRINASALCI DENARJA
11
0

OPOMBE:

Relevantnost regij

Delez obiskovalcev glede na priljubljenost regije

relevantnost (%)

V grafu je prikazan delez obiskovalcev glede na razmerje pridobiva - izgublja na priljubljenosti (destinacija % izgublja - % pridobiva).

% obiskovalcev na destinaciji predstavlja obiskanost destinacije (najvecji delez obiskovalcev se nahaja na destinacijah v desnem kvadrantu).

Osnova:
Obiskovalci Slovenije @



STO

SLOVENSKA
TURISTIENA
ORGANIZACIJA

OSREDNJA SLO.

« ZAZURERJE
 ZA URBANE TURISTE
+ BOGATA UMETNOST IN KULTURA

GORENJSKA

* ADRENALINSKE AKTIVNOSTI

* RAZNOLIKE SPORTNE
AKTIVNOSTI

* SPROSTITEV V NARAVI

POSOCIE

* ADRENALINSKE AKTIVNOSTI

* RAZNOLIKE SPORTNE
AKTIVNOSTI

" EDINSTVENA DOZIVETJA

* BOGATA GASTRONOMSKA
PONUDBA

¢ KULINARIKA — LOKALNE
SEZONSKE SESTAVINE

N\ ZA ZAHTEVNEGA GOSTA

Goriska

¢ KULINARIKA — LOKALNE NOtranJSka

SEZONSKE SESTAVINE
* ZA RAZISKOVALCE
* BOGATA NARAVNA POKRAJINA

ZA RAZISKOVALCE
BOGATA UMETNOST IN
KULTURA

DRUGACNA OD MNOZICNEGA
TURISZMA

NOTRANISKA

* ZA ZURERJE
* PRIMERNA ZA TUJE GOSTE
* ZA ZAHTEVNEGA GOSTA

SEVER OSREDNJE SLO.

* ADRENALINSKE AKTIVNOSTI
* BOGATA NARAVNA POGRAIJINA
* ZA RAZISKOVALCE

Sever
osrednjeslovenske
regije

Osrednja
Slovenija

Najbolj znacilni elementi podobe regij

KOROSKA

* DRUGACNA OD

MNOZICNEGA TURIZMA
* NUDI NAJVEC ZA DENAR
* MIR IN SPROSTITEV

STAJERSKA

* RAZNOLIKE SPORTNE AKTIVNOSTI
* ADRENALINSKE AKTIVNOSTI
» DRUZINAM PRIJAZNA

Prekmurje

Koroska PONUDBA

Stajerska

* WELLNESS, ZDRAVNILISCA

* KULINARIKA — LOKALNE
SEZNOSKE SESTAVINE

+ BOGATA GASTRONOMSKA

Savinjska

 \

+ WELLNESS, ZDRAVILISCA

* DRUGACNA OD MNOZIENEGA
TURIZMA

Dolenjska

* WELLNESS, ZDRAVILISCA
* DRUZINAM PRIJAZNA

Kocevsko

* WELLNESS, ZDRAVILISCA

* BOGATA UMETNOST IN KULTURA

BELA KRAJINA

* DRUGACNA OD MNOZIENEGA
TURIZMA

+ ODPRTA IN GOSTOLJUBNA

* MIR IN SPROSTITEV

« DRUGACNA OD MNOZICNEGA
TURIZMA

« ODPRTA IN GOSTOLJUBNA

« ZA RAZISKOVALCE

KOCEVSKO



STO

SLOVENSKA
TURISTIENA
ORGANIZACIJA

WObala

47 % [ ima ponudbo, ki je najbolj primerna za tuje goste i

0
45 0/0 = Lz.onudt?a z.azal?te\fneqva qosta'l i trajnostni turizem []132%
42% [ smo domaci gosti pripravljeni placati ve¢ © skrb za naravno okolie 711 %
27 % [] edinstvene nastanitve BUTICNA ZELENA - 0"
19% [ edinstvena dozivetia | | bogata naravna pokrajina | 10 %
6% | drugaéna od mnoZiZnega turizma
30% [ | za urbane turiste
i 23% [ bogata gastronomska ponudba raznolike $portne aktivnosti [[] 24 %
17 % [ kulinarika* KULTURA OBALA AKTIVNA adrenalinske aktivnosti [ 12 %
13% [ bogata umetnost in kultura sprostitev v naravi 12%
9% || za raziskovalce
65% [ | za zurerie
o 1
40% O . _ M VTIS ALl L zdrav naéin Zivljenja [21%
40 % [ | romantine poéitnice v dvoje . L o
S - wellness in zdraviliska ponudba ] 13 %
4% @ druZinam priazna mir in sprostitev [l 12 %
- - p
21% [] odprta in gostoljubna _ °
16 % [ nudi najve¢ za denar ;
relevantnost znamke
pridobiva na priljublienosti [l 18 %
izqublja na priljublienosti [l 14 %
V prizmi so prikazani vsi elementi povezani s podobo destinacije in so razdeljeni v 6 klju¢nih dimenzij podobe. Za vsako posamezno dimenzijo so elementi razvrééeni po Osnova:

OPOMBE:
negativno. *Kulinarika, ki temelji na lokalnih sezonskih sestavinah

padajocem vrstnem redu. Z modro in podértano so oznaceni elementi, ki statisti¢no znacilno pozitivho odstopajo, z rdeco pa elementi, ki statisti¢no znacilno odstopajo

Obiskovalci Slovenije (37)



SLOVENSKA Kras
TURISTIENA
ORGANIZACIJA

21% [] drugacna od mnozi€nega turizr’na%"--E -
16 % [ edinstvena doZivetja ! ., 0
.. Lo s o} p |
15% [] smo domaci gosti pripravljeni placati ve¢ i bogata naravna okrg ina M 24DAJ
14 % [] edinstvene nastanitve BUTICNA ZELENA skr.b £a qarayno okolje @ 20 nb
14 % [] ponudba za zahtevnega gosta 1 trajnostni turizem 0 15%
13 % [] ima ponudbo, ki je najbolj primerna za tuje goste {
- 28% [ kulinarika *
i25% [ za raziskovalce sprostitev v naravi 017 %
23 % [] bogata gastronomska ponudba KULTURA AKTIVNA raznolike $portne aktivnosti | 6 %
P9 % | bogata umetnost in kultura adrenalinske aktivnosti | 4%
8% || za urbane turiste
18 % [ romantiéne poéitnice v dvoje
[ : f 1
153 n/; % odprta in gos\iotI:;:gz VTIS ZDRAVA mir in sprostitev [021%
0 H e [ .
10% || nudi najveg za denar zdrav nacin Zivljenja 117 %
9% [l drusinam oriiazna wellness in zdravili§ka ponudba | 1 %
o druzinam prijazna :,
4% | za Zurerje ;
relevantnost znamke

pridobiva na priljubljenosti [] 16 %
izqublja na priliublienosti | 5 %

V prizmi so prikazani vsi elementi povezani s podobo destinacije in so razdeljeni v 6 klju¢nih dimenzij podobe. Za vsako posamezno dimenzijo so elementi razvrséeni po Osnova:
OPOMBE: padajo¢em vrstnem redu. Z modro in podcrtano so oznaceni elementi, ki statisti¢no znacilno pozitivno odstopajo, z rdeco pa elementi, ki statisti¢no znacilno odstopajo negativno. Qpiskovalci Slovenije
*Kulinarika, ki temelji na lokalnih sezonskih sestavinah



o1 HEE Goridka 2

20% [ ponudba za zahtevnega gosta .

o - — P
15 OA: O smo domaci gosti prlPravIJen\ plagati vet ' bogata naravna pokrajina [ 17 %
16 % [] edinstvene nastanitve . o
16 % [] edinstvena dozivetja ~ skr.b ~a qarayno okolie 014 UA’
15 % [] ima ponudbo, ki je najbolj primerna za tuje goste BUTICNA ZELENA trajnostni turizem 014 %
13% [] drugaé&na od mnozi¢nega turizma {

26 % [ | bogata gastronomska ponudba

24 % [ kulinarika * sprostitev v naravi [l 12%
15% [] za raziskovalce KULTURA AKTIVNA adrenalinske aktivnosti [ 8%
1% |[] bogata umetnost in kultura raznolike $portne aktivnosti [| 8 %
10% || za urbane turiste
19 % [ ] romantiéne pocitnice v dvoje i
14 % virendu [ e e
14 "A: H odprta in gostoljubna VIS ZORAVA zd.rafv facin .ZIV|JEI’1JE 0 14%
10% [| nudi najvec za denar . mirin sprostitev 0 13%
8% [ za Zurerje i wellness in zdraviliska ponudba | 3 %
o i
9% || druZinam prijazna

relevantnost znamke
pridobiva na priljubljenosti [] 16 %
izqublja na priljublienosti [ 6 %

V prizmi so prikazani vsi elementi povezani s podobo destinacije in so razdeljeni v 6 klju¢nih dimenzij podobe. Za vsako posamezno dimenzijo so elementi razvrééeni po Osnova:
OPOMBE: padajocem vrstnem redu. Z modro in podértano so oznaceni elementi, ki statisti¢no znacilno pozitivho odstopajo, z rdec¢o pa elementi, ki statisti¢no znacilno odstopajo Obiskovalci Slovenije
negativno. *Kulinarika, ki temelji na lokalnih sezonskih sestavinah



o1 EEEH Posotje <

42% [] edinstvena doZivetja i
i 9 & i o iani pladati ve |
24 % [ smo domaci gosti pripravljeni placati ve€ bogata naravna pokrajina [ 40 %

27 % [ ima ponudbo, ki je najbolj primerna za tuje goste skrb za naravno okolie ] 38 %

25% [ _ cdinstvenenastanitve . gyTIENA ZELENA | trajnostni turizem [ 27 %
18% [ druga€na od mnoZi¢nega turizma 1
17 % [ ponudba za zahtevnega gosta ; :

40 % [ ] za raziskovalce :

:18% [ bogata umetnost in kultura adrenalinske aktivnosti 59 %
18% [ kulinarika* KULTURA AKTIVNA raznolike $portne aktivnosti [ | 48 %
16 % [ bogata gastronomska ponudba i : sprostitev v naravi 41 %

9% || za urbane turiste
24% [ v trendu
19 % nudi najve¢ za denar I e
.,u a - VI. . i L ZDRAVA zdrav nacin Zivljenja []30%
20 % [ romantiéne poditnice v dvoje . . o
o - . mir in sprostitev [ 26%
19% [ druzinam orijazna wellness in zdravili§ka ponudba | 3 %
16 % || odprta in gostoljubna | ?
9% [| za Zurerje ;
relevantnost znamke
pridobiva na priljubljenosti [] 25 %
izqublja na priljublienosti | 3 %
V prizmi so prikazani vsi elementi povezani s podobo destinacije in so razdeljeni v 6 klju¢nih dimenzij podobe. Za vsako posamezno dimenzijo so elementi razvrééeni po Osnova:
OPOMBE: padajocem vrstnem redu. Z modro in podértano so oznaceni elementi, ki statisti¢no znacilno pozitivno odstopajo, z rde¢o pa elementi, ki statisti¢no znadilno odstopajo Obiskovalci Slovenije

negativno. *Kulinarika, ki temelji na lokalnih sezonskih sestavinah



STO W Notranjska

12% [] drugacna od mnoZi¢nega turizma
9% | edinstvena dozivetja skrb za naravno okolje [ 10%
7 % [ ima ponudbo, ki je najbolj primerna za tuje goste . bogata naravna pokrajina [| 10 %
5% [ edinstvene nastanitve BUTICNA ZELENA . 9 ot pokra 1 6% °
4% | smo domaci gosti pripravljeni placati ve¢ | rajnosini tunzem ?
4% | ponudba za zahtevnega gosta '
19% [] za raziskovalce
13% [] bogata umetnost in kultura KULTURA UGOVZHODNA AKTIVNA adrenalinske aktivnosti | 6%
7% | za urbane turiste SLOVENIJA sprostitev v naravi | 8%
4% | kulinarika*

4 % | bogata gastronomska ponudba

6% | nudi najve¢ za denar
6% | odprta in gostoljubna
5% | druzinam prijazna
4 % [ romanti¢ne poéitnice v dvoje
4% | v trendu
2% |

za Zurerje

raznolike §portne aktivnosti | 3 %

VTIS ’ ZDRAVA

© mir in sprostitev | 6%
i zdrav nagin Zivljenja | 5%
i wellness in zdraviliSka ponudba | 1%

relevantnost znamke

V prizmi so prikazani vsi elementi povezani s podobo destinacije in so raz.deljeni v 6 kljucnih dimenzij podobe. Za vsako pbsamezno dimenzijo so elementi razvrsceni po
OPOMBE: padajocem vrstnem redu. Z modro in pod¢rtano so oznaceni elementi, ki statisti¢no znacilno pozitivno odstopajo, z rde¢o pa elementi, ki statisticno znacilno odstopajo

negativno. *Kulinarika, ki temelji na lokalnih sezonskih sestavinah

izqublja na priljublienosti  [] 13 %
pridobiva na priljubljenosti | 6 %

Osnova:
Obiskovalci Slovenije



STO W Gorenjska ¥

32 % [] ima ponudbo, ki je najbolj primerna za tuje osteé

28% [ ] edinstvene nastanitve ! bogata naravna pokrajina [77] 36 %
. . . R . . H H Q —LI_
26% || smo domaci gosti pripravljeni placati ve¢ | . skrb za naravno okolje ] 29%
27% [ ponudba za zahtevnega gosta : BUTIENA ZELENA P= — N
26% [ edinstvena doZivetja ] lrajnostni turizem W 27%
8% | druga&na od mnoZi&nega turizmg..-"' :
21% [ za raziskovalce
14 % [ za urbane turiste adrenalinske aktivnosti [ 38%
16 % [ kulinarika * KULTURA AKTIVNA raznolike $portne aktivnosti [ | 38 %
14 % [] bogata umetnost in kultura ! i sprostitev v naravi ] 38%
15% [ bogata gastronomska ponudba
26 % [ v trendu’ :
9 i &itni e N
z ,,/° @ romanticne posllmce v dvoje VTIS ZDRAVA i zdrav nacin Zivljenja [ 25%
22% [ druZinam prijazna ; | mir in sprostitey ] 23%
15% 0 nudi ”?"’ec za c}enar i wellness in zdraviliska ponudba | 5 %
14 % [] odprta in gostoljubna !
10% [] za Zurerje :

relevantnost znamke
pridobiva na priljublienosti [l 16 %
izqublja na priljublienosti ] 11 %

V prizmi so prikazani vsi elementi povezani s podobo destinacije in so razdeljeni v 6 klju¢nih dimenzij podobe. Za vsako posamezno dimenzijo so elementi razvrsceni po Osnova:
OPOMBE: padajo¢em vrstnem redu. Z modro in pod¢rtano so oznaceni elementi, ki statisti¢no znacilno pozitivno odstopajo, z rdeco pa elementi, ki statisticno znacilno odstopajo Obiskovalci Slovenije
negativno. *Kulinarika, ki temelji na lokalnih sezonskih sestavinah



STO W Osrednja Slovenija ~

38% [ | ponudba za zahtevnega qosta.““‘; '
33 % [ | ima ponudbo, ki je najbolj primerna za tuje goste irainostni turizem 7 13 %
12% [] smo domaci gosti pripravljeni placati vec¢ sk:b 23 naravno okolie | 3% ?
o, H . - 0]
12 /: g edm_stvene nastﬁnlt\(e BUTICNA ZELENA { bogata naravna pokrajina | 2 %
6% | edinstvena doZivetja | |
3% | drugacna od mnoZi¢nega turizma
56% [ za urbane turiste : \
0, : :
bogata umetnost in kulura : ; s - :
522/:; "/l:ID bo a:)a urr:etnos: n kuhuI:a H OSREDNJA raznolike &portne aktivnosti [] 13 % :
b ogata gas ror;%r:sb: KULTURA SLOVENDIA AKTIVNA adrenglmske aktwnosll | 5 :ﬁ:
7% | 78 razilskovalce i sprostitev v naravi | 3%
6% [ kulinarika*
60% [ | Za Zurerje
0, ]
26 A’D = . o vilrenc:!u VTIS ZDRAVA i zdrav nadin Zivljenja | 4%
7 % || romantiéne poéitnice v dvoje } . o
o - . i wellness in zdraviliska ponudba | 3 %
7% | druzinam prijazna ; | mir in sprostitev | 2%
. . H H
6% | odprta in gostoljubna | { 0
4% |

nudi najve¢ za denar |

relevantnost znamke ;
izqublja na priliublienosti  [] 23 %
pridobiva na priljublienosti | 5%

V prizmi so prikazani vsi elementi povezani s podobo destinacije in so razdeljeni v 6 klju¢nih dimenzij podobe. Za vsako posamezno dimenzijo so elementi razvrsceni po Osnova:
OPOMBE: padajo¢em vrstnem redu. Z modro in podcrtano so oznaceni elementi, ki statisti¢no znacilno pozitivno odstopajo, z rdeco pa elementi, ki statisti¢no znacilno odstopajo Obiskovalci Slovenije
negativno. *Kulinarika, ki temelji na lokalnih sezonskih sestavinah



STO W Osrednja Slovenija — severni del %

14 % [| edinstvena doiivetjé""e: )
10% [ edinstvene nastanitve | bogata naravna pokraiina [ 20 %
.. _ R Jo p i
9% [l smo domaci gosti pripravljeni placati vec | skrb 7a naravno okolie 7 16 %
9% [l ponudba za zahtevnega gosta : . trainostni turizem I 011 o/o
9 % [l ima ponudbo, ki je najbolj primerna za tuje goste BUTICNA 1 ZELENA I ‘
8% [ drugaéna od mnozi¢nega turizma
19 % [] za raziskovalce :
P12% [ za urbane turiste OSREDNJA adrenalinske aktivnosti [ 22%
10% || bogata umetnost in kultura KULTURA SLOVENIJA S AKTIVNA raznolike §portne aktivnosti [] 19 %
7 % || bogata gastronomska ponudba sprostitev v naravi [119%
4% | kulinarika* :
10% [l vtrendu..""-.:
o, . . - )
8% I .?Udl najvec za den?r VTIS ZDRAVA zdrav naéin Zivljenja [ 14%
8 % [ romantiéne poéitnice v dvoje L - o
7% | druZinam prijazna | mir in sprostitev [ 14%
o . L wellness in zdravili§ka ponudba | 3 %
5% | za zurerje |
7% | odprta in gostoljubna :
relevantnost znamke ;
pridobiva na priljubljenosti [| 8 %

izgublja na priljubljencsti [ 6 %

V prizmi so prikazani vsi elementi povezani s podobo destinacije in so razdeljeni v 6 klju¢nih dimenzij podobe. Za vsako posamezno dimenzijo so elementi razvrs¢eni po Osnova:
OPOMBE: padajotem vrstnem redu. Z modro in podértano so oznaceni elementi, ki statisti¢no znacilno pozitivno odstopajo, z rde¢o pa elementi, ki statisti¢no znacilno odstopajo Obiskovalci Slovenije
negativno. *Kulinarika, ki temelji na lokalnih sezonskih sestavinah



STO

SLOVENSKA
TURISTIENA
ORGANIZACIJA

W Koroska

23% [ drugacna od mnoZi¢nega turizma
TY% edinstvena dozivetja : i
7 "/: H edinstvene nastanit\ie skrb za naravno okolje H 10%
- L S bogata naravna pokrajina [| 9 %
0, H e
6 o/c | smo domaci gosti pripravljeni placati ve¢ BUTICNA ZELENA rajnostni turizem 18%
4% | ponudba za zahtevnega gosta | |
3% | ima ponudbo, ki je najbolj primerna za tuje goste
1% [ za raziskovalce
C 9% [ kulinarika* R adrenalinske aktivnosti [l 9%
6 % [ bogata gastronomska ponudba KULTURA AKTIVNA sprostitev v naravi [l 10 %
5% [ za urbane turiste raznolike §portne aktivnosti | 6 %
5% | bogata umetnost in kultura
14 % [ nudi najve¢ za denar |
13% [] odprta in gostoljubna : VTIS ZDRAVA . . o
10% [l druzinam prijazna %ﬁen'a DD 1153;’
7 % [ romantiéne poditnice v dvoje : 1en ’

5% | v trendu wellness in zdraviliSka ponudba | 2 %
3% | za Zurerje ;

relevantnost znamke

V prizmi so prikazani vsi elementi povezani s podobo destinacije in so raideljeni v 6 kljucnih dimenzij podobe. Za vsako poéamezno dimenzijo so elementi razvrs¢eni po
OPOMBE: padajocem vrstnem redu. Z modro in pod¢rtano so oznaceni elementi, ki statisti¢no znacilno pozitivno odstopajo, z rdeco pa elementi, ki statisticno znacilno odstopajo

negativno. *Kulinarika, ki temelji na lokalnih sezonskih sestavinah

izqublja na priljublienosti  [] 14 %
pridobiva na priljublienosti [ 13 %

Osnova:

Obiskovalci Slovenije



STO W Stajerska

C20% O edinstvena dozivetja
19% [] edinstvene nastanitve
15% []

smo domaci gosti pripravljeni placati vec
16 % [ ima ponudbo. ki je najbolj primerna za tuje goste

bogata naravna pokrajina [ 21 %
i trajnostni turizem [119%

Po12% [ ponudba za zahtevnega gosta BUTICNA ZELENA skrb za naravno okolje H19%
i o 1
12% [| drugaéna od mnoZiénega turizma
23% [ kulinarika® | :
,21 % [ bogata gastronomska ponudba raznolike 8portne aktivnosti [ | 36 %
20 % O bogata umetnost in kultura KULTURA AKTIVNA adrenalinske aktivnosti []32%
19% [] za urbane turiste i : sprostitev v naravi [ 28%
17% [ za raziskovalce
31% [] druZinam prijazna
9 i i VTIS [ ZDRAVA
%292 ﬁ; % odpra in qc;i“;'&:g:}i wellness in zdraviliska ponudba [[] 26 %
0 H e we e .
21% [ nudi najve za denar zdrav nacin zivljenja [122%
17% [ v trendu . mir in sprostitev 17 %
o

14 % [ romanti¢ne poditnice v dvoiem‘f:“

relevantnost znamke

pridobiva na priljublienosti [ 18 %
izqublia na priljublienosti [| 8 %

V prizmi so prikazani vsi elementi povezani s podobo destinacije in so razdeljeni v 6 klju¢nih dimenzij podobe. Za vsako posamezno dimenzijo so elementi razvrséeni po
OPOMBE:

padajocem vrstnem redu. Z modro in podértano so oznaceni elementi, ki statisti¢no znacilno pozitivno odstopajo, z rdeco pa elementi, ki statisti¢no znacilno odstopajo
negativno. *Kulinarika, ki temelji na lokalnih sezonskih sestavinah

Osnova:

Obiskovalci Slovenije



STO

SLOVENSKA
TURISTIENA
ORGANIZACIJA

W Prekmurije

28% [] drugaéna od mnoziénega turizma
0 i i .
26 f’ = .. edinstvene nastanitve | trajnostni turizem [] 24 %
19% [] smo domaci gosti pripravljeni placati ve¢ : . N
N . v g skrb za naravno okolje [ 23%
21% O edinstvena dozivetja | ~ bogata naravna pokrajina [l 21 %
: 17 % [ ima ponudbo, ki je najbolj primerna za tuje goste | BUTICNA ] ZELENA 9 ROXTa) °
13 % [ ponudba za zahtevnega gosta |
7 539% [ kulinarika* :
H 0, H
i gata g : ;
44% [ bogata astror;c:]lgglgg sprostitev v naravi [21%
18 % [ bogata umetnost in kultura KULTURA AKTIVNA raznohkre spor*mg aktwmsh i 13 %
15% [ a1 raziskovalee adrenalinske aktivnosti | 6%
12 % [ za urbane turiste
46% [ ] nudi najve& za dena }
0, . . M
48 % odprtavln qostol_|_ubn VTIS ZDRAVA wellness in zdraviliSka ponudba 56 %
38% [ ] druzinam prijazn — - o
0 . . . mir in sprostitev [132%
26 % [[] romanti¢ne poéitnice v dvoj Ldrav nadin Sivlienia 1 29 %
19% [] v trend 1en) ¢
4% | za Zurer;
relevantnost znamke :
pridobiva na priljublienosti [] 31 %
izqublja na priljublienosti | 8 %
OPOMBE: V prizmi so prikazani vsi elementi povezani s podobo destinacije in so razdeljeni v 6 klju¢nih dimenzij podobe. Za vsako posamezno dimenzijo so elementi razvrséeni po Osnova:

negativno. *Kulinarika, ki temelji na lokalnih sezonskih sestavinah

padajocem vrstnem redu. Z modro in pod¢rtano so oznaceni elementi, ki statisti¢no znacilno pozitivno odstopajo, z rdeco pa elementi, ki statisticno znacilno odstopajo

Obiskovalci Slovenije



STO W Savinjska o

12% [] edinstvene nastanitve
13 % [] ima ponudbo, ki je najbolj primerna za tuje goste

.. T I rajnostni turizem [l 13%

1% [] smo domaci gosti pripravljeni placati ve¢ . krb za naravno okolie 1 9%

10% [l ponudba za zahtevnega gosta | BUTICNA ZELENA ooata haravna oKr:a'ina 19 D;

10% [| edinstvena dozivetia | g boxral °

9% [ drugaéna od mnozi¢nega turizma
15% [] bogata umetnost in kultura
13% [] za urbane turiste raznolike $portne aktivnosti [] 11 %
KULTURA AKTIVNA :

11 % [] bogata gastronomska ponudba adrenalinske aktivnosti [ 9%
9% | za raziskovalce sprostitev v naravi [ 10%
8% | kulinarika*

17 % [ romantiéne potitnice v dvoje e VT :
17 f’ E Qruz!nafn prazna : wellness in zdravili§ka ponudba [ | 55 %
13 OA] 0 nudi najvec za denar : zdrav naéin zivljenja [ 15%
14 % [] odprta in gostoljubna | Cmirin sprostitev 0 12%
1% [| vtrendu
8% [ za zurerje ;
relevantnost znamke

pridobiva na priljubljenosti [] 12 %
izgublja na priljubljenosti | 10 %

V prizmi so prikazani vsi elementi povezani s podobo destinacije in so razdeljeni v 6 klju¢nih dimenzij podobe. Za vsako posamezno dimenzijo so elementi razvrs¢eni po Osnova:
OPOMBE:  padajo¢em vrstnem redu. Z modro in podértano so oznaceni elementi, ki statisti¢no znacilno pozitivno odstopajo, z rdeco pa elementi, ki statisti¢no znailno odstopajo Obiskovalci Slovenije
negativno. *Kulinarika, ki temelji na lokalnih sezonskih sestavinah



STO W Zasavje -

1% [] drugaéna od mnoZziénega 1urizma'x";
o - —
4 :“ H edinstvena dozivetja i skrb za naravno okolje | 2%
2% | ponudba za zahtevnega gosta : rajnostni turizem 2%
o i i pri ‘eni pladati ved ~ i
2% | smo domaci gosti pru_JravI]em placati vet BUTICNA ZELENA . bogata naravna pokrajina | 2 %
2% | edinstvene nastanitve | ]
1% | ima ponudbo, ki je najbolj primerna za tuje goste
5% | za raziskovalce
4% | za urbane turiste adrenalinske aktivnosti | 2%
2% | bogata umetnost in kultura KULTURA AKTIVNA sprostitev v naravi | 2%
2% | kulinarika* i raznolike $portne aktivnosti | 2 %
2 % | bogata gastronomska ponudba

odprta in gostoljubna

3% |
g:/; | dqruilina[n prgazna VTIS ZDRAVA mir in sprostitev | 2%
1 D; I nudl najveczzaiu?;rger - wellness in zdraviligka ponudba | 2 %
° . e ] | i zdrav naéin Zivljenja | 2%
2 % | romantiéne pocitnice v dvoje
1% | v trendu ;
relevantnost znamke

izqublja na priljublienosti [ ] 34 %
pridobiva na priljubljenosti | 2 %

V prizmi so prikazani vsi elementi povezani s podobo destinacije in so razdeljeni v 6 klju¢nih dimenzij podobe. Za vsako posamezno dimenzijo so elementi razvrséeni po o )
padajocem vrstnem redu. Z modro in pod¢rtano so oznaceni elementi, ki statisti¢no znacilno pozitivno odstopajo, z rdeco pa elementi, ki statisticno znacilno odstopajo snova

negativno. *Kulinarika, ki temelji na lokalnih sezonskih sestavinah Obiskovalci Slovenije

OPOMBE:



STO W Posavje

7% | smo domaci gosti pripravljeni placati ve¢
7% | edinstvene nastanitve : - o
. . itrajnostni turizem | 6%

7% | druga¢na od mnoZi¢nega turizma .

. g | skrb za naravno okolie | 6 %
7% | edinstvena dozivetja bogata naravna pokrajina | 4 %
7% | ima ponudbo, ki je najbolj primerna za tuje goste : ¢ pokra)
6% | ponudba za zahtevnega gosta ;

6% | kulinarika*

5% | za urbane turiste adrenalinske aktivnosti 17%
5% | za raziskovalce raznolike $portne aktivnosti | 6 %
4% | bogata umetnost in kultura sprostitev v naravi [ 6%

4 % | bogata gastronomska ponudba

15% [] druzinam prijazna |
9% [ romanti¢ne poéitnice v dvoje . .
[ poc ) wellness in zdraviliSka ponudba ] 47 %
8% || nudi najve¢ za denar T
; . zdrav nacin zivljenja 8%
7% | odprta in gostoljubna : mir in sprostitev 17%
4% | virendu : P
3% | za zurerje |
relevantnost znamke
izgublja na priljublienosti  [1 11 %
pridobiva na priljubljenosti [| 8 %
OPOMBE: V prizmi so prikazani vsi elementi povezani s podobo destinacije in so razdeljeni v 6 klju¢nih dimenzij podobe. Za vsako posamezno dimenzijo so elementi razvrs¢eni po Osnova:

padajocem vrstnem redu. Z modro in podértano so oznaceni elementi, ki statisti¢no znacilno pozitivno odstopajo, z rdeco pa elementi, ki statisti¢no znacilno odstopajo Obiskovalci Slovenije
negativno. *Kulinarika, ki temelji na lokalnih sezonskih sestavinah



STO W Dolenjska

10% [| drugaéna od mnozi¢nega turizma
9% | edinstvene nastanitve fbogata naravna pokrajina | 8 %
8% [l ponudba za zahtevnega gosta | trajnostni turizem 1 8%
6% | smo domaci gosti pripravljeni placati ve¢ BUTICNA ZELENA skrb za naravno okolie 1 7%
6% | edinstvena doZivetja | ! °
6 % | ima ponudbo, ki je najbolj primerna za tuje goste :

15 % [ bogata umetnost in kultura

1% [] za urbane turiste sprostitev v naravi [ 9%
$10% [] kulinarika* KULTURA AKTIVNA raznolike $portne aktivnosti [| 7 %
i 9% [ bogata gastronomska ponudba { adrenalinske aktivnosti | 6%
8% | za raziskovalce
12% [l odprta in gostoljubna :
11 fz [l romanti¢éne pocitnice v dvcjle VTIS ZDRAVA . wellness in zdraviliska ponudba [T 28 %
9% || za Zurerje | P — .
o .. .. i zdrav nacin zivljenja 9%
10% || druZinam prijazna ! " mir in sprostitev ] 9%
9% [ nudi najve¢ za denar | P °
6% | vtrendu )

relevantnost znamke

izgublja na priljubljenosti [ 12 %
pridobiva na priljubljenosti [ 8%

V prizmi so prikazani vsi elementi povezani s podobo destinacije in so razdeljeni v 6 klju¢nih dimenzij podobe. Za vsako posamezno dimenzijo so elementi razvrséeni po Osnova:
OPOMBE:  padajotem vrstnem redu. Z modro in podértano so oznaceni elementi, ki statistiéno znacilno pozitivno odstopajo, z rde¢o pa elementi, ki statisti¢no znailno odstopajo Obiskovalci Slovenije @
negativno. *Kulinarika, ki temelji na lokalnih sezonskih sestavinah



T W Bela krajina

31% [ drugacna od mnoZi¢negqa turizma 3 .
13% [] edinstvene nastanitve i skrb za naravno okolje 017 %
0, . v .
" ‘,/0 0 .. . ?"d'”SF"e'.“a d?z""e”? o bogata naravna pokrajina [] 16 %
9% || smo domaci gosti pripravljeni placati ve¢ BUTICNA ZELENA rajnostni turizem 711 %
5% | ponudba za zahtevnega gosta

4 % | ima ponudbo, ki je najbolj primerna za tuje goste

7% [ kulinarika

13 % [] bogata gastronomska ponudba sprostitev v naravi [116%
13% [] za raziskovalce KULTURA BELA KRAJINA AKTIVNA raznolike Sporine aktivnosti | 5 %
1% [ bogata umetnost in kultura adrenalinske aktivnosti | 4%
5% | za urbane turiste
21% [ odprta in gostoljubna
17 % [ nudi najveé za denar | VTIS " ZDRAVA - .
14 "/l:: o druzinam prijazna | mir in sprostitev W 26 %
12 % [ romantiéne poditnice v dvoje zdrav nacm zwhenE 0 1:' o
10% | vtrendu | wellness in zdravili§ka ponudba | 2 %

2% | za 7urerje

relevantnost znamke E
pridobiva na priljublienosti [] 21 %
izgublja na priljubljenosti  [| 9 %

V prizmi so prikazani vsi elementi povezani s podobo destinacije in so razdeljeni v 6 klju¢nih dimenzij podobe. Za vsako posamezno dimenzijo so elementi razvrééeni po Osnova:
OPOMBE: padajo¢em vrstnem redu. Z modro in podértano so oznadeni elementi, ki statisti¢no znacilno pozitivno odstopajo, z rde¢o pa elementi, ki statisti¢no znacilno odstopajo Obiskovalci Slovenije @
negativno. *Kulinarika, ki temelji na lokalnih sezonskih sestavinah



STO

SLOVENSKA
TURISTIENA
ORGANIZACIJA

W KocCevsko

19% [
7% [
4% |
3% |
2% |
2% |

drugaéna od mnoZicnega turizma
edinstvena doZivetja
edinstvene nastanitve
smo domaci gosti pripravljeni placati ve¢
ponudba za zahtevnega gosta |
ima ponudbo, ki je najbolj primerna za tuje goste

za raziskovalce
bogata umetnost in kultura

za urbane turiste

kulinarika*

bogata gastronomska ponudba

KULTURA

7%
4 %
4 %
3%
3%
1%

[
I
I
I
I
|

nudi najvec za denar

v trendu

odprta in gostoljubna
romantiéne pocitnice v dvoje
druzinam prijazna

za zurerje |

krb za naravno okolje [l 9%
ogata naravna pokrajina [| 9 %
rajnostni turizem | 5%

BUTICNA ZELENA

AKTIVNA sprostitev v naravi

adrenalinske aktivnosti
raznolike $portne aktivnosti | 3 %

9%
| 4%

VTIS " ZDRAVA . )
ir in sprostitev 1%

drav nagin Zivljenja | 5%

i wellness in zdraviliSka ponudba 1%

relevantnost znamke

OPOMBE:

izgublja na priljublienosti [ 17 %
pridobiva na priljubljenosti | 8 %

V prizmi so prikazani vsi elementi povezani s podobo destinacije in so razdeljeni v 6 kljucnih dimenzij podobe. Za vsako posamezno dimenzijo so elementi razvrsceni po
padajocem vrstnem redu. Z modro in podértano so oznaceni elementi, ki statisti¢no znacilno pozitivho odstopajo, z rdeco pa elementi, ki statisti¢no znacilno odstopajo

negativno. *Kulinarika, ki temelji na lokalnih sezonskih sestavinah

Osnova:
Obiskovalci Slovenije @



Obiskovalci Slovenije

IZKUSNJE PO GEOGRAFSKIH
DESTINACIJAH SLOVENIJE



STO

SLOVENSKA
TURISTIENA
ORGANIZACIJA

W Obiskovanje Slovenije v zadnjem letu b

1 Prekmurje
2  Stajerska
3 Koroska
4  Savinjska
5 Zasavje
6 Posavje
7 Dolenjska
8 Notranjska
9 Osrednja Slovenija
10 Gorenjska
11 Goriska
12 Obala
13 Bela krajina
Sever
14 osrednjeslovenske
regije
e 15 Kocevsko
' ‘ 16 Posodje
@a 17 Kras
Osnova:

OPOMBA: Pprikazani so deleZi obiskovalcev posameznih regij oz. podro¢ij v zadnjem letu (vsaj 1 nocitev). Obiskovalci Slovenije @



STO W Splosno zadovoljstvo in priporocilo

ORGANIZACIJA

ZADOVOLJISTVO S SLOVENIJO NPS - STOPNJA PRIPOROCANJA SLOVENIJE NPS
Osnova: obiskovalci Slovenije Indeks
SKUPAJ A7 SGL) 65% 10%?2 15% 30% 55% 39
ZELENI RAZISKOVALCI AT LT 65% 11%1 11% 29% 60% 49
pruzasn1 Fooprexr [JFERR 30% 50% 592 47
ureani poTrosniki [ZRIELEE 63% 11% 40
ureani ozavescent [SIIEELE 60% 9%?2 49
SPROSCENI ESKAPISTI [AVRSELT) 70% 11%2 36
akTIvnI NosTALGIKT [ZTNEEET) 67% 34
AVANTURISTI [SL7707 70% 19% -2
veeno muap: EZTRIEFIA 44
LEPOTNI RAZVAJENCI A7l 30
PREDANE MAME L7 23% 5% 53
AKTIVNE DRUZINE (A7 il 17% 46
BREZSKRBNI MLADI A7) 17% 36
Izpolnjevanje pricakovanj: Priporocila:
[ mocno nad [ nekoliko pod Bl obrekovalci [ nevtraini M vromotorii
I nekoliko nad ne dosega OPOMBA: Obrekovalci predstavljajo vrednosti od 0-6, nevtralni 7-8,
I izpoinjuje B ooty s ol Strekoualooy i K336 na-skopnys lojainost. Obiskovalci Slovenije



51O E Zadovoljstvo s posameznimi regijami

TURISTIENA
ORGANIZACIJA

SKUPAJ LEPOTNI RAZVAJENCI VECNO MLADI ZELENI RAZISKOVALCI

ul
o

43% 54% 3 63% 33%

N

41% 54%
48% 41% 8% 56% 36% '!

GORENJSKA 53% 41% 5%)]

51% 44% 59

PREKMURJE 53% 40% 5%

| 51%  44% 59

BELA KRAJINA 52% 43% 5% 70% 307% 64% 369t

POSOCIE 52% 42% 5%] 34%

KOROSKA 52% 44% 4% '

GORISKO PODROCIE 49% 46% 4% 30% 55% n<15

NOTRANJISKA 48% 39% 10938

OSREDNJA SLOVENIJA, SEVERNI DEL 47% 46% 6%
KRAS 47% 49% 5% 57% 43%

SAVINISKA 46% 46% 5% 41% 54% 49 49% 40%  12% 44% 45% 9%

43% 51% 6% 53% 47% 47% 40% 11%
41% 49% 4% 67% 33% 37% 55% 8
36% 51% 34% 55% 7% 53% 40% 2§
24% 69% 54% 31% 14% 51% 24% 12%L0%

32% 68% 21% 45% 33%

52% 48% 0% 50% 40%

STAJERSKA 44% 49% 6%

DOLENJSKA 41% 52% 5%

g

OBALNA SLOVENIJA 41% 49% 8%

POSAVIE POD DOLENJSKO 37% 50% 12% I

34% 66%
100%
100%

OSREDNJA SLOVENIJA 36% 50% 14%

KOCEVSKO Z RIBNICO 30% 59% 119

61% 28% 23% 77%

ZASAVIE (T 65% 13%§

Izpolnjevanje pri¢akovanj:
[l moéno nad [ nekoliko pod
. nekoliko nad ne dosega

. izpolnjuje @

VPRASANJE: Kako ste bili zadovoljni z vagim oddihom na posamezni destinaciji v Sloveniji? / Prikaz person z najvedjimi delezi. / S sivim sencenjem dele#i, kjer je n<15.



STO

SLOVENSKA
TURISTIENA
ORGANIZACIJA

VPRASANJE: Kaj je bil glavni motiv, da ste dopustovali v Sloveniji od junija 2020 napre;j?

Koris¢enje turisti¢nih vavcerjev

Vsako leto gremo na krajse
oddihe po Sloveniji

Zdravstveno tveganje ob obisku
drugih drzav

Ker je bila Slovenija moja prva
izbira, ne glede na korona
situacijo

Napoved karantene ob vrnitvi iz
nekaterih drzav

Dopustovali smo v tujini in tudi
v Sloveniji

Zeleli smo raziskati neznane
kraje in ponudbo v Sloveniji

Drugo

SKUPAJ
(n=1513)

KRATEK ODDIH
(1-2 nodi)
ZELO VERJETEN

72

162

66

201

93

90

115

119

ODDIH (3-6 noéi)
ZELO VERJETEN

37%

23%

77

175

56

169

101

85

138

86

Glavni motiv za obisk Slovenije

Od junija 2020 naprej, ko so bili v veljavi turisticni boni

POCITNICE (7+ noéi)

ZELO VERJETEN

30% 62

21% 159

63

20% 269

91

93

82

144




Obiskovalci Slovenije

PROFILI GEOGRAFSKIH
DESTINACIJ] SLOVENIJE



STO

SLOVENSKA
TURISTIENA
ORGANIZACIJA

Prekmurje (25%)

(Murska Sobota, Lendava)

-

OBISKOVALCI: ") DELEZ GLAVNEGA
DOPUSTA
Velikost* 294.173 Pomlad
Delez* 19% Poletje -
Starost 50 Jesen 31 /0
Gospodinjstvo c} Zima
o J
4 N N\
TIP ODDIHA ZADOVOLJISTVO (povprecno)
kratek oddih Moddih M poéitnice
skupaj
izlet 4,3
oddih
pocitnice
- AN %

TOP 3 persone:
LEPOTNI RAZVAJENCI:

24%* 71.485

VECNO MLADI:

18%%* 54.096

Povprecno
Stevilo
nocitev

ZELENI
RAZISKOVALCI:

10%*

POVPRECNI STROSKI NOCITVE

KRATEK v
SKUPAJ ODDIH ODDIH POCITNICE
NAMESTITEV
B GE 67 € 67 € 68 € 57 €
HRANA IN
OSTALE
AKTIVNOSTI 51 € 58 € 48 € 37 €

brez prevoza,
na dan

Rezultati zastopajo pod-vzorec: z namenom oddiha ali poditnic potovali v zadnjem letu v posamezno regijo oz. geografsko destinacijo Slovenije (vsaj 1 nocitev). Delez v naslovu predstavlja delez obiskovalcev
OPOMBE: posameznih regij v zadnjem letu glede na osnovo Obiskovalci Slovenue / LASTNOSTI OBISKOVALCEV: Velikost in deleZ predstavljata velikost pod-vzorca (obiskovalci regije oz. podrocja) glede na populacijo v
starosti 18 do 75 let. / kratek oddih: do 2 noci, ODDIH: 3-6 noci, POCITNICE: 7+ noci. / DELEZ GLAVNEGA DOPUSTA: predstavlja dele? tistih, ki so oddih/pocitnice v doloceni regiji oznacili kot glavni dopust.



STO

SLOVENSKA
TURISTIENA
ORGANIZACIJA

Stajerska (15%)

(Pohorje, Rogla, Ptuj)

4 OBISKOVALCI: ") DELEZ GLAVNEGA
DOPUSTA
Velikost* 172.201 Pomlad \
Delez* 11% Poletje
Starost 47 Jesen 20 0/0
Gospodinjstvo c} Zima
o %
4 N N
TIP ODDIHA ZADOVOLJISTVO (povprecno)
kratek oddih Moddih M poéitnice
skupaj
izlet 4,3
45%
oddih
poditnice
o NS /

Povprecno
Stevilo
nocitev

TOP 3 persone:
LEPOTNI RAZVAJENCI:

25%* 43.537

ZELENI

RAZISKOVALCI:

15%*

VECNO MLADI:

POVPRECNI STROSKI NOCITVE

KRATEK

SKUPAJ ODDIH ODDIH POCITNICE

NAMESTITEV
*
T 67 € 73 € 64 € 39 €
HRANA IN
OSTALE
AKTIVNOSTI 52 € 55 € 51 € *40 €
brez prevoza,
na dan
*n<15

Rezultati zastopajo pod-vzorec: z namenom oddiha ali poditnic potovali v zadnjem letu v posamezno regijo oz. geografsko destinacijo Slovenije (vsaj 1 nocitev). Delez v naslovu predstavlja delez obiskovalcev
OPOMBE: posameznih regij v zadnjem letu glede na osnovo Obiskovalci Slovenue / LASTNOSTI OBISKOVALCEV: Velikost in deleZ predstavljata velikost pod-vzorca (obiskovalci regije oz. podrocja) glede na populacijo v

starosti 18 do 75 let. / kratek oddih: do 2 noci, ODDIH: 3-6 noci, POCITNICE: 7+ noci. / DELEZ GLAVNEGA DOPUSTA: predstavlja dele? tistih, ki so oddih/pocitnice v doloceni regiji oznacili kot glavni dopust.



STO ‘ W Koroska (5%)

e ~ 25%*
OBISKOVALCI: DELEZ GLAVNEGA
DOPUSTA » VECNO MLADI:
Velikost* Pomlad ~ @ 17%%*
Delez* Poletje . Povvpre_léno
Starost Jesen 15% sg?“:\i/tle?/ LEPOTNI RAZVAJENCI:
Gospodinjstvo Zima 11% 5.977
o %
4 N . . .
TIP ODDIHA ZADOVOLJISTVO (povprecno) POVPRECNI STROSKI NOCITVE
kratek oddih Moddih M poéitnice
Sku paJ SKUPAJ Ig})AJfl-:( ODDIH POCITNICE
izlet NAMESTITEY [P
46%
HRANA IN
. OSTALE
oddih AKTIVNOSTI |[PLYS a8 € 42¢€
brez prevoza,
na dan
poditnice
o N\

TOP 3 persone:
ZELENI
RAZISKOVALCI:

Rezultati zastopajo pod-vzorec: z namenom oddiha ali poditnic potovali v zadnjem letu v posamezno regijo oz. geografsko destinacijo Slovenije (vsaj 1 nocitev). Delez v naslovu predstavlja delez obiskovalcev
OPOMBE: posameznih regij v zadnjem letu glede na osnovo Obiskovalci Slovenue / LASTNOSTI OBISKOVALCEV: Velikost in deleZ predstavljata velikost pod-vzorca (obiskovalci regije oz. podrocja) glede na populacijo v
starosti 18 do 75 let. / kratek oddih: do 2 noci, ODDIH: 3-6 noci, POCITNICE: 7+ noci. / DELEZ GLAVNEGA DOPUSTA: predstavlja dele? tistih, ki so oddih/pocitnice v doloceni regiji oznacili kot glavni dopust.



STO

SLOVENSKA
TURISTIENA
ORGANIZACIJA

Savinjska (18%)

(Celje, Velenje, Rogaska, Podcetrtek)

4 OBISKOVALCI: ") DELEZ GLAVNEGA
DOPUSTA
Velikost* 208.932 Pomlad
Delez* 14% Poletje
Starost 46 Jesen 2 6 0/ o
Gospodinjstvo c} Zima
o J
4 N N\
TIP ODDIHA ZADOVOLJISTVO (povprecno)
kratek oddih Moddih M poéitnice
skupaj 4,4
izlet 4,3
oddih
pocitnice 4,4
- AN %

TOP 3 persone:
LEPOTNI RAZVAJENCI:

26%* 53.588

VECNO MLADI:

14%%*

Povprecno
Stevilo
nocitev

ZELENI
RAZISKOVALCI:

13%*

POVPRECNI STROSKI NOCITVE

KRATEK

SKUPAJ ODDIH ODDIH POCITNICE
NAMESTITEV
B GE 71 € 77 € 70 € 53 €
HRANA IN
OSTALE
AKTIVNOSTI 46 € 43 € 51¢€ 33¢€

brez prevoza,
na dan

Rezultati zastopajo pod-vzorec: z namenom oddiha ali poditnic potovali v zadnjem letu v posamezno regijo oz. geografsko destinacijo Slovenije (vsaj 1 nocitev). Delez v naslovu predstavlja delez obiskovalcev
OPOMBE: posameznih regij v zadnjem letu glede na osnovo Obiskovalci Slovenue / LASTNOSTI OBISKOVALCEV: Velikost in deleZ predstavljata velikost pod-vzorca (obiskovalci regije oz. podrocja) glede na populacijo v
starosti 18 do 75 let. / kratek oddih: do 2 noci, ODDIH: 3-6 noci, POCITNICE: 7+ noci. / DELEZ GLAVNEGA DOPUSTA: predstavlja dele? tistih, ki so oddih/pocitnice v doloceni regiji oznacili kot glavni dopust.



STO

SLOVENSKA

Zasavje (1%)

TOP 3 persone:

S VECNO MLADI:
AN A (Trbovlje) o
4 OBISKOVALCI: N DELEZ GLAVNEGA

Velikost*

DOPUSTA

J

/

N (

12.919 Pomlad 18%* 2.371
Delez* 1% Poletje Povprecno ZELENI
Starost 41 J 0% Stevilo RAZISKOVALCI:
ares esen nocitev o
Gospodinjstvo 3 Zima 15%

AKTIVNI NOSTALGIKI:

TIP ODDIHA ZADOVOLIJISTVO (povpreéno) POVPRECNI STROSKI NOCITVE
oddih M pocitnice
80/ Sku paJ SKUPAJ Kolt)A[-)r]:El-:( ODDIH POCITNICE
(+]
izlet 4, 1 ol *37 € *40 € *34 €
) HRANA IN
34% . OSTALE
— oddih 3,4 IV i *35€  *38 € *28 €
brez prevoza,
na dan
*n<15
poditnice
\_ J

\_ J

Rezultati zastopajo pod-vzorec: z namenom oddiha ali pocitnic potovali v zadnjem letu v posamezno regijo oz. geografsko destinacijo Slovenije (vsaj 1 nocitev). Delez v naslovu predstavlja delez obiskovalcev
OPOMBE: posameznih regij v zadnjem letu glede na osnovo Obiskovalci Slovenue / LASTNOSTI OBISKOVALCEV: Velikost in deleZ predstavljata velikost pod-vzorca (obiskovalci regije oz. podroéja) glede na populacijo v
starosti 18 do 75 let. / kratek oddih: do 2 no¢i, ODDIH: 3-6 noci, POCITNICE: 7+ noti. / DELEZ GLAVNEGA DOPUSTA: predstavlja dele? tistih, ki so oddih/poéitnice v doloceni regiji oznadili kot glavni dopust.



STO

SLOVENSKA
TURISTIENA
ORGANIZACIJA

Posavje (9%)

(Krsko, Cate?)

-

OBISKOVALCI: ") DELEZ GLAVNEGA
DOPUSTA
Velikost* 105.417 Pomlad
Delez* 7% Poletje -
Starost 46 Jesen 23 / 0
Gospodinjstvo c} Zima
o J
4 N N\
TIP ODDIHA ZADOVOLJISTVO (povprecno)
kratek oddih Moddih M poéitnice
skupaj
izlet 4,2
oddih
pocitnice
- AN %

Povprecno
Stevilo
nocitev

TOP 3 persone:
LEPOTNI RAZVAJENCI:

35%* 37.389

VECNO MLADI:

13%* 13.339

ZELENI
RAZISKOVALCI:

13%*

13.277

POVPRECNI STROSKI NOCITVE

KRATEK ~
SKUPAJ ODDIH ODDIH POCITNICE
NAMESTITEV
*
T 74 € 76 € 80 € 36 €
HRANA IN
OSTALE
AKTIVNOSTI 58 € 73 € 46 € *31 €
brez prevoza,
na dan
*n<15

Rezultati zastopajo pod-vzorec: z namenom oddiha ali poditnic potovali v zadnjem letu v posamezno regijo oz. geografsko destinacijo Slovenije (vsaj 1 nocitev). Delez v naslovu predstavlja delez obiskovalcev
OPOMBE: posameznih regij v zadnjem letu glede na osnovo Obiskovalci Slovenue / LASTNOSTI OBISKOVALCEV: Velikost in deleZ predstavljata velikost pod-vzorca (obiskovalci regije oz. podrocja) glede na populacijo v
starosti 18 do 75 let. / kratek oddih: do 2 noci, ODDIH: 3-6 noci, POCITNICE: 7+ noci. / DELEZ GLAVNEGA DOPUSTA: predstavlja dele? tistih, ki so oddih/pocitnice v doloceni regiji oznacili kot glavni dopust.



STO

SLOVENSKA
TURISTIENA
ORGANIZACIJA

Dolenjska (8%)

(Novo Mesto, Otocec)

-

OBISKOVALCI:

Velikost* 90.091
6%

Starost 43

Delez*

Gospodinjstvo 3

Pomlad
Poletje
Jesen

Zima

~

DELEZ GLAVNEGA
DOPUSTA

N

13%

J

/

N

TIP ODDIHA

oddih

37%

N (

M poéitnice
skupaj
izlet
53% oddih
pocitnice

AN

ZADOVOLJISTVO (povprecno)

4,3

4,4

v

TOP 3 persone:

Povprecno @

Stevilo
nocitev

LEPOTNI RAZVAJENCI:

5°/o

ZELENI

RAZISKOVALCI:

8°/o 16.028

PREDANE MAME:

POVPRECNI STROSKI NOCITVE

KRATEK x

SKUPAJ ODDIH ODDIH POCITNICE
paul el 62 € 64 € 59 € *65 €
HRANA IN
OSTALE
AKTIVNOSTI 45 € 49 € 41 € *31 €
brez prevoza,
na dan

*n<15

Rezultati zastopajo pod-vzorec: z namenom oddiha ali pocitnic potovali v zadnjem letu v posamezno regijo oz. geografsko destinacijo Slovenije (vsaj 1 nocitev). Delez v naslovu predstavlja delez obiskovalcev
OPOMBE: posameznih regij v zadnjem letu glede na osnovo Obiskovalci Slovenue / LASTNOSTI OBISKOVALCEV: Velikost in deleZ predstavljata velikost pod-vzorca (obiskovalci regije oz. podroéja) glede na populacijo v
starosti 18 do 75 let. / kratek oddih: do 2 no¢i, ODDIH: 3-6 noci, POCITNICE: 7+ noti. / DELEZ GLAVNEGA DOPUSTA: predstavlja dele? tistih, ki so oddih/poéitnice v doloceni regiji oznadili kot glavni dopust.



STO

SLOVENSKA
TURISTIENA
ORGANIZACIJA

Notranjska (3%)

(Postojna, Pivka, llirska Bistrica)

-

Velikost*
Delez*
Starost

Gospodinjstvo

OBISKOVALCI:

40.534
3%

41
3

Pomlad
Poletje
Jesen

Zima

~

J

DELEZ GLAVNEGA
DOPUSTA

»

14%

/

30%

N

TIP ODDIHA

oddih M pocitnice

63%

N (

skupaj

izlet

oddih

poditnice

AN

ZADOVOLJISTVO (povprecno)

4,4

4,4

v

Povprecno
Stevilo
nocitev

TOP 3 persone:
ZELENI
RAZISKOVALCI:

21%* 8.697

LEPOTNI RAZVAJENCI:

17%* 6.690

VECNO MLADI:

13%* 5.275

POVPRECNI STROSKI NOCITVE

KRATEK x
SKUPAJ ODDIH ODDIH POCITNICE
NAMESTITEV 61 € 68 € *35 €
HRANA IN
OSTALE
AKTIVNOSTI 63 € 68 € *39 €
brez prevoza,
na dan
*n<15

Rezultati zastopajo pod-vzorec: z namenom oddiha ali pocitnic potovali v zadnjem letu v posamezno regijo oz. geografsko destinacijo Slovenije (vsaj 1 nocitev). Delez v naslovu predstavlja delez obiskovalcev
OPOMBE: posameznih regij v zadnjem letu glede na osnovo Obiskovalci Slovenue / LASTNOSTI OBISKOVALCEV: Velikost in deleZ predstavljata velikost pod-vzorca (obiskovalci regije oz. podroéja) glede na populacijo v
starosti 18 do 75 let. / kratek oddih: do 2 no¢i, ODDIH: 3-6 noci, POCITNICE: 7+ noti. / DELEZ GLAVNEGA DOPUSTA: predstavlja dele? tistih, ki so oddih/poéitnice v doloceni regiji oznadili kot glavni dopust.



STO

SLOVENSKA
TURISTIENA

Osrednja Slovenija (6%) N

o RAZISKOVALCI:
ORGANIZACIJA (LjUb/jana)
-~ ~ 24%* 17.590
OBISKOVALCI: DELEZ GLAVNEGA
DOPUSTA LEPOTNI RAZVAJENCI:
Velikost* 73.434 Pomlad . 19%* 13.710
Delez* 5% Poletje POvvpre'(:no
Starost 38 Jesen 5% stevilo URBANI POTROSNIKI:

nocitev

Gospodinjstvo 3 Zima

13%#* 9.208

J

- Y R . L
TIP ODDIHA ZADOVOLJISTVO (povprecno) POVPRECNI STROSKI NOCITVE
oddih M pocitnice

skupaj skupas  'UTEX opDIH  POEITNICE

izlet 4,2 NAMESTITEV  pupags 75¢€ 57 €

38% _
HRANA IN
. OSTALE
. oddih 4,3 AKTIVNOSTI [RTY-EENNTY: *60 €
60% brez prevoza,
i na dan
. ) *n<15
pocitnice

\_ AN J

Rezultati zastopajo pod-vzorec: z namenom oddiha ali pocitnic potovali v zadnjem letu v posamezno regijo oz. geografsko destinacijo Slovenije (vsaj 1 nocitev). Delez v naslovu predstavlja delez obiskovalcev
OPOMBE: posameznih regij v zadnjem letu glede na osnovo Obiskovalci Slovenue / LASTNOSTI OBISKOVALCEV: Velikost in deleZ predstavljata velikost pod-vzorca (obiskovalci regije oz. podroéja) glede na populacijo v
starosti 18 do 75 let. / kratek oddih: do 2 no¢i, ODDIH: 3-6 noci, POCITNICE: 7+ noti. / DELEZ GLAVNEGA DOPUSTA: predstavlja dele? tistih, ki so oddih/poéitnice v doloceni regiji oznadili kot glavni dopust.




STO ‘ E Gorenjska (25%)

4 OBISKOVALCI: ") DELEZ GLAVNEGA
DOPUSTA
Velikost* 296.310 Pomlad
Delez* 19% Poletje -
Starost 43 Jesen 28 /0
Gospodinjstvo c} Zima
o J
4 N N\
TIP ODDIHA ZADOVOLJISTVO (povprecno)
kratek oddih Moddih M poéitnice
skupaj
izlet 4,4
oddih
pocitnice
- AN %

TOP 3 persone:
ZELENI
RAZISKOVALCI:

23%* 67.678

LEPOTNI RAZVAJENCI:

18%* 467
Povprecno

Stevilo

v VECNO MLADI:
nocitev

11%%*

34.021

POVPRECNI STROSKI NOCITVE

KRATEK v
SKUPAJ ODDIH ODDIH POCITNICE
NAMESTITEV
B GE 73 € 76 € 70 € 70 €
HRANA IN
OSTALE
AKTIVNOSTI 50 € 55 € 48 € 35¢€

brez prevoza,
na dan

Rezultati zastopajo pod-vzorec: z namenom oddiha ali poditnic potovali v zadnjem letu v posamezno regijo oz. geografsko destinacijo Slovenije (vsaj 1 nocitev). Delez v naslovu predstavlja delez obiskovalcev
OPOMBE: posameznih regij v zadnjem letu glede na osnovo Obiskovalci Slovenue / LASTNOSTI OBISKOVALCEV: Velikost in deleZ predstavljata velikost pod-vzorca (obiskovalci regije oz. podrocja) glede na populacijo v
starosti 18 do 75 let. / kratek oddih: do 2 noci, ODDIH: 3-6 noci, POCITNICE: 7+ noci. / DELEZ GLAVNEGA DOPUSTA: predstavlja dele? tistih, ki so oddih/pocitnice v doloceni regiji oznacili kot glavni dopust.



STO

SLOVENSKA
TURISTIENA
ORGANIZACIJA

Gorisko podrocje (9%)

(Nova Gorica, Vipava, Brda)

4 OBISKOVALCI: ") DELEZ GLAVNEGA
DOPUSTA
Velikost* 102.789 Pomlad ~
Delez* 7% Poletje -
Starost 46 Jesen 1 2 / o
Gospodinjstvo c} Zima
o %
4 N N
TIP ODDIHA ZADOVOLJISTVO (povprecno)
kratek oddih Moddih M poéitnice
skupaj 4,4
izlet 4,5
poditnice 4,4
o NS /

TOP 3 persone:
ZELENI
RAZISKOVALCI:

17%* 17

LEPOTNI RAZVAJENCI:

16%* 16.732
Povprecno
Stevilo

> DRUZABNI FOODIEJI:
nocitev

14%*

POVPRECNI STROSKI NOCITVE

KRATEK ~
SKUPAJ ODDIH ODDIH POCITNICE
NAMESTITEV
*
T 60 € 57 € 69 € 44 €
HRANA IN
OSTALE
AKTIVNOSTI 57 € 61 € 50 € *43 €
brez prevoza,
na dan
*n<15

Rezultati zastopajo pod-vzorec: z namenom oddiha ali pocitnic potovali v zadnjem letu v posamezno regijo oz. geografsko destinacijo Slovenije (vsaj 1 nocitev). DeleZ v naslovu predstavlja delez obiskovalcev
OPOMBE: posameznih regij v zadnjem letu glede na osnovo Obiskovalci Slovenue / LASTNOSTI OBISKOVALCEV: Velikost in delez predstavljata velikost pod-vzorca (obiskovalci regije oz. podrocja) glede na populacijo v
starosti 18 do 75 let. / kratek oddih: do 2 noci, ODDIH: 3-6 noci, POCITNICE: 7+ noci. / DELEZ GLAVNEGA DOPUSTA: predstavlja dele? tistih, ki so oddih/pocitnice v doloceni regiji oznacili kot glavni dopust.



STO

SLOVENSKA
TURISTIENA
ORGANIZACIJA

‘ W Obalna Slovenija (41%)

4 OBISKOVALCI: | DELEZ GLAVNEGA
DOPUSTA
Velikost* 484.670 Pomlad
Delez* 31% Poletje -
Starost 46 Jesen 44 / 0
Gospodinjstvo c} Zima
o J
4 N [~ N\
TIP ODDIHA ZADOVOLJISTVO (povprecno)
kratek oddih Moddih M poéitnice
skupaj
izlet 4,2
oddih
pocitnice
o NG J

TOP 3 persone:
LEPOTNI RAZVAJENCI:

23%*

ZELENI
RAZISKOVALCI:

16%*

Povprecno
Stevilo
nocitev

VECNO MLADI:

%

14%*

68.792

POVPRECNI STROSKI NOCITVE

KRATEK v
SKUPAJ ODDIH ODDIH POCITNICE
NAMESTITEV
B GE 79 € 82¢€ 82¢€ 65 €
HRANA IN
OSTALE
AKTIVNOSTI 54 € 60 € 51¢€ 50 €

brez prevoza,
na dan

Rezultati zastopajo pod-vzorec: z namenom oddiha ali poditnic potovali v zadnjem letu v posamezno regijo oz. geografsko destinacijo Slovenije (vsaj 1 nocitev). Delez v naslovu predstavlja delez obiskovalcev
OPOMBE: posameznih regij v zadnjem letu glede na osnovo Obiskovalci Slovenue / LASTNOSTI OBISKOVALCEV: Velikost in deleZ predstavljata velikost pod-vzorca (obiskovalci regije oz. podrocja) glede na populacijo v
starosti 18 do 75 let. / kratek oddih: do 2 noci, ODDIH: 3-6 noci, POCITNICE: 7+ noci. / DELEZ GLAVNEGA DOPUSTA: predstavlja dele? tistih, ki so oddih/pocitnice v doloceni regiji oznacili kot glavni dopust.



STO

SLOVENSKA
TURISTIENA
ORGANIZACIJA

Bela krajina (6%) el o

RAZISKOVALCI:

e ~ p= 19%%*
OBISKOVALCI: DELEZ GLAVNEGA '
DOPUSTA
Velikost* Pomlad 14%*
Delez* Poletje - Povvpre_léno
Starost Jesen 249 sg?“:\i/tle?/ A\ PREDANE MAME:
Gospodinjstvo Zima 14%* 9.280
o J
4 N [~ N\ . . .
TIP ODDIHA ZADOVOLJISTVO (povprecno) POVPRECNI STROSKI NOCITVE
kratek oddih Moddih M poéitnice
Sku paJ SKUPAJ Ig})AJIEl_:( ODDIH POCITNICE
izlet 4,2 NAFESTITEV BTN a8 ¢ a8 € *91 €
HRANA IN
. OSTALE
oddih INGAL Sl 42 € 51¢€ 36 € *32 €
brez prevoza,
na dan
.. . *n<15
pocitnice
o NG J

Rezultati zastopajo pod-vzorec: z namenom oddiha ali poditnic potovali v zadnjem letu v posamezno regijo oz. geografsko destinacijo Slovenije (vsaj 1 nocitev). Delez v naslovu predstavlja delez obiskovalcev
OPOMBE: posameznih regij v zadnjem letu glede na osnovo Obiskovalci Slovenue / LASTNOSTI OBISKOVALCEV: Velikost in deleZ predstavljata velikost pod-vzorca (obiskovalci regije oz. podrocja) glede na populacijo v
starosti 18 do 75 let. / kratek oddih: do 2 noci, ODDIH: 3-6 noci, POCITNICE: 7+ noci. / DELEZ GLAVNEGA DOPUSTA: predstavlja dele? tistih, ki so oddih/pocitnice v doloceni regiji oznacili kot glavni dopust.



STO

SLOVENSKA
TURISTIENA
ORGANIZACIJA

Osrednja Slovenija, severni del (6%) TOP 3 persone:

LEPOTNI RAZVAJENCI:
(Kamnisko-Savinjske Alpe)

220p% 15.088
: OBISKOVALCI: ") DELEZ GLAVNEGA ZELENI
DOPUSTA RAZISKOVALCI:
Velikost* 67.820 Pomlad ‘ 15%%*
Delez* 4% Poletje - POvare_Iéno
Starost el Jesen 16% sg?“:\i/tle?/ AKTIVNI NOSTALGIKI:
Gospodinjstvo 3 Zima 14%%*
o %
4 N N . . .
TIP ODDIHA ZADOVOLJISTVO (povprecno) POVPRECNI STROSKI NOCITVE
kratek oddih Moddih M poéitnice
Sku paJ SKUPAJ IgT)AJIEl:( ODDIH POCITNICE
izlet 4,3 NamesTITEV. [
42%
HRANA IN
. OSTALE
oddih AKTIVNOSTI [PV 53 € 39¢€
brez prevoza,
na dan
poditnice
o NS /

Rezultati zastopajo pod-vzorec: z namenom oddiha ali poditnic potovali v zadnjem letu v posamezno regijo oz. geografsko destinacijo Slovenije (vsaj 1 nocitev). Delez v naslovu predstavlja delez obiskovalcev
OPOMBE: posameznih regij v zadnjem letu glede na osnovo Obiskovalci Slovenue / LASTNOSTI OBISKOVALCEV: Velikost in deleZ predstavljata velikost pod-vzorca (obiskovalci regije oz. podrocja) glede na populacijo v
starosti 18 do 75 let. / kratek oddih: do 2 noci, ODDIH: 3-6 noci, POCITNICE: 7+ noci. / DELEZ GLAVNEGA DOPUSTA: predstavlja dele? tistih, ki so oddih/pocitnice v doloceni regiji oznacili kot glavni dopust.



STO

SLOVENSKA
TURISTIENA
ORGANIZACIJA

‘ E Kocevsko z Ribnico (2%)

4 OBISKOVALCI: ") DELEZ GLAVNEGA
DOPUSTA
Velikost* 23.374 Pomlad \
Delez* 2% Poletje -
Starost 45 Jesen 20 /0
Gospodinjstvo c} Zima
o %
4 N N
TIP ODDIHA ZADOVOLJISTVO (povprecno)
kratek oddih Moddih M poéitnice
skupaj 4,2
izlet 4,0
57% oddih
pocitnice 4,8
o NS /

TOP 3 persone:
ZELENI
RAZISKOVALCI:

17%*

URBANI POTROSNIKI:

16%*

Povprecno
Stevilo
nocitev

AVANTURISTI:

14%*

POVPRECNI STROSKI NOCITVE

KRATEK ~

SKUPAJ ODDIH ODDIH POCITNICE

NAMESTITEV
* *
T 68 € 74 € 58 €
HRANA IN
OSTALE
AKTIVNOSTI 40 € *45 € *30 €
brez prevoza,
na dan
*n<15

Rezultati zastopajo pod-vzorec: z namenom oddiha ali pocitnic potovali v zadnjem letu v posamezno regijo oz. geografsko destinacijo Slovenije (vsaj 1 nocitev). DeleZ v naslovu predstavlja delez obiskovalcev
OPOMBE: posameznih regij v zadnjem letu glede na osnovo Obiskovalci Slovenue / LASTNOSTI OBISKOVALCEV: Velikost in delez predstavljata velikost pod-vzorca (obiskovalci regije oz. podrocja) glede na populacijo v
starosti 18 do 75 let. / kratek oddih: do 2 noci, ODDIH: 3-6 noci, POCITNICE: 7+ noci. / DELEZ GLAVNEGA DOPUSTA: predstavlja dele? tistih, ki so oddih/pocitnice v doloceni regiji oznacili kot glavni dopust.



STO ‘ E Posocje (12%)
A (Tolmin, Kobarid, Bovec)

TOP 3 persone:
ZELENI
RAZISKOVALCI:

e ~ 27%%*
OBISKOVALCI: DELEZ GLAVNEGA
DOPUSTA LEPOTNI RAZVAJENCI:
Velikost* 142.801 Pomlad 16%*
Delez* 9% Poletje - Povvpre_léno
Starost 45 Jesen 249 sg?“:\i/tle?/ VEENO MLADI:
Gospodinjstvo c} Zima 89%* 11.879
o %
4 N N\ . . .
TIP ODDIHA ZADOVOLJISTVO (povprecno) POVPRECNI STROSKI NOCITVE
kratek oddih Moddih M poéitnice
Sku paJ SKUPAJ Ig})AJIE:'( ODDIH POCITNICE
izlet 4,4 NAWESTITEV IW. 71 ¢€ 56 € *45 €
HRANA IN
. OSTALE
oddih AKTIVNOSTI |[EPY3 55€ 50 € *38 €
brez prevoza,
na dan
.. . *n<15
pocitnice
- AN %

Rezultati zastopajo pod-vzorec: z namenom oddiha ali poditnic potovali v zadnjem letu v posamezno regijo oz. geografsko destinacijo Slovenije (vsaj 1 nocitev). Delez v naslovu predstavlja delez obiskovalcev
OPOMBE: posameznih regij v zadnjem letu glede na osnovo Obiskovalci Slovenue / LASTNOSTI OBISKOVALCEV: Velikost in deleZ predstavljata velikost pod-vzorca (obiskovalci regije oz. podrocja) glede na populacijo v
starosti 18 do 75 let. / kratek oddih: do 2 noci, ODDIH: 3-6 noci, POCITNICE: 7+ noci. / DELEZ GLAVNEGA DOPUSTA: predstavlja dele? tistih, ki so oddih/pocitnice v doloceni regiji oznacili kot glavni dopust.



STO

SLOVENSKA
TURISTIENA
ORGANIZACIJA

[ Eg

-

OBISKOVALCI: ") DELEZ GLAVNEGA
DOPUSTA
Velikost* 32.572 Pomlad .
Delez* 2% Poletje
Starost 45 Jesen 9 0/ o
Gospodinjstvo c} Zima
o J
4 N N\
TIP ODDIHA ZADOVOLJISTVO (povprecno)
kratek oddih Moddih M poéitnice
skupaj 4,4
izlet 4,4
549% oddih
pocitnice 4,6
- AN %

Povprecno
Stevilo
nocitev

TOP 3 persone:
LEPOTNI RAZVAJENCI:

28%*

ZELENI

RAZISKOVALCI:

17%%* 5.597

URBANI POTROSNIKI:

9% * 2.998

POVPRECNI STROSKI NOCITVE

KRATEK ~

SKUPAJ ODDIH ODDIH POCITNICE
NAMESTITEV

*
T 51 € 52 € 50 €
HRANA IN
OSTALE
AKTIVNOSTI 44 € 45 € *42 €
brez prevoza,
na dan
*n<15

Rezultati zastopajo pod-vzorec: z namenom oddiha ali pocitnic potovali v zadnjem letu v posamezno regijo oz. geografsko destinacijo Slovenije (vsaj 1 nocitev). DeleZ v naslovu predstavlja delez obiskovalcev
OPOMBE: posameznih regij v zadnjem letu glede na osnovo Obiskovalci Slovenue / LASTNOSTI OBISKOVALCEV: Velikost in delez predstavljata velikost pod-vzorca (obiskovalci regije oz. podrocja) glede na populacijo v
starosti 18 do 75 let. / kratek oddih: do 2 noci, ODDIH: 3-6 noci, POCITNICE: 7+ noci. / DELEZ GLAVNEGA DOPUSTA: predstavlja dele? tistih, ki so oddih/pocitnice v doloceni regiji oznacili kot glavni dopust.



Tisti, ki potujejo
A\ 4

NACRTI ZA
ODDIH/POCITNICE V
SLOVENIJI



TURISTIENA
ORGANIZACIJA

o1 | EEEH Nacrti za naslednjih

IZBIRA SLOVENIJE
NASLEDNJIH 12
MESECIH

Tisti, ki potujejo

12 mesecev

/

o

Destinacijo ob morju
Destinacijo v gorah

Terme (Wellness in Spa)
Destinacijo ob jezeru
Destinacijo drugje v naravi
Podezelje

Zdravilisce

Kulturno-zgodovinska sredis¢a

Mesta
Prestolnico

Ne vem

SKUPAJ

IZLET (1-2 noéi)

ODDIH (3-6 noéi)

POCITNICE (7+ noéi) \




STO

SLOVENSKA
TURISTIENA
ORGANIZACIJA

WNaérti Za

Obiskovalci Slovenije
IZBIRA SLOVENIJE

NASLEDNJIH 12 MESECIH Destinacijo ob morju
Destinacijo v gorah

Terme (Wellness in Spa)
Destinacijo ob jezeru
Destinacijo drugje v naravi
Podezelje

Zdravilis¢e

Kulturno-zgodovinska sredisca
[ NE Mesta
Prestolnico

Ne vem

Neobiskovalci Slovenije
IZBIRA SLOVENIJE

NASLEDNJIH 12 MESECIH

Destinacijo ob morju
Terme (Wellness in Spa)
Destinacijo v gorah
Destinacijo drugje v naravi
Destinacijo ob jezeru
Podezelje

Zdravilisc¢e

Mesta

. NE Kulturno-zgodovinska sredisca
Prestolnico

Ne vem

naslec

SKUPAJ

(n=1255)

SKUPAJ
(n=158)

njih 12 mesecev

IZLET (1-2 noéi) ODDIH (3-6 noéi) POCITNICE (7+ noéi)
ZELO VERJETEN ODDIH  ZELO VERJETEN ODDIH  ZELO VERJETEN ODDIH

54%
44%
43%

IZLET (1-2 nogi)
ZELO VERJETEN ODDIH

ODDTH (3-6 noéi)
ZELO VERJETEN ODDIH

50%

POCITNICE (7+ nodi)
ZELO VERJETEN ODDIH

76%

41%

(7<)

VPRASANJE: Kako verjetno pa je, da boste za oddih, pocitnice ali potovanje v naslednjih 12 mesecih izbrali Slovenijo? / Katere vrste destinacij nameravate obiskati v naslednjih 12 mesecih v Sloveniji?



STO

SLOVENSKA
TURISTIENA
ORGANIZACIJA

Jesen 2020
Zima 2020/21
Pomlad 2021
Poletje 2021
Jesen 2021
kasneje

VPRASANJE: Kdaj nacrtujete oddihe ali pocitnice v Sloveniji?

Nacrti za naslednjih 12 mesecev

Segmenti potenciala

SEGMENTI POTENCIALA

A

-

~

SKUPAJ

(n=1413)

\

POCITNICE (7+ noéi)
ZELO VERJETEN

IZLET (1-2 noéi)
ZELO VERJETEN

ODDIH (3-6 noéi)
ZELO VERJETEN

65% 61%

64% 69%

Osnova: Tisti, ki bi v
naslednjih 12 mesecih

izbrali Slovenijo



UPORABA TURISTICNIH
BONOV IN DOBROPISI PRI
TURISTICNIH AGENCIAH



STO

SLOVENSKA
TURISTIENA
ORGANIZACIJA

W Koriscenje turisticni

SKUPAJ ZELENI DRUZABNI URBQNI URBAUI SPROSCENI AKTIVNI AVANTU-
(n=1738) |RAZISKOVALCI FOODIEJI POTROSNIKI OZAVESCENI ESKAPISTI NOSTALGIKI RISTI
Da, sem ga Ze uporabil/a 46%) 45% 48% 48% 38% 50% 52% 30%
Racunam ne podalisanje 37% 42% [ 31% 33% 41% [l 30% 27%
Ne, a ga nacrtujem
uporabiti do konca leta 7% 6% 9% 7% 10% 10% 13% 12%
Ne, vavéer sem/bom
podaril sorodnikom 4% 3% 3% 3% 6% 5% 3% 4%
Ne, a imam Ze rezervacijo 4% 2% I 7% 4% 1% 2% 4% I 7%
Ne, "a:j’;i?:bﬂe bom | | 5o 2% 1% 5% 4% 3% 1% 2%
—

VPRASANJE: Ali ste, ali $e boste, uporabili turisti¢ni bon, ki smo ga drzavljani dobili od drzave?

h bonov

46%

VECNO LEPOTNI PREDANE AKTIVNE ~ BREZSKRBN
MLADI ~ RAZVAJENCI MAME DRUZINE I MLADI
46% 48% 42% 45% 34%

32% 39% 44% 45% 47%

9% 5% 6% 1% 12%

7% 3% 4% 2% 5%

3% 5% 3% 4% 0%

3% 1% 1% 3% 1%




STO

SLOVENSKA
TURISTIENA
ORGANIZACIJA

Ze porabili bone (46%)

W Koris¢enje turisti¢nih bonov

KJE - PO REGIJAH ZADOVOL3JISTVO

Obalna Slovenija Prekmurje 59%

Gorenjska Stajerska
Prekmurje Koroska
Savinjska Savinjska
Posocje Zasavje
Stajerska Posavje pod Dolenjsko

Posavje pod... 6% Dolenjska
Gorigko podro&je 5% Bela krajina
Osrednja Slovenija,... [l 3% Kocevsko z Ribnico 22%
i o,
Dolenjska 3% Notranjska 52%
3 Sl - 5
Bela krajina 3% Osrednja Slovenija 35%
. Osrednja Slovenija, severni del 1%
Koroska 3% ! . =0
Gorenjska 60%
Osrednja Slovenija 2%
Gorisko podrocje 62%
Kras B2%
Posodje 59%
Notranjska 1%
Obalna Slovenija 47%
Kocevsko z Ribnico | 1%
Kras 53%

Zasavie |0,2%
[ zelo zadovoljen
. Bolj zadovoljen

nikjer 3%

OPOMBA: Upostevan odgovor: ‘Da, sem ga ze uporabil/a’ (46% tistih, ki potujejo).

34% 4 4,5

40% 7 4,5

37% T 4,5

42% X 4,4
14% 3,6

14% 2EW]

44% b5 4,4
41% £] 4,5

68% LA 4,1
42% A 4,5
56% 9% [¥
42% i 4,4
35% 7 4,6

36% 7 4,6

34% 3 4,5

43% 4,3
47% 4,5

[ niti, niti [77 Bolj nezadovoljen
Zelo nezadovoljen

NACIN KORISCENJA BONOV

Delno koristil, dolo¢en znesek je Se
na voljo

. Koristil, brez doplacila dodatne
ponudbe

. Koristil, z doplacilom dodatne ponudbe



STO m Koris¢enje turisti¢nih bonov

TURISTIENA Nac‘:’rtujejo §e letos ali v 2021 (48%)

ORGANIZACIJA

PLANIRANA DOLZINA ODDIHA*

VRSTA DESTINACIJE

Destinacijo ob morju
Terme (Wellness in Spa)
Destinacijo v gorah
Destinacijo drugje v naravi
Podezelje

- . Cel teden do 10 dni
Destinacijo ob jezeru
Zdravilis¢e

Kulturno-zgodovinska sredi$¢a Nekaj dni med tednom

Mesta
Prestolnico Vikend
Ne vem
Vec kot 2x v Vsaj 1 x v L
KDAJ | naslednjih 12 [ | naslednjih 12 [ Ne nagrtujem
Jesen 2020 mesecih mesecih

Zima 2020/21
Pomlad 2021
Poletje 2021

Jesen 2021

kasneje

OPOMBE: Upostevani odgovori: ‘Ne, a imam Ze rezervacijo’ (4%), ‘Ne, a ga nacrtujem porabiti do konca leta’ (7%), ‘Racunam na podaljSanje v 2021’ (37%) - 48% predstavlja delez med tistimi, ki potujejo. *Prosimo oznacite koliko
“ oddihov po naslednjih dolZinah oddihov nameravate imeti v naslednjih 12 mesecih v Sloveniji?



STO Nacin placila s turisticnimi

ORGANIZACIJA

Segmentacija persone

{ SKUPAJ ZELENI DRUZABNI URBANI URBANI SPROSCENI AKTIVNI AVANTU-
(n=792) JRAZISKOVALCI FOODIEJI POTROSNIKI OZAVESCENI ESKAPISTI NOSTALGIKI RISTI

ek e oo | I 26% 21% 26% 32% 22% 27% 27% 39%

K°g'§g';'t§’ge;o?135'gg"a 20% 24% 22% 21% 43% B 10% 20% 35%

Koristil, z doplacilom o 0 0 0 0 0 0
dodatne panudbe 54 559% 52% 47% 35% 539/ 26%

VPRASANJE: Na kaken nadin ste turisti¢no ponudbo plaali s turistiénimi boni?

bon

VECNO
MLADI

23%

13%

LEPOTNI
RAZVAJENCI

22%

18%

60%

PREDANE AKTIVNE BREZSKRBN
MAME DRUZINE I MLADI

43% 25% 36%

22% 26% 18%

35% 49% 46%

Osnova: Tisti, ki so koristili
turisti¢éne bone



12 E Ucinek turisticnih bonov na potrosnjo

ORGANIZACIJA

VELIKO VEC + VEC

[ swemeren | 55 I
ZELENI RAZISKOVALCI 18% 61% 15% 19%
DRUZABNI FOODIEJI [&} 28% 51% 31%
URBANI POTROSNIKI PJ 34% 47% 36%

URBANI OZAVESCENI pJ 37% 61% 39%
SPROSCENI ESKAPISTI [{/) 30% 48% 35%
AKTIVNI NOSTALGIKI [} 33% 36% 37%

AVANTURISTI 15% 58% 10% 15%

VEENO MLADI P} 28% 47% 31%

LEPOTNI RAZVAJENCI 308 40% 41% 45%

PREDANE MAME ! 21% 48% 25%

AKTIVNE DRUZINE 27% 47% 27%

BREZSKRBNI MLADI 24% 63% 13% 24%

B veliko ve¢ [ Brez razlike [ manj
B et veliko manj

VPRASANJIE: Turisti¢ni bon vam je pokril strodek bivanja. Ali ste za ostale aktivnosti na destinacija zato porabili ve¢ kot bi sicer?



STO

SLOVENSKA
TURISTIENA
ORGANIZACIJA

WTuristiéni boni - zadovoljstvo s storitvijo

ZADOVOLJISTVO VPLIV NA TURIZEM
POVPRECIE POVPRIECIE

[ SKUPAJ (n=792) 4,1 SKUPAJ (n=1738) [RL30 29% 47% 9% 2,5]
ZELENI RAZISKOVALCI 41% 44% RN 4,2 ZELENI RAZISKOVALCI B/ 29% 49% 5L 2,6
DRUZABNI FOODIEJI 44% 45% 8% Y] DRUZABNI FOODIENI [P 21% 45% 2,5
URBANI POTROSNIKI 46% 38% 10% 4,2 URBANI POTROSNIKI 21% 25% 51% < 2,6
URBANI OZAVESCENI 44% 40% 10% 4,2 URBANI OZAVESCENI BRI 33% 46% 5. 2,6
SPROSEENI ESKAPISTI 33% 38% 11% 5% 3,7 sproscent eskapistr [JIEZED 19% 43% 2,5
AKTIVNI NOSTALGIKI 27% 52% 6% 9% 3,9 AKTIVNI NOSTALGIKI [NiL/) 45% 36% 2,6
AVANTURISTI 30% 55% 7% 4,1 AVANTURISTI SIS 29% 48% ch 2,5
VECNO MLADI 49% 28% 15% z 4,2 VECNO MLADI LT 23% 48% k73 2,5
LEPOTNI RAZVAJENCI 37% 44% 14% 4,1 LEPOTNI RAZVAJENCI [JEELD) 31% 46% 2,5
PREDANE MAME 34% 53% 44 4,1 PREDANE MAME [KBEZ 33% 47% ch 2,5
AKTIVNE DRUZINE 42% 48% 6% 4,3 AKTIVNE DRUZINE [PL 35% 41% A 2,5
BREZSKRBNI MLADI 26% 63% 9% 4,1 BREZSKRBNI MLADI KL/ 24% 51% 2,4

[l zelo zadovoljen
. Bolj zadovoljen

[ niti, niti .Bolj nezadovoljen
Zelo nezadovoljen

[l zagotovo bo
. Verjetno bo

.Za nekatere da, za druge ne
. Verjetno ne

VPRASANJE: Kako ste bili zadovoljni s storitvijo, ki ste jo prejeli? / Turisti¢ni boni so bili uvedeni z namenom podpore ponudnikom turisti¢nih storitev v Sloveniji, zaradi izpada tujih gostov. Ali bo po vasem mnenju ta namen dosezen?



STO | EEZ Turisticni boni v 2021

ORGANIZACIJA

TURISTICNI BONI V 2021 DOLZINA ODDIHA

[ SKUPAJ (n=1738) 57% 32% 8% 3 ]

Nekaj dni med
ZELENI RAZISKOVALCI 58% 34% 7% I tednom
DRUZABNI FOODIEJI 61% 29% 7% 3
URBANI POTROSNIKI 57% 31% 9%
Cel teden do 10 dni
URBANI OZAVESCENI 57% 31% 9% E
SPROSCENI ESKAPISTI 56% 33% 9% 2
AKTIVNI NOSTALGIKI 56% 31% 10% E VL'?EZS&;’\?E
AVANTURISTI 44% 40% 10% 5%
VECNO MLADI 56% 33% 8%
10-14 dni
LEPOTNI RAZVAJENCI (PL 28% 7% (3
PREDANE MAME 57% 38% 5%
AKTIVNE DRUZINE 50% 38% 9% Vet Kot 14 dni
BREZSKRBNI MLADI 56% 32% 10% 2
[l zagotovo DA [ bolj NE
. bolj DA . zagotovo NE

VPRASANJE: Kako verjetno pa bi izpeljali svoj oddih, poditnice v Sloveniji 2021, ¢e bi od drzave ponovno prejeli turisti¢ne bone? / (%DA): Za kakSen oddih ali pocitnice pa bi se odlocili, ¢e
bi od drzave v letu 2021 ponovno prejeli turisti¢ne bone?



STO HEZM Dobropis pri turistiéni agendij

ORGANIZACIJA

IMETNIKI DOBROPISA KATERO DRZAVO NAMERAVAJO KDAJ NAMERAVAJO KORISTITI:
OBISKATI:
Hrvaska
Do konca leta 2020
Slovenija
Turdija V prvih mesecih 2021
Grdéija
. Spomladi 2021
Spanija
90%
Severna Afrika
Poleti 2021
Srbija
M oA e
Italija Jeseni 2021
Francija
Kasneje
Malta
VPRASANJE: Aliimate morda kakSen dobropis pri turisticni agenciji, ker letos niste mogli izpeljati poCitnic oz. potovanja? / Katero drzavo nameravate obiskati, ko boste koristili Osnova: Tisti, ki potujejo

dobropis pri turisti¢ni agenciji? / Kdaj planirate, da boste koristili dobropis pri potovalni agenciji, ¢e bo Covid-19 situacija to dopuscala?



OGLASEVALSKA KAMPANJA
“ZDAJ JE CAS, MOJA
SLOVENIJA”



ORGANIZACIJA

STO‘WZdaJ je &as. Moja Slovenija”

' ' "~ IFEEL
SLOVENIA ; SLOVENTA

ZDAJJE CASgmie—ar g ‘ =% ZDAJ JE CAS.

Za zelene poéitnice.

Samo za nas;

MOJ&S(GW'NJ& MOJO”S(QWNJK ,

#ifeelsLOVEnia #mojaslovenija W - :';":‘ i \wwwslovenia.info - #ifeelsLOVEnia #mojaslovenija www.sloveniafitifé,

I FEEL
SLOVENIA

ZDAJ JE CAS.

Za zelene pocitnice.

Moyx S(wemjm

#ifeelsLOVEnia #mojaslovenija www:sloveniainfo

OPOMBE: Oglasevalska kampanja Moja Slovenija poteka od maja dalje (potekala bo tudi v letu 2021). Oglasi so bili s strani destinacij in gospodarstva objavljeni na naslednjih kanalih: TV, zunanje povrsine, tiskani
° mediji, radio, portali; slovenia.info, druzbena omrezja - Twitter, Facebook, Youtube, Instagram, LinkedIn, Pinterest.



STO E Opaznost oglasov in spodbuda

ORGANIZACIJA

OPAZILI OGLAS

SPODBUDA

SKUPAJ (n=1738)

SKUPAJ (n=942)

3,3

=

IZLET (1-2 no&i)
ZELO VERJETEN ODDIH

- ODDIH (3-6 noci)
ZELO VERJETEN ODDIH

SEGMENTI POTENCIALA

POCITNICE (7+ nodéi)
ZELO VERJETEN ODDIH

—

B oa

[TINE

IZLET (1-2 no&i)
ZELO VERJETEN ODDIH

ODDIH (3-6 noci)
ZELO VERJETEN ODDIH

POCITNICE (7+ noéi) 220
ZELO VERJETEN ODDIH 0

3,6

3,6

3,6

. 5 - zelo so spodbudili . 3 .1 - sploh niso spodbudili

B 2

VPRASANIE: Aliste v zadnjem ¢asu morda opazili katerega od spodaj prikazanih oglasov? / V kolik$ni meri so vas prikazani plakati spodbudili k oddihu ali pocitnicam v Sloveniji?



COVID-19 SEGMENTI IN
TVEGANOST LOKACI)



TURISTIENA

STO | HEZHl Covid-19 segmenti

ORGANIZACIJA

. Zdravstveno previdni

. Finanéno previdni

Neprevidni

OPOMBE: Osnova za izratun segmentacije so: finan¢no stanje na splosno, glede na stanje izpred pol leta, sprememba obsega potrosnje v zadnje pol leta in presoja ali oseba sodite med bolj rizicne osebe
*  za okuzbos Covid-19 ter morebitne tezje posledice. ZDRAVSTVENO PREVIDNI: zdravstveno rizi¢ni, FINANCNO PREVIDNI: slabse finan¢no stanje, niZja potrosnja, zdravstveno ne-rizi¢ni,

Glede na zdravstveno rizicnost, financno stanje in potrosnjo

Financno stanje

46%

(o]

54%

62%

100%

SKUPAJ... ZDRAVSTVENO... FINANCNO... NEPREVIDNI

Obseg potrosnje 71%

0,
6% 27%

64%
73%
‘ ‘ ‘ 100% ‘
SKUPAJ ZDRAVSTVENO FINANCNO NEPREVIDNI
(n=1738) PREVIDNI PREVIDNI

NEPREVIDNI: enako ali boljse finanéno stanje, enak ali veéji obseg potrosnje, zdravstveno ne-rizi¢ni.

[ boljse kot pred pol leta

. enako, ne pri¢akujem
poslabsanja

enako, vendar pricakujem,
da se bo poslabsalo

[l s'abse kot pred pol leta

B da, trosim vet kot prej

. ne, in ne pri¢akujem
nobenih sprememb

ne, ampak mislim, da bom

v prihodnjih mesecih trosil
manj

B da, zdaj trodim manj



STO W Verjetnost oddiha v Sloveniji

V naslednjih 12 mesecih - glede na Covid-19 segmente

SKUPAJ (n=1738)
ZDRAVSTVENO PREVIDNI
FINANCNO PREVIDNI

NEPREVIDNI

[l zagotovo DA

[ bolj DA

. verjetno NE
[ zagotovo NE

VPRASANJE: Kako verjetno pa je, da boste za oddih, pocitnice ali potovanje v naslednjih 12 mesecih izbrali Slovenijo?

Osnova: tisti, ki potujejo



STO Uporaba turisticnih bonov

SLOVENSKA
TURISTIENA

ORGANIZACIJA G/ede na COV/d'.Zg Segmente

ZDRAVSTVENO PREVIDNI FINANENO PREVIDNI NEPREVIDNI

Da, sem ga ze uporabil/a 47% 42% 47%

Ne, a imam Ze rezervacijo 3% 4%

Ne, a ga nacrtujem uporabiti do

0,
konca leta 10%

7%

Ne, vavcéer sem/bom podaril

0,
sorodnikom 2%

3%

Ne, vavcerja ne bom uporabil

2%

2%

Racunam na podalj$anje

koris¢enja bonov v leto 2021 37%

40% 37%

VPRASANJIE: Ali ste, ali $e boste, uporabili turisti¢ni bon, ki smo ga drzavljani dobili od drzave? Osnova: tisti, ki potujejo



STO

dopust v Sloveniji

bivanje v kampu

najem Airbnb nastanitve
bivanje v hotelu

vecerja ali kosilo v restavraciji
dopust na Hrvaskem
sprostitev v wellness & spa

dopust v EU

potovanja na oddaljeno destinacijo z letalom
kopanje v bazenu, kopaliscu

pijaca in druzenje v baru/lokalu

ogled predstav, koncertov, festivalov
uporaba javnega potniskega prevoza

zabava v no¢nem klubu

SKUPAJ
(n=1738)

70% 30%
67% 33%)

58% [42%

57% [43%

29% 71%

M nitvegano [ tvegano

ZDRAVSTVENO PREVIDNI

62% 38%

61% 39%

W Tveganost lokacij / destinacij

FINANENO PREVIDNI

68% B32%

61% 39%
23 | 75%]
210 INEET
19%
12%
1%

3%

VPRASANJE: Kako tvegano je za razsiritev korona virusa, da ljudje opravljamo navedene aktivnosti oziroma navedene lokacije, destinacije?

NEPREVIDNI

66% 34%

65% B5%

36%} 64%

27% 73%

23% 77%

10%



NEOBISKOVALCI SLOVENIJE



STO

SLOVENSKA
TURISTIENA
ORGANIZACIJA

visoke cene, predrago
koronavirus
pomanjkanje ¢asa, dopusta
koristim enodnevne izlete po Sloveniji
raje imam druge destinacije
zasedenost
lastna nepremiénina v tujini
ni posebnega razloga
vecja, boljsa ponudba v tujini
gneca
ni potrebe, Zelje
rad odkrivam nove kraje, drzave
umazano morje
nizje cene v tujini
majhnost Slovenije, vse je blizu
sem bil na oddihu v Sloveniji
Ze vse poznam, vse sem videl
Se nismo bili, nismo koristili vavéerjev
prijatelji imajo nepremicnino v tujini
ni dovolj zanimiva
neprimern, slab odnos
drugo
ne vem

Razlogi za neobisk Slovenije

Vzorec: neobiskovalci Slovenije

SKUPAJ
(n=225) RAZISKOVALC

26%
16%
12%
10%
7%
6%
5%
5%
5%
4%
4%
4%
3%
3%
2%
2%
2%
2%
2%
2%
1%
2%
4%

ZELENI

19%
11%
4%
11%
2%

8%
2%

5%

8%
2%

7%

13%

7%

13%
4%

2%

URBANI
0ZAVESCENI

22%
9%
6%
29%

10%

9%
15%

7%
3%

9%

VECNO
MLADI

15%
27%
6%
12%
9%
6%
10%
4%
6%
7%

7%
3%
4%
3%

1%
1%

1%
3%
4%
3%

LEPOTNI
RAZVAJENCI

Odgovori so predstavljeni na podvzorcu tistih, ki potujejo, a v zadnjih 12 mesecih niso obiskali Slovenije z namenom oddiha, pocitnic ali potovanja (vsaj 1 nocitev).

OPOMBE: Odgovori predstavljajo razloge, zaradi katerih Slovenije niso obiskali. Moznih je bilo ve¢ odgovorov.




STO

SLOVENSKA
TURISTIENA
ORGANIZACIJA

Neobiskovalci Slovenije

NEOBISKOVALCI SLOVENIJE:

POTOVALNA DRUZBA:

Splosne potovalne navade in motivi

POVPRECNA PORABA:

NAMESTITEV

Velikost* 174.045 Pomlad Z druZino
v . \Y 9
Delez* 11,3% Poletje /T
S prijateljii [l 11%
Starost 46 Jesen sam [l 8%
Gospodinjstvo 3 Zima S sorodniki | 1%

/AKTIVNOSTI - TOP 10:

Sonce in morje
Obisk naravnega parka 45%
Sportne aktivnosti LA

Rekreacija 6%

| T5%
EE
28%

1%

B
B
| FERA
| pEIA
| A

Gastronomsko popotovanje

Aktivnosti in zabava za
otroke

Aquafun, zabaviscni parki
Zimski Sporti
Sportne aktivnosti na vodi

Obisk vinske kleti

N

~

v

KPOTOVALNI MOTIVI - TOP 10: R

Sprostitev 49%
Spociti se, upocasniti Zivljenje 39%
Preziveti ¢as 5e<iiru2ino, utrditi 33%
Umik od vsakdana [E 33%
Spoznati nekaj novega 31%
Izprazniti si glavo, urediti misli | 30%
PreZiveti ¢as s partnerjem I 25%

Stik z naravo |
Obisk lepe destinacije I 21%
Uzivati v dobri hrani in pijaci |

\_ J

Jdan 67 €
HRANA IN OSTALE AKTIVNOSTI 50 €
brez prevoza/ dan

PREVOZ

/osebo 43¢

OBISKOVANJE DRZAV - TOP 10:

Hrvaska

Italija

Avstrija

Nemcija

Bosna in Hercegovina
Srbija

Grcija

Spanija

Francija

Madzarska

Slovenija

38%
31%
30%
30%
29%

26%
24%
23%

23%

. Ponovljen obisk

Rezultati zastopajo ciljno skupino: tisti, ki potujejo, a v zadnjih 12 mesecih niso obiskali Slovenije z namenom oddiha, pocitnic ali potovanja (vsaj 1 nocitev). / LASTNOSTI CILINE SKUPINE: Velikost in delez predstavljata

OPOMBE:

velikost ciljne skupine glede na populacijo v starosti 18 do 75 let. / POTOVALNA DRUZBA: s kom potujejo. / AKTIVNOSTI - TOP 10: kaj poénejo. / POTOVALNI MOTIVI - TOP 10: s kak$nim namenom potujejo (prva in ostale

navedbe). / OBISKOVANIE DRZAV: katere drzave so do sedaj obiskali in bi jih obiskali ponovno (Top 10, primerjalno s Slovenijo). / POVPRECNA PORABA: preracunana na dan.



STO Razlogi za ne-potovanje

SLOVENSKA
TURISTIENA

ORGANIZACLJA Vzorec: ne pOtUjejO

Financni razlogi

Zdravstveni razlogi

Grem samo v bliznjo okolico

Hodimo na dnevne izlete po Sloveniji
Hodimo k sorodnikom v Sloveniji

Na splosno ne maram potovanj

Hodimo k sorodnilv<om v tujino (npr. Bosna,
Srbija, Crna Gora, ipd.)

Slabe izkusnje v preteklosti
Ne zanima me

Drugo

VPRASANJE: Kaj so glavni razlogi zaradi katerih ne hodite na oddih ali pocitnice v tujino ali po Sloveniji?




PRILOGE



SLOVENSKA
TURISTIENA
ORGANIZACIJA

VALICON RIS @

Legenda ikon

VRSTA NAMESTITVE

D © © © @

Apartma Hostel

Hotel Butic¢ni Zasebna Kamp Sorodniki ali
hotel namestitev

prijatelji

NACIN TRANSPORTA

= ®

Letalo Avto Kolo Hoja Javni Javni Avtodom Motor
prevoz prevoz
(avtobus) (vlak)



STO W Lepotni razvajenci (23,5%)

Ime persone, ki predtsvalja segment turistov v drZavi. Odstotek
predstavlja deleZ persone v primerjavi z vsemi turisti v drzavi)

PREVOZ NA DESTINACIIJI

TP DESTINACIJE VRETA NAMESTITVE PREVOZ DO DESTINACIJE

ss in . +5 ik og s 59%
+19

Vprasanje: Kaksne vrste Vprasanje: KakSne vrste Vprasanje: Katero
destinacij obi¢ajno namestitev obicajno iSCete prevozno sredstvo
izberete za svoj oddih, za svoj oddih, poitnice ali najveckrat uporabite za
pocitnice ali potovanje? potovanje? prihod na destinacijo ?

(razvrS€anje do 5 odgvorov) e
AKTIVNOSTI SPODBUDA VIR INFORMACIJ NACIN REZERVACIJE S KOM POTUIJE
& ri

88% +20 Pretekle izkusnje 44% +2 Pri prijateljih, 28% 2 Z druZino 56% +19
45% +10 i cii 39% druzini Sam 3% 2
35% g Mnenja g
Vprasanje: Kaksne vrste
destinacij obicajno

Vprasanje: Kako se
obicajno gibljete od ene
do druge tocke na
destinaciji?

59%
% +0
Vprasanje: Kaksne vrste
destinacij obicajno
izberete za svoj oddih,
pocitnice ali potovanje?

A +
Vprasanje: Kaksne vrste
destinacij obicajno
izberete za svoj oddih,
pocitnice ali potovanje?

Vprasanje: KakSne vrste
destinacij obicajno

Vprasanje: Kaksne vrste
destinacij obi¢ajno
izberete za svoj oddih,
pocitnice ali potovanje?

izberete za svoj oddih,
pocitnice ali potovanje?

izberete za svoj oddih,
pocitnice ali potovanje?

r

-
LASTNOSTI:
Velikost* 316.461 Pomlad Potencial - kratek
oddih
Delez* 20% Poletje
Potencial - oddih
Starost 45 Jesen
Gospodinjstvo ] Zima Potencial - pocitnice
- J

% v naslovu predstavlja delez segmenta glede na ciljno skupino (obiskovalci Slovenije). / PODATKI V TABELAH: krepko in podértano so izpisane pozitivne in statisti¢no znacilne razlike.
OPOMBE: Prva stevilka predstavlja odstotek navedb pri posameznem elementu, druga Stevilka pa odstopanje v odstotnih tockah od celotne ciljne skupine drzave. / LASTNOSTI: *Velikost in delez
predstavljata velikost segmenta glede na populacijo v starosti 18 do 75 let. n=260



STO

SLOVENSKA
TURISTIENA
ORGANIZACIJA

Splosne potovalne navade in motivi

Obiskovalci Slovenije

Podnaslov ,,Podvzorec” oznacuje, na katerem podvzorcu so
prikazani rezultati. V primeru, kjer podvzorec ni naveden, so
rezultati prikazani na celotni ciljni skupini.

POTOVALNA DRUZBA: VRSTA DESTINACIJE:

OBISKOVALCI SLOVENIJE:

i * - o
velikost Pomlad VE)'ra'sanJe: S I.<om OP'C?JnO . Top 3 -Vprasanje: Kaksne vrste destinacij
Dele* Podatki izracunani glede Poletje prezwlja'te oddih, poatn.me ali obicajno izberete za svoj oddih, potitnice
na velikost celotne potujete na potovanje? ali potovanje?
Starost populacije drzave. Jesen sam [ 8%
Gospodinjstvo Zima S sorodniki | 1% V gorah 47%
/AKTIVNOSTI - TOP 10: R /POTOVALNI MOTIVI - TOP 10: R OBISKOVANJE DRZAV - TOP 10:

Hrva 9
Sprostitev S

Top 10 - OBISK DRZAV IN PONOVNA NAMERA OBISKA, pri
c¢emer je bil podrobno podan nabor evropskih drzav -
Vprasanje: V katerih drzavah ste kadarkoli bivali vsaj 2 noci z

Top 10 TOM - Vprasanje: Kateri je vas glavni

motiv (kateri so Se drugi), da greste na oddih,

pocitnice ali potovanje po Evropi? (en glavni
odgovor (TOM) in ostali odgovori)

Top 10 - Vprasanje: Kaksne vrste aktivnosti so za
vas pomembne, ko potujete v tujino znamenom
oddiha, poditnic ali potovanja? (ve¢ odgovorov)

namenom oddiha, pocitnic ali potovanja? Ali bi katero izmed
drzav, kjer ste Ze potovali, obiskali ponovno? Navedbe smo
primerijali s Slovenijo. (ve¢ odgovorov)

Srbija

vezi
Aktivnosti in zabava za

otroke Obisk lepe destinacije

26% Grdija 27%

Aquafun, zabaviscni parki Preziveti Cas s partnerjem 25% Spanija 23%

Zimski $porti Izprazniti si glavo, urediti misli 22% Francija 22%

Podezelske, kmecke
aktivnosti

Obisk vinske kleti

Aktivno preziveti ¢as 18% Madzarska 22%

UZivati v dobri hrani in pijaci 18%

Slovenija 56%
o A\ % .

Rezultati zastopajo: z namenom oddiha ali pocitnic potujejo v Slovenijo vsaj 1x letno in prespijo vsaj 1 noc¢. / LASTNOSTI OBISKOVALCEV SLOVENIJE: Velikost in delez predstavljata velikost podvzorca (obiskovalci Slovenije)
OPOMBE: glede na populacijo v starosti 18 do 75 let. / POTOVALNA DRUZBA: s kom potujejo. / VRSTA DESTINACIJE - TOP 10: Kaksen tip destinacije izbirajo. / AKTIVNOSTI - TOP 10: kaj po¢nejo. / POTOVALNI MOTIVI - TOP 10: s
kaksnim namenom potujejo (prva in ostale navedbe). / OBISKOVANJE DRZAV: katere drzave so do sedaj obiskali in bi jih obiskali ponovno (Top 10, primerjalno s Slovenijo).
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Elementi nakupne poti in potrosnja

Obiskovalci Slovenije

Podnaslov ,Podvzorec” oznacuje, na katerem podvzorcu so
prikazani rezultati. V primeru, kjer podvzorec ni naveden, so
rezultati prikazani na celotni ciljni skupini.

VRSTA NAMESTITVE: | REZERVACIJA: | NACIN TRANSPORTA (%):
at o |
g Top 3 najbolj obicajne
namestitve prikazane v ikonah.
Manj pogoste namestitve so
navedene v tekstu.
Vprasanje: Kaksne vrste
namestitev obicajno iSCete za

CENOVNA OBCUTLJIVOST:

Vprasanje: Koliko
vnaprej obicajno
rezervirate vas oddih,
pocitnice ali
potovanje po Evropi?

Vprasanje: Kako se obicajno gibljete od
& ene do druge tocke na destinaciji vasega

Vprasanje: Ocenite, kako pomembna je za vas cena,

oddiha, poditnic ali

ko izbirate posamezne elemente vasega oddiha,
potovanja?

potovanja ali pocitnic v Evropi.

svoj oddih, pocitnice ali
potovanje?
Razvrstite od za vas bolj do
manj obicajne vrste namestitve.
(ve¢ odgovorov)

Podgtek prike?fuje m m m n Hrana
najpogostejse
navedeni rezultat in Nakupovanje
vkljucuje vse ostale

¢ kraj3 » Najugodnejsa Vrednost Cena ni
Cas:::eodb?se I Na destinaciji (33% PES, 13% KOLO, 3% MOTOR) [ [iodn iSllee bomembna

NAKUPNA POT: POVPRECNA PORABA:

SPODBUDE VIRI INFORMACIJ: NACIN REZERVACIJE:

Top 5 navedb - Vpra$anja: Kaj najbolj spodbudi vase zanimanje za destinacijo, ko za¢nete razmisljati / Kje vse is¢ete
informacije, ko se Zelite informirati o dolo¢eni destinaciji za prezivljanje / Kako obi¢ajno rezervirate vas oddih,
pocitnice ali potovanje v Evropi? (ve¢ odgovorov)

Vprasanje: Pomislite na vase zadnje pocitnice ali
oddih v ... / Bivanja v Sloveniji (podvzorec Obiskovalci

Sloveniji), kjer ste prespali vsaj 2 noci (v Sloveniji 1
noc) in ocenite dejanske stroske vasega potovanja.

Priporocila druzbenih medijih spletne strani

ponudnika Stroski so izracunani na dan na osnovi dodatnega
s preverjanja Stevila dni potovanja.
Priljubljenost spletni forumi Agencija
destinacije
Ustreznost o N . o Ponudniki o
destinacije Turisticni portali namestitve _RELL

Rezultati zastopajo: z namenom oddiha ali pocitnic potujejo v Slovenijo vsaj 1x letno in prespijo vsaj 1 no¢. / VRSTA NAMESTITVE: kje obicajno prespijo. / REZERVACIJA: koliko ¢asa v naprej rezervirajo. / NACIN
OPOMBE: TRANSPORTA: kako potujejo do destinacije in kako na destinaciji. / CENOVNA OBCUTLJIVOST: stopnja pozornosti na ceno po elementih. / NAKUPNA POT: predstavlja obi¢ajne spodbude, ki jih navdusijo za destinacijo

potovanja, vire informiranja o destinaciji ter nadine rezervacije. / PRORACUN (naértovani stroski) IN PORABA (dejanski strodki): strodki prevoza na osebo in vsi ostali strodki povezani z namestitvijo, hrano, aktivnostmi na
osebo na dan.
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\V/AARISIOI\\W TOURISM @

VALICON Ljubljana
Kopitarjeva 2

1000 Ljubljana

T: +386 142049 00
F: +386 1 420 49 60
info@valicon.si

VALICON Sarajevo
Branilaca Sarajeva 20
71000 Sarajevo

T: +387 33 258 655
F: +387 33 258 656
info@valicon.ba

VALICON Zagreb
Baruna Trenkal6
10000 Zagreb

T: +385 1 640 99 55
F: +385 1 640 99 56
info@valicon.hr

VALICON Beograd
Gavrila Principa 16/2
11000 Beograd

T. +381 11 32 86 978
F: +381 11 30 30 444
info@valicon.rs



