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KLJUCNI TRGI

ITALIJA LETO 2016: 15,6 % PRENOCITEV (1. MESTO)

KLJUCNE INFORMACIJE

Letno potuje dobrih3ti o It alijanov, kar je priblidgno polovica vs
80%let ega pregdgi vi do mapustuerwjmiszzabehe§€mm mia vel kot pol
v letu 208, Slovenijipr i pada 8% trgni deled italijanskih turistov

l e 20% si omi sl i organi zirane politnice. ltalijani 38
milijonov, ki sicer dopustujejo med junijem in septembrom) dopustuje avgusta. Glavni motiv za potovanje v tujino je spo.
novi h destinaci]|j in kultur; med evropski mi destinaci
oddalienim pr ednj alita ZDA in Tajska. Za Slovenijo je |tal
bligine in odlilnega razmerja med kakovostjo in ceno
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PROMOCIJSKE AKTIVNOSTI VRSTA TERMIN

1. BORZE IN SEJMI

Pescare Show Vicenza ribigki sejem

Liberamente
Idee Benessere

FSB Udine

BMT Napoli

BIT Milano splo$na borza
Tempo Libero, Bozano

Garda Wind, Riva del Garda
SANA Bologna
Salone del Camper, Parma

zdraviligki sejem
camping sejem

Gusti di Frontiera, Gorizia

Barcolana, Trst navti¢ni sejem
TTG Rimini

2. POSLOVNI DOGODKI (PP)

WS Trst

WS S Italija - roadshow

WS severna/srednja Italija

3. OGLASEVALSKE KAMPANJE IN DIGITALNI MARKETING
Programati¢na digitalna kampanja (programatiéno oglasevanje),
druzbena omrezja, iskalni marketing

Vsebinska tematska kampanja (marketingki miks)

DruZbeni medjiji - redno upravljanje

4. KLASICNO OGLASEVANJE

splo$na borza

5. ODNOSI Z JAVNOSTMI

Individualna in skupinska potovanja novinarjev na teme
kulinarike, term, aktivnosti v naravi

Meseéno poéiljanje novic na italijanske mediji
Novinarske konference na izbrane aktualne teme
Pogiljanje novic za splo$no javnost

24.-26.02. 2018, februar
2019

25.-26. 02. 2018, februar
2019

03.-05. 03. 2018, februar
2019

11.-12. 03. 2018, marec 2019
marec 2018, 2019

11.-13.3. 2018, april 2019
28.04.-01.05. 2018, april
2019

15.-18. 07. 2018, julij 2019
september 2018, 2019
9.-17.9. 2018, september
2019

24.9.-30.9. 2018, september
2019

prvi teden oktobra 2018,
2019

oktober 2018, 2019

februar 2018, 2019
marec 2018, 2019
maj/junij 2018, 2019



AVSTRIJA LETO 2016: 11,4 % PRENOCITEV (2. MESTO)

KLJUCNE INFORMACIJE

Avstrijci letno ustvarijo okoli 18 milijonov turisti¢nih potovanj; od tega dobro polovico kratkih potovanj (do tri notitve) in slabo
polovico dolgih potovanj (4 ali vel notitev). Letne dopuste Avstrijci raje prezivljajo v tujini kot doma; le slaba tretjina Avstrijcev
dopustuje v domovini. Zaradi dobrih gospodarskih razmer in tesne povezanosti z nemskim gospodarstvom je tudi v bodoce
pric¢akovati porast avstrijskih potovanj tako doma kot v tujini. Za Avstrijce je znalilno, da potujejo pogosteje, a za krajsi ¢as — kar
50% glavnih dopustov je trajalo v povpredju med 5 in 7 dni. Glavnina (70%) potovanj je individualnih, preostanek so organizirane
oblike dopustovanj. Okoli 55% vseh potovanj je izvedenih z lastnim transportnim sredstvom. Znacilno za avstrijske goste je tudi,
da se motivi za potovanja spreminjajo. Najpogostejdi motiv potovanj je spoznavanje novih kultur in ogled turisti¢nih
znamenitosti, sledijo plaZe in obala, wellness turizem ter aktivnioddih. Nage pr omoci j ske akt i wmoo

geografsko osredotolili na degele Korogko, Gtajersko
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PROMOCIJSKE AKTIVNOSTI VRSTA TERMIN

1. BORZE IN SEJMI
Ferienmesse Dunaj
Argus Bike Festival Dunaj
Freizeit Celovec

Gesund & Wellnes Linz

splosni sejem
kolesarski sejem
splosni sejem

sejem

Die Famillienmesse Celovec
sejem

2. POSLOVNI DOGODKI (PP)

Photo & Adventure Linz

Reisesalon Dunaj

BTB borza avtobusarjev

Gruber Gradec, hi$ni sejem

Mitterbauer Ybbs, hisni sejem

GEGG v Weitmanstett, hi§ni sejem

WS Linz

Roadshow Corpus Touristique po zveznih deZelah Tirolska,

Vorarlberg, Salzburg

Predstavitev Slovenije in njenih regij na Koroskem v Rikarji vasi Partnerstvo s TZ

Portoroz-Piran

Predstavitev na Aufsteireren, Graz

Festival oranznih vin, Dunaju

Sodelovanje na prireditvah slovenskega veleposlani$tva na Dunaju,

Generalnega konzulata v Celoveu, slovenskih kulturnih centrov

Korotan in SKICA

Studijska potovanja za TO in TA na temo term, zgodovinskim

mest, kulinarike

3. OGLASEVALSKE KAMPANJE IN DIGITALNI MARKETING

Programati¢na digitalna kampanja (programati¢no oglasevanje),

druzbena omreZja, iskalni marketing

Vsebinska tematska kampanja (marketinski miks)

Druzbeni medjiji - redno upravljanje

4. KLASICNO OGLASEVANJE

V life-style revijah in najpomembnejsih dnevnih ¢asopisih

Oglasevanje na ORF 2 - image kampanja

Oglasevanje na info-screenu dunajske podzemne Zeleznice, na

tramvajih in avtobusih

5. ODNOSI Z JAVNOSTMI

Individualna in skupinska potovanja novinarjev na teme

kulinarike, term, kolesarjenja, zgodovinskih mest, prireditev

Meseéno posiljanje novic na avstrijske medije

Novinarske konference na teme poletnih festivalov (Ljubljana,

Maribor, Ptuj,...)

Poéiljanje novic za sploéno javnost 4x letno

zdraviligki/wellness

zdraviligki/wellness

11.-14.1. 2018, januar 2019

april 2018, 2019
april 2018, 2019
oktober 2018, 2019

november 2018, 2019

november 2018, 2019
november 2018, 2019
november 2018, 2019
januar 2018, 2019
januar 2018, 2019
november 2018, 2019
marec 2018, 2019
november 2018, 2019

julij 2018, 2019

september 2018, 2019
oktober 2018, 2019

marec — oktober, 2018, 2019

april - junij 2018, 2019



NEMCIJA LETO 2016: 11,2 % PRENOCITEV (3. MESTO)

KLJUCNE INFORMACIJE

Nemlija predstavlja tretji naj mol nej@i veerbppki teytsskorap7iOmilifomi ¢
potovanj dal7q®irmiloidj ednidnkr ajngish potovanj, za Zananivedaree INg
trg,vi soki p ot r, astgja precej madiciokdlegk ob gre za nalin odlolanja o
organi zatorji potovanj ge vedno veli i®0%vog¢leppbnudbma
nakup preko spletnih agencij. Tako kot za celotnoEvipp®, t udi za Nemlijo znalilno st
naj molnejga skupina turistov prav seniorji in t.poleéeb:¢«
destinacij saretjinaNemcevo d | o | i owasje dbg twefirta za oddih na dfteranu, zadnja tretjina pa sporedipo vseh
preostalih svetovnih destinacijah.
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PROMOCIJSKE AKTIVNOSTI

TERMIN

1. BORZE IN SEJMI

Griine Woche Berilin zivilski sejem

19.- 28.01. 2018, januar
2019

CMT Sttutgart sploéni sejem

13.-21.01. 2018, januar
2019

Fahrrad & Erlebnis Reisen mit Wanderen pohodniski/kolesarski

sejem

13.-14.01. 2018, januar
2019

F.R.E.E. Munchen sploéni sejem

21.-25.02. 2018, februar
2019

Caravaning Reise Essen camping sejem

21.-25.2. 2018, februar
2019

ITB Berlin splo$na borza

07.- 10.03. 2018, marec
2019

Knjizni sejem Leipzig knjizni sejem

15.-18.03. 2018, marec
2019

IMEX Frankfurt kongresna borza 15.- 17.05. 2018, maj
2019
RDA Kéln borza -avtobusni 3.-4.7.2018, julij 2019

turizem

Caravan Salon Diisseldorf camping sejem

avgust — september 2018,
2019

TourNatur Diisseldorf pohodniski/kolesarski

sejem

september 2018, 2019

Knjizni sejem Frankfurt knjizni sejem

Oktober 2018, 2019

2. POSLOVNI DOGODKI (PP)

Sprejemi in predstavitve: sodelovanje z Veleposlanistvom RS v
Nemdiji in Generalnim konzulatom RS na Bavarskem in v Baden
Wuertenmbergu

WS, predstavitve: izvedba aktivnosti z vedjimi in kljuénimi TO/TA v
skupnih aktivnostih v Baden Wuertenburgu

Studijski obiski za nemske TO/TA: terme, aktivne po¢itnice, kultura

3. OGLASEVALSKE KAMPANJE IN DIGITALNI MARKETING

Programati¢na digitalna kampanja (programati¢no oglasevanje),
druzbena omrezja, iskalni marketing

Vsebinska tematska kampanja (marketingki miks)

DruZbeni medjiji - redno upravljanje

4. KLASICNO OGLASEVANJE

Image kampanja v dezeli Baden Wuertenberg v osrednjem mediju
dezele Sonntag Aktuell z regionalnimi izdajami

marec - junij 2018, 2019

5. ODNOSI Z JAVNOSTMI

Krovni PR v okviru ITB Berlin in IMEX 2018

Komuniciranje novosti in poudarkov slovenskega turizma po vsej
Nemdiji

Izvedba tematskih $tudijskih obiskov za predstavnike medijev :
terme, aktivne potitnice, kultura

Ciljno komuniciranje skladno z dogodki in aktivnostmi

Vplivnezi: honorarni konzuli Republike Slovenije v Nem¢iji




KLJUCNE INFORMACIJE

S perspektive turisti¢nega sektorja je bilo za britanski trg leto 2016 polno izzivov povezanih s terorizmom in izstopom iz Evropske
unije. Ne glede na vsa dogajanja, pa je v 2016 Zdruzeno kraljestvo belezilo tako porast potovanj v tujino kakor tudi porast $tevila
potovanj na osebo. Evropska unija za Britance predstavlja glavno receptivno trzis¢e. Sibek funt po izglasovanem Brexitu vendarle
predstavlja nevarnost glede bodo¢e dostopnosti potovanj in samih potovalnih navad Britancev. Sicer so Britanci nacija, ki pri
izbiri poéitnic tradicionalno prisegajo na destinacije z veliko sonca in morja, priljubljene so tudi t.i. »city break« poéitnice ter
turizem na podezelju. Na priljubljenosti pridobivajo tudi §portni, kulturni in kulinari¢ni turizem. Britanci preferirajo individualna
potovanja, $e vedno pa je aktualna tudi prodaja turisti¢nih paketov — kar 38% vseh potovanj v Evropo je v obliki paketov. Vse veé&
je kratkih potovanj, povpre¢na dolZina potovanj se kraj$a; glavnina vseh potovanj pa se $e vedno opravi v ¢asu $olskih poéitnic.

POMEN TRGA

OSNOVNI PODATKI
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