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Letno potuje dobrih 30 mio Italijanov, kar je pribliģno polovica vseh prebivalcev Italije. Med tistimi, ki si privoġļijo dopust jih kar 

80% le-tega preģivi doma, preostalih 20% pa  dopustuje v tujini. Z zabeleģenimi veļ kot  pol milijona prihodi italijanskih turistov 

v letu 2016, Sloveniji pripada 8% trģni deleģ italijanskih turistov, ki poļitnikujejo v tujini. 80% Italijanov dopustuje individualno, 

le 20% si omisli organizirane poļitnice. Italijani poļitnikujejo izrazito sezonsko; slabih 70%  (oz. 22 milijonov od skupnih 33 

milijonov, ki sicer dopustujejo med junijem in septembrom) dopustuje avgusta. Glavni motiv za potovanje v tujino je spoznavanje 

novih destinacij in kultur; med evropskimi destinacijami prednjaļijo Francija, Ġpanija, Hrvaġka in Grļija, medtem ko med 

oddaljenimi prednjaļita ZDA in Tajska. Za Slovenijo je Italija najveļje emitivno trģiġļe. Italijani se v slovenijo radi vraļajo zaradi 

bliģine in odliļnega razmerja med kakovostjo in ceno slovenske turistiļne ponudbe. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 
 

  



 

 

 

Naġe promocijske aktivnosti na avstrijskem trģiġļu bomo 

geografsko osredotoļili na deģele Koroġko, Ġtajersko in mesto Dunaj z okolico (Dunaj, Spodnja Avstrija, Gradiġļansko).

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 
 



 

 

 

Nemļija predstavlja tretji najmoļnejġi turistiļni trg na svetu (za ZDA in Kitajsko) in najveļji evropski trg s skoraj 70 milijoni 

potovanj daljġih od 4 dni in s 77 milijoni krajġih potovanj, za katere Nemci porabijo okoli 90 milijonov evrov. Zanimivo,da  nemġki 

trg, visoki potroġnji navkljub, ostaja precej tradicionalen, ko gre za naļin odloļanja o nakupu turistiļnih proizvodov. Nemġki 

organizatorji potovanj ġe vedno veļino svoje ponudbe prodajo preko klasiļnih agencij (60 ï 80% deleģ), v manjġi meri pa raste tudi 

nakup preko spletnih agencij. Tako kot za celotno Evropo, je tudi za Nemļijo znaļilno staranje prebivalstva. Ļeprav bodo v bodoļe 

najmoļnejġa skupina turistov prav seniorji in t.i. èbest agerjiç, pa se krepi tudi segment mladih do 30 let. Ko gre za izbiro poļitniġkih 

destinacij se tretjina Nemcev odloļi za dopustovanje doma, tretjina za oddih na Mediteranu, zadnja tretjina pa se razporedi po vseh 

preostalih svetovnih destinacijah.   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 

  



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


