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5-ZVEZDIČNA DOŽIVETJA

dest inac i ja  za

Sloveni ja  j e

ZELENA BUTIČNA



V TEKU

ANALIZA

BUTIČNE PONUDBE



NA MEN 
a n a l i z e  b u t i č n e  p o n u d b e

• Razumevanje, kako se butičnost 

razume na globalni ravni

• Definiranje elementov butičnosti za 

Slovenijo

• Oblikovanje kriterijev butične 

ponudbe po glavnih sklopih ponudbe

• Inventarizacija butične ponudbe

• Pregled investicijskih namer

• Smernice za aktiviranje butične 

ponudbe



01 BUTIČNOST – SVET 
K A K O  B U T I Č N O S T  R A Z U M E  G L O B A L N I  T R G



#BUTIČNOST 
= moda, oblačila, 

majhna trgovina z oblačili, interier, lifestyle, 

butični hotel 



#U G OT OVIT EV 
01

Butičnost se na 

turističnem trgu 

povezuje s hoteli = 

BUTIČNI HOTELI.



#U G OT OVIT EV 
02

Ostale elemente 

turistične ponudbe (in še 

manj v povezavi s celo 

državo/destinacijo) na 

spletu zelo redko 

najdemo v povezavi z 

besedo butično.



#U G OT OVIT EV 
03

Enotne definicije butičnega 

hotela ni, veliko hotelov pa 

si kar v lastni režiji nadane 

koncept butični hotel. 

Logično? Da, saj gre za 

edinstvene nastanitve, ki 

se močno razlikujejo ena 

od druge. 



V  T U R I Z M U

TUDI SAM POJEM 
BUTIČNOSTI
NI ENOTNO OPREDELJEEN

# U G O T O V I T E V  0 4



Enotne definicije butičnega hotela ni, veliko

hotelov pa si kar v lastni režiji nadane ime

butični hotel. Morda se to zdi logično, kajti

gre za edinstvene nastanitve, ki se močno 
razlikujejo ena od druge. 

O R G A N I Z A C I J A ,  K I  P O V E Z U J E  N E O D V I S N E  UPSCA L E
B U T I Č N E  &  L I F E S T Y L E  H O T E L E

„Združen glas v tej sicer fragmentirani industriji“. 



R a z u m e v a n j e  

BU T IČNOST I  =  
5  SKLOPOV 
KR IT ER IJ EV

Perso-
nalizirana 
izkušnja

Inovacije

Food & 
beverage 

Design

Premium 
storitev



# U G O T O V I T E V  0 5

BUTIČNOST ≠ LUKSUZ

Danes ni jasne ločnice med pojmom butičnost in luksuz, 

sploh v zadnjem obdobju, ko luksuz dobiva drug pomen.  

Butičnost postaja luksuz, luksuz pa ni vedno butičen.



K a j  s o

BU T IČNI  HOT ELI

• Butični hoteli so odgovor na 

uniformirane hotelske verige. 

• Butični hotel komunicira s svojim 

ciljnim trgom na svoj edinstven 

način, razbija monotonijo, dela na 

osebni izkušnji & preseganju 

pričakovanj. 

• Butični hotel sprejema disrupcijo

kot izziv za inoviranje in razvoj. 

• Za ta poslovni model ni recepta, 

sicer bi bili vsi hoteli enaki. 



IZJEMNE SPREMEMBE V 
HOTELSKI INDUSTRIJI
Velike hotelske znamke morajo danes najti inovativne rešitve, da 

lahko tekmujejo z lokalnimi in butičnimi hoteli, da so konkurenčni 

do Airbnb in da ponujajo avtentične izkušnje.

D E S T I N A T I O N  C E N T R I C  S O B E

D E S T I N A T I O N  H O S T S



#VIZUALIZACIJA BUTIČNOSTI 





















































02 KOGA NAGOVARJAMO
K D O  I Š Č E  B U T I Č N O S T



LUXURY ≠ AFFLUENT

TRAVELLER



K a j  s o

PR IČA KOVA NJ A  ZA HT EVNIH 
GOSTOV 



K a j  s o

PR IČA KOVA NJ A  ZA HT EVNIH 
GOSTOV



AFFLUENT TRAVELLER

K A J  P O M A G A  D E F I N I R A T I ,  K A K Š E N  J E

T o  v p l i v a  n a  i z b o r  n a s t a n i t e v  &  d e s t i n a c i j



AFFLUENT INFLUENCER

= AFFLUENCER

N A J B O L J  V P L I V N I  P O T R O Š N I K I  V  V S A K I  K A T E G O R I J I



KREPITEV POTOVALNIH & 
LOKALNIH SPECIALISTOV

M O Č E N  T R E N D



Ra z i s k a va HVT  D A C H t rg i

• V tujino potujejo z namenom oddiha, počitnic ali 

potovanj  vsaj 1-krat letno in tam prespijo vsaj 2-krat, 

in imajo v naslednjem obdobju namero za 

dopustniško destinacijo izbrati eno izmed evropskih 

držav.

• Načrtovani izdatki za dopust presegajo povprečne 

izdatke, ki jih sicer turisti te države v povprečju 

porabijo na dopustovanju v evropskih državah.

• Pripravljenost za dopustovanje izven glavne sezone.

• Jasno izražen interes za turistične produkte: 1) 

outdoor 2) spa in wellnes ter 3) gastronomija  oz. 

drugi produkti, za katere so turisti iz danih držav 

pripravljeni plačati več.



03 BUTIČNA SLOVENIJA
K A J  B U T I Č N O S T  R A Z U M E M O  V  S L O V E N I J I



1 .  I Z R E D N A  R A Z N O L I K O S T  P O K R A J I N E  &  D O Ž I V E T I J ,  

N A  M A J H N E M  P R O S T O R U

3 .  P R I J A Z N I ,  R A Z G L E D A N I  D O M A Č I N I ,  Z N A N J E  J E Z I K O V

6 .  Š E  V E D N O  N I  P R V A  I N  K L A S I Č N A  I Z B I R A  – P R I D I H  N O V E G A

4 .  Č I S T A ,  V A R N A  I N  U R E J E N A

2 .  C E L A  S L O V E N I J A  J E  E N  V E L I K  N A R A V N I  P A R K

7 .  V  T R E N D U ,  K O N C E P T  N O V E G A  R A Z U M E V A N J A  L U K S U Z A

Butičnost  Sloveni je

5 .  K A K O V O S T  &  I N D I V I D U A L N A  I Z K U Š N J A



N A S T A N I T V E  &  
G A S T R O N O M I J A

POT R EBU J EMO PR ESEŽNE ZG ODBE

V E N D A R  P O Z O R !  T O  N I  D O V O L J !

M I C EA T R A K C I J E D O Ž I V E T J A

V KLJ U ČNIH SEG MENT IH PONU DBE

V  T E K U  A N A L I Z A  P O  T E H  V R S T A H  P O N U D B E



BU T IČNOST I  HOT ELSKE PONU DBE
SKLOPI  – SMER NICE ( NE KR IT ER I J I )  

Manjše število sob in 
kategorija 4 * Superior in 5*

Personalizirana izkušnja

Premium storitev

Design

Top gastronomija

Tema, zgodba 

Inovacije & nove tehnologije

Trajnostna usmeritev

01

02

03

04

05

06

07

08

K A K O  R A Z U M E M O  V  S L O V E N I J I  E L E M E N T E  



04 KJE SMO DANES
N E K A J  H I T R I H  K L J U Č N I H  U G O T O V I T E V



VELIKO NOVIH „ZGODB“
I Z R E D N A  D I N A M I K A  N A  P O D R O Č J U  G L A M P I N G O V

V E N D A R  P A  Z A  D O S E G A N J E  C I L J E V  

P O T R E B U J E M O  

F U L L - S E R V I C E  ( I N  A L L  Y E A R  R O U N D )  H O T E L E  –

5 *  v  v e č j i h  d e s t i n a c i j a h  i n  b u t i č n e  v  m a n j š i h



N I S M O  I N  N E  B O M O  V S I  B U T I Č N I ,  V E N D A R  P A :

Lahko uvajamo elemente butičnosti

V delu svoje ponudbe nagovarjamo zahtevnejšega obiskovalca 

Nove investicije bi morale slediti temu konceptu & biti v celoti zelene

OBLIKOVALI BOMO SMERNICE & PRIPOROČILA ZA 

AKTIVIRANJE VREDNOSTI IN KREPITEV BUTIČNOSTI



05 NASLEDNJI KORAKI
P R O S I L I  V A S  B O M O  Z A  P O M O Č  V  P R I H O D N J E M  T E D N U



N a  v a s  s e  b o m o  o b r n i l i  

ZA  NA SLEDNJ E 
VSEBINE

• Vaša ocena, katere ponudbe 

so butične v vaši destinaciji.

• Pregled brownfield lokacij, ki 

so lahko zanimive za nove 

vsebine.

• Pregled identificiranih 

investicijskih namer (in 

njihovega statusa).



HVALA ZA POZORNOST


