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Analiza zgodb po regijah in
destinacijah (in podjetjih), s
tujimi primeri dobre prakse in
skupnimi ugotovitvami

g
- Nalozba v vaso prihodnost

OPERACIO DELNO FINANCIRA EVROPSKA UNIJA
Evropski sklad za regionalni razve

Slovenija je bogata z zgodbami v turizmu, za
katere predvidevamo, da imajo tudi
turisticni trzenjski potencial, vendar se niso
v zadovoljivi meri vpete v turisti¢ne
produkte, oziroma imamo turisti¢ne
produkte brez zgodb. Namen projekta je
analizirati stanje na tem podrocju, urediti
sistem skozi oblikovanje »piramide zgodb v
slovenskem turizmu« in skozi smernice za
razvoj in trzenje zgodb ter njihovo pretvorbo
v turisticne produkte spodbuditi destinacije
k bolj ucinkoviti uporabi zgodbarjenja
(storytelling) na eni strani kot strateskega
trzenjskega in na drugi kot operativhega
komunikacijskega orodja.

Agencija SPIRIT - Slovenska
turisticna organizacija

November 2013
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Dokument vsebuje zgolj POGLAVJA 7, 8 in 9, to je analiticni del -
analizo zgodb po regijah in destinacijah (ter podjetjih), s tujimi
primeri dobre prakse ter SWOT analizo z ugotovitvami.

Celoten projekt je na voljo v integralnem dokumentu projekta
»Identifikacija in razvoj zgodb za potrebe oblikovanja in trZzenja
turisticnih produktov in destinacij (na kratko Zgodbe v slovenskem
turizmu)«.
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7. IDENTIFIKACIJA Z2ZGODB V SLOVENSKEM
TURIZMU

7.1 Uvodno pojasnilo k identifikaciji in analizi zgodb

Osnova za identifikacijo in analizo zgodb je bil tematski vprasalnik, ki smo ga
naslovili na tri sklope kljucnih deleznikov:

1. Regionalne turisticne destinacije - ki smo jih povabili predvsem k identifikaciji
krovnih zgodb na ravni regije ter k opredelitvi klju¢nih zgodb na ravni posameznih
destinacij znotraj regije (in ne k opisu posameznih zgodb na ravni lokalnih
skupnosti oziroma destinacij). Odzvalo se je 13 od 14 RDO-jev.

2. Lokalne turisti¢ne organizacije, ki so bile pozvane, da opredelijo in opisejo:

o Krovno 2zgodbo destinacije (zgodbo, ki jo ocenjujejo kot najbolj
reprezentativno za destinacijo - ki je del identitete destinacije);

o Zgodbe, ki so Ze razvite oziroma so del dolocenega turistichega
produkta (ki se ze prodajajo v obliki dozivetij);

o Zgodbe, ki Se niso razvite oziroma Se niso del turisticnega produkta,
vendar jih nacrtujejo, da bodo to postale oziroma v njih vidijo potencial za
razvoj.

3. Dolocena turisticna podjetja, ki v okviru svojih produktnih in trzenjskih
aktivnosti ze razvijajo zgodbe oziroma Ze komunicirajo skozi zgodbe.

Vir za pregled stanja v nadaljevanju so torej izpolnjeni vprasalniki s strani RDO-jev, LTO-
jev in podjetij, poleg tega so bile analizirane spletne strani regionalnih in lokalnih
turisticnih organizacij ter analizirani drugi razpolozljivi viri, na osnovi katerih je
mogoce dobiti kakovosten vpogled v stanje. Celotni (nerevidirani) vprasalniki so na
voljo za vpogled za podrobnejse informacije pri naroCniku, zaradi obsega pa niso priloga
k dokumentu.

Identifikacija (popis) in analiza (vrednotenje pridobljenih zgodb z vidikov, ki jih
pojasnjujemo v nadaljevanju) ter oblikovanje priporocil zgodb v nadaljevanju
poteka po regijskih sklopih - najprej na ravni regije, nato na ravni posameznih
destinacij (in podjetij) znotraj regije.

Za lazje razumevanje konteksta je najprej dodano ime regijske destinacijske organizacije,
ime regije in krovna znamka regije ter podan pregled obcin, ki so vklju¢ene v regijo.
Nato je na kratko povzeto stanje na podroCju zgodb na regijski ravni (povzeta je
krovhna zgodba - ce ta obstaja oziroma je pojasnjeno, kaksno je stanje na
podroc¢ju krovne regijske zgodbe ter kaj regija nacrtuje na tem podrocju, Ce je to v
vprasalniku opredelila).
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Nato sledi kratka analiza stanja za posamezno regijo z vidika zgodb (ki so jih
regije poslale), z ugotovitvami oziroma predvsem priporocili; to predstavlja osnovo za
oblikovanje smernic za opredelitev oziroma razvoj krovne regijske zgodbe.

Opredeljeno je tudi, ali imajo regijske zgodbe potenciale za povezovanje na
medregijski ravni in za vkljuc¢evanje v nacionalno raven (po produktnih sklopih
»Zelena. Aktivna. Zdrava.«).

IDENTIFIKACIJA ZGODB PO KLJUCNIH DESTINACIJAH V OKVIRU REGIJE

V okviru regije sledi pregled zgodb za kljuc¢ne destinacije - ki so bile pozvane k
oddaji svojih zgodb.

Za vsako destinacijo je opredeljeno:

1. Najprej je izpostavljena zgodba, ki jo je lokalna turisticna organizacija
opredelila kot krovno. Zgodba je na kratko povzeta (ime zgodbe, kratek opis
zgodbe, nacin implementacije zgodbe v turisti¢cni produkt in ocena trzenjskega
potenciala zgodbe).

2. Sledi kratek pregled drugih zgodb, ki so jih destinacije opredelile kot
obstojece; dodane so tudi zgodbe, o katerih Sele razmisljajo oziroma v njih vidijo
potencial.

Ponavljamo, da gre za identifikacijo in analizo zgodb na osnovi poziva
(vprasalnika). Poleg teh se je v analizo vkljucilo le tiste zgodbe, ki so zelo evidentne
(niso pa bile poslane).

Ponovno izpostavljamo, da namen ni bil popis vseh obstojecih zgodb, mitov, legend,
pripovedk ipd., ki obstajajo v Sloveniji (po vseh obcinah), ki morda obstajajo zgolj na
ravni opisa, morda tudi »zgodbe«, ne pa kot zgodbe kot turisti¢ni produkt oziroma kot
zgodbe, ki se zZe trzijo. To vlogo imajo dejansko destinacije oziroma regije in ne pricujoci
projekt.

V zaklju¢ku poglavija so ugotovitve sintetizirane v obliki skupnih ugotovitev in
priporocil (za vse regije).
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7.2 Identifikacija in analiza zgodb na ravni regij in po
kljucnih destinacijah znotraj regij

7.2.1 Gorenjska regija — Gorenjska (Slovenske Alpe)

7.2.1.1 Pregled stanja na podrocju zgodb na RAVNI REGIJE - Gorenjska

Ime regije
Znamka regije
Naziv RDO
Katere obcine
pokriva regija

Pregled prejetih
zgodb

Druge
identificirane
zgodbe

Analiza stanja -
POVZETEK

(katere zgodbe

Gorenjska - Slovenske Alpe

Slovenske Alpe

RDO Gorenjska

Bled, Bohinj, Cerklje na Gorenjskem, Gorenja vas - Poljane, Gorje,
Jesenice, Jezersko, Kranj, Kranjska Gora, Naklo, Preddvor,
Radovljica, Sencur, Skofja Loka, Trzi¢, Zelezniki, Ziri, Zirovnica
BLED:

e Legenda o potopljenem zvonu

e Arnold Rikli

o Blejska kremsnita

e Legenda o nastanku jezera

e Legenda o Polikseni (Blejski grad)

e Veslanje na Bledu

o EkoloSka vasica Gozdne vile (Camping Bled, Sava turizem)
BOHINJ:

e Mednarodni festival alpskega cvetja

KRANJSKA GORA:

o Kekec

e Po poteh triglavskih pravljic

e Prihod parkeljnov treh dezel

o Ruska kapelica

e Planica

e Pokal Vitranc

TRIGLAVSKI NARODNI PARK

e Pravljica o zlatorogu

KRANJ:

o Kranj - PreSernovo mesto

SKOFJA LOKA:

« Skofjeloski pasijon

Za regijo v celoti je Ze bila pripravljena krovna zgodba Slovenske
Alpe; v okviru projekta destinacijskega managementa Gorenjske (v
letu 2009) so bile izbrane tudi trzenjske zgodbe posameznih obcin
(za vseh 18 obcin v regiji). Dostop do trzenjskih zgodb na obmocju
je katalog Slovenske Alpe (dostopen na www.slovenian-alps.com).

V okviru projekta Zgodbe se kot nosilne zgodbe poglavitnih
destinacijskih obmocij kazejo:

1. Bled: Potopljeni zvon z zgodbami o ljubezni in izpolnjenih


http://www.slovenian-alps.com/

obstajajo, kratka
analiza primernosti)

Temeljna
priporocila za
REGIJSKO Z2GODBO
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zeljah ter zgodba o nastanku jezera

Kranjska Gora: Kekec in triglavske pravljice
TNP: Pravljica o zlatorogu

Bohinj: Zgodbe o alpskem cvetju

Kranj: Presernovo mesto z dozivetji 19. stoletja
Skofja Loka: Mesto pasijona

auhwN

Druge zgodbe, ki jih za trzenjske namene navajajo organizacije z
obmocdja, se navezujejo na:
« tradicije ohranjanja dobrega pocutja (Rikli),
e kulinariko (kremsnita),
o mitoloska bitja (vile, ki so zakrivile nastanek Blejskega
jezera; parkeljni),
e zgodovinske dogodke (Ruska kapelica, Rupnikova linija),
« Sportne dogodke (Planica, Vitranc, svetovno prvenstvo v
veslanju).

Posamezne zgodbe so casovno zamejene na cCas trajanja
posameznih prireditev (npr. Sportne zgodbe), nekatere imajo (tudi
zaradi tako zastavljenih produktov) izraziteje zamejeno ciljno
skupino, druge so potencialno mocne zgodbe, za katere pa se zdi,
da (Se) niso izraziteje povezane s turisticno ponudbo, z mozZnostjo
dozivetij, s fizicno otipljivostjo zgodbe na obmodju in s priloznostmi
za sreCevanje z zgodbami v vsakem ¢asovnem obdobju.

Zaradi obilja zgodb na obmodju je smiseln razmislek o
oblikovanju tudi regionalne piramide zgodb.
1. Slovenske Alpe, kot so Ze zastavljene, uporabljati v vseh
zgodbah, kot npr.:
e Potopljeni zvon v jezeru pod Slovenskimi Alpami;
e PreSernovo mesto na pragu Slovenskih Alp;
o Triglavske pravljice v osr¢ju Slovenskih Alp; ipd.

2. Na ravni posameznih destinacij je mogoce razsirjati dejansko
uporabo pripisane destinacijske krovne zgodbe, kot npr.:

e Blejski potopljeni zvon: vpletanje osnovnih poudarkov iz te
zgodbe (ljubezen, zvonjenje, izpolnjene Zelje, jezero) v
druge zgodbe obmocdja;

o PreSernovo mesto: vpletanje npr. pesniskih poudarkov v
druge produkte; zaznamovati druge produkte z navezo na
19. stoletja (zgolj ilustrativni primer: »Kar v Kranju dozivite,
lahko dozivite tudi na nacin mescana iz 19. stoletja«).

3. Na posameznih destinacijah razmisliti o povezovanju
obstojecih zgodb v (novo) krovno zgodbo:

e Primer, Kranjska Gora: Triglavske pravljice so zgodba, ki se
navezuje na najbolj prepoznavno goro obmodja; razmisliti, ali
je ni smiselno uporabiti kot nadredno zgodbo tudi za zgodbo
o Kekcu in za druge zgodbe obmocja (pravljicne zmage:
Planica, Vitranc). Taka sprememba hierarhije zgodb bi
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vkljuCevala tudi neposredno navezo na zgodbo TNP-ja:
Pravljica o Zlatorogu.

4. Na posameznih destinacijah ponovno razmisliti o izboru
temeljne zgodbe:

o Primer: Skofja Loka: zgodbo Skofjeloskega pasijona je
dejansko mogoce doziveti le v cCasu pasijona; spremeniti
krovno zgodbo ali omogociti njeno Zivost tudi izven
zamejenih casovnih okvirov s turisticnimi produkti, ki
omogocajo vpletenost, dozivetja.

Poleg zgodb, ki izvirajo Ze iz nadredne smeri Slovenske Alpe (kot

npr. jezerske zgodbe: Bled, Bohinj, TNP), ima obmocje potencial za

izpostavljanje zgodb, ki na ravni posamezne destinacije morda
niso nosilne, lahko pa postanejo vec¢ja tematska zgodba tako

v regiji kot med regijami, npr.:

e Vojne zgodbe: Rupnikova linija, Ruska kapelica, podzemni rovi v
Kranju itd. (povezanost z drugimi vojnimi destinacijami v
Sloveniji).

Primeri:

o ZDRAVA Slovenija: Rikli, Bled - zdravilis¢a.

o ZELENA Slovenija: Pokljuka, gozdne vile na Bledu.

e« AKTIVNA Slovenija: Sportne zgodbe - zgodbe o rekordih.

Potencialno dodatne tematike na nacionalni ravni so tudi: pravlji¢na
Slovenija (Kranjska Gora, Triglavski narodni park), srednjeveska
Slovenija (Skofja Loka), Slovenija 19. stoletja (Kranj).
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7.2.1.2 Pregled stanja na podrocju zgodb na RAVNI DESTINACIJ

7.2.1.2.1 Bled

Ime destinacije
Zgodba 1

Raven zgodbe
Tipologija zgodbe

Kratek opis zgodbe

Ali se zgodba ze
uporablja
Poznavanje zgodbe
Ali zgodba ustreza
kriterijem za
zgodbe?

Zgodba - produkt

Ali je zgodba
aplicirana tudi na
spominkarsko
ponudbo?

Ali je zgodba
primerna za
trzenje?
Predviden razvoj
Ali zgodba lahko
sooblikuje
regionalne zgodbe

PRIPOROCILO

BLED

Legenda o potopljenem zvonu

Krovna zgodba destinacije

e Zgodovinsko dogajanje

e Kulturna dediscina

e Legenda

Na dnu blejskega jezera lezi potopljeni zvon, ki ga je dala v spomin
na ljubljenega moza vliti mlada vdova. Za zvon in cerkev na otoku
je porabila vse svoje imetje. Zvon ni prispel na otok: zaradi viharja
je koncal na dnu jezera. Vdova je do konca zivljenja zivela v
samostanu, po njeni smrti pa je na blejski otok prispel nov zvon, ki
ga je posvetil papez. Tako je bila Zelja izpolnjena in zvon v blejski
cerkvi Se danes izpolnjuje Zelje - le pozvoniti je treba z njim.

Da.

Mocno: lokalno/nacionalno; komunicirano tudi tujim obiskovalcem.
Da. Ima junake, zaplet, (domnevne, dovolj komunicirane) fizicne
dokaze; zbuja domisljijo, z moznostjo zvonjenja na otoku omogoca
vpletenost; navezuje se na vecno temo ljubezni.

Zgodba se uprizarja kot bozi¢na predstava: Legenda o potopljenem
zvonu (potapljaci, pletnariji).

Da: Zvoncek zelja.

Da. Navezuje se na znadilne produkte obmodja, ima mocen simbolni
in Custveni naboj, je vir razvoja turisti¢nih produktov, ki omogocajo
tudi vpletenost obiskovalcev.
Nadgradnje predstave: izboljSave scenarija in reZije predstave.
Da. Eventualno vec vpletanja zgodbe ali njenih tematskih poudarkov
v druga dozivetja na obmocju; samo ilustrativni primeri:

o dozivljajsko: npr. moznost igranja na zvonove;

e simbolno: v povezavi s sloganom Podoba raja npr. zbujanje

vprasanja kot npr. ali v raju zvonijo zlati zvonovi?
o povezujoCe: npr. zvoncarji v Gorjah: ali jih morda Ze stoletja
ne zene Zelja, da bi dosegli zven zvoncka Zelja?

e razsirjeno: npr. ljubezenske zgodbe obmocja?
Glej tudi zgoraj.
Prednost zgodbe je njeno poznavanje med vsemi delezniki: npr.
med pletnarji, ki so v stalnem stiku z obiskovalci; stalna opozorila
na zgodbo (tudi s spominkom) ob vstopu na Blejski otok. Dozivetje
zgodbe (predstava) pa je trenutno ¢asovno omejeno na Cas bozZica.
Zato: poudarjati zgodbo tudi kot vir navdiha za morebitne nove
turisticne produkte/programe, ki omogocajo vec vpletenosti gostov
v zgodbo skozi vse leto (npr. mesto izpolnjenih Zelja: mesto, kjer ti
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ob posebej dolo¢enem zvonjenju zvona lahko izpolnijo posebno
zeljo? Sezonska dozivetja? Moznosti za inovativne oblike trzenja).

BLED

Arnold Rikli

Krajevna zgodba

e Zgodovinsko dogajanje

e« Naravne danosti

e Osebnosti

Zgodba o »sonc¢nem doktorju«: Arnold Rikli, Svicarski zdravnik, je
bil mo¢no bolan; iskal je kraj, kjer bi se pozdravil, in nasel Bled.
Navdusen nad naravnimi danostmi je razvil sredis¢e za utrjevanje
zdravja s helio-hidropatsko metodo: hladna voda, golo soncenje in
sprehodi. Gostje so stanovali v posebni koloniji.

OPOMBA: zgodba ni bila posredovana s strani RDO: povzeta po drugih virih.
Da.

Lokalno - nacionalno.

Da. Ima junaka - iskalca, ki najde, kar iSCe; ima zaplet in
razresSitev; s turisti¢nimi produkti omogoca vpletenost; navezuje se
na vecno temo zdravija in dobrega pocutja.

o Riklijevi Sportni dnevi

e Welness ponudba

o Bosi po rosi

Ni navedbe.

Da. Omogoca pripisovanje dodane vrednosti (tradicije) posameznim
turisticnim produktom na Bledu; ima materialne dokaze: voda, zrak,
svetloba; stevilni dokumentarni viri; Ze ima dozivljajsko nadgradnjo
v nekaterih turisti¢nih produktih.

Ni navedbe.

Da. Na podrocju tematik, povezanih z ohranjanjem dobrega pocutja

v naravnem okolju (alpski wellness, eko hotel, energetske tocke na

SirSem obmocdju regije).

» Eventualno oblikovati »uradno« integralno turisticno razlicico
zgodbe.

» Povezati zgodbo s krovno zgodbo obmocja: le ilustrativni primer:
zvoniti za izpolnjene Zzelje ali delovati za izpolnitev Zelja po
dobrem pocutju/ohranjenem zdravju.

» Zgodba je lahko izto¢nica za veclje vkljuCevanje Bleda v
slovensko zgodbo o zdraviliskem turizmu (medregijske
povezave/nacionalna raven).

o Zgodba je lahko tudi izto¢nica za niSne skupine; ilustrativni
primer: npr. navezava na Svicarsko poreklo Arnolda Riklija (kako
je Svicar nasel rajsko okolje v Sloveniji; lahko ga tudi vi,
Svicariji).
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BLED

Blejska kremsnita

Krajevna zgodba

e Zgodovinsko dogajanje

e Kulinarika

Zgodba o nespremenjenem receptu in o koli¢inah: 12 milijonov
kosov izvirne sladice od leta 1953, ko je recept zanjo na Bled
prinesel slascicarski mojster IStvan Lukacevic.

OPOMBA: kremna rezina se je izdelovala Ze prej: sin blejskega peka
Ravnika je recept prinesel s Solanja v Avstriji in Nemciji Ze pred 2. svetovno
vojno.

OPOMBA: zgodba ni bila posredovana s strani RDO: povzeta po drugih virih.
Da.

Produkt: nacionalno. Zgodba: lokalno.

Ne (Se). Ni upovedana, strukturirana kot zgodba. Mogoce je sicer
najti prvotnega junaka, a zgodba je brez zapleta, nima posebnih
elementov zbujanja domisljije (recept je znan, ni skrivnosti).

e Kulinari¢na ponudba

e Predstavitve v tujini

o Delavnice in ogledi izdelave kremsnit

Ni navedbe.

Pogojno. Primarno v sklopu predstavljanja kulinaricne ponudbe

obmocja; po morebitni poglobitvi zgodbe naveze na specifike

destinacije.

Ni navedbe.

Pogojno. Povezati kremsnito s kakSno drugo znacilnostjo obmodja:

ilustrativni primer: vzpostavljati naveze med smetano 20. stoletja in

zgodbo Bleda (smetana kot dejanska kulinaricna sestavina in kot

simbolna oznaka visjih slojev druzbe - luksuza).

Razmislek o razvoju »prave« zgodbe na osnovi produkta; npr.:

e Vpletanje elementov za zbujanje domisljije (morda povezava s
slavnimi gosti obmocja; krems$nita kot del »kriminalne« zgodbe
v stilu Agathe Christie: razpis zanjo?)

o Vpletanje Cloveske zgodbe: Se ne znani vidiki Zivljenja
slascicarja, ki jo je ustvaril (ali kakSne druge vpletene
osebnosti).

BLED

Legenda o nastanku jezera

Lokalna - regionalna zgodba

Bajke, pripovedke, legende: mit o nastanku jezera

Zgodba o plesocih vilah in neposlusnih pastirjih

Tam, kjer je Blejsko jezero, je bila neko¢ dolina, sredi katere je stal
hrib z velikansko skalo na vrhu. V mesecnih noceh so se ob tej skali




Ali se zgodba ze
uporablja
Poznavanje zgodbe
Ali zgodba ustreza
kriterijem za
zgodbe?

Zgodba - produkt

Ali je zgodba
aplicirana tudi na
spominkarsko
ponudbo?

Ali je zgodba
primerna za
trzenje?

Predviden razvoj
Ali zgodba lahko
sooblikuje
regionalne zgodbe

PRIPOROCILO

Ime destinacije
Zgodba 5

ZGODBE V SLOVENSKEM TURIZMU:
Analiti¢ni del, poglavja 7, 8 in 9

zbirale gorske vile in plesale. V dolini in na strminah so pastirji pasli
ovce; ker so popasle tudi travo okoli vilinske skale, so vile pastirjem
zagrozile, da bodo, ¢e ne bodo ogradili skale na vrhu hriba, za
ogrado poskrbele same. Ker pastirji niso spostovali vilinske Zelje in
ker si je zato neko no¢ najmlajsa in najlepsa vila na trdi, popaseni
zemlji zlomila nogo, so vile z bliznjih planin priklicale vodo, ki je
zalila dolino, da je iz nje gledal le Se hrib s skalo. Odtlej so tam
plesale brez skrbi, dolina pa je postala Blejsko jezero z otokom.
OPOMBA: zgodba ni bila posredovana s strani RDO: spisana po drugih virih.
Da.

Lokalno.

Da. Ima junake, pravljicna bitja, zaplet in razplet; zbuja domisljijo,
ima domnevne »fizitne« dokaze: zalito dolino: otok na jezeru;
povezana je z vecno temo spostovanja Zelja pravljicnih bitij in
njihovih modi.

Blejska vodna simfonija.

Ni navedbe.

Da. Priporocilo: s povezovanjem z drugimi zgodbami (zlasti s krovno
zgodbo destinacije) in z razvojem produktov, ki bi bili neposredneje
povezani s konotacijami iz zgodbe: ilustrativni primeri:

e plesne prireditve na Bledu,

e poti do vilinskih skal nad jezerom,

e ipd.

Ni navedbe.

Pogojno. Npr.: Stevilna okoliSka obmocja so lahko domnevni izvorni

prostor plesocih vil oz. jih je verjetno mogoce kot take interpretirati.

Vile, ki so zakrivile nastanek jezera, so lahko povezane z vilinskimi

in drugimi pravlji¢nimi bitji na SirSem obmodju.

o Povezati zgodbo s krovno zgodbo obmodja: smiseln je tudi
razmislek o hierarhiji teh dveh zgodb z eventualnim obratom
pomenov: zgodba o potopljenem zvonu kot nadgradnja zgodbe o
nastanku jezera: zvon se je potopil v jezero, ki je tisolletja prej
nastalo po volji plesocih vil.

o Eventualno identificirati geografska obmocja, ki jih je mogoce
povezati z zgodbo: npr. vzpostavljanje pripisanih pomenov:
vilinske skale nad jezerom?

o Identificirati produkte, ki se lahko povezujejo s simbolnimi
konotacijami zgodbe (razgledne tocke na jezero, plesna
dogajanja in prireditve, ipd.).

BLED
Legenda o Polikseni
Predstava o junaskih Blejkah/Blejski grad

Raven zgodbe

Lokalna zgodba
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Bajke, pripovedke, legende

Poliksena je ime junakinje iz legende o potopljenem zvonu: mlada
vdova, ki je dala uliti zvon za Blejski otok. Zgodba o junaskih
Blejkah je lahko razumljena kot nadaljevanje pripovedi o
povezanosti Blejk z Blejskim jezerom.

Zgodba: Junaske Blejke resijo otosko cerkev. PiSe se leto 1813.
Izteka se Cas francoske oblasti na slovenskem ozemlju,
Napoleonova vojska se umika iz ruskih pustinj. Francoski davcni
upravitelj iz Ljubljane prispe na Bled popisat inventar cerkve na
otoku. Bliza se dan drazbe, z denarjem naj bi oblast opremila svojo
vojsko. Junaske zene ne dopustijo, da bi oskrunili romarsko pot
Matere bozje. Od vseh strani privrejo Zenske z motikami, cepci,
vilami in skrijejo ¢olne. Davkar se naposled umakne. Tako pobozne
in odlo¢ne Blejke z junaskim srcem resijo otosko cerkev.

Da.

Da.

Uprizoritve na Blejskem gradu: gledaliSka baroc¢na upodobitev
Ni navedbe.

Pogojno. Pravo trzenjsko vrednost zgodba pridobi ob razvoju
produktov, ki so neposredneje povezane s konotacijami iz zgodbe.
Kaj, poleg oblasne predstave na gradu, so lahko »dokazi« zgodbe?
Eventualno Se produkti, usmerjeni na specificne Zenske ciljne
skupine?

Ni navedbe.

Pogojno. Katere zgodbe z obmocja so Se povezane z Zenskimi
junastvi, z upornostjo Gorenjk/Gorenjcev?

Povezati zgodbo s krovno zgodbo obmocja oz. jo vplesti v zgodbo o
potopljenem zvonu kot njeno ekstenzijo, kot obogatitev pomenskih
ravni krovne zgodbe (cerkev na otoku, katere prvotni dragoceni
zvon lezi potopljen v jezeru, so Blejke kasneje ubranile pred
opustosenjem...).

BLED

Veslanje na Bledu

Krajevna

o Dosezki

o Osebnosti

e Naravne danosti

e Zgodovinsko dogajanje

Bled je mesto treh svetovnih prvenstev v veslanju (1966, 1979,
1989) in pomembnih mednarodnih regat. Blejski veslaci so poleg
mnogih drugih osvojili prve olimpijske medalje za samostojno
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Slovenijo (Barcelona 1992).
Ocena: obcasno, kontekstualno.

Ocena: lokalno, nacionalno v zainteresiranih javnostih.

Pogojno, Ce bi jo upovedali na nacin zgodbe. Ima junake, verjetno
tudi zaplete; njeni »fizicni« dokazi so nosilci medalj; povezana je z
vecno temo preseganja meja - zmagovanja.

o Izposoja ¢olnov na Bledu

e Ogledi regat, tekem

Ni navedbe.

Omejeno. Omejene moznosti vpletenosti ljudi; vrhunski Sport ni ze
sam po sebi turisticni produkt. Vrhunska tekmovanja so casovno
omejeni dogodki, ne zgodba, ki jo lahko dozivi$ kadarkoli.

Ni navedbe.

Pogojno. Povezave prizoris¢ vrhunskih Sportnih dogodkov v regiji in
preko njenih meja. Zmagovite zgodbe.

Ce Bled zgodbo ocenjuje kot priloznost za oblikovanje produktov:
najprej oblikovati zgodbo z junaki, zapleti, zbujanji domisljije;
preplesti veslasko zgodbo z drugimi vedjimi Sportnimi zgodbami v
SirSi regiji (eventualno razvoj SirSe tematske zgodbe).

BLED

Ekoloska vasica Gozdne vile (Sava d.d.)

Zgodba na ravni podjetja, a s SirSim destinacijskim potencialom.
Kulturna dediscina

NekoC so pokljuski oglarji prebivali v kozaricah, ki so si jih postavili
ob svojih kopah. Danes lahko gostje v blizini pristne kozarice in
prave oglarske kope prebivajo v lesenih gozdnih vilah iz
neobdelanega macesnovega lesa, kritimi z macesnovimi skodlami;
kopajo se v lesenih kadeh, v vodi, ogreti s pomocjo peci na drva.
Da.

Omejeno.

Ne (Se). Glede na dostopne komunikacijske predstavitve Se ni
upovedana, strukturirana kot zgodba. Gre za v svetu vse bolj
uveljavljen produkt glampinga. Kljub navezam na pokljuske oglarje
in eko materiale gre bolj za posameznikovo izkustvo eko bivanja kot
za zgodbo.

o Glamping: tematski paketi

e Interpretacijski program

Ni navedbe.

Pogojno. Omejujoci faktor je predvsem ta, da Se ni zgodba; produkt
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glampinga se dobro trzi, razvoj zgodbe je smiseln za vzpostavljanje
veCje razlikovalnosti glamping produkta ter za emocionalno
pritegnilnost produkta.

Ni navedbe.

Pogojno. Po oblikovanju zgodbe moznosti za naveze z oglarskimi/
gozdarskimi dedis¢inami obmocja, povezave s Pokljuko.

e Razviti zgodbo.
e Povezati zgodbo z zgodbami destinacije.
e Dopolnjevati programe oziroma njihovo poznavanje.

BOHINJ]

Mednarodni festival alpskega cvetja

Krovna zgodba destinacije

¢ Naravne danosti

e Zgodovinsko dogajanje

o Bajke, pripovedke, miti

Ze od prvih zadetkov znanstvenega proucevanija slovenske flore so
gore nad Bohinjem veljale za pravo zakladnico alpskega cvetja. Da
bi dali cvetlicnemu bogastvu Bohinja, Triglavskega narodnega parka
in Slovenije pravo veljavo, da bi vzpodbudili spoznavanje alpskega
cvetja, znanstvenih spoznanj in ustvarjalnosti, povezane z njim, in
da bi obiskovalcem in domacinom omogocdili bogatejSe dozivljanje
bohinjske narave in kulturne dedis¢ine, smo se odlocili, da v Casu,
ko se razcveta najveC samoniklega cvetja, nekaj dni posvetimo
cvetlicnim temam. Od botani¢nih spoznanj do ljudskih izrocil, od
umetniskega ustvarjanja do spoznavanja, kaj vse ni samo lepo -
ampak sodi celo v lonec in na mizo!

Povzeto po http://www.bohinj.si/alpskocvetje/o festivalu predstavitev.php.
Da. V letu 2013 je festival potekal Ze osmic.

Se v razvoju. Festival je del vedje skupine festivalov alpskega cvetja
in pridobiva na pomenu tako nacionalno kot v mednarodni strokovni
javnosti; za sedaj Se omejeno na ciljne skupine ljubiteljev narave.
Zgodba Se ni pozicionirana na ravni identitete destinacije, a ima ta
potencial.

Ne (Se). Je preplet prireditev, ni Se strukturirana kot zgodba.

Festivalski program (kulturne prireditve, posvetovanja, delavnice).
Da. Koledarji, razglednice, izdelki domace obrti. Z identiteto
festivala povezane tudi uniforme za turisticne delavce; ta oblacilni
program se zacenja tudi prodajati.

Da, a priporocilo:razviti kot zgodbo destinacije, ne le prireditve.


http://www.bohinj.si/alpskocvetje/o_festivalu_predstavitev.php
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BoljSe trzenje, poudarjanje trajnostnega turizma.

DA

Naravne posebnosti kot povezovalni element regije in Se posebej

regij, povezanih s Triglavom (TNP)

Za nosilno zgodbo:

o izbrati eno od obstojecih zgodb (npr. Zgodba o triglavski rozi ali
kaksSna od drugih zgodb npr. iz zakladnice »Rastlinski svet v
bohinjskem folklornem pripovednistvu«), ali

e na novo oblikovati pritegnilno zgodbo =z »junaki« (izbrana
samonikla cvetlica? Zgodbe Hacqueta, Zoisa?)

Na ravni trzenjske zgodbe:

e izbrano ali ustvarjeno zgodbo obogatiti s konotacijami celoletnih
cvetli¢nih dozivetij v Bohinju.
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KRANJSKA GORA

Kekec

Krovna zgodba

Bajke, pripovedke, miti

Kekec je pogumen in prijazen gorski pastirCek, ki na visokogorskih
pasnikih dozivi marsikaj zanimivega. Na potepih po gorskih travnikih
se v stiku z naravo naudi vsega, kar potrebuje za vsakdanje
Zivljenje. Ima dva dobra prijatelja: bojazljivega RoZleta in prijazno
slepo deklico Mojco. Medtem ko skupaj pasejo zivino, jim tezave
povzrocata divji lovec Bedanc in divja teta Pehta. Zviti in iznajdljivi
Kekec se ju prav ni¢ ne boji in ju vedno prelisici, celo takrat, ko je
ujet v njune roke. Kekec je sinonim za slovenskega otroskega
junaka. Lik Kekca je ustvaril Josip Vandot, v Kranjski gori rojeni

pisatelj. Po zgodbah o Kekcu so bili posneti tudi 3 filmi; prvi
mladinski celovecerni in prvi barvni film v Sloveniji.

Da.

Da: lokalno/nacionalno

Da. Ima tipicno zgodbarsko strukturo: junak, zaplet, razplet,

sporodila.

o« Kekceva dezela: svet domisljije, rezerviran samo za otroke
o Kekcevi dnevi: prireditve in animacije za druzine

» Paketi - programi Kekcevih dozivetij

Ni navedbe.

Da, a ima za sedaj omejitve: zgodba se povezuje predvsem s
ponudbo za druzine z otroki (ni razvita raven splosne uporabnosti
zgodbe); usmerjena je predvsem na domace goste (angleska
gradiva Sele predvidena). Zgodba ima velik potencial za
pozicioniranje Kranjske Gore kot druzinske destinacije, (za sedaj) se
zdi ta potencial manjsi, ko gre za druge ciljne skupine.

Dodatni promocijski materiali (igrace), animacijski programi, zgodba
v tujem jeziku.

Da. Povezovanje z drugimi domisljijskimi junaki; povezovanje s
filmskimi lokacijami ipd.

Razmisliti o hierarhiji zgodb na obmodcju: Ceprav ima zgodba o
Kekcu zaradi doslej razvitih programov trzenjsko za sedaj vecjo
realno moc¢, je z vidika pritegnilnosti za razlicne ciljne skupine
turistov lahko kot krovna zgodba uporabnejsa domisljijskost -
pravlji¢nost v SirSem pomenu (Triglavske pravljice).



Ime destinacije
Zgodba 2

Raven zgodbe
Tipologija zgodbe
Kratek opis zgodbe

Ali se zgodba ze
uporablja
Poznavanje zgodbe
Ali zgodba ustreza
kriterijem za
zgodbe?

Zgodba - produkt
Ali je zgodba
aplicirana tudi na
spominkarsko
ponudbo?

Ali je zgodba
primerna za
trzenje?

Predviden razvoj

Ali zgodba lahko
sooblikuje
regionalne zgodbe
PRIPOROCILO

Ime destinacije
Zgodba 3

Raven zgodbe
Tipologija zgodbe

Kratek opis zgodbe

Ali se zgodba ze

ZGODBE V SLOVENSKEM TURIZMU:
Analiti¢ni del, poglavja 7, 8 in 9

KRANJSKA GORA / Dovje-Mojstrana

Po poteh Triglavskih pravljic

Regionalna

Bajke, pripovedke, miti

Preplet zgodb iz knjige Mirka Kuncica: Triglavske pravljice;
promocijska knjiga Kjer cvetijo pravljice, ki so jo pripravili
mojstranski osnovnosolci; 7 zgodb: velikan, macki na Pozganc¢evem
mostu, mojstranska in dovska cerkev, zaklad na Granciscu,
pastircek Gregec, zeli¢arica Zilijeva Anca, puséavnik Sabljica,
Velikanovi piskoti....

Da, lokalno.

V razvoju. Potencial za vecje nacionalno in SirSe poznavanje.
Pogojno. Preplet zgodb, ni integralna zgodba.

Program druzinskih izletov.
Povzetek zgodb: knjizica.

Da. Za sedaj se razvija kot program druzinskih izletov (podobno kot
Kekceva dezela), a ima zaradi naveze na obmocje pod Triglavom v
celoti velik potencial za razvoj integralne, povezujoCe krovne
zgodbe.

Dodatni promocijski materiali, animacijski programi, zgodba v tujem
jeziku.

Da. Povezovanje z drugimi domisljijskimi junaki; povezovanje s
pravljicnimi, legendarnimi lokacijami na SirSem obmodju, ipd.

Razmisliti o hierarhiji zgodb na obmodju in o razvoju zgodbe za

splosno javnost (ne samo za druzine).

o Triglavske pravljice se kaZejo kot potencialna zgodba SirSega
obmocdja/destinacije: povezave z zgodbami o Kekcu (Kranjska
Gora), o Zlatorogu (TNP), o parkljih, ...

o Razmisliti o razvoju »pravlji¢nih« programov za vse - ne samo
za druzine z otroki: produkti v smeri pravljic za odrasle: le
ilustrativni zgledi: pravljicne terapije (bralna terapija), dogodki
pripovednistva, ipd.

KRANJSKA GORA

Prihod parkljev treh dezel

Destinacijska

o éege in navade

e Prireditve

e Bajke, pripovedke, miti

Lokalni obicaj preganjanja otrok in izdelave mask v predbozi¢cnem
Casu; parklji kot spremljevalci Sv. Miklavza.

Da.



uporablja
Poznavanje zgodbe
Ali zgodba ustreza
kriterijem za
zgodbe?

Zgodba - produkt

Ali je zgodba
aplicirana tudi na
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ponudbo?

Ali je zgodba
primerna za
trzenje?
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Ali zgodba lahko
sooblikuje
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aplicirana tudi na
spominkarsko
ponudbo?
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Ocena: lokalno, kontekstualno.
Pogojno, za poznavalce izroCila, povezanega s parklji.

Prireditve v tednu pred SV. Miklavzem v Gozdu Martuljku, Kranjski
Gori, Podkorenu in Ratecah.
Ni navedbe.

Omejeno. Prireditev je omejena na casovno dolo¢eno obdobje;
specifike zgodbe ne omogocajo razvoja dozivljajskih produktov
neodvisno od ¢asa obiska Kranjske Gore.

Sirjenje dogodkov na ve¢ obmocij v ob&ini Kranjska Gora; dodatni
promocijski materiali, animacijski programi, zgodba v tujem jeziku.
Pogojno. V povezavi z drugimi etnolosko obarvanimi zgodbami.

Zaradi Casovne zamejenosti dogajanja naj zgodba ostane na ravni
spremljave prireditev v zacetku decembra - zgodba specifi¢nih
decembrskih dogodkov in ne vecja trzenjska turisticna zgodba.
Opomba: ob naclrtovanem Sirjenju priporoCamo spostovanje deklaracije
UNESCO, da naj se lokalno znacilni kulturni pojavi zaradi turizma ne selijo v
druga okolja.

KRANJSKA GORA

Ruska kapelica

Zgodba mikrolokacije

e Zgodovinsko dogajanje

o Kulturna dediscina

e Prireditev

Ruska kapelica na Vrsic¢u je bila zgrajena sredi 1. svetovne vojne v
spomin na ruske vojne ujetnike, ki jih je ob gradnji gorske ceste
zasul plaz. Lesena kapelica je arhitekturna posebnost obmodja,
predvsem pa ima mocan spominski/emocionalni naboj; ob njej je
vsako leto julija Ruski vikend s spominskimi slovesnostmi in
spremljajocimi prireditvami.

Da.

Nacionalno.
Da.

Ruski vikend: spominska srecanja in spremljevalne prireditve.
Ni navedbe.
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Omejeno. Primarno gre za zgodbo o mikrolokaciji. Eventualni
potencial za specifi¢ni trg: ruski turisti, iskalci vojnih spomenikov
ipd.

Dodatni promocijski materiali, vodniki.

Omejeno. Eventualno v povezavi s spomeniki prve svetovne vojne v
Posodju oziroma v povezavi s SirSimi vojnimi zgodbami po Sloveniji.

Zgodba naj primarno ostane zgodba mikrolokacije; zanimiva je
lahko tudi za medregionallne vojne zgodbe. Razmisliti o
eventualnem potencialu zgodbe za specificne trge in nise. Razvoj,
poglabljanje zgodbe glede na morebitne izbrane niSne skupine - ne
kot splosna trZzenjska zgodba.

KRANJSKA GORA

Planica

Nacionalna

e Prireditev

o DoseZzki

e Zgodovinsko ozadje

Ze od leta 1934 je Planica z Bloudkovo skakalnico zibelka
smucarskih poletov in prizoriS¢e doseganja svetovnih rekordov (vec
kot 60). V Planici je bil dosezen prvi skok ¢ez 100 m in prvi polet
¢ez 200 m. Planica je bila dolga leta nosilka svetovnega rekorda.

Da.

Nacionalno, tudi mednarodno. Planica sodi med najbolj splosno
znane dogodke v Sloveniji.

Pogojno. V tematiki so vse potrebne sestavine za zgodbo, a ni
upovedana, strukturirana kot zgodba (preplet zgodb s konotacijami
preseganja meja).

Smucdarski poleti v Planici (marec).

Ni navedbe.

Pogojno. Vrhunska Sportna prireditev Se ni oblikovana kot zgodba s
SirSimi pritegnilnimi vsebinami. Za sedaj je primarno zgodba o
casovno omejeni prireditvi (in zgodovini te prireditve). Jedrna
tematika (smucarski poleti) ne omogocda razvoja dozivljajskih
produktov.

Dodatni promocijski materiali, animacijski programi.

Pogojno:

o Povezave prizoriS¢ vrhunskih Sportnih dogodkov.

e Zmagovite zgodbe.

Najprej oblikovati zgodbo z junaki, zapleti, zbujanji domisljije. Za
uporabo v trZzenjske namene preplesti planiSko zgodbo z drugimi
vecjimi Sportnimi zgodbami v Sirsi regiji.

Ime destinacije

KRANJSKA GORA
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Pokal Vitranc

Nacionalna

Prireditev

Zgodba je nosilka prepoznavnosti Kranjske Gore kot smucarskega
srediS¢a. Vitranc je prizoris¢e tekme za svetovni pokal v alpskem
smucanju.

Da.

Da, tudi mednarodno.
Ne. Ni upovedana, strukturirana kot zgodba.

Tekma smucarskega pokala.
Ni navedbe.

Omejeno/pogojno. Vrhunska Sportna prireditev Se ni oblikovana kot
zgodba s SirSimi pritegnilnimi vsebinami. Za sedaj je primarno
zgodba o ¢asovno omejeni prireditvi.

Dodatni promocijski materiali, animacijski programi.

Pogojno:

» Povezave prizoriS¢ vrhunskih Sportnih dogodkov.

e Zmagovite zgodbe.

Najprej oblikovati zgodbo z junaki, zapleti, zbujanji domisljije. Za
uporabo v trzenjske namene preplesti smucarsko zgodbo z drugimi
vecjimi Sportnimi zgodbami v Sirsi regiji.

7.2.1.2.4 Triglavski narodni park

Ime destinacije
Zgodba

Raven zgodbe
Tipologija zgodbe

Kratek opis zgodbe

TRIGLAVSKI NARODNI PARK

Zgodba o zlatorogu

Krovna zgodba destinacije oziroma parka

e Bajke, pripovedke, miti

e Naravne danosti

o Kulturna dediscina

Zgodba o Zlatorogu govori o gorskem raju, zakladu, ki ga varuje
divji kozel, gams, z zlatimi roglji. Ljudski pohlep po bogastvu,
dobrinah, pripelje do tega, da si ¢lovek zazeli polastiti gorski raj. To
lahko stori tako, da ustreli Zlatoroga. Njegovo kri ima ¢udezno moc.
Iz krvi zraste roza, Triglavska roza, ki cudezno ozdravi Zlatoroga. Ta
uni¢i gorski raj in Se danes se ne ve, kje v Triglavskem narodnem
parku se nahaja. Zgodba nosi sporocilo o varovanju narave.

Opomba: Zgodba je poznoromanti¢na mistifikacija, ki je navdihnila R.
Baumbacha, A. Funtka in A. Askerca. Po tej motiviki so nastale tudi opere
(A.Thierfelder, V. Gluth, H.Schmitt, G.Rauchnecker, V. Parma), balet
(E.Wolf), simfoni¢ne pesnitve (A.Ipavec), likovna dela (M. Gaspari) idr.
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uporablja
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Zgodbo je prvi zapisal D. DeZzman |. 1868.
Da.

Mocno: lokalno/nacionalno/mednarodno.
Da.

e Pot krivopetnic

e Lutkovna predstava

o Vecerni dogodki po kampih - zgodbe ob ognju
e Multivizija v Domu Trenta

o Etnoloska razstava

Literatura o Triglavskem narodnem parku.

Da.

Razvijati pripovedovanje zgodbe ob ognju.

Da. Ze sam Triglavki narodni park je obmodje, ki povezuje regije
(Posocje - Gorenjska); zgodba se povezuje z drugimi miti, bajkami,
pripovedkami na SirSem obmodju.

Umestiti zgodbo v regijsko piramido zgodb: povezave z zgodbo
Slovenskih Alp, povezave s Triglavskimi pravljicami v Kranjski Gori
in drugimi zgodbami obmocja.



7.2.1.2.5 Kranj

Ime destinacije
Zgodba 1

Raven zgodbe
Tipologija zgodbe

Kratek opis zgodbe

Ali se zgodba ze
uporablja
Poznavanje zgodbe

Ali zgodba ustreza
kriterijem za
zgodbe?

Zgodba - produkt

Ali je zgodba
aplicirana tudi na
spominkarsko
ponudbo?

Ali je zgodba
primerna za
trzenje?
Predviden razvoj

Ali zgodba lahko
sooblikuje
regionalne zgodbe

PRIPOROCILO
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KRANJ]

Presernovo mesto

Krovna zgodba destinacije

e Zgodovinsko dogajanje

o Kulturna dediscina

e Osebnost

e Prireditev

e Kulinarika

Mesto je varuh dedis¢ine Franceta PreSerna, ki je zadnji dve leti
svojega zivljenja zivel in delal v Kranju. Spomine na pesnika
ohranjajo Spominski muzej na Presernovi ulici, Galerija PreSernovih
nagrajencev, PreSernovo gledaliSte s spomenikom. Ohranjanje
spomina na PreSerna je nostalgi¢na zgodba o mesc¢anskem Zivljenju
v 19. stoletju.

Da.

Razlicno: v slovenski javnosti je poznavanje osebnosti zagotovo
dobro, same zgodbe, vezane na Kranj, so manj znane (v razvoju).
Da.

e PreSernov smenj

e Vodeni ogledi po Presernovi poti
» PreSernov spominski muzej

o Festival lajnarjev

e PreSernove poezije

» PreSernove kroglice in fige

e Presernov svincnik in zvezek

e Zdravljica v razli¢nih oblikah (tudi tisk na stroju iz 19. stoletja)

e Drugi spominki s PreSernovo podobo (obeski, skodelice,
magneti...)

Da. Tako navezava na pesnika kot Se posebej na podozivljanje

Zivljenja v 19. stoletju omogocata razvoj turisti¢nih produktov.

Razsiritev zgodbe PreSernovo mesto (ne Presernov smenj!) na vse

letne Case; strnjenje zgodbe v smiselno celoto, poglabljanje trzenja

zgodbe v sodelovanju s slovenskimi in tujimi turisti¢cnimi agencijami.

Da:

e PrizoriSCa iz PreSernovega Zivljenja in PreSernovih del;

o Pomembna, zanimiva, razlikovalna prizoris¢a z zgodbami iz 19.
stoletja.

Pri Ze nacrtovani ureditvi strnjene zgodbe presegati zamejenost na

PreSernovo Zivljenje; zgodbo, ki ima pesnika za nosilca/glavni lik,

bogatiti s konotacijami Slovenije 19. stoletja (mescanstvo).




7.2.1.2.6 Skofja Loka

Ime destinacije
Zgodba 1

Raven zgodbe
Tipologija zgodbe

Kratek opis zgodbe

Ali se zgodba ze
uporablja
Poznavanje zgodbe
Ali zgodba ustreza
kriterijem za
zgodbe?

Zgodba - produkt

Ali je zgodba
aplicirana tudi na
spominkarsko
ponudbo?

Ali je zgodba
primerna za
trzenje?
Predviden razvoj
Ali zgodba lahko
sooblikuje
regionalne zgodbe

PRIPOROCILO
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SKOFJA LOKA

Skofjeloski pasijon

Krovna zgodba destinacije

e Zgodovinsko dogajanje

o Kulturna dediscina

e Prireditev

Skofjelodki pasijon je ena najstarej$ih kontinuirano uprizarjanih
gledaliskih procesijskih iger v Evropi. Leta 2012 je bil pasijon
razglasen za zivo mojstrovino drzavnega pomena. Gledaliska
procesija s svetopisemsko vsebino na trgih in ulicah mesta;
najstarejSe slovensko dramsko besedilo, najstarejSa rezijska knjiga.
Skofjeloski pasijon je na seznamu nesnovne dedié¢ine UNESCO.

Da. Naslednja uprizoritev bo leta 2015.

Da: mocno lokalno/nacionalno; med poznavalci tudi mednarodno.
Da.

« Uprizoritev na ulicah Skofje Loke vsakih nekaj let.
e Vodenja po mestu/razstava in multivizija v kapucinski knjiznici.
Ni konkretiziranih navedb.

OMEJENO: v cCasu izvedbe pasijona. Neodvisno od pasijonskega c¢asa
razen razstave pasijonske zgodbe ni razvitih drugih produktov za
podozZivljanje zgodbe v vsakem casu.

Popularizacija zgodbe in njeno pogostejse ozivljanje.

Ne oziroma omejeno. Izrazita specificnost zgodbe in njena ¢asovna
zamejenost ne kaZeta velikega potenciala za povezave z drugimi
zgodbami. Ena od moznosti je povezava z lokalnimi kulinari¢nimi
zgodbami (nabor pasijonskih jedi).

Razmislek o izboru krovne zgodbe in o lokalni hierarhiji zgodb:
Ceprav pasijon s svojo specificnostjo omogoca veliko razlikovalnost
destinacije, ob Casovni zamejenosti ne more izpolniti dozivljajskega
priCakovanja obiskovalca. Eventualno pasijon podrediti krovnejsi
zgodbi oziroma najti nacine za podozivljanja zgodbe tudi izven
pasijonskega Casa (npr. najstarejSe dramsko besedilo morda
priloznost za dramatizacije drugih tematik).
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7.2.2 Obalno-kraska regija

7.2.2.1 Identifikacija in analiza na podrocju zgodb na RAVNI REGIJE - Obalno-

Kraske regije

Ime regije
Znamka regije
Naziv RDO

Katere obcine
pokriva regija
Pregled prejetih
zgodb

Druge
identificirane
zgodbe

Analiza stanja -
POVZETEK

(katere zgodbe
obstajajo, kratka
analiza primernosti)

Obalno-kraska regija

Znamka regije Se ni oblikovana

RDO do jeseni 2013 Se ni ustanovljen; vodenje bi naj prevzelo

Turisti¢no zdruzenje Portoroz.

Ankaran, Divaca, Hrpelje Kozina, Izola,

Sezana

PORTOROZ - PIRAN

e Zgodba o soli

e Legenda o Benecanki

IZOLA

e Zgodba o beli golobici: Izolski ¢udez

KOPER

e Kozje mesto: zgodba o kozah/kozji otok

e Sladka Istra

e Dozivi Hrastovlje

LIPICA:

e Zgodba o belem konju

Dostop do drugih zgodb na obmocdju:

« Katalog SLOVENSKA ISTRA!

e Zgodba o Tartiniju (Piran), zgodbe ribiSkega mesta (Izola),
rezervat Strunjan, Krajinski park Dragonja, gastronomija
(oljkarstvo), zgodbe preteklosti: ladja Rex, Parenzana; itd.

Regija kot celota (Se) nima krovne zgodbe. Lokalne

organizacije kot krovne zgodbe svojih lokalnih (obcinskih) obmocij

uporabljajo:

e« PORTOROZ - PIRAN: Zgodba o soli;

o KOPER: Kozje mesto;

e IZOLA: Mesto bele golobice - izolskega Cudeza;

« SEZANA: Zgodba o belem konju.

Komen, Koper, Piran,

Druge zgodbe, ki jih za trzenjske namene navajajo organizacije z
obmocja, se navezujejo na obmocje Slovenske Istre (Sladka Istra,
Dozivite Hrastovlje).

Pri uposStevanju kriterijev zgodbe za trzenje je v primeru te regije

smiselno opozoriti zlasti na fizi¢no otipljivost in permanentnost:

e Trzenjska zgodba omogoca dozivetja gostov ne glede na cas
obiska: to nedvomno omogocCa zgodba o soli v Portorozu in
Piranu;

e Razmislek o fiziéni otipljivosti zgodbe na sami destinaciji
priporocamo pri zgodbi Kopra, kjer se zdi, da ima koza le

! http://www.portoroz.si/za-medije/filelib/publikacije/slo_istra_splet slo.pdf



http://www.portoroz.si/za-medije/filelib/publikacije/slo_istra_splet_slo.pdf

Temeljna
priporocila za
razvoj zgodb v
regiji

Temeljna
priporocila za
REGIJSKO ZzGODBO

Moznosti
MEDREGIJSKIH
zgodb

Nacin vkljuc¢evanja
v NACIONALNE
ZGODBE
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simbolno pojavnost (maskota, upodobitve); pri tem priporo¢amo
tudi razmislek o povezanosti zgodbe z dejanskim znacajem
prvega stika z mestom (urbano okolje);

. Casovna zamejenost dozivetij zgodbe je ovira, ki se kaze
pri zgodbi Izole: ozivljanje legendarne zgodbe o pomorski bitki
je le dogodek v oktobru; drugih navez na zaznani znacaj mesta
na prvi pogled ni vzpostavljenih (le grb mesta).

Zgodbo o soli kot zgodbo z najvec zaznane fizicne otipljivosti

razviti v krovno zgodbo celotnega obmocdja oziroma regije.

Destinacija Portoroz - Piran kot nosilec turizma v regiji ima zgodbo,
ki jo je mogocCe vplesti v razlitcne zgodbe SirSega obmocja.
Eventualno vzpostaviti povezave s to zgodbo tudi na drugih
destinacijah na Obali: razmisleki zgolj za ilustrativni primer: solni
kamen (za koze) v Kopru; bitka za pomorsko trgovino (s soljo) v
Izoli ipd.

Podredne lokalne/mikro zgodbe povezati s produkti:

o Koper: zgodba o kozah ima potencial zlasti na nacin pritegnila
za obiske zaledja mesta - Slovenske Istre;

« Izola: zgodbo o pomorski bitki je morda mogoce razviti kot
pritegnilo za navti¢no ponudbo v Izoli;

e Portoroz - Piran: zgodba o Benecanki, ki sicer ni nosilna
zgodba destinacije, je lahko izhodiS¢e zgodbe o povezanosti
Slovenske Obale z razcvetom Benetk oziroma drugimi beneskimi
znamenitostmi v regiji (potencialno pritegnilno zlasti za tujce).

Zgodbo o soli (morju) povezati z vsemi drugimi temeljnimi

zgodbami v regiji.

Urediti regijsko piramido zgodb: na nacin kot npr.:

e Sol kot solinarstvo, dobro pocutje, kulinarika itd. v Portorozu;

e Sol v povezavi z ribistvom ali pomorstvom v Izoli;

e Sol kot simbol najboljSe zaimbe Zivljenja - tudi za zivljenje v
zaledju — v Slovenski Istri (Koper).

Poleg povezav, ki izvirajo iz zgodbe o soli kot morebitni krovni

zgodbi, so za povezave med obmocji zanimive zgodbe kot npr.:

e od Jadranskega do Panonskega morja (povezava s Pomurjem).

Primer vkljuevanja v nacionalno raven zgodbe:

e Zdrava Slovenija: bogastvo slovenske soli,
zdravilisca.

tudi obmorska
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7.2.2.2 Identifikacija in analiza na podrocju zgodb na RAVNI DESTINACIJ
znotraj Obalno-kraske regije

7.2.2.2.1 PortoroZz - Piran

Ime destinacije
Zgodba 1

Raven zgodbe
Tipologija zgodbe

Kratek opis zgodbe

Ali se zgodba ze
uporablja

Poznavanje zgodbe

Ali zgodba ustreza
kriterijem za
zgodbe?

Zgodba - produkt

Ali je zgodba
aplicirana tudi na
spominkarsko
ponudbo?

Ali je zgodba
primerna za
trzenje?
Predviden razvoj
Ali zgodba lahko
sooblikuje regijske
zgodbe
PRIPOROCILO

Portoroz - Piran

Zgodba o soli

Krovna zgodba destinacije

e Zgodovinsko ozadje

e Naravne danosti

o Gospodarske oblike in ustvarjalnosti

o Kulturna dediscina

e Solinarstvo kot vir razcveta destinacije: histori¢no-faktografska
zgodba; tudi simbolna zgodba: sol zivljenja

Zacetek solinarske sezone z odhodom druzin v soline; prodaja soli

kot vir mocéi in bogastva Pirana. Dodatno: portoroska zgodba o

ljudeh, zaznamovanih z Zivljenjem ob morju, kjer ¢as tece drugace.

Da. Zgodba o soli se uporablja v PortoroZzu oziroma Piranu, vendar

Se ne kot krovna zgodba destinacije (razvojne aktivnosti za vecjo

vkljucitev zgodbe v destinacijo so v teku). Zgodba je do sedaj

delovala predvsem na ravni Solinarskega praznika konec pomladi.

Zgodba je dobro znana v Sloveniji (manj v tujih javnostih), ceprav

razen tradicionalne prireditve Se ni predstavljana kot zgodba

destinacije (le produkti, ki gradijo na tradiciji solinarstva).

Pogojno. Ni klasi¢na enovita zgodba z dolodljivimi junaki, zapletom,

domisljijsko komponento; je preplet Stevilnih zgodb o soli,

solinarstvu, ljudeh.

Zgodba o soli je ena od zgodb, ki je v Sloveniji

materializirana v obliki turisti¢nih produktov:

e Blagovna znamka Piranske soline

o Krajinski park Secoveljske soline

e Spa Lepa vida

e Solinarski praznik

o Kulinari¢na ponudba

e Wellness ponudba

Da. Prodajni izdelki Soline d.o.o.; ponudba je s trgovino prisotna

tudi v Ljubljani (moznost za trzenje zgodbe v Ljubljani: ve¢ kot pol

milijona tujih obiskovalcev letno).

najbolj

Da. Navezuje se na znacilne produkte obmocja, ima mocan simbolni
- Custveni naboj, je vir razvoja turisti¢nih produktov, ki omogocajo
tudi vpletenost obiskovalcev.

Ni navedbe.

Da. Vsebina zgodbe lahko povezuje vse slovenske obalne
destinacije; omogoca tudi medregijske zgodbe: le primer: ta regija
sega do regije, kjer je Martin Krpan tovoril sol.

e Oblikovati integralno, strnjeno, poenoteno ponovljivo zgodbo.

o Razsiriti zgodbo na raven regije.

« Se poglobiti razvoj produktov, povezanih z zgodbo: zlasti na



Ime destinacije
Zgodba 2

Raven zgodbe
Tipologija zgodbe

Kratek opis zgodbe

Ali se zgodba ze
uporablja
Poznavanje zgodbe

Ali zgodba ustreza
kriterijem za
zgodbe?

Zgodba - produkt

Ali je zgodba
aplicirana tudi na
spominkarsko
ponudbo?

Ali je zgodba
primerna za
trzenje?
Predviden razvoj
Ali zgodba lahko
sooblikuje
regionalne zgodbe
PRIPOROCILO

ZGODBE V SLOVENSKEM TURIZMU:
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nacin osebnega dozivljajskega vstopanja v zgodbo (le ilustrativni
primeri: biti solinar; kuhati s piransko soljo ipd.).

Portoroz - Piran

Legenda o Benecanki

Lokalna, mikro zgodba o stavbi

e Bajke, pripovedke, miti

o Kulturna dediscina

Bogati Benecan se je zaljubil v lepo Piran¢anko. Kot dokaz svoje
ljubezni ji je tik ob mestni lozi zgradil hiSo. Ker so ju Pirancani
opravljali, je na procelje zapisal Lassa pur dir (Kar naj govorijo).
Napis je ohranjen do danes.

Da, a le ob vodenjih.

Ocena: lokalno, kontekstualno.

Da. Ima junake, zaplet, razreSitev; nanasa se na vecno temo
ljubezni in preprek zanjo.

o Ogledi stavbe

o Srednjeveska predstava

o Vkljucenost v vodene oglede Pirana
Ni navedbe.

Omejeno. Na ravni mikrolokacije: ko je gost ze na destinaciji. Kako
lahko spodbuja nova dozivetja v destinaciji?

Ni navedbe.

Pogojni. Ilustrativni primer: ob povezovanju predstavitve ve¢ stavb

oziroma tematik, povezanih z vplivi Benecanov; ob povezavah z

drugimi ljubezenskimi zgodbami.

Povezati zgodbo vsaj na simbolni ravni s krovno zgodbo destinacije:

kot npr.:

o Ljubezen kot sol Zivljenja (morda tudi obrekljivost oziroma
(z)govornost kot zacimba, ki popestri dogajanije);

« Cas Benecanov in povezanost s solinami v Piranu.



7.2.2.2.2 Koper

Ime destinacije
Zgodba 1

Raven zgodbe
Tipologija zgodbe

Kratek opis zgodbe

Ali se zgodba ze
uporablja
Poznavanje zgodbe
Ali zgodba ustreza
kriterijem za
zgodbe?

Zgodba - produkt

Ali je zgodba
aplicirana tudi na
spominkarsko
ponudbo?

Ali je zgodba
primerna za
trzenje?

Predviden razvoj

Ali zgodba lahko
sooblikuje
regionalne zgodbe
PRIPOROCILO

ZGODBE V SLOVENSKEM TURIZMU:
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Koper - Slovenska Istra

Kozje mesto

Krovna zgodba destinacije

e Zgodovinsko ozadje

e Bajke, pripovedke, miti

Mit o nastanku mesta: Grska boginja Atena naj bi v sporu s
Pozejdonom prav na obmocju Kopra izgubila scéit, previecen s kozjo
kozo. Obmocje ima iz zraka obliko Sc¢ita. Obmocje je bilo imenovano
Capris — poimenovano po kozah, ki so jih tu redili, dokler ni nastala
naselbina. Kozjereja je prisotna v bliznjem Skocjanu in v
Hrastovljah. Koza je simbol mesta.

Da.

Ocena: lokalno, kontekstualno.

Da, z omejitvami. Mitoloska zgodba z junaki in zapletom; prepleteno
z zgodbami o imenu in grbu mesta, a brez fizictne »otipljivostix;
zamejenost na simbolno raven pripovedi.

e Zgodba uporabljana v povezavi z maskoto na prireditvah;

e Zgodba pripovedovana ob vodenih ogledih Pretorske palace.

e Stik s kozami v Zivo v bliznjih krajih: Skocjan, Hrastovlje.

Da. Koza je motiv spominkov (majice, magneti, nalepke,
tiskovine,...); ni Se razvita ponudba produktov, povezanih npr. s
kozjim mlekom.

Pogojno. Ceprav gre za zgodbo, ki omogoca veliko razlikovalnost
mesta, je oddaljena od doZivetja koprske urbanosti na prvi pogled.
Zdi se primernejsa za povabila v zaledje mesta. Dokler se mesto ne
vzpostavi npr. kot srediS¢e prepoznavnih produktov, povezanih s
kozami, je trzenjski potencial zgodbe omejen. Razen v kulinaric¢ni
ponudbi zgodba ne kaze velikih potencialov za razvoj dozivljajskih
produktov urbanega in obmorskega turizma.

e Ureditev kozjerejskega prostora v mestnem jedru;

e Trzenje izdelkov iz kozjega mleka.

Da. Lokalno regijsko: kot zgodba, primerna zlasti za vabila v zaledje
mesta (Slovenska Istra).

Povezati zgodbo z eventualno krovno zgodbo regije (zgodba o soli:

npr. koze kot ljubiteljice solnega kamna; s solnim kamnom iz Kopra

na obisk podezelja):

e Uporabljati zgodbo predvsem kot motivacijsko zgodbo za obisk
krajev v zaledju mesta;

e Razvijati urbane/mestne vidike kozjih zgodb: kulinarika,
spominki, ki presegajo zgolj simbolno raven povezanosti s
kozjimi zgodbami.

Ime destinacije

Koper - Slovenska Istra




Zgodba 2
Raven zgodbe

Tipologija zgodbe

Kratek opis zgodbe

Ali se zgodba ze
uporablja

Poznavanje zgodbe
Ali zgodba ustreza
kriterijem za
zgodbe?

Zgodba - produkt
Ali je zgodba
aplicirana tudi na
spominkarsko
ponudbo?

Ali je zgodba
primerna za
trzenje?

Predviden razvoj
Ali zgodba lahko
sooblikuje
regionalne zgodbe
PRIPOROCILO

ZGODBE V SLOVENSKEM TURIZMU:
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Sladka Istra — najslajsa prireditev v Sloveniji

Destinacijska raven zgodbe, a tudi SirSi potencial: regijska zgodba

(Istra)

e Gospodarske oblike in ustvarjalnosti

e Kulturna dediscina

e Prireditve

e Kulinarika

Ni zgodba: je prireditev: 2-dnevna avenija sladic na koprskih ulicah

e Mednarodni festival sladic in sladkih izdelkov (najvedji v
Sloveniji);

e Ohranjanje tradicije priprave sladic kot nekoc;

e Nove oblike ustvarjalnosti na podrocju slascicarstva.

Da. Mednarodni festival sladic in sladkih izdelkov (v mesecu

septembru). Deluje predvsem na ravni regije oziroma Slovenije,

manj kot prireditev za tuje goste.

Regijsko, nacionalno.

Ne (Se). Ni razvita, strukturirana, upovedana kot zgodba.

Delavnice, predavanja, kulturni in otroski program, ex tempore.

Da, a z omejitvami:

e moznost nakupa sladkih izdelkov na prireditvi (sejemski znacaj
prireditve),

« kot motiv klasi¢nih spominkov (majice, predpasniki, baloni)

Ni (Se) trajnejsih produktov, povezan s tradicijami slascicarstva v

Istri (npr. znadilen slascicarski pripomocek ipd.)

Omejeno:

« Casovna omejenost prireditve;

e Ni (Se) vir permanentnih dozivetij;

e S prodajo nagrajenih sladic ¢ez celo leto je lahko del kulinari¢nih
zgodb regije.

Vecja promocija prireditve v tujini.

Pogojno. V povezavi s sladkimi potmi prek lokalnih meja - prek

c¢asovne zamejenosti prireditve.

» Oblikovati zgodbo okoli izbrane znacilne posebnosti: z elementi
domisljije, eventualno skrivnostnosti.

e Povezati zgodbo z eventualno krovno zgodbo regije (zgodba o
soli: npr. vkljuCevanje soli v slasCiCarske izdelke in to kot
posebnost izpostavljati v komunikacijah).

e Izraziteje povezati zgodbo s koprsko zgodbo o kozjem mestu
(npr. tematski sklop sladic iz izdelkov s kozjim mlekom).

e Vzpostaviti trajnejse fizicne otipljivosti zgodbe (ne samo v casu
prireditve: npr. slascicarsko sredisce Sladka Istra).

Zgodba Sladke Istre je lahko v regionalni piramidi zgodb tematski
podsklop, ki se navzgor navezuje tako na zgodbo Kopra-Kozjega
mesta kot destinacije (priporocilo: Zgodba o soli)




Ime destinacije
Zgodba 3

Raven zgodbe
Tipologija zgodbe

Kratek opis zgodbe

Ali se zgodba ze
uporablja
Poznavanje zgodbe

Ali zgodba ustreza
kriterijem za
zgodbe?

Zgodba - produkt

Ali je zgodba
aplicirana tudi na
spominkarsko
ponudbo?

Ali je zgodba
primerna za
trzenje?
Predviden razvoj

Ali zgodba lahko
sooblikuje
regionalne zgodbe
PRIPOROCILO
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Koper - Slovenska Istra

Dozivi Hrastovlje

Lokalna destinacijska zgodba

e Zgodovinsko dogajanje: nastanek vasi

e Naravne danosti: Kraski rob

e Kulturna dediscina

e Osebnosti

e Kulinarika

Ni zgodba, je program ogleda. Spoznavanje zgodovine, kulture,
narave in gastronomije tega dela Istre.
DA, v obliki ogleda; ne kot zgodba.
OMEJENO: ogled Hrastovelj se trzi lokalnih turisti¢nih
organizacij, aktivneje v Kopru.

Ne Se. Ni zgodba, je preplet lokalnih mikro zgodb.

preko

Skupna vstopnica za voden obisk Hrastovelj: fresk,
degustacije pri lokalnih ponudnikih.

Razglednice.

galerije,

Pogojno. Za sedaj je to lokalni turisti¢ni program, ne zgodba;
nekatere mikro zgodbe lokacije imajo potencial za razvoj trznih
produktov.

e Povecevanje Stevila ponudnikov;

e Ponudba za potnike na potniskih ladjah, ki priplujejo v Koper.

Ne (Se). Ni (Se) oblikovana zgodba s prepoznavno nosilno tematiko.

e Oblikovati okoli izbrane znacilne/pritegnilne
posebnosti.

e Izraziteje povezati zgodbo z zgodbo regije in/ali z zgodbo Kopra
- Slovenske Istre (ilustrativni primer: morda solni kamen za

koze kot vstopnica v program; kot spominek).

zgodbo ene



7.2.2.2.3 Izola

Ime destinacije
Zgodba 1

Raven zgodbe
Tipologija zgodbe

Kratek opis zgodbe

Ali se zgodba ze
uporablja
Poznavanje zgodbe
Ali zgodba ustreza
kriterijem za
zgodbe?

Zgodba - produkt
Ali je zgodba
aplicirana tudi na
spominkarsko
ponudbo?

Ali je zgodba
primerna za
trzenje?
Predviden razvoj
Ali zgodba lahko
sooblikuje
regionalne zgodbe

PRIPOROCILO

ZGODBE V SLOVENSKEM TURIZMU:
Analiti¢ni del, poglavja 7, 8 in 9

Izola

Zgodba o beli golobici: Izolski cudez

Krovna zgodba destinacije

e Zgodovinsko dogajanje

e Bajke, miti, pripovedke

Izole ne bi bilo, ¢e leta 1380 ne bi bilo izolskega cudeza. V cCasu
mestnih vojn so Izolo ogrozali Genovezani. Na molitve prebivalstva
se je odzval Sv. Maver. Nad ladje GenoveZanov je poslal oblak,
zaradi katerega niso videli obale, s cerkve pa je poletela bela
golobica. Misle¢, da golobi ne letijo dale¢ od obale, so ji Genovezani
sledili dale¢ na odprto morje. Izola je bila resena, golobica pa se je
vrnila na izolski zvonik in tam spustila olj¢no vejico - znak miru in
varnosti.

Da.

Lokalno.
Da.

Oktobrski Praznik izolskega ¢udeza.
Spominki z grbom Izole (motiv bele golobice).

Omejeno. Casovna omejenost prireditve; ni vir permanentnih
dozivetij.

Ni navedb.

Pogojno, na primer:

e s preusmeritvijo poudarkov v zgodbi na navtiko (naveza tudi na
Piran);

e ob povezovanju vec¢ cudeznih zgodb v celoto;

e o0b izpostavljanju olj¢ne vejice v zgodbi
oljkarstvom na Obali.

e Povezati zgodbo z eventualno krovno zgodbo regije (zgodba o
soli: kako izolski ¢udez povezati s konotacijami soli?).

o Razsiriti zgodbo tako, da bo povezana z danasnjimi fizi¢nimi
dokazi za zgodbo: npr. razvoj navtike.

o Razvijati dozivetja zgodba tudi izven c{asovno zamejenega
okvirja oktobrske prireditve.

kot povezave z



7.2.2.2.4 Lipica

Ime destinacije
Zgodba 1
Raven zgodbe

Tipologija zgodbe

Kratek opis zgodbe

Ali se zgodba ze
uporablja
Poznavanje zgodbe
Ali zgodba ustreza
kriterijem za
zgodbe?

Zgodba - produkt

Ali je zgodba
aplicirana tudi na
spominkarsko
ponudbo?

Ali je zgodba
primerna za
trzenje?
Predviden razvoj

Ali zgodba lahko

sooblikuje
regionalne zgodbe

PRIPOROCILO

ZGODBE V SLOVENSKEM TURIZMU:
Analiti¢ni del, poglavja 7, 8 in 9

Lipica

Zgodba o belem konju

V osnovi je to hiSna zgodba (Kobilarna Lipica), ki pa ima zaradi
svoje edinstvenosti potencial, da je vkljuCena na raven regije in
Slovenije.

e Zgodovinsko dogajanje

e Naravne danosti

e Kulturna dediscina

Pred skoraj 500 leti se na nasih tleh, na slovenskem Krasu, zacne
odvijati zgodba edinstvenega belega konja, ki mu ni para na celem
svetu. Nekateri ga primerjajo s pravlji¢nimi bitji in mu pripisujejo
nadnaravne sposobnosti. In skorajda tako tudi je: ta plemenita Zival
se je skozi vse vihre, ki so se odvijale na teh tleh, obdrzala in zaradi
svojih izjemnih fizi¢nih sposobnosti in ob skrbi ¢loveka, s katerim
Zivi v harmonic¢nem sozitju razvila, svoj izjemen potencial.

Da, a kot opis produkta, ne Se kot razdelana zgodba.

Da, nacionalno in mednarodno.

Da, a kot ugotavljajo tudi upravljalci/skrbniki znamke, Se ni
razdelana kot zgodba.
Zgodbo osmisljajo dozivetja v Kobilarni Lipica: vodeni ogledi,

jahanje, voznje s kocijo; spoznavanje konj in delo z njimi.
Da; spominki z motivom lipicanca.

Da. S konotacijami edinstvenosti, pravljicnosti, preobrazbe iz ¢rnega
v belo ipd. je lahko tudi vir novih produktov.

Oblikovati in promovirati krovho zgodbo za utrditev blagovne

znamke, v povezavi z njo razvijati produkte.

Da:

» s svojo specifitnostjo se tezje povezuje z zgodbo, ki je
potencialna krovna zgodba obalnega dela regije (priporocilo:
zgodba o soli), je pa lahko s svojo umescenostjo v edinstveno
krasko okolje mocCan povezovalec subregije (Sezana, Kras);

» medregijsko trzenjski vidiki zgodbe ze zdaj delujejo: tako
umescenost Kobilarne kot zgodba sta povezovalec regij Zeleni
kras in Gorisko;

o tematsko je zgodba o lipicancu lahko iztoCnica tudi za
medregijske povezave z drugimi obmocji specificnega

konjenistva v Sloveniji (Ljutomer).
o Nastavke zgodbe iz dosedanjega opisa oblikovati v zgodbo z
junakom (belim konjem), zapletom, pritegnilnimi elementi za
zbujanje domisljije.
Na trzenjski ravni zgodbo dopolnjevati, nadgrajevati, bogatiti s



ZGODBE V SLOVENSKEM TURIZMU:
Analiti¢ni del, poglavja 7, 8 in 9

konotacijami, ki omogoclijo preseganje ravni kobilarne:
izrazitejSe povezave s Krasom, tudi z Obalo.

Po oblikovanju zgodbe vzpostaviti jasno doloCeno vpletenost te
zgodbe v zgodbe o raznolikosti Slovenije.

Zgodbo poimenovati Zgodba o lipicancu (ne o belem konju -
manj generic¢no!)
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7.2.3 Podravska regija — Spodnje Podravje

7.2.3.1 Identifikacija in analiza na podrocju zgodb na RAVNI REGIJE - Spodnje

Podravje

Ime regije
Znamka regije
Naziv RDO

Katere obcine
pokriva regija

Pregled prejetih
zgodb

Druge
identificirane
zgodbe

Analiza stanja -
POVZETEK

(katere zgodbe
obstajajo, kratka

analiza primernosti)

Spodnje Podravje

Ptuj — zakladnica tisocletij

Podravsko-ptujsko-ormoska RDO (Ptuj, Jeruzalem Ormoz,
Haloze, Slovenske gorice)

Ptuj, Hajdina, Markovci, GoriSnica, Dornava, Kidricevo, Destrnik,
Trnovska vas, Sv. Andraz v Slovenskih goricah, JurSinci, Videm,
Zavré, Podlehnik, Zetale, Maj$perk, Cirkulane, OrmoZ, Sredi¢e ob
Dravi in Sveti Tomaz

KROVNA ZGODBA:

e Pravljica sonca in vina

PODREDNE ZGODBE (nacrtovanih 7 zgodb):

o Terra Parzival in sveti gral (srednjeveske zgodbe)

e Rimska Poetoviona in Gemina XIII (rimske zgodbe)

e Mystic selfness (verovanja v visje sile, mo¢ narave, lastne moci)
e Mystic festivals (kurentovanja, martinovanja)

e Nazaj k naravi (permakultura, prehrana, ucne poti, poligoni)

e Gurmanska pravljica sonca in vina: razvajanje med grici

e Trdobojec: Dejanov aktivni oddih

Dostop do drugih zgodb: http://www.visitptuj.eu/

e Ptuj: zakladnica tisocletij

Izbrana krovna zgodba Se ni zgodba - je le preplet podrednih
zgodb, argumentacija slogana Pravljica sonca in vina.

Druge prejete zgodbe, ki jih za sedaj ni mogocCe najti kot
oblikovanih, strnjenih zgodb v komunikacijah npr. prek spletnega
portala obmodja, so v trzenjskem smislu prav tako bolj prepleti
produktov, povezanih z doloceno - predvsem besedno - iztocnico, a
imajo razviden skupni imenovalec: Crpanje iz starodavnih mitov
obmodja.

Rimska Poetoviona z zgodbo o rimski legiji, Parzival kot junak stare
pesnitve, Kurent kot lik iz pradavnih legend in lokalnih etnoloskih
Seg, ozivljanje zgodb, povezanih z razli¢cnimi (starimi) verovaniji in
podobno, kazejo obmocje predvsem kot obmocje mitov.

Z vidika pripovedovanja zgodb imajo ti miti velik potencial, a je
njihova pritegnilnost odvisna od (umetnih/na novo konstruiranih)
produktov. Pri opiranju na mite je lahko hitro vprasljiva njihova
fiziCna otipljivost v danasnjem casu.

Ozivljanje mitov na nacin dogodkov se soola s tezavo casovne
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zamejenosti doZivetja in/ali z nevarnostjo, da se z zgodbo ni

mogoce srecati drugace kot v okviru organiziranega programa.

Glede na nacrtovani razvoj 7 zgodb priporoCamo razmislek o

oblikovanju nove krovne zgodbe: sodec po prejetih zgodbah bi bil za

krovno zgodbo smiseln npr. Se en mit (izbran iz obstojecih,
ustvarjen na novo - tudi Ce za trzenjske namene). Ta bi lahko npr.
na zgodbarski nacin pojasnjeval, zakaj ravno tu miti Se Zzivijo;
kaksne posebnosti imata tu npr. sonce in zemlja, da porajata toliko
zgodb. Druga znacdilnost prejetih zgodb je njihova casovna
raznolikost in povezanost hkrati: podobno, kot Zakladnica tisocletij

(slogan Ptuja), bi lahko tudi krovna zgodba obmodja temeljila na

povezovanju razli¢nih ¢asovnih obdobij.

Posamezne zgodbe lahko postanejo del vecjih tematskih zgodb, ki

omogocajo dozivetja, raziskovanja po razlicnih regijah;

Primeri:

e Anti¢ni Ptuj — anti¢na Ljubljana

e Kurenti — druga pustovanja po Sloveniji (Cerknica)

e Zgodbe o vracdanju k naravi pri pridelavi hrane (permakultura,
poligoni zelenih tehnologij) so lahko vir povezovanja z regijami,
ki lahko na tem podrocju prav tako ponudijo kaj novega (npr.
organsko vino v Zgornjem Podravju, biodinamicna sirarna v
Zasaviju ipd.).

Primeri:

e Zdrava Slovenija: zgodbe iz sklopa Nazaj k naravi

Kot potencialno zanimiva nacionalna zgodba se kazeta tudi

mitoloSka Slovenija ter Slovenija razli¢nih ¢asovnih obdobij.

SPODNJE PODRAVIJE: Ptuj, Jeruzalem Ormoz, Haloze,
Slovenske Gorice

Pravljica sonca in vina

Krovna zgodba regije

e Zgodovinsko dogajanje

e Naravne danosti

e Gospodarske oblike in ustvarjalnosti

o Kulturna dediscina

e Bajke, pripovedke in miti

e Prireditve

e Kulinarika

Pravljica o dezeli sonca in vina je povezana s Casi Keltov, rimskega
imperija in viteza Parzivala, iskalca svetega grala. V srediS¢u dezele
Ze od leta 1239 stoji vinska klet, ki hrani najstarejSe vino v Sloveniji
(1917). Mescanske druzine, vinske dinastije in viniCarji so ustvarili
spomenik vinske kulture, v kateri so uzivali Habsburzani in ugledniki
drugod po svetu. Dezelo zaznamuje pokrajina izbranih
vinogradniskih leg z mednarodno nagrajenimi vini in izvirnimi
vinskimi sortami (ranfol in Sipon). Vina spremlja lokalna kulinarika.
Razgibanost narave ponuja zdravje: izvire termalne vode,
kolesarske in pohodniske poti med vinogradi. DeZela Zivi z reko
Dravo, ki je bila nekoc¢ zlatonosna reka, danes pa ponuja rekreacijo
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na vodi. DeZelo zaznamujejo stoletja ustvarjalnosti Stevilnih
umetnikov. Veselje ohranjajo tradicionalne prireditve in sejmi,
fasenk in kurentovanje, festival domace narodno zabavne glasbe,
rimske igre, grajske srednjeveske igre ter druzabno vzdusje v
gostilnah in kleteh.

Da.

Ni Se zgodba: tudi slogan Se ni razpoznaven v nacionalnem merilu.
Ne. Ni zgodba, je preplet stevilnih potencialnih zgodb; tematike niso
strukturirane v enovito zgodbo.

o Kulinari¢no enoloSke poti in znamenitosti
e Podozivljanja zgodovinskih zgodb

e Ponudba festivalov, prireditev

e Rekreacija v naravi

Da, vendar ni konkretiziranih navedb.

Pogojno.
zgodbe.

Potrebna je razdelava poenotene, jasno strukturirane

Oblikovanje 7 temeljnih zgodb destinacije:

osnovi teh zgodb

e Ni zgodba, je preplet argumentov za krovni slogan Pravljica
sonca in vina; med navedbami v zgodbi in glede na podredne
zgodbe pa je njeno pravo bistvo preplet razlicnih casov
(povezava npr. z Zakladnico tisocletij: Ptuj) ter formalno
povezovanje razlicnih  produktnih  podrocij  (kulinarika,
festivali,...).

e Slogan omogoca poljubno vkljuCevanje tematik; slogan nima
znacaja zgodbe, ki bi dajal vsebinski fokus oziroma iztocnice za
regijske zgodbe.

Na novo ustvariti ali izbrati zgodbo, ki bi na pripoveden,

domisljijski, inspirativen, Custven nacin povzela Zelene poudarke:

bogata preteklost, razlicnost ¢asov in danosti, vinarske tradicije ...

razvoj produktov na
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7.2.3.2 Identifikacija in analiza na podrocju zgodb na RAVNI DESTINACIJ -
znotraj regije Spodnje Podravje

7.2.3.2.1 Ptuj — Haloze

Ime destinacije
Zgodba

Raven zgodbe
Tipologija zgodbe

Kratek opis zgodbe

Ali se zgodba ze
uporablja
Poznavanje zgodbe
Ali zgodba ustreza
kriterijem za
zgodbe?

Zgodba - produkt

Ali je zgodba
aplicirana tudi na
spominkarsko
ponudbo?

Ali je zgodba
primerna za
trzenje?
Predviden razvoj
Ali zgodba lahko
sooblikuje
regionalne zgodbe

PTUJ - HALOZE

Terra Parzival in sveti Gral

Destinacijska

Bajke, pripovedke, miti

Doziveti srednjevesko pustolovséino skozi oci vitestva, iskanje
svetega grala in skritih zakladov po destinaciji med Hajdino, Ptujem,
Borlom in Studenicami.

Zgodba v ozadju*

Ep o Parzivalu in vitezih okrogle mize kralja Arturja in iskanju
svetega grala je pred 800 leti napisal nemski pesnik Wolfram von
Eschenbach. Vitez Parzival naj bi bil slovenskega rodu (pri cemer je
potrebno opozoriti na znanstveno in strokovno vprasljivost tega):
njegovi predniki naj bi bili povezani s kraji Borl, Hajdina pri Ptuju,
Boc¢, Studenice, Grajeno pri Ptuju. Parzival je arhetipska figura -
model posameznika kot iskalca grala, zivljenjskega smisla.
Spremljevalne tematike: obujanje vitestva na Slovenskem;
fundacija in festival Terra Parzival: uprizoritvene umetnosti, viteSke
in trubadurske igre; pripovednistvo; multidisciplinarnost; tudi

Botanicni vrt s Parzivalovo dezelo zakladov.
*Pozor: zgodba ni razvidna iz prejetih gradiv in ne na spletni strani www.visitptuj.si —
sestavljena po drugih virih.

Da, a zelo razprseno.

Lokalno.

Da: izvirni Eschenbachov ep.

Pogojno: poenotiti »slovensko« zgodbo oziroma zgodbo destinacije:
pojavlja se v poljubnih razli¢icah/povzetkih.

Nacrtovano: Parzivalove viteSke igre, Parzivalova pojedina,
Parzivalova poroka, Parzivalova fantovscina in deklis¢ina, Parzivalov
osvajalni pohod, Spoznavanje Parzivalove dezele s kolesom,
Parzivalovi poslovni kongresi, delavnice predavanja ...

Ni navedbe.

Da. Zgodbi daje trzenjski potencial dosedanji in nacrtovani razvoj
produktov, ki nadomescajo »fizicno otipljivost« zgodbe.

Ni navedbe.

Da:

e Regijska krovna zgodba za srednjeveske (in druge,
simbolne) tematike, povezane s Parzivalom;

e Tudi medregijsko: povezave z viteskimi zgodbami v drugih

tudi
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regijah.

o Oblikovati strnjeno, poenoteno trzenjsko zgodbo, Ki
umescenost Parzivala v regijo.

e Obogatiti zgodbo z dodatnimi
vrednot vitestva.

e Povezati zgodbo z eventualno na novo urejeno krovno zgodbo
(miti, ¢asovnost).

osmisli

»dokazi« tukajsnjih/danasnjih

7.2.3.2.2 Ptuj - Slovenske Gorice

Ime destinacije
Zgodba

Raven zgodbe
Tipologija zgodbe

Kratek opis zgodbe

Ali se zgodba ze
uporablja
Poznavanje zgodbe
Ali zgodba ustreza
kriterijem za
zgodbe?

Zgodba - produkt

Ali je zgodba
aplicirana tudi na
spominkarsko
ponudbo?

Ali je zgodba
primerna za
trzenje?

PTUJ - SLOVENSKE GORICE

Rimska Poetoviona in Gemina XIII

Destinacijska

e Zgodovinsko dogajanje

o Bajke, pripovedke, miti

DozZiveti rimsko Poetoviono skozi mitoloski turizem, pripovedovanje
zgodb iz tega Casa, rimske igre in sodelovanje v njih

Zgodba v ozadju*

Rimska vojaska legija Gemina XIII je imela na ozemlju danasnjih
Term Ptuj svoj tabor - to je bilo leta 69, kar je tudi leto prve pisne
omembe Ptuja in ¢as pomembnega zbora vojskovodij v takratni
Poetovioni. Tedaj je poveljnik legije Gemina XIII prepri¢al druge
vojskovodje, da so krenili proti Rimu, ubili cesarja Vitelija in ustolicili
Vespazijana. Rimski zgodovinar Tacit zborovanje v Poetovini omenja

kot enega kljucnih dogodkov v razvoju rimskega imperija.
*Pozor: zgodba ni razvidna iz prejetih gradiv in ne na spletni strani www.visitptuj.si —
sestavljena po drugih virih.

Da.

Lokalno/deloma nacionalno.
Da, a iz dogajanja povzeti in oblikovati v strnjeno, poenoteno
zgodbo (upovedati slovenski oziroma ptujski del zgodbe).

Delno izvajano, delno nacrtovano: kreativhe medgeneracijske
rimske delavnice, pokuSina rimskega vina in rimske hrane, s
kolesom po rimski cesti, osvajalni pohod po taboru Gemine XIII.,
rimska obrt v starem Ptuju, rimska pojedina, rimska razvajanija,
voznja z rimsko vprego z vojnimi oblacili Gemine XIII, osnove
vojskovanja in taktike Gemine XIII.

Ni navedb.

Da. Zgodbi daje trzenjski potencial dosedanji in nacrtovani razvoj
produktov, ki nadomescajo »fizi¢no otipljivost« zgodbe.

Predviden razvoj

Ni navedb.
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Da:

e Regijska zgodba za rimske tematike;

e Tudi medregijsko: anti¢na Slovenija.

Zgodbo za sedaj legitimirajo predvsem kostumska ozivljanja
preteklosti (priporocilo: strokovna presoja replik). Povezati zgodbo z
danasnjo »fizicno otipljivostjo«x zgodbe in wvpletati vanjo tudi
danasnje vrednote, posebnosti, ki jih je mogocCe povezati s tedanjim
dogajanjem. Vpeti zgodbo v eventulno na novo oblikovano krovno
zgodbo (miti, ¢asovnost).

7.2.3.2.3 Ptuj - Haloze - Slovenske gorice

Ime destinacije
Zgodba

Raven zgodbe
Tipologija zgodbe

Kratek opis zgodbe

Ali se zgodba ze
uporablja
Poznavanje zgodbe

Ali zgodba ustreza
kriterijem za
zgodbe?

Zgodba - produkt

Ali je zgodba
aplicirana tudi na
spominkarsko
ponudbo?

Ali je zgodba
primerna za
trzenje?

PTUJ — HALOZE - SLOVENSKE GORICE

Mystic Selfness

Destinacijska

e Drugo: verovanja v moc visjih sil, narave, sebe

¢ Naravne danosti

e Kulturna dediscina

Ponovna povezava duha, telesa in uma na svetih krajih na obmocju
destinacije: Mitrej, Jupitrovo svetiSCe, Ptujska gora; povezave
verovanj v visje sile (mitraizem, rimska bozanstva, katolistvo), v
moc¢ narave (energijske tocke) in v obnovo lastnih moci (joga, tai
chi, meditacija, rekreacija).

Da, a je v razvoju.

Za sedaj omejeno/ni Se komunicirana zgodba.

Ne. Za sedaj je zgodba le preplet snovanih moznih programov.

Deloma nacrtovano, deloma izvajano: Cis¢enje telesa s pitjem Zive
vode iz Studenic, meditacija v svetih krajih, bivanje v naravi,
svetovanje o zdravi prehrani in priprava jedilnika, Sola zdravega
kuhanja, pomen telovadbe za telo in priprava programa za
rekreacijo, joga za telebane, meditacija za telebane, tai chi za
telebane, romanje po svetih krajih od Mitreja do Ptujske Gore, s
kolesom do viSjega jaza, jutranji in vecCerni sprehod po Jupitrovem
svetis¢u, vikend delavnice, bioresonanca, medical wellness,
komplementarne metode zdravljenja, kisikova komora, dihanje
kisika, slikanje aure, energijske tocke v naravi,...

Ni navedb.

Ni (Se) zgodba.
Je preplet (potencialnih) produktov.
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Ni navedb.

Da, po oblikovanju zgodbe. Tematika se lahko vzpostavi kot regijska

zgodba o ohranjanja zdravja in dobrega pocutja - deloma povezano,

Se bolj kot paralelno z doZivetji v uveljavljenih zdravilis¢ih. Zgodba

je potencialno zanimiva zlasti za niSne ciljne skupine.

e Najti ali ustvariti zgodbo z glavno tematiko verovanj o/v moci
narave in Cloveka; zgodbo umestiti v okolje regije: osmisliti te
tematike prav na tem obmocju.

e S skupno rdeco nitjo (osnovnim dogajanjem in sporocilom)
zgodbe preseci tudi sedanji primarni vtis o raznorodnosti
produktov.

PTUJ — HALOZE - SLOVENSKE GORICE

Mystic Festivals

Destinacijska

« Sege in navade, prazniki

o Bajke, pripovedke, miti

e Prireditve

o Dozivetje festivalov in prireditev v destinaciji
kurentovanja in fasenka)

o Zgodbe o Kurentu ne samo kot pustnem liku, temvec kot
mitskem bitju: Kurent kot varuh vinske trte, zgodba o kurentu

kot dobrem fanticu, ki pociva na luni ...
*Pozor: zgodba ni razvidna iz prejetih gradiv in ne na spletni strani www.visitptuj.si.
Da, v razvoju.

(Se posebej

Kurentovanje - mocno nacionalno poznavanje; komunicirano tudi
tujim gostom; zgodbe o kurentu kot ne samo pustnem liku manj
znane.

Da: miti o kurentu.

Ne: zgodba o prireditvah na obmocju.

Obisk rojstnega kraja Kurenta, obisk muzeja Kurenta,
pripovedovanje zgodb skozi odi Kurenta, aktivno doZivetje rajanja v
pustnih povorkah, sodelovanje na kulturnih dogodkih, norcije v
zabavni karnevalski dvorani po destinaciji, nakup Kurentije oz,
Kurentove maske Dozivetje narodnozabavnih festivalov v
destinaciji, Orfejckova parada, Vurberski festival, Ptujski festival
narodno zabavne glasbe, FeguSov festival, Glasbeni sejem v
Halozah, Orgelski koncerti v Zetalah in Sveti Trojici, Martinovanje v
Ormozu in po destinaciji, Rimske igre, Parzivalove igre, Domace
kmecke igre po destinaciji ...

Ni konkretiziranih navedb.

Pogojno.
Oblikovati strnjeno zgodbo, ki presega raven prireditve in poveze
raznorodne festivale in dogajanja na nacin, ki osmisli regijski
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prostor kot prostor dozivetij.

Ni navedb.

o Da: povezovanje pustnih (in drugih) obicajev regije.

e Tudi medregionalno: povezave med regijami z znacilnimi.
pustnimi obicaji v Sloveniji (Ptuj-Cerknica-Cerkno in drugi pustni
kraji Slovenije).

o OsredotoCiti se na en izbrani lik, ki lahko poveze zgodbo
(Kurent). Lik zgodbe ne le kot junak prireditev, temvec kot pravi
zgodbarski lik: npr. nosilec zivljenjske moci, veselja; Razmisliti o
komuniciranju globljega pomena Kurenta: ne samo kot pustnega
lika;*

e Ustvariti poenoteno zgodbo, ki omogoca komuniciranje tudi
izven Casovnih meja prireditev in jo povezati s krovno zgodbo
(miti, ¢asovnost)

Opomba: Pri uporabi lika kurenta (koranta) v promocijske namene

priporocamo spostovanje priporoCila Unesco, naj se lokalni in regionalni

kulturni pojavi in kulturna dediscina ne selijo iz njihovim primarnih kulturnih
okolij zaradi turisticnih ucinkov in tudi sicer.

PTUJ — HALOZE - SLOVENSKE GORICE

Nazaj k naravi

Destinacijska in SirSa

o Gospodarske oblike in ustvarjalnosti

e Naravne danosti

e Nazaj k naravi / Ucilnica v naravi s prof. dr. Ano Vovk
e Park narave in zelenih tehnologij

e Izkustveno izobrazevanje na poligonih po destinaciji
V razvoju.

Za sedaj sSe Sibko, omejeno, eventualno v interesnih skupnostih.
Ne (Se).

Permakultura in zdrava prehrana, uc¢ne poti po destinaciji, tabori v
naravi za otroke, postopek samocdiscenja stojecih voda, kako se
samoocisti ribnik doma, naravni bazen za zalivanje vrta, kako
naravno gnojiti vrt z naravnim humosom in ogljem, delovanje
rastlinske Cistilne naprave, lokalna samooskrba, ekolosko
kmetovanje, eko trznice po destinaciji, vodene degustacije doma
pridelane hrane, bio zeliS¢ni vrt zasaditev in vzdrzevanje, delovanje
in hranjenje zelisc.

Ni navedb.

Ni Se zgodba: je preplet (potencialnih) produktov.

Predviden razvoj
Ali zgodba lahko

Ni navedb.
e« Da, po oblikovanju zgodbe.
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e Tudi medregijsko: med razli¢nimi
»zelenimi« poligoni.

Ustvariti novo zgodbo in jo povezati s krovno tematiko (miti, stara

znanja). Tematika novih oziroma na novo ozivljenih oblik sozitja z

naravo je nedvomno perspektivno podroéje, ki lahko prispeva k

razlikovalnosti regije tudi v turisticnem smislu. Orodje ustreznega

komuniciranja je lahko prav poenotena, ustrezno strukturirana

zgodba.

povezave regijami z

PTUJ - HALOZE - SLOVENSKE GORICE

Gurmanska razvajanja med grici

Destinacijska

Kulinarika

Zgodbe o trgatvah, presanju vina, kmeckih pojedinah, martinovanja
V razvoju.

Produkti so deloma Ze razviti/znani, zgodba Se ne.
Ne. Ni zgodba, je preplet produktov.

Vinski safari, sodelovanje na trgatvi, s konjsko vprego in lojtrnim
vozom od trgatve do trgatve s harmoniko, sodelovanje pri presanju
vina, ro¢no presanje in hoja po grozdju, kostanjev piknik, zvoki
harmonike ob kmecki pojedini, degustacija vin in domace hrane po
vinotocih, obiski kleti, zgodbe pridelovalcev vina.

Ni navedb.

Pogojno/omejeno.
Ni (Se) zgodba: je nastavek regijske kulinari¢ne zgodbe.

Ni navedb.
Ni (Se) zgodba.

Glede na eventualno novo krovno zgodbo (priporocilo: miti,
casovnost) je smiselno razmisliti, ali je potrebna samostojna
trzenjska zgodba o kulinaricnem podrocju, ali gre za podporne
vsebine v okviru drugih zgodb (za dodatno produktno podporo
krovni in nosilnim zgodbam obmocja).

7.2.3.2.4 Haloze - vas Trdobojci

Ime destinacije

HALOZE - vas TRDOBOJCI



Zgodba
Raven zgodbe
Tipologija zgodbe

Kratek opis zgodbe

Ali se zgodba ze
uporablja
Poznavanje zgodbe
Ali zgodba ustreza
kriterijem za
zgodbe?

Zgodba - produkt

Ali je zgodba
aplicirana tudi na
spominkarsko
ponudbo?

Ali je zgodba
primerna za
trzenje?

Predviden razvoj
Ali zgodba lahko
sooblikuje
regionalne zgodbe
PRIPOROCILO
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Trdobojec

Lokalna zgodba

o Osebnost

o DoseZzki

Zgodba o Dejanu Zavcu - boksarskem prvaku,
Trdoborec, rojenem v Trdobojcih v Halozah.

V razvoju.

imenovanem

Lokalno/nacionalno.
Da, kot je zapisana v avtorizirani biografiji, avtor Esad Babacic.

Preziveti dan s svetovnim boksarskim prvakom, s kolesom do
rojstne vasi Dejana Zavca, sodelovanje na treningu boksa, sparing z
Dejanom Zavcem, priprave Sportnikov v dezeli trdoborja,
sodelovanje na ptujskem teku Trdobojec, triatlon Trdobojec,
Polimaraton kolesarski maraton, aktivni golf 18 lukenj v 90 minutah,
Adrenalinski poligon Trdobojec, spoznanje o filozofiji zmagovalca,
kratko predavanje iz knjige Dejana Zavca, testiranje fizi¢ne
pripravljenosti, ultramaraton po dezeli Trdobojca ...

Ni navedb.

Da, a omejeno - za nisne ciljne skupine oziroma kot razlikovalna
zgodba mikrolokacije: dela Haloz z vasjo Trdobojci. Vendar pa je
potrebno opozoriti, da je aktualnost te (in tovrstnih) zgodb
vecinoma omejena (in vezana na zmage).

Ni navedbe.

Ne.

Uporabljati kot zgodbo produkta, ne kot regionalno zgodbo. V
povezavi s potencialno novo krovno zgodbo (miti, ¢asovnost) je
zgodbo morda mogocle uporabljati tudi kot ilustracijo nastajanja
novodobnih »mitov«, zgodb, ki v regiji starodavnih zgodb Se vedno
nastajajo.
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7.2.4 Podravska regija — Zgornje Podravje (Osrednja Stajerska)

7.2.4.1 Identifikacija in analiza na podrocju zgodb na RAVNI REGIJE Zgornje
Podravje - Osrednja Stajerska

Ime regije
Znamka regije
Naziv RDO
Katere obcine
pokriva regija

Pregled prejetih
zgodb

Druge
identificirane
zgodbe

Analiza stanja -
POVZETEK

(katere zgodbe
obstajajo, kratka
analiza primernosti)

Zgornje Podravje

Maribor Pohorje

Maribor-Pohorje, Osrednja Stajerska

Benedikt, Cerkvenjak, Duplek, Hoce-Slivnica, Kungota, Lenart,
Lovrenc na Pohorju, Makole, Maribor, MiklavZz na Dravskem polju,
Oplotnica, Pesnica, Poljcane, Race-Fram, Ruse, Selnica ob Dravi,
Slovenska Bistrica, StarSe, Sveta Ana, Sveti Jurij v Slovenskih
goricah, Sveta Trojica v Slovenskih goricah, Sentilj

Tri subregije:

e Maribor

e Pohorje

e Slovenske gorice z Dravskim poljem
Zgodba o najstarejsi trti na svetu

http://maribor-pohorje.si/

TIC Slovenska Bistrica (Slovenska Bistrica, Poljcane, Makole):
Katalog tur. ponudbe obmodcja med Pohorjem in Dravinjsko dolino
http://www.tic-sb.si/upload/File/Brosura%?20RIC-LAS%?202011.pdf

Razvojna agencija Slovenske gorice: LAS Ovtar Slovenskih goric
(Benedikt, Cerkvenjak, Lenart, Sveta Ana, Sveta Trojica v
Slovenskih goricah in Sv. Jurij).

http://rasg.si/turizem/osrednje slovenske gorice/

Pregled dostopnih zgodb kaze, da razen v destinaciji Maribor-
Pohorje, ki komunicira krovno zgodbo o najstarejsi trti na svetu, v
regiji Se ni oblikovanih, jasno strukturiranih zgodb za namene
turisticnega trzenja. Obmoc¢je med Pohorjem in Dravinjo sicer ima
identificirane zgodbe, zlasti legende, bajke in pripovedke (glej
katalog, povezava zgoraj), ki pa se v komunikacijah pojavljajo Se
zelo skromno. Na drugih obmodjih (Slovenske gorice z Dravskim
poljem) zgodb v turisti¢cnem komuniciranju Se ni opaziti.

Zgodba o najstarejsi trti na svetu, ki je opredeljena kot krovna
zgodba destinacije Maribor-Pohorje, se kaze tudi kot nosilna zgodba
celotne regije. Glede na vecnivojskost te zgodbe (kaj je trta doZivela
skozi stoletja) domnevamo, da je s to krovno zgodbo mogoce
povezati tudi vecino drugih zgodb obmocja. Kot npr.: cerkve
obmocja se lahko pozicionirajo kot tiste, ki so bile postaviljene v
Casu, ko je imela najstarejSsa trta na svetu npr. dobro stoletje;
gostinska ponudba na obmocju lahko izpostavlja zametno crnino
(vino kot tisto s stare trte); ipd.


http://maribor-pohorje.si/izleti-dogodki-zanimivosti.aspx
http://www.tic-sb.si/upload/File/Brosura%20RIC-LAS%202011.pdf
http://rasg.si/turizem/osrednje_slovenske_gorice/

Temeljna
priporocila za
REGIJSKO ZGODBO

Moznosti
MEDREGIJSKIH
zgodb

Nacin vkljucevanja
v NACIONALNE
ZGODBE
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Ce je zgodba o najstarejsi trti na svetu z implicitnimi vsebinami o
starodavnosti vinogradnistva na tem obmocju nosilna zgodba za
turisticno ponudbo regije, je priporocljiv razmislek o navezi drugih
zgodb na konotacije zgodbe o najstarejsi trti na svetu: vinarske
tradicije, trdozivost, vztrajnost; ipd.

Zgodba o najstarejsi trti se lahko povezuje z drugimi
zgodbami vinarskih (in drugih presezkov) Slovenije — npr.:

o Vv tej regiji najstarejSa trta na svetu; v sosednji najstarejse vino;
e v tej regiji najstarejsa trta na svetu, v Ljubljani najstarejse kolo.

Druge zgodbe z obmocja, ki sicer na ravni posamezne
destinacije niso izpostavljene, lahko postanejo del vecjih
tematskih zgodb na medregijski ravni; npr.:

o otroske zgodbe (in produkti) z obmocdja med Pohorjem in
Dravinjsko dolino (Lepa Spelka: Statenberg, Belojaca) je
mogoce z medsebojnimi napotili povezati z drugimi obmodji s
tovrstnimi zgodbami (npr. Pika Nogavicka v Velenju);

o zgodbe o ekoloski pridelavi (npr. organsko vino iz loncenih
vréev) je mogocle povezati z zgodbami zelenih poligonov v
sosednji regiji Spodnje Podravije;

e posamezne cerkvene zgodbe (Sv. Trojica) so lahko del
eventualnih medregijskih (turisti¢nih) bozjepotnih zgodb.

Stara trta je tudi nacionalni simbol starodavnosti vinogradnistva v

Sloveniji — v sklopu zgodb, ki bodo predvidoma razvite na krovni

ravnil.

7.2.4.2 Identifikacija in analiza na podrocju zgodb na RAVNI DESTINACIJ
znotraj regije Osrednja Stajerska

7.2.5.2.1 Maribor

Ime destinacije
Zgodba

Raven zgodbe
Tipologija zgodbe

Kratek opis zgodbe

MARIBOR

Najstarejsa trta na svetu

Krovna zgodba

Naravne danosti

Kulturna dediscina

Na mariborskem Lentu trta sorte zametna ¢rnina uspeva ze vec¢ kot
400 let. Posajena je bila ob koncu srednjega veka in je prezivela
obleganja Turkov, srednjeveske pozare, napade trtne usi,
bombardiranje v 2. svetovni vojni in tako naprej. Danes za njo skrbi
mestni vinicar, postala pa je tudi ena glavnih znamenitosti Maribora.
Vpisana je v Guinnessovo knjigo rekordov in je tudi uradno
najstarejsa trta na svetu. Zgodba o najstarejsi trti je zgodba o
neverjetni trdozivosti, vztrajnosti in volji po prezivetju.

Ali se zgodba ze
uporablja

Da.



Poznavanje zgodbe
Ali zgodba ustreza
kriterijem za
zgodbe?

Zgodba - produkt

Ali je zgodba
aplicirana tudi na
spominkarsko
ponudbo?

Ali je zgodba
primerna za
trzenje?
Predviden razvoj
Ali zgodba lahko
sooblikuje
regionalne zgodbe

PRIPOROCILO
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Mocno: nacionalno in prek meja; znana in skomunicirana zgodba.
Da. Preplet zgodb z »glavno junakinjo« - trto.

e Pokusina lokalnih vin v Hisi stare trte

e Ogledi muzejske zbirke

e Prireditve: rez trte, postavitev klopotca, trgatev, martinovanje
Da. Steklenica vina sorte zametna Crnina - ista sorta kot najstarejsa
trta. Obicajni spominki z motivi (majice, loncki, magneti).

Da.

Vpis na seznam svetovne dedis¢ine, UNESCO.

Da. Z zgodbo o stari trti se celotna regija pozicionira kot obmocje
bogate kulturne dediscline vinogradnistva in vinarstva. Stara trta je
»junakinja« tudi medregijskih in nacionalnih zgodb, povezanih z
vinom.

Razdelava povezav med krovno zgodbo in eventualnimi podrednimi
zgodbami: oblikovanje smiselnih vsebinskih navez.
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7.2.5 Savinjska regija — Savinjsko-Saleska regija (SASA)

7.2.5.1 Identifikacija in analiza na podrocju zgodb na RAVNI REGIJE Savinjsko-

Saleske

Ime regije
Znamka regije
Naziv RDO
Katere obcine
pokriva regija

Pregled prejetih
zgodb

Druge
identificirane
zgodbe

Analiza stanja -
POVZETEK

(katere zgodbe
obstajajo, kratka

analiza primernosti)

Savinjsko-Saleska regija (SASA)

Mozaik dozivetij

RDO Sasa

Gornji Grad, Ljubno, Luce, Mozirje, Nazarje, Recica ob Savinji,
Sol¢ava, Smartno ob Paki, Sostanj, Velenje

SALESKA DOLINA: VELENJE

e Pikin festival z zgodbo Pike Nogavicke (Festival Velenje)

e Podzemna pustolovscina (Muzej premogovnistva Velenje)

SOLCAVA - LOGARSKA DOLINA

e Bicka; Center Rinka, zavod za turizem in trajnostni razvoj
Solc¢avskega

e Pot po Logarski, naravoslovno-etnografska pot; v okviru poti tudi
Pravlji¢ni gozd (svetovno znane pravljice)

Dostop do drugih tematik/zgodb:

www.mozaik-dozivetij.si

www.logarska-dolina.si

www.solcavsko.info

Solcavsko — harmonija treh dolin, EDEN 2009:

http://www.slovenia.info/?destinacije=132&Ing=1

Prejete zgodbe kaZejo, da v regiji s sicer Stevilnimi turisticnimi

produkti Se ni izbranih temeljnih (krovnih) zgodb.

Zgodbi Velenja sta osredotoceni na 2 produkta: Muzej
premogovnistva Slovenije in otroski Pikin festival; prvo zgodbo je
mogoce doziveti le ob spremljavi interpreta (vodeni ogledi), druga je
kljub celoletnemu komuniciranju v moznostih doZivetij ¢asovno
omejena na Cas trajanja prireditve.

Zgodba s Solcavskega, ki se sicer trzi kot Harmonija treh dolin
(projekt EDEN), ima potencial prave zgodbe v navezi z avtohtono
vrsto ovce (povezano s produkti: delavnice, spominki), a Se ni
upovedana in komunicirana na nacin sploSne pritegnilne zgodbe
obmocdja. Logarska dolina, ki se je na projekt odzvala s popisom
naravoslovno-etnografske poti, ima zgodbarski potencial
osredotoen v Pravljicnem gozdu (del popisane poti), ki pa je
primarno namenjen skupinam otrok.

Nobena od zgodb Se ni oblikovana kot poenotena, kratka,
pritegnilna zgodba obmoc¢ja oziroma destinacije, ki jo
predstavlja (nima strukture zgodbe); trzenjsko so vse prejete
zgodbe Ze povezane s produkti.


http://www.mozaik-dozivetij.si/
http://www.logarska-dolina.si/
http://www.solcavsko.info/
http://www.slovenia.info/?destinacije=132&lng=1

Temeljna
priporocila za
REGIJSKO 2GODBO

Moznosti
MEDREGIJSKIH
zgodb

Nacdin vkljucevanja
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Prejeta gradiva kazZejo usmerjenost na zgodbe 2za otroke
oziroma druzine ter na vodene oglede.

Obmocje ima sicer prek produktov potencial za ustvarjanje zgodb
vseh vrst (na to napeljuje tudi slogan Mozaik dozivetij), kar pa je v
resnici nevarnost. Z vidika trzenja je priporocljivo izbrati, ustvariti
osnhovne pritegnilne zgodbe kot temeljne stebre, s katerimi se
potem povezujejo tudi druge zgodbe. Priporocamo oblikovanje
regionalnega nabora temeljnih zgodb za razlicne ciljne skupine
oziroma izbor zgodb, ki omogocajo ciljno manj zamejen razvoj
produktov

Ceprav gre za obmodja, povezana v regijo, tudi na osnovi zgodb
priporoCamo razmislek, ali je sploh smiselno teziti k enoviti
zgodbi regije.

Sale$ko dolino oziroma Velenje z mestnim Zivljenjem in s
premogovniskimi tradicijami ter Solcavsko z Logarsko dolino je
morda bolje navzkrizno razumeti kot destinaciji, ki sta druga drugi
izhodisce ali zaledje.

Zaradi specifik obeh obmocij pa je bolje kot poenoteno krovno
zgodbi, ki je lahko samo mozai¢na (slogan Mozaik dozivetij),
vzpostaviti in trdneje komunicirati (vsaj) 2 osnovni zgodbi:

1. Na ravni Saleske doline/Velenja se kot primarna specifika
kaze zlasti premogovniska zgodba. Ta je lahko tudi izto¢nica
za vseslovenske premogovniske zgodbe, z njo pa je morda
mogoce povezati tudi vse druge SaleSke zgodbe, usmerjene npr.
v skrivnosti zemlje (npr. vulkan Smrekovec), povezane z Zeljo
po premagovanju ovir (Pika Nogavicka kot otroska junakinja te
zelje), a vselej v sozitju z naravo - s tem, da naravi vracamo
(jezera, ki so nastala zaradi premogovnistva).

2. Na ravni Solc¢ave/Logarske doline je primarna zgodba o
naravi, ki pa jo je mogoce predstavljati (tudi) z izbranim
glavnim zgodbarskim »junakom<«, npr. solc¢avsko bicko.

Opomba: Pri ustvarjanju nabora in hierarhi¢nih povezav med zgodbami bi
bilo smiselno preveriti - vkljuciti tudi zgodbe, ki morda obstajajo na temo
planin (Menina, Golte, Paski Kozjak...), gozdarstva (Nazarje), Snezne jame,
ipd.

» 2Zgodba o jezersko-solCavski ovci je vzpostavlja logi¢ne
povezave med savinjsko in gorenjsko regijo.

« Premogovniske - rudarske zgodbe Slovenije lahko povezejo
Velenje in druge rudarske kraje: npr. prek zgodb o podobnostih
in razlikah med rudniskimi Skrati Slovenije.

¢ Povezovanje zgodb za otroke: Velenjski Pikin festival in
Pravlji¢ni gozd v Logarski dolini kot doZivetje svetovno znanih
otroskih zgodb se lahko v predstavitvah na ravni Slovenije
povezujeta z napotili tudi na obmodja dozivljanja slovenskih
otroskih zgodb (Gorenjska, Triglavske pravljice).

Primeri:




v NACIONALNE
ZGODBE
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e ZELENA Slovenija: Logarska dolina

Na nacionalni ravni se kazejo potencialno trzenjsko zaniive zgodbe
kot so: rudniSka Slovenija, Slovenija za otroke (Pika Nogavicka,
Pravlji¢ni gozd), avtohtona Slovenija (Bicka in avtohtone obrti).

7.2.5.2 Identifikacija in analiza na podrodju zgodb na RAVNI DESTINACIJ
znotraj Savinjsko-Saleske regije

7.2.5.2.1 Velenje

Ime destinacije
Zgodba 1

Raven zgodbe
Tipologija zgodbe

Kratek opis zgodbe

Ali se zgodba ze
uporablja
Poznavanje zgodbe

Ali zgodba ustreza
kriterijem za
zgodbe?

Zgodba - produkt

Ali je zgodba
aplicirana tudi na
spominkarsko
ponudbo?

Ali je zgodba
primerna za
trzenje?
Predviden razvoj
Ali zgodba lahko
sooblikuje
regionalne zgodbe
PRIPOROCILO

Velenje

Pika Nogavicka v Velenju

Destinacijska

Bajke, pripovedke in miti: zgodbe za otroke

Prireditve

http://www.pikinfestival.si/

Tradicionalni otroski festival (od leta 1990). Dozivetja v druzbi
knjizne junakinje - Pike Nogavicke.

Da.

Zgodba je znana mednarodno, prireditev dosega nacionalno raven
poznavanja.

e Da: izvirna zgodba Astrid Lindgren.

e Pogojno: zgodba prireditve v Velenju.

Otroski festival.

Ni konkretiziranih navedb.

Da, a z omejitvijo: Casovna omejenost prireditve; fokusiranost na
druzine z otroki.

Ni navedb.
Da, a omejeno: povezave z drugimi otroskimi junaki v regiji
(Pravlji¢ni gozd v Logarski dolini).

e Ustvariti trzenjsko priredbo zgodbe in jo komunicirati: osmisliti
povezanost Pike NogaviCke kot mednarodne otroSke junakinje z
Velenjem. Pripisati Piki NogavicCki specificnost Velenja.

e« S pomocCjo zgodbe vzpostavljati Velenje kot mesto Pike
Nogavicke tudi izven Casa otroskega festivala (stalne moznosti
za doZivetja).


http://www.pikinfestival.si/

Ime destinacije
Zgodba 2

Raven zgodbe
Tipologija zgodbe

Kratek opis zgodbe

Ali se zgodba ze
uporablja
Poznavanje zgodbe

Ali zgodba ustreza
kriterijem za
zgodbe?

Zgodba - produkt

Ali je zgodba
aplicirana tudi na
spominkarsko
ponudbo?

Ali je zgodba
primerna za
trzenje?

Predviden razvoj
Ali zgodba lahko
sooblikuje
regionalne zgodbe

PRIPOROCILO
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Velenje

Podzemna pustolovscina /Muzej premogovnistva Slovenije
Destinacijska

e Zgodovinsko dogajanje

¢ Naravne danosti

o Gospodarske oblike in ustvarjalnosti

o Kulturna dediscina

V opusc¢enih premogovniskih rovih jame Skale je urejen Muzej
premogovnistva Slovenije: podzemni svet dozivetij s Skratom
Bergmandeljcem. V rudarskih oblacilih in z rudarsko malico spust po
jasku, zgrajenem leta 1888. Raziskovanje podzemnih poti,
multimedijska zgodba o =zacetkih premogovnistva v Sloveniji,
sodobna simulacija za podozivetje rudarske nesreCe in
razstreljevanja ter ogled danasnjega nacina kopanja premoga.
Voznja s podzemno Zeleznico, malica v najgloblje lezeci jedilnici v
Sloveniji. V zunanjem delu muzeja ogled rudarskega stanovanja,

¢rne in bele garderobe, razstave o razvoju premogovnistva,
priloznostnih razstav umetnikov in spoznavanje zgodbe o skoku cez
kozo - tradicionalnem sprejemu »zelencev« v rudarski stan.

http://muzej.rlv.si
Da.

Produkt je nacionalno znan, zgodba oziroma zgodbe, Ki
produktom povezujejo, so manj znane.
Ne (Se). Ni strukturirana kot zgodba;
produkta.

se S

je preplet zgodb okoli

e Obiski Muzeja premogovnistva
e Prireditev Skok ¢ez kozo
Da. Trgovina s spominki v muzeju.

Da, a je potrebno strukturirati kot zgodbo; z dobro zastavljeno in
ustrezno komunicirano zgodbo je morda mogoce preseci omejenost
dozZivetij zgodbe na vodene oglede (prek zgodbe lahko dobijo nov
pomen tudi »fizi¢ne otipljivosti« zgodbe zunaj rudniskih jaskov).

Ni navedb.

Da:

» Mozne povezave z drugimi rudniskimi zgodbami v regiji in prek
njenih meja;

» Medregijsko se ponuja npr. zgodba o rudniskih Skratih Slovenije
(kako se razlikujejo med seboj?);

e Premogovniska zgodba Velenja je lahko stic¢is¢e zgodb o
premogovnistvu v Sloveniji (napotila Se v druge regije in
obratno).

o Upovedati doZivetje z zgodbo: ustvariti kratko, zgodbarsko
strukturirano pritegnilo; eventualno kot premogovniska zgodba
Slovenije.

e Ustvarjena zgodba (lahko) ima potencial tudi za SirSo zgodbo


http://muzej.rlv.si/
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mesta Velenja: npr. povezave premogovniske zgodbe z zgodbo
jezer v Velenju - omogocati premogovniska dozivetja tudi izven
premogovnika in izven vodenih ogledov.

Povezave z drugimi rudniskimi zgodbami v Sloveniji (Idrija,
Velenje, Mezica).

Solcava
Zgodba o bicki
Destinacijska

[ ]

Gospodarske oblike in ustvarjalnosti
Drugo: avtohtona pasma ovc

www.solcavsko.info

Avtohtona pasma: jezersko-solCavska ovca. Izdelki in delavnice
filcanja.

Omejeno. Zgodba ni razvidna prek temeljnih spletnih virov; ni
izpostavljana; ni Se strukturirana kot zgodba.

Sibko: doslej omejeno komuniciranje.

Ne (Se).

[ )

[ )

Izdelki in delavnice filcanja
Tudi npr: Festival ov¢je volne Bicka

Da. Izdelki iz filca.

Da, a ustvariti oziroma izbrati zgodbo. Tematika ima potencial za

ustvarjanje prepoznavne razlikovalnosti

obmocdja, razviti so ze

produkti, poenotene zgodbe (sodec po virih) Se ni.
Ni navedb.
Da, a je potrebno ustvariti zgodbo:

[ ]

mozne so npr. povezave s SirSo ponudbo etnoloSko obarvanih
delavnic na obmoc¢ju: povezave za trzenje planin v regiji in prek
regijskih meja;
tudi medregijska
(Gorenjska).
Najti/ustvariti zgodbo, ki prek Bicke (kot glavne junakinje) daje
dozivljajske in domisljijske spodbude za obisk obmocja.

Povezati zgodbo z izpostavljanjem naravnih danosti/posebnosti.

zgodba: Sol¢avsko (SASA) - Jezersko


http://www.solcavsko.info/
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Logarska dolina

Pot po Logarski: naravoslovno-etnografska pot

Destinacijska

e Naravne danosti

e Gospodarske oblike in ustvarjalnosti

e Kulturna dediscina

Opomba: tudi Bajke, pripovedke, miti (Pravlji¢ni gozd) - obdelano v dodani
posebni analizi.

Pot po Logarski je naravoslovno etnografska pot, ki vodi skozi
kotiCcke ohranjene narave krajinskega parka: od zacetka doline pri
kasti do slapa Rinka (7 km).

Da.

Pot je znana, zgodbe Se ni.

Ni (Se) zgodba. Za sedaj je produkt - program, eventualno je
preplet zgodb na poti.

e Individualni in vodeni ogledi
e Animacijski programi
Brezpla¢ne brosure. Drugih konkretiziranih navedb ni.

Ni (Se) zgodba.

e Aplikacija za mobilne telefone

e Video o poti

Ni (Se) zgodba. Po morebitnem oblikovanju zgodbe z jasnim jedrnim
sporoCilom, z dogajanjem, z zapletom - razpletom, junaki so
povezave mogocCe okoli izbrane tematike: npr. ob osredotoc¢anju na
zgodbo Olcarske bajte povezave z drugimi gozdarsko
zaznamovanimi obmodji v regiji in izven nje.

Ceprav pot vkljutuje raznotere vidike narave in Zivljenja na
Sol¢avskem, je na ravni zgodbe smiselno izbrati glavno tematiko
in eventualno z njo povezanega »junaka« pripovedi (npr.
gozdariji nekoC in danasnja skrb za ohranjena naravna bogastva) ali
zgodbo, ki bodisi osmisli bodisi spodbudi domisljijo glede naravnega
okolja, v katerem se obiskovalci nahajajo (npr. legenda o zmaju -
lintverju kot prispodoba za »¢udeze narave«).

Savinjsko Saleska regija: Logarska dolina / Na razpotju
PRAVLIICNI GOZD

Legenda o logarskem skratu, o zmaju Lintverju, idr.
Destinacijska

Bajke, pripovedke, miti

Zgodba v ozadju*
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Pravljicni gozd: 35 pravljic - pravljicnih postaj, obogatenih
z vizualno predstavitvijo (lesene hiske, lesene podobe junakov in
razli¢ni predmeti, povezani z vsebino pravljice). Vsebina pravljice je
tematsko povezana s senzori¢no oziroma motori¢no nalogo in z u¢no
vsebino o gozdu, ki sta na voljo ob vsaki pravlji¢ni postaji.

Na obmocdju Logarske doline znane tudi zgodbe, kot sta:

o Logarski skrat: skrat, ki nagaja pastirju v pastirski kodi;
Nekega dne se mu je skrat polulal v ogenj, ko si je pastir kuhal
zajtrk. Pastir je skratu primazal zausnico. To je sSkrata zelo
bolelo in se zato ni mogel mascevati. Pastirja je vprasal, kako
mu je ime, in ta je odgovoril »Sam«. Skrat je odSel in zacel vpiti,
da ga je udaril Sam. Drugi pa so mu rekli: »Ce si se sam udaril,
pa kar popihaj, bo Ze minilo.«

e« 2Zmaj Lintver: Petelin, ki doc¢aka sedmo leto, znese jajce, veliko
kakor droben oreh. Ce to jajce pade v vodo ali luzo ali
kakrsnokoli mokroto, se iz jajca izvali lintver (zmaj). Dobra
gospodinja mora znati prepreciti takSno nesreco, tako da
poskrbi, da noben petelin ne ucaka sedmega leta. Ob vhodu v
Matkov kot je bilo nekdaj jezero. Malo vise je skalnat gri¢ - RibCa
peC. V jezeru je Zivel lintver, ki so se ga ribici silno bali. Lintver
je zacel kljuvati steno, ki je povezovala Klemenco pec in Orlovec
in tako zadrzevala jezero. Ko je steno prekljuval, se je jezero
zlilo po soteski in nastala je taka povodenj, da je voda segala do
cerkvenega praga v vasi. Tu je pustila zibelko z otrokom. Ob
razlivu jezera je macesen s sedmimi vrhovi ubil zmaja, njegove

kosti so pozneje nasli na Logarskih njivah.
*Zgodbe omenjene v prejetem vprasalniku, a pozor: zgodbe niso razvidne iz prejetih
gradiv,; sestavljeno po drugih virih.
Da. Pravlji¢ni gozd.

Omejeno.
Pogojno. Ni zgodba, je preplet zgodb v specificnem produktu.

Ogledi z animatoriji.
Brezplacne brosure, drugih konkretiziranih navedb ni.

Da, a omejeno: usmerjeno na ciljne skupine otrok, Solske skupine,
druzine.

e Aplikacija za mobilne telefone

e Video o poti

Da. Pravljicni gozd ze vkljucuje vrsto otroSkih junakov; mozne
povezave z drugimi lokacijami v regiji (in medregijsko), ki temeljijo
na tovrstnih domisljijskih junakih - vkljucitev vecC regionalnih
domisljijskih junakov tudi v pravljicni gozd. Na ta nacin osmisliti
umescenost pravljicnega gozda prav na to obmocje.
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Na osnovi zgodb iz Pravljicnega gozda ustvariti trzenjsko zgodbo
o dozivetju (preplet razlicnih junakov v poenoteni enoviti zgodbi:
zgodba zgodb);

Razmislek o povezavi z drugimi pravlji¢nimi, otroskimi zgodbami
z obmodcja: morda je Pravlji¢ni gozd potencialno stalno jedro,
druge zgodbe motivacijske ekstenzije za dodatna pravlji¢na
dozivetja na drugih lokacijah v regiji.
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7.2.6 Savinjska regija — Dezela Celjska

7.2.6.1 Identifikacija in analiza na podrocju zgodb na RAVNI REGIJE - DezZele

Celjske

Ime regije

Znamka regije
Naziv RDO

Katere obcine
pokriva regija

Pregled prejetih
zgodb

Druge
identificirane
zgodbe

Analiza stanja -
POVZETEK

Spodnjesavinjska regija

Dezela Celjska

Pohorje - Rogla, Zrece

Med stoletne zgodbe dezele Celjske

RDO Dezela Celjska

Braslovce, Celje, Dobje, Dobrna, Kozje, Lasko, Podcetrtek, Polzela,
Prebold, Rogatec, Rogaska Slatina, Slovenske Konjice, éentjur,
Smarje pri Jeldah, Store, Tabor, Vitanje, Vojnik, Vransko, Zrece,
Zalec

Subregije:

« Celjska: Celje, Dobrna, Lasko, Store, Vojnik.

e Spodnjesavinjska: Braslovce, Polzela, Prebold, Tabor, Vransko,
Zalec.

e Dravinjska: Slovenske Konjice, Vitanje, Zrece.

e Obsotelje in Kozjansko: Dobje, Kozje, Podcetrtek, Rogaska
Slatina, Rogatec, Sentjur pri Celju, Smarje pri Jel3ah.

KROVNA ZGODBA:

e Med stoletne zgodbe dezele Celjske

ROGLA - ZRECE - POHORIJE

e Vsakdanjiki in prazniki Skomarjanov

e Kovaski dan v Zrecah

e Druzenje s keltskim plemenom Serreti na Brinjevi gori - v
razvoju

e Okusi Rogle (Unior d.d.)

ZALEC

e Dozivetje hmelja
Dostop do drugih zgodb RDO:
http://www.dezela-celjska.si/

Dodatni potencialno zgodbarski sklopi:

o mikrolokacijske zgodbe zdraviliS¢ na obmocdju (ZrecCe, Dobrna,
Lasko, Podcetrtek, Rogaska Slatina),

e zgodbe, ki se pojavljajo v projektih LAS Od Pohorja do Bohorja,

o zgodbe Kozjanskega regijskega parka.

Turisticno Se ne uporabljen potencial je Vitanje s Se relativno novim
Kulturnim sredis¢em evropskih vesoljskih tehnologij.

Nobena od prejetih zgodb Se ni oblikovana kot zgodba s
prepoznavnimi nosilci, junaki, zapleti, domisljijskimi komponentami.
Vecinoma gre za nacrtovane preplete produktov pod izbranim


http://www.dezela-celjska.si/

(katere zgodbe
obstajajo, kratka
analiza primernosti)
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sloganom.

Mikro zgodb je veliko, za oblikovanje nosilnih trzenjskih zgodb pa je
nujno izhajati iz kriterijev, kot sta zlasti fizicna otipljivost
konotacij zgodbe na obmocju ter ¢asovna permanentnost (ne
omejeno na cas prireditev, moznosti dozivetij tudi izven
napovedanih vodenih ogledov).

Ceprav je zgodba Dezela Celjska opredeljena kot krovna zgodba
regije, tudi prejete zgodbe kazejo na relativnho samostojnost
subdestinacij:

e Celje - mesto Celjskih (grofov/knezov)
o Zalec - mesto hmeljarjev
e ZreCe/Pohorje - obmocje, ki poudarja etnolosko dedisc¢ino

Podobno bi dokazovale tudi zgodbe s Kozjanskega ali zgodbe
zdraviliskih krajev ali obcin v projektu Od Pohorja do Bohorja.

Zato je smiseln razmislek: ali dejansko vzpostavljati krovno zgodbo
(pre)velikega in raznorodnega obmocja ali krovno raven za celo
regijo v snovanju krovne zgodbe opuscati.

Ce naj bo celotna regija zdruzena pod zgodbo DeZela Celjska,
je nujno oblikovanje poenotene, strnjene, trzenjsko usmerjene
zgodbe, ki s svojimi konotacijami omogoci tudi naveze na druge
zgodbe obmocja. Navedba poimenovanja regije ali/in omembe
oziroma osmisljanja navez s Celjskimi so potem nujne v vseh
podrednih zgodbah. V tem primeru je priporocljivo oblikovati
regionalno hierarhijo zgodb.

Ce ostanemo na ravni subregij, je vprasanje, ali gre za zgodbe
zamejenih, manjsih geografskih obmocij ali za tematske zgodbe.

Kot nosilne zgodbe geografskih obmocij se na osnovi prejetega
gradiva kazejo:

e Spodnja Savinjska dolina: hmeljarstvo

e Celjska kotlina: Celjski grofi oziroma knezi in njihovi gradovi

e Pohorje-Dravinjska dolina: narava — gospodarske oblike

e Obsotelje in Kozjansko: podezelje — zdravilis¢a

Kot nosilne zgodbe tematskih podrocij se na osnovi prejetega

gradiva kazejo:

e Grajske zgodbe: za sedaj Celje, Lasko, Tabor, Prebold (razmislek
o moznostih povezovanja z drugimi gradovi - od Zovneka do
Rogatca);

e FEtnoloske zgodbe: ZrecCe-Pohorje, tudi Kozjansko;

e »Zdrave« zgodbe: zdraviliSCa, energijske toCke, Kneippovi parki,
Kelti.

Temeljna
priporocila za

Z vidika slovenskih turistov se zdi smiselno ohranjanje subdestinacij
in zato oblikovanje vec nosilnih zgodb. Z vidika tujih turistov je
smiselno oblikovanje krovne zgodbe. Kompromis je regionalna
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hierarhija zgodb ter uporaba DeZele Celjske kot indosirane
znamke. To pomeni, da se Dezela Celjska pojavlja tako kot
samostojna zgodba, a tudi kot podpisna znamka vseh drugih zgodb,
ki pa jih ne sme biti preveC (izbrati nosilne zgodbe le za jasno
dolodljive subregije in izbrane vecje tematike: primeri zgoraj).
Navedeno pri posameznih analiziranih zgodbah (glej v
nadaljevanju).

Obstajajo tudi tematike za potencialne zgodbe, ki Se niso oblikovane
in ki ne bodo nosilne zgodbe obmocij, lahko pa se uveljavijo v
medregijskih zgodbah, kot npr.:

e Slovenija in nebo oziroma vesolje: zgodba Vitanja/KSEVT v
povezavi z zgodbami Jurija Vege (osrednja Slovenija), bratov
Rusjan, Pipistrela ...

Primeri:

o ZDRAVA Slovenija: zdraviliSke zgodbe z obmocja.

Zgodbe z obmocja se na nacionalni ravni kazejo tudi kot mozen vir

zgodbe o grajski Sloveniji.

DEZELA CELJSKA

Med stoletne zgodbe dezele Celjske

Krovna zgodba regije

e Zgodovinsko dogajanje

e Naravne danosti

e Kulturna dediscina

e Prireditve

e Kulinarika

Nacrtovano skupno festivalsko dogajanje. V zgodbo bi bili vkljuceni
Stari grad Celje, grad Komenda Polzela, grad Podsreda ter grad
Tabor Lasko, vsak s svojo zgodbo. Festival gradov bi potekal v
poletni sezoni (vsak vikend dogajanje na enem gradu). Na Starem
gradu Celje bi potekali ze tradicionalni srednjeveski dnevi, na gradu
Komenda bi priredili tradicionalno srednjevesko poroko in slavje, na
gradu Podsreda bi zaradi naravnih danosti predstavili znacilnosti
srednjeveskega lova, taborov, iger, na gradu Tabor Lasko, ki je ze
sedaj znan po kulinariki, pa dneve srednjeveskih pojedin.

Ne oziroma je v razvoju.

e Zgodba o Celjskih: nacionalno
e Zgodba o gradovih: omejeno/Se Sibko
Pogojno. Ni (Se) zgodba, je preplet nac¢rtovanih produktov.

Nacrtovano: Festival gradov.
Ne (Se).



Ali je zgodba
primerna za
trzenje?
Predviden razvoj

Ali zgodba lahko

sooblikuje
regionalne zgodbe

PRIPOROCILO

ZGODBE V SLOVENSKEM TURIZMU:
Analiti¢ni del, poglavja 7, 8 in 9

Da, po oblikovanju zgodbe.

Poglabljanje (obstojeCe) ponudbe 4 gradov - njihova povezava v

festivalsko dogajanje.

Da, ze v osnovi zastavljena kot zgodba, ki povezuje regijo:

e Potencial tudi medregijski: ¢e bo upovedana zgodba temeljila na
zgodbah o Celjskih, ima potencial za povezave tudi z drugimi
regijami, kjer so ostanki njihovih posestev;

e Medregijsko povezljivost omogoca tudi vzpostavljanje regije kot
tiste z najve¢ ohranjenimi gradovi v Sloveniji - napotila na druga
obmocja gradov v Sloveniji;

e Namesto posameznih zgodb vsakega od 4 gradov ustvariti
strnjeno emocionalno zgodbo, ki zbuja domisljijo in ki skozi
produkte nato omogoci dozivljanje te zgodbe. Vplesti
osmisljanje, zakaj je zgodba doma prav na tem obmocju - vidiki
»fizicne otipljivosti«x zgodb tudi izven Ccasa dogajanja
nacrtovanega festivala.

« Ce naj bo zgodba tudi krovna zgodba obmodja: v zgodbo vpletati
specificne zanimivosti ali sploSne vrednote, ki omogocijo naveze
z drugimi zgodbami obmodja (npr. kako obmodje hmeljarstva
povezati z obmocjem Celjskih?).

7.2.6.2 Identifikacija in analiza na podrocju zgodb na RAVNI DESTINACIJ
znotraj regije DezZela Celjska

7.2.6.2.1 Zalec

Ime destinacije
Zgodba

Raven zgodbe
Tipologija zgodbe

Kratek opis zgodbe

ZALEC

Dozivetje hmelja

Destinacijska

e Zgodovinsko dogajanje

e Naravne danosti

Gospodarske oblike in ustvarjalnosti

e Kulturna dediscina

e Prireditve

V poldrugem stoletju je hmelj preoblikoval izgled doline. Nastala so
znacilna polja hmeljis¢, nekdaj s »Stangami«, sedaj z Zi¢natimi
nasadi hmelja. Susilnice, visoke stavbe, kjer je hmelj susSilo skupaj
ve¢ hmeljarjev, so sedaj del arhitekturne dediscine. Del dedis¢ine so
znacilne jedi (kuhane murke in strodji fizol), pisana oblacila
»obirovk« hmelja in podobno. Bistvo so zgodbe, ki so se »pisale« po
napornemu delu - na likofu.

L]

Dozivetje zgodbe se pri¢ne s prihodom gospodarja in gospodinje ter
obiralk na hmeljis¢e, kjer hmelj raste Se na »Stangah«. Sledi
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pozdravna dobrodoslica obiralkam, kaj kmalu pa se za¢no pogajanja
o ceni Skafa hmelja. Sledi podiranje »Stang« hmelja z »mackompy,
obiranje, petje. Obran hmelj gospodar stehta in za obran Skaf izroci
denar - baleto. Obiskovalci se lahko pridruzijo obiranju in izkusijo
kako je obirati grenko rozo. Sledi povabilo na »obirovsko juzino,
kjer se ob peti pesmi nadaljuje druzenje. Zgodba je predstavljena
tudi v knjigi Obiralka Micika ter na ogledih filma Zeleno zlato.

Da oziroma v razvoju.

e Tematika hmeljarstva - nacionalno

e Specificne zgodbe ponudbe - Sibko/Se ne

Da, kot doZivetje na vodeni prireditvi;

Ne Se kot strnjena zgodba: za zdaj gre za preplet razlicnih

hmeljarskih zgodb.

« Ekomuzej hmeljarstva in pivovarstva Slovenije v Zalcu

e Prireditve PriCetek obiranja hmelja (okoli 15. avgusta)

e Pohodu po hmeljski poti, rekreativno-etnoloska prireditev vsako
zadnjo soboto v avgustu.

Da:

e Znamka piva Kukec - Savinjsko pivo; pivski kozarci, podstavki
za kozarce, vrcéki in drugi spominki Ekomuzeja hmeljarstva;
keramika z motivi hmelja, magneti s podobo Stangarja, hmelja;
hmeljevi izdelki: zganje, ¢aj, blazinice;

e Knjiga Obiralka Micika.

Da, po oblikovanju trzenjske zgodbe.

» Vel terminov prireditve: veckrat mesecno

e Vkljucevanje lokalnih kmetij

Da:

e Povezave s podrocji hmeljarskih tradicij v regiji (susilnice na
Vranskem, hmeljske susilnice v Kaplji vasi: predvidene enote
muzeja; stare hmeljske kmetije in Dnevi hmeljarjev v
Braslovcah), s pivovarstvom (Lasko).

e Za pritegnilno, poenoteno komuniciranje destinacije iz nabora
obstojeCih zgodb ali z novim spisanjem oblikovati zgodbo z

osrednjim likom, zapletom, razpletom, dcustvenim nabojem,
zbujanjem domisljije.
e Vsaj z implicitnimi konotacijami zgodbe ustvariti navezo

hmeljarskih zgodb s krovno zgodbo Dezele Celjske (npr.: Kjer so
nekoC gospodarili Celjski zdaj gospodarijo hmeljarji) ali
hmeljarsko zgodbo zastaviti kot samostojno krovno zgodbo
subdestinacije: Spodnje Savinjske doline.

7.2.6.2.2 Rogla - Pohorje

Ime destinacije

ROGLA -POHORIJE



Zgodba 1
Raven zgodbe
Tipologija zgodbe

Kratek opis zgodbe

Ali se zgodba ze
uporablja
Poznavanje zgodbe

Ali zgodba ustreza
kriterijem za
zgodbe?

Zgodba - produkt

Ali je zgodba
aplicirana tudi na
spominkarsko
ponudbo?

Ali je zgodba
primerna za
trzenje?

Predviden razvoj
Ali zgodba lahko

sooblikuje
regionalne zgodbe

PRIPOROCILO
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Vsakdanjiki in prazniki Skomarjanov

Lokalna oziroma ozja destinacijska zgodba

e Zgodovinsko dogajanje

e Kulturna dediscina

e Prireditve — programi

Zgodba o dozZivetjih vasice Skomarje: ogled vec kot 300 let stare
Oslakove kovacije, skomarske hiSe s c¢rno kuhinjo, cerkve sv.
Lamberta s prostorom za prikazovanje izdelovanja cokel in skodel
(Siklnov) in zbirke Jurija Vodovnika, vaskega posebneza, godca in
poeta, ki je zivel v ¢asu Franceta Preserna.

Da.
Ocena: vodenih
ogledov)

NE

Ni zgodba, je preplet produktov.

lokalno, kontekstualno (obiskovalci prireditev,

e Vodeni ogledi in animatorstvo z likom Jurija Vodovnika ter prikaz
izdelovanja cokel in skodel

o Jaz mam en star znucan kos (redni literarni veceri)

e Lepa nedelja na Skomarju (junij)

o Dogodki ob 700-letnici prve pisne omembe Skomarija

e Pohorska cokla - tekmovanje harmonikarjev v
diatoni¢no harmoniko (se ne izvaja na Skomarju)

igranju na

e Pohorska cokla v vseh velikostih

e Knjige, pesmarice o Juriju Vodovniku

e Brosura o Oslakovi kovaciji

e Magnetek kovaca in Skomarske hise

e Knjiga o preteklih literarnih vecerih v Skomarski hisi

o Kulinari¢na ponudba: pohorska bunka, most, jelenova salama
Omejeno. Ni poenotena, strnjena zgodba. Program je omejen na
posamezne ciljne skupine in na Casovno zamejenost
dogodkov/prireditev.

5 izletov na leto; prilagoditev vodenega ogleda razli¢nim ciljnim
skupinam.

Ne: zgodba o znacilnostih posamezne vasi.

Pogojno: kaksSna od zgodb o Juriju Vodovniku je eventualno lahko
izto€nica za predstavitev nacina zivljenja v SirSi regiji; zgodba o

coklarstvu na Pohorju ima morda potencial za predstavitev
specificne znacilnosti obmocdja.
Vsakdanjiki in prazniki Skomarjanov so zgodba mikrolokacije:

preplet produktov, ki so na voljo v vasi v casovho zamejenih
terminih. Uporabljati jo je mogoce kot mikro zgodbo. Za povezave z
nosilnejSimi zgodbami obmocja jo je smiselno osredotociti na eno od
vpletenih podzgodb (npr. kovastvo kot naveza z eno od zgodb
Zrec).




Ime destinacije
Zgodba 2

Raven zgodbe
Tipologija zgodbe

Kratek opis zgodbe

Ali se zgodba ze
uporablja
Poznavanje zgodbe
Ali zgodba ustreza
kriterijem za
zgodbe?

Zgodba - produkt

Ali je zgodba
aplicirana tudi na
spominkarsko
ponudbo?

Ali je zgodba
primerna za
trzenje?
Predviden razvoj
Ali zgodba lahko
sooblikuje
regionalne zgodbe

PRIPOROCILO
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ROGLA -POHORJE

Druzenje s keltskim plemenom Serreti

Destinacijska

o Sege, navade, prazniki in keltski miti

e Zgodovinsko dogajanje

e Naravne danosti

e Keltska kulturna dediscina

Brinjeva gora sodi med prve visinske naselbine. Kelti so se na
Brinjevi gori naselili v zacetku 1. stoletja pr.n.st. Arheoloska
izkopavanja v zacCetku Sestdesetih let prejsnjega stoletja so odkrila
Stevilne anti¢ne najdbe, ki dokazujejo sledove preteklosti na Brinjevi
gori. Za razlicne zakljuCene skupine, drustva, delovne skupine; tudi
sorodstvene skupine - druzine in druge bi pripravili druzenje s Kelti.
V razvoju/omejeno — gre za produkt enega ponudnika.

Zgodba Se ni znana.
Ne (kot je sedaj predstavljena).

Keltski pletez

Zdravilni obredi

Zdravilna mesta narave in staroselci
Delavnica za zdravje treh cas

Nacrtovano:

o Dogodki ob keltskih praznikih (no¢ carovnic, zimski solsticij,
vecer svel, spomladansko enakonocje, Beltane, poletni solsticij,
Lammas, jesensko enakonocje)

e Animacijski program Energija dreves

e Predavanje o Keltih

Da:

e Magnetek s podobo Keltinje

e BroSura o izkopaninah na Brinjevi gori

Pogojno: za sedaj Se ni oblikovana kot zgodba.

Ureditev energijskih poljan na Brinjevi gori.

Pogojno. Odvisno od primarnih konotacij trZzenjske zgodbe (po

njenem  oblikovanju): eventualno kot paralelna oziroma

komplementarna zgodba bliznjim  zdraviliSkim zgodbam o

ohranjanju zdravja in dobrega pocutja.

» Glede na ostale zgodbe obmocja usmeriti keltsko zgodbo bolj v
sedanjost (znanje, zdravje, alternative) kot v zgodovinske (tudi
mitoloSke) dokaze o Keltih na obmocdju.

e Oblikovati strnjeno zgodbo, a jo predvsem povezovati z drugimi
zgodbami; keltska zgodba kot okrepitev drugih zgodb obmocja,
manj kot samostojna zgodba.
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7.2.6.2.3 Zrece - Pohorje

Ime destinacije
Zgodba 1

Raven zgodbe
Tipologija zgodbe

Kratek opis zgodbe

Ali se zgodba ze
uporablja
Poznavanje zgodbe

Ali zgodba ustreza
kriterijem za
zgodbe?

Zgodba - produkt

Ali je zgodba
aplicirana tudi na
spominkarsko
ponudbo?

Ali je zgodba
primerna za
trzenje?
Predviden razvoj
Ali zgodba lahko
sooblikuje
regionalne zgodbe
PRIPOROCILO

Ime destinacije
Zgodba 2
Raven zgodbe

Tipologija zgodbe

ZRECE - POHORIJE

Kovaski dan v Zrecah

Destinacijska

e Zgodovinsko dogajanje

e Gospodarske oblike in ustvarjalnosti

e Kulturna dediscina

Kovaski dan v Zrecah je primarno poucna ekskurzija za osnovne
Sole (tehnicni dan). Bistvo je dozZiveti, kako se je kovalo nekocC in kaj
se je na obmocju sCasoma razvilo iz tega. Ogledati si je mogoce
potek dela kovaca v kovaciji v podjetju Unior in spoznati, kaj vse se
lahko izdela v okviru umetnostnega kovastva.

Da.

Lokalno, kontekstualno: zgodbo poznajo domacini in udelezenci
ekskurzij.
Ne.

e Vodeni ogledi za skupine osnovnosSolcev

e Kovaski piknik na Rogli (druzenje zaposlenih v Uniorju)

e Pohorski lonec - kulinarika

Da:

e Magnetek v podobi kovaca

e CD ansambla Zreski kovaci

o Knjiga Kovaska pesem ob pohorskem potoku (zgodovina
Oslakove kovacije)

Ne. Za sedaj ni zgodba, je produkt/preplet produktov, ki so

usmerjeni na ozje ciljne skupine in na ¢asovno zamejeno dogajanje.

Izvesti 10 ekskurzij na leto.

Pogojno. Kot drugacna, na novo oblikovana zgodba o kovastvu - v
povezavi z drugimi oblikami gospodarskih oblik in ustvarjalnosti na
Pohorju.

Obstoje¢e nastavke zgodbe uporabljati le kot (potencialno) zgodbo
produkta; za turisticne trZzenjske namene oblikovati zgodbo na
novo: s SirSimi konotacijami gospodarskih oblik in ustvarjalnosti na
obmodju.

ZRECE - POHORIJE

Okusi Rogle / Unior d.d.

Raven podjetja, vendar gre za SirSo destinacijsko zgodbo, v kateri
vidi podjetje potencial za navezavo za komuniciranje svoje ponudbe.
e Kulinarika




Kratek opis zgodbe

Ali se zgodba ze
uporablja

Ali zgodba ustreza
kriterijem za
zgodbe?

Zgodba - produkt

Ali je zgodba
aplicirana tudi na
spominkarsko
ponudbo?

Ali je zgodba
primerna za
trzenje?
Predviden razvoj

Ali zgodba lahko
sooblikuje
regionalne zgodbe
PRIPOROCILO
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s Kulturna dediscina

Zgodbo Okusi Rogle sestavljajo kulinaricne poti Zreskega Pohorja in
Dravinjske doline: Krusna, Gozdna, Vinsko-sadna pot, Poti zelisc,
disavnic in medu ter Pot po pohorskih pasnikih. Vsaka pot kombinira
spoznavanje lokalnih naravnih in kulturnih znamenitosti ter ponudbe
kulinari¢nih dobrot.

Da.

Ne. Ni zgodba, je slogan za povezovanje razli¢cnih produktov.

e Praznik Pohorskega lonca na Rogli

e Praznik goveje juhe v Termah Zrece

e Gobarski praznik / Kuhanje gobjace

Knjiga Po kulinari¢nih poteh ZreSkega Pohorja in Dravinjske doline.

Ni (Se) zgodba, je preplet produktov.

Vkljucitev ve¢ gostinskih ponudnikov v pripravo jedi pod znamko
»Okusi Rogle« (po enotnih recepturah z pretezno lokalnimi Zzivili);
izbor izdelkov - podeljevanje certifikatov (pravilnik).

Ni (Se) zgodba. Tematsko je zastavljena kot potencialna zgodba, ki
lahko povezuje razli¢nost turisti¢cne ponudbe na SirSem obmodju.

e Oblikovati pritegnilno zgodbo z
pohorskim loncem.

e Glede na ponudbo, ki jo zgodba povezuje, ustvariti zgodbo, ki
poveze naravne danosti in etnolosko dedis¢ino v emocionalno
dozivetje.

e Eventualno vzpostaviti tako oblikovano zgodbo kot nosilno
zgodbo obmocja Pohorje — Dravinjska dolina.

»glavnim junakom« - npr.
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7.2.7 Osrednjeslovenska regija- Regija Osrednja Slovenija

7.2.7.1 Identifikacija in analiza na podrocju zgodb na RAVNI REGIJE - Osrednja

Slovenija

Ime regije
Znamka regije
Naziv RDO
Katere obcine
pokriva regija

Pregled prejetih
zgodb

Druge
identificirane
zgodbe

Analiza stanja -
POVZETEK

Temeljna
priporocila za

REGIJSKO Z2GODBO

Regija Osrednja Slovenija

Ljubljana — Regija Osrednja Slovenija

RDO Osrednja Slovenija

Borovnica, Brezovica, Dobrepolje, Dobrova-Polhov Gradec, Dol pri

Ljubljani, Domzale, Grosuplje, Horjul, Ig, Ivan¢na Gorica, Kamnik,

Komenda, Litija, Ljubljana, Logatec, Log-Dragomer, Lukovica,

Medvode, Menge$, Moravce, Skofljica, Smartno pri Litiji, Trzin,

Velike Lasce, Vodice, Vrhnika

LJUBLJANA:

e Ljubljanski zmaj - simbol mesta

e Urska in povodni moz

e Zgodba, povezana z uro na Lutkovnem gledalis¢u v Ljubljani:
Martin Krpan

KAMNIK:

e Okusi Kamnika

e Pastirsko naselje na Veliki planini

o Dnevi narodnih nos in oblacilne dedis¢ine

OBMOCIE SRCA SLOVENIJE

e GEOSS - Srce Slovenije

Pri zgodbah o Ljubljani je primerno dodati tudi zgodbo o arhitektu

PleCniku, ki se Ze izvaja. Za nekatere obcline in kraje v Osrednji

Sloveniji je na voljo broSura »Pripovedi, miti in legende iz krajev

Osrednjeslovenske regije, ki prinasa nekatere legende in pripovedi

(izdal Turizem Ljubljana, Ljubljana 2013, v okviru regijskih

aktivnosti).

Na regijski ravni (Se) ni zgodbe (oziroma zgodb). Najbolj trdni

zgodbi imata Ljubljana in Kamnik. Menimo, da je za regijo primerno

nacrtovati dve zgodbi:

e Ljubljanska(e) zgodba(e);

e Zgodba, ki bo povezovala ostale kraje v Osrednji Sloveniji.

Vsebina ljubljanske zgodbe je zgodba o ljubljanskem zmaju. Kot

izhodiS¢e za zgodbo regije Osrednja Slovenija pa je v temeljni

znacilnosti tega dela Slovenije, t.j. sti¢iSCe Alp, Mediterana in

Panonske nizine, predvsem v kulturnem stic¢isc¢u, ki je

zgodovinsko in sodobno pogojeno. Navsezadnje je to tudi

temeljna znacilnost ljubljanske baroc¢ne arhitekture in Se Cesa. Na

tej osnovi bi lahko oblikovali zgodbo, ki bi zajemala svojo snov iz

zgodovinskega ali tudi sodobnega razvoja. Kot primer takega

oblikovanja regijske zgodbe, izvirajoCe iz navedene temeljne

znacilnosti Osrednje Slovenije, je npr. lani oblikovana zgodba o torti




Moznosti
MEDREGIJSKIH
zgodb

Nacin vkljuc¢evanja
v NACIONALNE
ZGODBE
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Ljubljana.

OPOMBA: potencial za zgodbo obmocja Osrednje Slovenije (poleg
Ljubljane) predstavlja tudi pilotni projekt oblikovanja zgodbe za
obmocje Srce Slovenije — glej poglavje 14.

Ljubljanski zmaj se povezuje z zgodbo o zmaju v Postojnski jami,
mogoca navezava tudi na zgodbo o lintverju na Solc¢avskem idr.

Primeri:

e ZDRAVA: Jagodne in sadne nedelje na Jancah, ponudba jedi in
bioloska pridelava zivil na kmetijah;

e ZELENA: Gozdovi, travniki in pasniki Osrednje Slovenije;

o AKTIVNA: Rekreacija v naravnem okolju, ki je Ze korak iz
Ljubljane.

Opozorilo: to Se niso zgodbe - so zgolj (potencialni) turistic¢ni

produkti.

Pomembno: Ljubljana je v nacionalno raven zgodb vklju¢ena kot
glavno mesto ter kot stiCiSCe urbane ustvarjalnosti in sredisce, ki
povezuje slovenske razli¢nosti.

7.2.7.2 Identifikacija in analiza na podrocju zgodb na RAVNI DESTINACIJ

znotraj regije Osrednja Slovenija

7.2.7.2.1 Ljubljana

Ime destinacije
Zgodba 1

Raven zgodbe
Tipologija zgodbe

Kratek opis zgodbe

Ali se zgodba ze
uporablja

Poznavanje zgodbe

Ali zgodba ustreza
kriterijem za
zgodbe?

Zgodba - produkt

Ljubljana

Zgodba o ljubljanskem zmaju

Krovna destinacijska zgodba

Bajke, pripovedke, miti

O ljubljanskem zmaju sta dve zgodbi: prva govori o Argonavtih in
Jazonu. Slednji je ubil straSnega zmaja, ki je domoval v jezeru ob
danasnji Ljubljani. Druga zgodba je povezana z likom sv. lurija,
sicer mestnega zavetnika Ljubljane, ki je ubil straSnega zmaja -
seveda prispodobo vsega zla, torej hudica.

Da. Prva zgodba je v zadnjih letih moc¢no vpeta v aktivnosti Turizma
Ljubljana, zgodba je tudi mocno vizualizirana skozi zelo prisotno
maskoto zmajcka (ki se je v letu 2012 celo uvrstil na mednarodno
lestvico EuroSporta med najboljSih 10 maskot).

Poznavanje zgodbe je izrazito mocno pri tujih turistih kot pri
prebivalcih Ljubljane.

Da, zgodbi ustrezata kriterijem in
zaplete, zbujata domisljijo.

imata prepoznavne junake,

e Zmajev karneval
*Opomba: zmaj je tudi »fizicno« prisoten: Zmajski most; kapela sv.




Ali je zgodba
aplicirana tudi na
spominkarsko
ponudbo

Ali je zgodba
primerna za
trzenje?
Predviden razvoj

Ali zgodba lahko
sooblikuje med
regionalne zgodbe
PRIPOROCILO

Ime destinacije
Zgodba 2

Raven zgodbe
Tipologija zgodbe
Kratek opis zgodbe

Ali se zgodba ze
uporablja

Poznavanje zgodbe
Ali zgodba ustreza
kriterijem za
zgodbe?

Zgodba - produkt
Ali je zgodba
aplicirana tudi na
spominkarsko
ponudbo

Ali je zgodba
primerna za
trzenje?
Predviden razvoj
Ali zgodba lahko
sooblikuje med
regionalne zgodbe
PRIPOROCILO

ZGODBE V SLOVENSKEM TURIZMU:
Analiti¢ni del, poglavja 7, 8 in 9

Jurija na Ljubljanskem gradu; grb mesta; turisti¢na ladja z zmajem;
maskota; motiv na embalazah, stevilni spominki.

Da. Cela paleta razlicnih spominkov (majice, kape, skodelice,
kozarci, pijaCe »Zmajeve solze«, sestavljanke, magneti, obeski za
kljuce, voscene barvice...).

Da.

e Nacrtovano: vkljucitev v mednarodni projekt kulturnih poti na
temo zmajev;

e Razvoj doZivetij v povezavi z zgodbo.

Moznost povezave z drugimi zmajskimi zgodbami v Sloveniji.

Ce je zmajska zgodba krovna zgodba destinacije, priporo¢amo
razmislek, kako z njo povezati druge mestne zgodbe (Plecnik
(mitoloski motivi), Urska in povodni moz (mitoloski liki) ipd.

Ljubljana

Martin Krpan

Destinacijska zgodba

Bajke, pripovedke, miti

Zgodba o Martinu Krpanu, ki je tihotapsko tovoril sol. Na Dunaju je
premagal turSkega silaka Brdavsa, zato mu je cesar podpisal patent
o prosti trgovini s soljo.

Da, a omejeno. Uporablja se kot pripoved ob ogledu ure na
Lutkovnem gledalis¢u, iz katere vsako uro pride na plan figura
Martina Krpana.

Nacionalno, saj je Levstikova povest obvezno branje v Solah.

Da.

Razen skulpture v uri na Lutkovnem gledalis¢u ni produkta.
Ne.

Ne za Ljubljano.

Ni podatkov oziroma ni predvidenega razvoja.
Moznost povezave z zgodbami drugih junakov in posebnezev (npr.
Peter Klepec).

Priporo¢amo, da ostane zgodba mikrolokacije oziroma da Ljubljana
Krpanove zgodbe ne razvija, saj je ta zgodba umescena v drugo
regijo.



Ime destinacije
Zgodba 3

Raven zgodbe
Tipologija zgodbe

Kratek opis zgodbe
Ali se zgodba ze
uporablja
Poznavanje zgodbe
Ali zgodba ustreza
kriterijem za
zgodbe?

Zgodba - produkt

Ali je zgodba
aplicirana tudi na
spominkarsko
ponudbo

Ali je zgodba
primerna za
trzenje?
Predviden razvoj
Ali zgodba lahko
sooblikuje med
regionalne zgodbe
PRIPOROCILO

7.2.7.2.2 Kamnik

Ime destinacije
Zgodba 1

Raven zgodbe
Tipologija zgodbe
Kratek opis zgodbe

Ali se zgodba ze
uporablja
Poznavanje zgodbe

ZGODBE V SLOVENSKEM TURIZMU:
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Ljubljana

Urska in povodni moz

Destinacijska zgodba

Bajke, pripovedke, miti

Zgodba o lepi Ljubljancanki Urski, ki jo je povodni moz med plesom
zapeljal v globine Ljubljanice, kjer naj bi mu rodila otroke.

Da. Uporablja se kot pripoved, a (razen prireditve ob koncu
oCisCevalne akcije) ni materializirana in naravnana dozivljajsko.
Krajevno in nacionalno.

Da.

Ni produkta, razen vodnjaka na Gospodarskem razstaviscu, ki je bil
postavljen za kongres jugoslovanske komunisti¢ne partije. Vendar je
ta del Ljubljane izvzet iz ogledov mesta.

Ne.

Ne.

Ni podatkov oziroma ni predvidenega razvoja.
Ne, ker je znacilno ljubljanska.

PriporoCamo, da v Ljubljani razmislijo o postavitvi vodnjaka
(spomenika) z motivom Urske in povodnega moza, vendar v
savtenticnem« okolju zgodbe, t.j. v stari Ljubljani. Potem lahko to
postane opredmeteno izhodis¢e za destinacijsko zgodbo.

Kamnik

Okusi Kamnika

Destinacijska zgodba

Kulinarika

Zgodba govori o temeljnih razpoznavnih znacilnosti kulinari¢ne
kulture kamniske obcline. V bistvu je vsaka od izbranih jedi
povezana s svojo zgodbo in vsaka posega na drugo podrocje
vsakdanjikov in praznikov v Kamniku v razlicnih obdobjih
zgodovinskega razvoja in sodobnosti.

Da, vendar je v zacetni fazi razvoja.

Za poznavanje zgodb, povezanih z izbranimi reprezentativnimi
jedmi, je ustrezno poskrbljeno. Sibko: zgodba se uporablja Sele od




Ali zgodba ustreza
kriterijem za
zgodbe?

Zgodba - produkt

Ali je zgodba
aplicirana tudi na
spominkarsko
ponudbo

Ali je zgodba
primerna za
trzenje?

Predviden razvoj

Ali zgodba lahko
sooblikuje med
regionalne zgodbe
PRIPOROCILO
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leta 2013.

Ne. Ni (Se) zgodba, je nabor podzgodb, ni oblikovana kot poenotena

zgodba, Ceprav so posamezne podzgodbe upovedane na zgodbarski

nadin.

e Ponudba pri razlicnih kamniskih gostincih (za sedaj vkljucenih
14)

e Prodajna ponudba lokalnih proizvajalcev po celi Sloveniji (Eta)

e Ponudba na prireditvah

e Vodeni ogledi in izleti

Da/realizirano in v razvoju (npr. kamniska gorcica in zenof, rusovc,

trni¢, predpasnik, lesena deska).

Da. Od leta 2013 se posamezne jedi pod znamko Okusi Kamnika ze
trzijo, seveda skupaj z njihovimi zgodbami. Ob koncu leta 2013 je
bila tudi izdana brosura o teh jedeh. Posebna pozornost je
namenjena proizvodnji in trzenju sira »trniCa« z Velike planine, ki
sooblikuje ljubezensko zgodbo in povezuje Kamnik kot srednjevesko
mestece z Veliko planino (in ima potencial krovne zgodbe).

Blagovna znamka Okusi Kamnika je vzpostavljena, potrebno bo
razviti tematske turisti¢ne programe.

Povezanost z nekaterimi podobnimi jedmi in pijacami (npr. rusovc,
tuhinjska fila, gamsova juha) drugod po Sloveniji, zlasti v alpskem
prostoru.

Okusi Kamnika so dovolj Siroko izhodis¢e za krovno zgodbo s
trnicem kot glavnim junakom. Seveda pa se morajo obstojece pod-
zgodbe povezati v zakljuCeno celoto, ki vklju¢uje vse temeljne
vsebine teh podzgodb: Veliko planino, zivljenje kamniskih
purgarjev, obdobje cesarstva, termalno zdravilis¢e, vasi v kamniski
obcini, samostan in njegove zgodbe v Mekinjah itn. Pripravlja se
povezava podzgodb in bodoce krovne zgodbe tudi s prireditvami,
med katerimi ni videti moZnosti za srednjeveski Kamnik, saj njegovo
okolje ne omogoca takih vsebin.

7.2.7.2.3 Srce Slovenije

Ime destinacije
Zgodba 1

Raven zgodbe
Tipologija zgodbe
Kratek opis zgodbe

Srce Slovenije

GEOSS - Srce Slovenije

Krovna destinacijska zgodba

Drugo: izmerjeno srediS¢e drzave.

Geometricno sredisCe Slovenije je bilo izmerjeno leta 1981,
naslednje leto so ga uredili in izrocili javnosti. Poleg geometri¢nega
srediSCa drzave govori zgodba tudi o sti¢iSCu vseh prebivalcev
Slovenije ter ponazarja vecstoletna prizadevanja prednikov za
obstoj in razvoj. V okvire tega sredis¢a vkljuCujejo Se pripovedi in
oglede Vac¢ s situlo, geoloskimi posebnostmi, alejo ljubiteljske
ustvarjalnosti na prazgodovinskih tleh, boZjim grobom na Vacah in
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arheolosko potjo Vace.
Da.

MOCNO: Lokalno/nacionalno, turisti¢no (e) ne.
Ne (Se).

e Vzpostavljena infrastruktura

e Arheoloska pot Vace

e Pustolovski park Geoss

e Prireditve

e Da, a vsebinsko skromno.

e Razli¢ni vodid¢i po obmocju, spominki.

Da, ima trzenjski potencial, vendar mora biti v prvi vrsti bolj
»materializirana«.

e Nadgradnja spominkov z vkljucitvijo lokalnih izdelovalcev

e Dopolnjevanje programov

e Povezave s TIC Ljubljana

Da. Zgodbo je treba razumeti kot zgodbo »vseh prebivalcev

Slovenije«, kar pomeni, da lahko seze tudi na krovno raven. Tudi

zato je bila ta zgodba izbrana kot pilotna zgodba (in je predstaviljena

v poglaviju 14).

e Na ravni zgodbe: priporocamo oblikovanje poenotene zgodbe z
jasnim fokusiranjem na eno od tematik, ki so nastete v opisu
zgodbe, na nacin jasnega jedra zgodbe.

e Na ravni trzenjske zgodbe: razmislek o povezavah zgodbe
Geossa z drugimi zgodbami obmodja. Na temeljni ravni to
povezavo omogoCa Ze poimenovanje Srce Slovenije, a
priporocamo tudi zgodbarsko nadgradnjo, kot nadaljevanje
osnovne zgodbe.

e Ker gre za zgodbo, ki je izrazito zastavljena kot zgodba vseh
prebivalcev Slovenije, je razmisliti tudi o povezavah te
destinacijske zgodbe neposredno s krovno zgodbo Slovenije (I
feel Slovenia ter zgodbe, ki bodo Se razvite v okviru projekta).
Povezave se gradijo tako od zgoraj navzdol kot tudi (zelo
pomembno!) od spodaj navzgor (z vzpostavljanjem navezav na
krovno zgodbo, njene identitete in sporocila).

e Na ravni ureditve okolja, o katerem govori zgodba: likovno
estetska oziroma oblikovalsko arhitekturna ureditev.
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7.2.8 Goriska regija - Smaragdna pot

7.2.8.1 Identifikacija in analiza na podrocju zgodb na RAVNI REGIJE -Goriska
regija, Smaragdna pot

Ime regije
Znamka regije
Naziv RDO
Katere obcine
pokriva regija

Pregled prejetih
zgodb

Druge
identificirane
zgodbe

Analiza stanja -
POVZETEK

Temeljna
priporocila za

REGIJSKO Z2GODBO

Goriska regija - Smaragdna pot

Smaragdna pot

RDO Smaragdna pot

Ajdovscina, Bovec, Brda, Cerkno, Idrija, Kanal ob Soci, Kobarid,

Miren - Kostanjevica, Nova Gorica, Rence - Vogrsko, éempeter =

Vrtojba, Tolmin, Vipava

TOLMIN, KOBARID IN BOVEC - kot krovna regijska zgodba:

e Zgodbe Soce

IDRIJA

e Idrija kot rudarsko mesto

« Zgodba o odkritju Zivega srebra (legenda o Skafarju)

e Zgodba, kako se je v Idriji zacCela industrijska revolucija (ne v
Angliji)

e Zgodba o uspesnem prestrukturiranju gospodarstva (po zaprtju
rudnika sta se v Idriji razvili dve mednarodni korporaciji, ki
imata danes globalni pomen, socialnih posledic za ob¢ane ni bilo)

e« Zgodba o Napoleonovi ljubici, Pasji grofici

e Zgodba o tihotapcih

BOVEC:

e Woca z Bca (ovca iz Bovca)

BRDA:

e Martinovo - blagoslov vina

e Krénik - hudicevo brezno

e Sv. Kriz - romarska cerkvica

Bolnisnica Franja.

Obmocdje doline reke Soce opredeljujejo zgodbe, povezane z reko.
Idrijsko izhaja iz Stevilnih zgodb, povezanih z rudnikom. Zgodba
idrijskega rudnika je zato nosilna zgodba te subregije, ki se ji
pridruzuje Se Cerkljansko z zgodbo izredne humane razseznosti.
Torej imamo opraviti z razli¢nimi vsebinami, ki jih povezujejo tri
reke (Soca, Idrijca, Vipava), vendar je treba prav zaradi razlicnih
vsebin razmisliti o subregijski hierarhiji zgodb. Na obmocje Soske
doline se navezujejo tudi Brda, ki imajo lastne zgodbe =z
vinogradniskimi in vinarskimi vsebinami. Podobno velja tudi za
Vipavsko dolino.

Glede na obseg Goriske regije (vkljucuje tudi Vipavsko dolino in
Idrijsko-Cerkljansko), so zgodbe Sofe manj primerne za krovno
zgodbo, saj ne pokrivajo celotnega obmocdja regije. Poleg tega se
obmocje Goriskega tudi po drugih vsebinskih, kulturno zgodovinskih
in geografskih sestavinah razlikuje od Idrijsko-Cerkljanskega in
Vipavske doline. Edino kar jih povezuje, so tri reke, ki se tudi zlijejo
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v skupno pot do morja. Zato je mogoce:

[ ]

Zgodbo po nazivu in vsebinah razsiriti na Zgodbe Soce, Vipave in
Idrijce. Vse reke imajo prispodobno smaragdni znacaj, torej ne
gre le za njihove barve (!). Zgodbo lahko poistovetimo tudi s
Smaragdno potjo, saj oznaka te poti lahko pokriva vse tri reke.
S tako zasnovano zgodbo je priporocljivo smiselno povezati vse
destinacijske zgodbe, ki sooblikujejo zgodbo RDO Smaragdna
pot;

Vprasanje enovite zgodbe regije tudi na osnovi prejetih zgodb.
Regija bi tako delovala s stirimi temeljnimi zgodbami subregij:
Posocje ohrani Zgodbo Soce kot svojo krovno zgodbo, Idrijsko-
Cerkljansko vzpostavi vzporedno lastno krovno zgodbo, ki izhaja
iz zgodb o idrijskem premogovniku in bolniSnici Franji, pra tudi
Goriska subregija (Se posebej Griska Brda) in Vipavska dolina pa
ima prav tako veliko motivov za svojo zgodbo (npr. Carlo
Goldoni, vipavska kulinarika, vina idr.).

Predlog o oblikovanju smiselnih hierarhij zgodb velja tudi za
subregije.

[ ]

Zgodba Soce (Idrijce in Vipave) lahko sooblikuje medregijsko
zgodbo o najpomembnejsih slovenskih rekah.

Vojne zgodbe (Soska fronta, bolnisnica Franja) so lahko
medregijsko povezane z zgodbami drugih krajev z vojnimi
tematikami (Baza 20, partizanske tiskarne idr.).

Idrijska rudniSka zgodba je lahko del drugih rudniskih zgodb v
Sloveniji.

Vkljucitev zgodb Soce, Vipave in Idrijce v nacionalne zgodbe je
neposredna. Motiv rek in voda je namre¢ eden temeljnih motivov
(turisti¢ne) razpoznavnosti Slovenije.

7.2.8.2 Identifikacija in analiza na podrocju zgodb na RAVNI DESTINACIJ
znotraj regije Smaragdna pot

7.2.8.2.1 Tolmin, Kobarid, Bovec

Pojasnilo: Vse tri destinacije so skupaj oddale Zgodbe Soce kot krovno zgodbo regije (v
nadaljevanju pa Se Bovec posebej Wca z Bca).

7.2.8.2.2 Bovec

Ime destinacije
Zgodba 1

Raven zgodbe
Tipologija zgodbe

Bovec
Wca z Bca (Ovca z Bovca)
Krajevna po nazivu, po vsebini tudi regionalna

[ ]

Gospodarske oblike in ustvarjalnosti
Naravne danosti
Kulinarika
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Wca z Bca je tudi formalno zascitena znamka, ki pa kot projekt ni
popolnoma zazivela. Bovska ovca je avtohtona vrsta ovce. Z njo je
povezano kmecko zivljenje, kulturna dediscina, pridelava priznanega
bovskega sira, izdelki iz ovlje volne, Zivljenje na planinah,
jagnjetina v kulinariki. Ovce se Se vedno pasejo na pasnikih na
Bovskem.

V zacetni fazi vzpostavljanja znamke, ne Se na nacin zgodbe.

Omejeno.
Da, po oblikovanju zgodbe.

Zgodba se povezuje s Stevilnimi produkti (pletenine, sir in drugi
mlecni izdelki). Vkljucena je posredno v nekatere prireditve.

Zgodba se je zaclela razvijati najprej v okvirih spominkarske
ponudbe. Do sedaj predvsem na podrocjih pletenin ter sira in drugih
mlecnih izdelkov.

Da, zgodba je primerna za trzenje.

Razvoj zgodbe bi v prihodnje lahko potekal v smeri razlicnih
turisticnih podrocij. Ovca iz Bovca lahko postane rdeca nit vseh
lokalnih turisti¢nih produktov.

Da. Npr. na podro¢ju gastronomije. Menimo tudi, da se zgodba v
izhodiS¢u zelo priblizuje zgodbi SolCavskega o ovci Bicki, zato
svetujemo sodelovanje z njenimi nacrtovalci ter izmenjavo izkusenj.
Svetujemo cimprejSnjo in kar najbolj optimalno (v vsebinskem
smislu) postavitev zgodbe o ovci z Bovca, z vkljuditvijo vseh njenih
pojavnosti. Nujna je vkljucitev v krovno zgodbo o dolini Soce.

Brda oziroma GoriSka brda

1. Martinovo - blagoslov vina

2. Krénik - hudicevo brezno

3. Sv. Kriz — romarska cerkvica

Krajevna. Martinovo je tudi subregionalna zgodba, ¢e razumemo
Goriska brda in Brda v celoti kot subdestinacijo/subregijo.

e Legende, bajke, pripovedke

e Kulturna dediscina

e Naravne danosti

Martinovo je osrednje praznovanje, povezano z vinom in vinsko
kulturo v vasi Smartno. Je znadilna prireditvena lepljenka, ki jo
sestavljajo vinske pokusine, kulinarika, predavanja, kulturni
programi idr.
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Krénik je lokalna naravna posebnost, povezana z lokalnimi
predstavami in verovanji, kar je obsezeno v razlagalni pripovedi.
Predstavlja ga priblizno 5 metrov dolg in dober meter debel kamniti
most, ki se dviga nad koritom potoka Kozbanjscka. Pod tem mostom
sta se zagozdili dve poleni v obliki kriza in to so si ljudje razlagali
kot napoved hudih ¢asov. O Kréniku govori Se ena zgodba in sicer o
veliki podzemni jami, iz katere odteka voda v reko Idrijo. Vanjo naj
bi padla volovska vprega kmeta iz Kozbane, ki je tod vlacil
hlodovino. Cez nekaj dni se je ta vprega prikazala v reki Idriji pri
Golem Brdu. Nad reko v vasi Golo Brdo je cerkev Device Marije na
jezeru. Ce se za oltarjem dvigne kamnita talna ploic¢a, se namre¢
slisi Sumenje vode.

Gotska cerkev sv. Kriza je kulturni spomenik in stoletja pomembna
medregionalna romarska pot (povezan s Sveto Goro in ViSarjami), ki
je tako kot vecina drugih kulturnih spomenikov oziroma cerkva
povezan z lokalnimi izrocili in bivanjem grofov Coroninijev v gradu
na Kojskem.

Omejeno oziroma v razvoju. Izbrane primere ne moremo oznaciti
kot zgodbe, saj je tudi njihovo pripovedno gradivo le delno
uporabljivo kot aplikacija za turizem in se lahko le pripoveduje, kar
je najbolj primerno.

Lokalno.

Ne.

Razen martinovega, ki je regionalni ritual, so vsebine zgodb manj
primerne za ustvarjanje produktov.
Ni navedb. Najbolj razSirjeni spominek Brd so vina.

Niso zgodbe.

o IzobraZevanje turisti¢nih vodicev
e Razvoj produktov
Omejeno, razen martinovanj
povezanostjo z drugimi romarskimi
Visarje).

Menimo, da imajo Brda eno samo, a Se kako mocno in razvejano
zgodbo, ki se ji re¢e BRISKA VINA. Del te zgodbe je tudi
martinovanje. Zato svetujemo, da se za Brda oblikuje destinacijska
zgodba iz navedenega izhodis¢a. Ta zgodba omogoca celovito
obravnavanje regije, torej tudi dela Brd v sosednji Italiji. Oblikovati
je potrebno strnjeno zgodbo z vsemi potrebnimi sestavinami.

in dela Brd v sosednji Italiji in
sredis¢i (npr. Sveta Gora,
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Idrija

1. Idrija kot rudarsko mesto

2. Zgodba o skafarju

3. Zgodba o nastanku industrijske revolucije v Idriji in ne v
Angliji

4. Zgodba o uspesnem prestrukturiranju gospodarstva v
Idriji

5. Zgodba o pasji grofici — Napoleonovo ljubici

6. Zgodba o tihotapcih

Ad 1. Krajevna zgodba in mednarodna zgodba

Ad 2. Krajevna krovna zgodba

Ad 3. Zgodovinsko primerjalna zgodba

Ad 4. Krajevna zgodba o gospodarskem razvoju po zaprtju rudnika

Ad 5. Krajevna in mednarodna ljubezenska zgodba

Ad 6. Krajevna in regionalna zgodba, ki je odmev zgodovinskega

dogajanja

e Zgodovinsko dogajanje

e Gospodarske oblike in ustvarjalnosti

e Naravne danosti

Opisi zgodb so razvidni v vprasalniku in jih lahko strnimo v 2

skupini:

e Zgodovinsko dogajanje in gospodarski razvoj

e Legende, pripovedi

Da.

Mocno: lokalno, zgodba o rudniku nacionalno in mednarodno.
Da. Skafar, pasja grofica, tihotapci in Idrija kot rudarsko mesto so
Ze zgodbe.

V vprasalniku ni navedb, vendar Idrija ima razvite produkte s
podrocja predstavljanja naravne, kulturne in tehniske dediscine,
prireditve, pomembni so tudi produkti krajevne in regionalne
gastronomije.

Ni navedb. Ocena: Delno. Ko se bo oblikovala trdna temeljna
destinacijska zgodba, bodo mozne Stevilne aplikacije na
spominkarskem podrocju.

Da.

Ni opredeljen.

Da. Rudniske, rudarske in premogovniske tematike po razlicnih
slovenskih regijah in v zvezi z rudniki Zivega srebra v svetu (npr.
Almaden idr.).

Poslane zgodbe oziroma pripovedi so v bistvu nizanje zgodovinskih
dejstev, ki pa so vsa povezana z rudnikom Zzivega srebra v Idriji,
njegovimi zacetki, vrhunci in koncem. VkljuCujejo tako tehnisko,
kulturno in naravno dedisc¢ino kot tudi sodobnost. Za Idrijo torej
svetujemo eno samo destinacijsko zgodbo, ki bo vkljucevala poslane
vsebine, junake, prizoriSs¢a, dogajanja idr. Ustvariti poenoteno
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kratko zgodbo z osrednjo rudniSko tematiko, ki se bo dosledno
uporabljala za turisticne komunikacije Idrije.
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7.2.9 Jugovzhodna Slovenija - Dolenjska Bela Krajina Kocevsko-

Ribniska

7.2.9.1 Identifikacija in analiza na podrocju zgodb na RAVNI REGIJE
Jugovzhodna Slovenija

Ime regije
Znamka regije
Naziv RDO
Katere obcine
pokriva regija

Pregled prejetih
zgodb

Druge
identificirane
zgodbe

Analiza stanja -
POVZETEK

Temeljna
priporocila za

REGIJSKO Z2GODBO

Jugovzhodna Slovenija

Dolenjska Bela Krajina Kocevsko-Ribniska

RDO Dolenjska Bela Krajina Kocevsko-Ribniska

Crnomelj, Dolenjske Toplice, Kocevje, Kostel, Loski Potok, Metlika,
Mirna Pec, Mokronog-Trebelno, Novo mesto, Osilnica, Ribnica,
Semi¢, SodraZica, Straza, Sentjernej, Sentrupert, Skocjan,
Smarjeske Toplice, Trebnje, Zuzemberk

RDO nima krovne zgodbe.

Na ravni destinacij so bile posredovane zgodbe:

DOLENJSKE TOPLICE:

» Legenda o hudi¢evem turnu

e Legenda o odkritju termalnih vrelcev

KOMPAS NOVO MESTO

e Turizem v zidanicah (zgodba »O zidanicah, vinu in salamah«)

e Po poteh dedis¢ine (zgodba »0Od cvetoCega HalStata do
srednjeveskih gradov, cerkva in samostanov«)

DESTINACIJA KOLPA

e« Kolpa - dotakni se zgodbe

DESTINACIJA BUCKA

e Z Buckom na Bucki

DESTINACIJA SENTRUPERT

o Dezela kozolcev

e Kocevski pragozd

e Medvedi

e Suha roba

e Mokronozci

e Zgodba o imenu Mirna pec

e Vurmoharji v Kostelu

e Mitrej v Beli krajini

e Gasilski muzej v Metliki

Iz analize poslanih zgodb je razvidno, da Jugovzhodna Slovenija

nima krovne regijske zgodbe. Dokaj mocan potencial ima zgodba o

zidanicah, ki pa mora zgodba Sele postati oziroma se oblikovati.

Zaenkrat lahko govorimo tudi le o nastavkih produkta. Poslana

zgodba oziroma zasnova »Po poteh dedisCine« je izrazito splosna in

velja za katerokoli regijo v Sloveniji, torej nima izrazitega

regionalnega JV slovenskega znacaja.

Regija nima neke skupne specifike. Skupno specifiko bi lahko dolodili

posebej za Dolenjsko, Belo krajino in za Kocevsko - Ribnisko

posebej (torej po subergijah). Npr.:
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e Dolenjska: Zidanice, cvicek

e Bela krajina: Zgodba o pisanicah

e Kocevsko: Kocevski rog kot pragozd

e Ribnisko: Suha roba

Zgodba o zidanicah se povezuje s slovensko vinsko zgodbo.

ZELENA SLOVENIJA: Kocevski pragozd.

e ZDRAVA SLOVENIJA: Legende in
zdraviliscih.

e AKTIVNA SLOVENIJA: Po poteh kulturne dedisCine Dolenjske in

Bele krajine, Kolpa - dotakni se reke.

pripovedi o dolenjskih

7.2.9.2 Identifikacija in analiza na podrocju zgodb na RAVNI DESTINACIJ
znotraj regije Jugovzhodna Slovenija

7.2.9.2.1 Novo mesto

Ime destinacije
Zgodba 1 - 2

Raven zgodbe
Tipologija zgodbe
Kratek opis zgodbe

Ali se zgodba ze
uporablja
Poznavanje zgodbe
Ali zgodba ustreza
kriterijem za
zgodbe?

Zgodba - produkt
Ali je zgodba
aplicirana tudi na
spominkarsko
ponudbo

Ali je zgodba
primerna za
trzenje?

Dolenjske Toplice

1. Legenda o Hudicevem turnu

2. Legenda o odkritju termalnih vrelcev

Lokalni, krajevni zgodbi

Bajke, pripovedke, miti

Renesancno zasnovan HudiCev turn v Soteski, zgrajen konec 17.
stoletja. Ime je dobil po pregresnih zabavah, ki so jih grascaki z
gradu Soteska prirejali v njem.

Legenda o odkritju termalnih vrelcev v Dolenjskih Toplicah govori o
psu, ki je imel poskodovano nogo. Ker je bila za domacine
nepojasnjeno ozdravljena, so ga zasledovali in odkrili, da se je kopal
v blatu, ki pa je bilo toplo.

Da, a omejeno na pripovedi na lokacijah.

éibko, lokalno.
Da.

Ni produktov, le zgodbi ob vodenjih (tudi tiskani vodici).
Ne.

Omejeno. Ocenjujemo, da zgodbi ne omogocata SirSega razvoja
produktov. Njuna aplikativnost je omejena na mikrolokaciji, kjer za
zdaj delujeta le kot dodatna zanimivost, ne kot vir novih dozivetij.

Predviden razvoj

Obnova objekta in razvoj produkta Poroka v Hudi¢evem turnu.



Ali zgodba lahko
sooblikuje med
regionalne zgodbe
PRIPOROCILO

7.2.9.2.2 Novo mesto

Ime destinacije
Zgodba 1

Raven zgodbe
Tipologija zgodbe

Kratek opis zgodbe

Ali se zgodba ze
uporablja
Poznavanje zgodbe
Ali zgodba ustreza
kriterijem za
zgodbe?

Zgodba - produkt

Ali je zgodba
aplicirana tudi na
spominkarsko
ponudbo

Ali je zgodba
primerna za
trzenje?
Predviden razvoj

ZGODBE V SLOVENSKEM TURIZMU:
Analiti¢ni del, poglavja 7, 8 in 9

Medregijsko: zgodba o odkritju termalnih vrelcev se lahko vkljudi
med zgodbe o ostalih slovenskih termalnih vrelcih.

Zgodbi trzenjsko nista podprti in sta skratka »premajhni«, zato je
nase primarno priporocilo, da ostaneta na dosedanji ravni. Izrazito
sta povezani z mikrolokacijama. Ker ni predviden in verjetno niti ne
mozen razvoj produktov, ki bi bili neposredno povezani z zgodbami,
naj ostaneta na ravni zanimivosti o lokaciji; njun razvoj v vedji
trzenjski zgodbi ni smiseln.

- Kompas Novo mesto

Kompas Novo mesto
Turizem v zidanicah
salamah«)

Sira destinacijska

e Gospodarske oblike in ustvarjalnosti

e Kulinarika

Zidanice so namenjene individualnim gostom (parom, druzinam). V
prihodnosti, ko bo dovolj objektov na eni vinski gorici, bodo lahko
namenjene tudi za skupine, za organizirane vinske ture. Zidanice
nudijo tri moZnosti turizma: sobodajalstvo (najem), gostinske
storitve (vinotodi) in kot objekti kulturne dedisc¢ine (stare zidanice in
hrami). Sestavni del zidanic je seveda tudi vino, na celu s
posebneZzem cvickom, pa tudi ostalimi zascitenimi slovenskimi vini
(metliSka ¢rnina, belokranjec). V Beli krajini je Se delujoCa soseska
zidanica.

Da.

(zgodba »0O zidanicah, vinu in

Regionalno.

Ne.

Zgodbe o posameznih zidanicah (Matjazeva zidanica,
zidanica). Ni Se integralne zgodbe.

Da:

e Nastanitve

e Enodnevni in ve¢dnevni programi

e Degustacije

Da:

e Vina, suhomesnati in drugi zivilski izdelki
e Rokodelski izdelki

Soseska

Da.

e Vkljucitev Se vec zidanic v projekt: povecevanje kapacitet (tudi
za skupine)
e IzboljSanje ponudbe




Ali zgodba lahko
sooblikuje med
regionalne zgodbe
PRIPOROCILO

7.2.9.2.3 Novo mesto

Ime destinacije
Zgodba 1

Raven zgodbe
Tipologija zgodbe

Kratek opis zgodbe

Ali se zgodba ze
uporablja
Poznavanje zgodbe
Ali zgodba ustreza
kriterijem za
zgodbe?

Zgodba - produkt
Ali je zgodba
aplicirana tudi na
spominkarsko
ponudbo

Ali je zgodba
primerna za
trzenje?
Predviden razvoj

Ali zgodba lahko
sooblikuje med
regionalne zgodbe

ZGODBE V SLOVENSKEM TURIZMU:
Analiti¢ni del, poglavja 7, 8 in 9

e Praznik zidanic

e Martinovanja v zidanicah

o IzboljSave promocije

Da, tudi medregijsko (specificne nastanitve in dozZivetja v vinskih
kleteh prek tudi prek meja regije).

Namesto posameznih zgodb zidanic ustvariti integralno, strnjeno
zgodbo. Zidanice so lahko izto¢nica za subregijsko zgodbo
novomeskega podrocja. Treba je najti nacine povezav drugih zgodb
z obmocdja s to zgodbo.

- Dolenjska

Novo mesto, Dolenjska

Po poteh dediscine (Od cvetocega Hallstadta do...)
Destinacijska

Spomeniki kulturne dediscine

Predmet zgodbe so:

e situle in steklene jagode

e srednjeveski gradovi (doline reke Krke - dolina gradov)

e Stevilne cerkve in samostani

Vse tri vsebine nosijo izredno bogate zgodbe, ki dajejo regiji
izjemno dodano vrednost ter neizmerne moznosti interpretacije. Z
arheoloskimi najdbami sodi Dolenjska v sam evropski in svetovni
vrh.

Da.

Lokalno.
Delno,
obdobij.

za sedaj programi, preplet zgodb iz razlicnih casovnih

Paketi z razli¢nimi tematskimi vsebinami.
Da. Spominki iz obdobja cvetocega halStata.

Da, a potrebno oblikovati kot zgodbo.

Nove moznosti interpretacij. Nac¢rtovano:

o IzluSCenje zgodb iz vseh treh casovnih obdobij in njihova
povezava v smiselno celoto;

e Priprava novih tematskih izletov.

Da, v povezanosti z drugimi najdiS¢i in zbirkami predmetov iz

navedenega obdobja.



PRIPOROCILO

7.2.9.2.4 Kolpa

Ime destinacije
Zgodba

Raven zgodbe
Tipologija zgodbe

Kratek opis zgodbe

Ali se zgodba ze
uporablja
Poznavanje zgodbe

Ali zgodba ustreza
kriterijem za
zgodbe?

Zgodba - produkt

Ali je zgodba
aplicirana tudi na
spominkarsko
ponudbo

Ali je zgodba
primerna za
trzenje?
Predviden razvoj
Ali zgodba lahko
sooblikuje med
regionalne zgodbe

PRIPOROCILO

ZGODBE V SLOVENSKEM TURIZMU:
Analiti¢ni del, poglavja 7, 8 in 9

Po nacrtovanem identificiranju zgodb v vseh treh osrednjih
tematskih sklopih izbrati za komuniciranje ali (1) to, kar je
razlikovalno glede na ostale zgodovinske in arheoloSke destinacije
ali (2) oblikovati temeljno zgodbo, ki razliCnosti posameznih
c¢asovnih obdobij poveze na simbolni/pritegnilni/emocionalni ravni
(npr. Casovni stroj). V tem primeru mozno potem glede na temeljno
zgodbo oblikovati 3 podzgodbe: vsako za svoje obdobje.

Dolina reke Kolpe, svet ob Kolpi, Bela krajina

Kolpa - dotakni se zgodbe

Destinacijska (Sirsa destinacijska, vzdolz celotne reke)

e Naravne danosti

e Kulturna dediscina

e Kulinarika

Po reki Kolpi s kanuji: med voznjo spoznavanje zivali in rastlin ter
znadilnosti reke; obkolpsko kosilo ter sprehod po starem mestnem
jedru ter spoznavanje utripa zivlijenja Crnomaljcev. Pokusina
belokranjskih vin. Spoznavanje izvira reke Krupe, ki je po
vodnatosti najvedji izvir v Beli krajini. Belokranjska vecerja in
priprava belokranjske pogace.

Da.

Lokalno, vendar pa je zgodba tudi mocno trzena v okviru projekta
EDEN (Kolpa je EDEN zmagovalka 2010; »Dotakni se zgodbe«).

Ne moremo Se govoriti o zgodbi, ampak o prepletu mikro zgodb in
produktov.

e Programi za zakljucene skupine

e Kulinarika

o Sportne aktivnosti

Belokranjska vina, belokranjske jedi, rokodelski izdelki.

Da, a oblikovati strnjeno zgodbo, ki bo presegala raven dozivetij v
programu (moznosti doZivetja zgodbe tudi za posameznike).

Prilagoditev zgodbe za individualne turiste.

Da:

e Regijsko: zgodba o Kolpi omogoca raznotere povezave znotraj
regije

e Medregijsko: s sosednjimi regijami medsebojna napotila na
vodna doZivetja

Oblikovati strnjeno trzenjsko zgodbo, ki bo po pomenih presegala

sama dozivetja na in ob Kolpi. Ker je sedaj to program, namenjen




7.2.9.2.5 Sentrupert

Ime destinacije
Zgodba

Raven zgodbe
Tipologija zgodbe

Kratek opis zgodbe

Ali se zgodba ze
uporablja
Poznavanje zgodbe
Ali zgodba ustreza
kriterijem za
zgodbe?

Zgodba - produkt

Ali je zgodba
aplicirana tudi na
spominkarsko
ponudbo

Ali je zgodba
primerna za
trzenje?
Predviden razvoj

Ali zgodba lahko
sooblikuje med
regionalne zgodbe
PRIPOROCILO

ZGODBE V SLOVENSKEM TURIZMU:
Analiti¢ni del, poglavja 7, 8 in 9

zakljucenim skupinam, zgodba pa mora biti pritegnilna za vse vrste
obiskovalcev, neodvisno od ¢asa obiska, priporo¢amo, da se bodisi
iz nabora tematik v okviru tega programa, bodisi iz drugih
znacilnosti obmocja, oblikuje nova strnjena trzenjska zgodba, ki bo
po pomenih presegala samo dozivetja na Kolpi.

Sentrupert

Dezela kozolcev

Lokalna

e Gospodarske oblike in ustvarjalnost

e Kulturna dediscina

Poslani vprasalnik ne podaja primarne zgodbe, ampak opis
kozolcev, ki so preneseni in postavljeni v Dezeli kozolcev v
Sentrupertu. Zgodbo v bistvu sestavljajo pripovedi o posameznih
tipih kozolcev, njihovih prvotnih lastnikih, uporabnosti idr. Sestavni
del te zgodbe je tudi nova namembnost posameznih kozolcev, ki
stojijo v Dezeli kozolcev.

Da. V letu 2013 je bil odprt Muzej na prostem - Kozolci.

Lokalno in skozi odprtje muzeja tudi Sirse.
e Zgodbe o posameznih kozolcih: DA.
e Destinacijsko: Ne, ni Se integralne zgodbe destinacije.

Ogledi kozolcev, multimedijska predstavitev, prireditve,
spominkarska ponudba, predavanija.

Da.

Da.

e Prenocitvene kapacitete

e Delavnice

e Novi produkti: vandranja, obdelava lesa ...

Zgodba lahko sooblikuje medregijsko zgodbo o slovenskem
kozolcu.

Iz prepleta posameznih zgodb kozolcev ustvariti integralno,
strnjeno zgodbo Dezele kozolcev. Predvideti tudi naveze te zgodbe
z eventualno krovno zgodbo regije.



ZGODBE V SLOVENSKEM TURIZMU:
Analiti¢ni del, poglavja 7, 8 in 9

7.2.9.2.6 Bucka (mikro destinacija)

Ime destinacije
Zgodba

Raven zgodbe
Tipologija zgodbe

Kratek opis zgodbe

Ali se zgodba ze
uporablja
Poznavanje zgodbe
Ali zgodba ustreza
kriterijem za
zgodbe?

Zgodba - produkt

Ali je zgodba
aplicirana tudi na
spominkarsko
ponudbo

Ali je zgodba
primerna za
trzenje?
Predviden razvoj

Bucka (kot mikro destinacija)

Z Buckom na Bucki

Lokalna (mikro) zgodba

Drugo: umetna povezava imena kraja in bul (brez etimoloske
podlage).

Bucka je dezela buc in buck, ki jo upravljavec opisuje kot sledi:
»Bucko jih vztrajno zbira in pripravlja zalogo za zimske dni - da
bodo tudi kasneje na mizi okusne dobrote iz bu¢. Ce Zelite Bucka
spoznati, ga boste zagotovo srecali 25. junija, na tradicionalnem
Semanjem dnevu na Buck; ali na Bucabucki (ali Bucafestu), kjer
vsako leto izbira najlepse izrezljano buco. Nauci te,kako speci pecivo
iz bu¢ in kako okrasne bucke uporabiti za jesensko okrasno
postavitev. Buckov najljubsi prostor je Stritovsko jezero, kjer ima
Bucacoln, ki ti ga bo z veseljem posodil. Veliko ¢asa prezivi v druzbi
Divjih Bu¢, na motorjih po vsej Sloveniji. Bu¢ko se tudi rad igra:
najraje igro bu¢amet v Sportno rekreacijskem centru Dule-Strit. Kar
poskusi ga premagati v metanju obrocCev na vrat potréne ali vinske
bu¢e. Ce vas bo veliko, vam bo Buc¢ko pokazal, kje Zivi: v
Krakovskem gozdu, v leseni hisici v obliki buce, kje pije veliko sveze
vode in si pere perilo — v vodnjaku in na perisCu v Gorenjih
Raduljah, pokazal vam bo cudovite poti, lesene mostove in
opazovalnice za obcutenje narave, zaplesal pa bo ob svoji najljubsi
glasbeni skupini (Saljivih in bu¢nih Bucenskih Ramplacih, ki igrajo na
grablje, koso, perivnik, lonCeni bas, kanta bas, glavnik in 100 let
staro harmoniko).«

Da/v ratvoju.

Ne.
Da.

e Semanji dan

» Bucafest

e Izposoja bucacolna

e Vodeni ogledi Krakovskega gozda
e Razglednica kraja z motivom bu¢
o Aplikacija fotografije na spominke

Da.

e Razpis za izbor maskote

e Razsiritev programa Tekmovanja v izrezovanju buc

e Glede na zgodbo predvidevamo, da tudi razvoj produktov v
povezavi z lokacijami, navedenimi v zgodbah (Krakovski gozd,
Stritovsko jezero, Gornje Radulje)



Ali zgodba lahko
sooblikuje
medregijske
zgodbe
PRIPOROCILO

ZGODBE V SLOVENSKEM TURIZMU:
Analiti¢ni del, poglavja 7, 8 in 9

e REGIJSKO: pogojno; ob razvoju tematskih (npr. otroskih)
programov, ki presegajo meje mikrolokacije.

e MEDREGIJSKO: pogojno: npr. v povezavi s kulinariko (razlicne
razstave in prireditve na temo buc).

Zgodba ima potencial za vzpostavitev razlikovalnosti mikrolokacije.



ZGODBE V SLOVENSKEM TURIZMU:
Analiti¢ni del, poglavja 7, 8 in 9

7.2.10 Koroska regija — Koroska

7.2.10.1 Identifikacija in analiza na podrocju zgodb na RAVNI REGIJE - Koroske

Ime regije
Znamka regije
Naziv RDO
Katere obcine
pokriva regija

Pregled prejetih
zgodb

Analiza stanja -
POVZETEK

Koroska

Koroska - zakladnica presenecenj

RDO Koroska

Crna na Koroskem, Dravograd, Mezica, Mislinja, Muta, Podvelka,
Prevalje, Radlje ob Dravi, Ravne na Koroskem, Ribnica na Pohorju,
Slovenj Gradec, Vuzenica

Krovne regijske zgodbe Se ni, destinacijskih so opredelili vec:

Legenda o Kralju Matjazu in s tem povezani elementi in zgodbe.
Kot turisti¢ni produkt se je najbolj uveljavila prireditev Gradovi
Kralja Matjaza (Ob¢ina Crna na Koroskem).

(Geo)dozivetja v Geoparku Karavanke /program Zabavno,
poucno, ni¢ mucno (Podzemlje Pece, ZRSVN).

Moc Urskine stopinje (Koroski pokrajinski muzej, Muzej Ravne na
Koroskem, Muzej Slovenj Gradec, cerkve na Koroskem).

Po Zelezarskih in rudarskih poteh (Koroski pokrajinski muzej,
Muzej Ravne na Koroskem, Muzej zelezarstva, Forma viva,
Kovaski in livarski muzej Muta, Muzej Radlje ob Dravi, Rudarska
zbirka v Crni na Koroskem, Podzemlje Pece: turisti¢ni rudnik in
muzej, Turisti¢no drustvo LeSe).

Po poti vojaka (KorosSki pokrajinski muzej, Muzej Ravne na
Koroskem, Muzej Dravograd, Muzej Slovenj Gradec).

Tako so Zziveli (Koroski pokrajinski muzej, Muzej Ravne na
Koroskem, Muzej Dravograd, Muzej Slovenj Gradec, Podzemlje
Pece: turisticni rudnik in muzej, Splavarski muzej Javnik,
Koroski splavariji).

Pustili so sledi (Koroska osrednja knjiznica dr. Franca Susnika
Ravne na Koroskem, Koroski pokrajinski muzej, Muzej Ravne na
Koroskem, Muzej Slovenj Gradec, KoroSka galerija likovnih
umetnosti, Podzemlje Pece: turisti¢ni rudnik in muzej, Gostilna
Bucinek, Zupni$ée Vuzenica).

Ustvarjalna Koroska (KoroSka galerija likovnih umetnosti,
Koroski pokrajinski muzej, Muzej Ravne na KoroSkem, Galerija
Anton Repnik, Podjetniski center Slovenj Gradec, Fundacija Karla
Pecka, Prezihova ustanova).

Pravlji¢na vas LeSe (http://www.pravljicna-vas.si/).

Lesene preroske mize.

Analiza poslanih destinacijskih zgodb pokaze, da je le nekaj njih
zares uporabnih in imajo znacaj zgodb. Te so naslednje:

[ ]

Kralj Matjaz - to bi lahko bila nosilna zgodba;

Geopark Karavanke in Zelezarske ter rudarske poti (zdruzitev
dveh destinacijskih zgodb);

Zgodba o Urslji.



Temeljna
priporocila za
razvoj zgodb v
regiji

Moznosti
MEDREGIJSKIH
zgodb

Nacin vkljuéevanja
v NACIONALNE
ZGODBE

ZGODBE V SLOVENSKEM TURIZMU:
Analiti¢ni del, poglavja 7, 8 in 9

Vse ostale poslane zgodbe so predvsem opisi posameznih
produktov, npr. muzejev in muzejskih zbirk, knjiznice, pravlji¢ne
vasi, predstavitve Zivljenjskih slogov  posameznih  skupin
prebivalstva in nekaterih profesionalnih skupnosti, vendar vse kot
del zgodovinskega spomina. Arheoloske raziskave in domneve
(Obredni kot) so prav tako lahko zgodbe.

Menimo, da bi za regijsko zgodbo lahko povezali tri sprejemljive
destinacijske zgodbe in sicer kralja Matjaza, Geopark, rudarske ter
zelezarske poti in zgodbo o Urslji. Nad vsem tem seveda lahko bdi
kralj Matjaz, ki je rdeca nit zgodbe Koroske.

Medregijske povezave so mozne v posameznih segmentih, kot so
npr. rudarske in Zelezarske poti, otroske zgodbe (pravljicna vas
LeSe), mitske zgodbe idr.

Naravne danosti Slovenije, sooblikovanje pojma »zelena Slovenija«
(npr. Geopark Karavanke).

7.2.10.2 Identifikacija in analiza na podrocju zgodb na RAVNI DESTINACIJ
znotraj regije Koroske

7.2.10.2.1 Crna na Korogkem

Ime destinacije
Zgodba

Raven zgodbe
Tipologija zgodbe
Kratek opis zgodbe

Ali se zgodba ze
uporablja
Poznavanje zgodbe
Ali zgodba ustreza
kriterijem za
zgodbe?

Zgodba - produkt

Crna na Koroskem

Legenda oz. povedka o Kralju Matjazu

Lokalna in regionalna

Legenda

Nekoé, ze dolgo bo tega, je na Slovenskem vladal bogat in pravicen
kralj, po imenu Matjaz. Bil je nase gore list. Mir in blaginja sta
vladala v dezeli. Pa je z vzhoda pridrla horda strasnih Turkov in
napadla dezelo.

V neenakem boju sta se Matjaz in njegova vojska hrabro borila, a
vojaki so padali drug za drugim, dokler ob kralju ni ostala samo Se
pescCica moz. Ko je kralj sprevidel, da so Turki premocni, se je z
vojsko pognal v beg, in ker je bil pravi¢en vladar, ni bil ubit, ampak
se je pred njim odprla gora in ga vzela vase. Tam zdaj za mizo spi s
svojimi vojaki, in ko se bo njegova brada devetkrat ovila okoli mize,
se bo slovenski kralj prebudil in priSel odresit svoje, pod tujci
zatirano ljudstvo.

Da:

Mocno: lokalno, nacionalno, tudi ¢ezmejno (mednarodno).
Da.

Gradovi Kralja Matjaza (prireditev).




Ali je zgodba
aplicirana tudi na
spominkarsko
ponudbo

Ali je zgodba
primerna za
trzenje?

Ali zgodba lahko
sooblikuje
medregijske
zgodbe
PRIPOROCILO

ZGODBE V SLOVENSKEM TURIZMU:
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Da, slikovne in kiparske upodobitve kralja Matjaza, ki spi za mizo.

Da.

Obstoja vec regionalnih in lokalnih zgodb o kralju Matjazu.

Umestitev zgodbe v lokalno okolje Se z vel produkti. Zgodbo
kralju Matjazu povezati z drugimi zgodbami obmocja.

7.2.10.2.2 Geopark Karavanke

Ime destinacije
Zgodba

Raven zgodbe
Tipologija zgodbe
Kratek opis zgodbe
Ali se zgodba ze
uporablja
Poznavanje zgodbe
Ali zgodba ustreza
kriterijem za
zgodbe?

Zgodba - produkt
Ali je zgodba
aplicirana tudi na
spominkarsko
ponudbo

Ali je zgodba
primerna za
trzenje?
Predviden razvoj
Ali zgodba lahko
sooblikuje
medregijske
zgodbe
PRIPOROCILO

Geopark Karavanke

(Geo) dozivetja v Geoparku
Regionalna

Naravne danosti

Poucna dozivetja v cezmejnem Geoparku.
Da.

Omejeno, lokalno, zlasti Se Podzemlje Pece.

Se ni zgodba, je opis pretezno geoloskih vsebin.

Program: Zabavno, poucno, ni¢ mucno.
Ni navedb.

Ni (Se) zgodba. Po oblikovanju zgodbe: Da.

Ni opredeljen.

o REGIJSKE: povezava z Ursljo, gozdovi, zgodbami o naravnih

danostih v regiji.

e MEDREGIJSKO: zgodbe, ki povezujejo geoparke (npr. Idrija),

tudi druge parke (krajinski parki, Triglavski park).
Oblikovati zgodbo in jo povezati s krovho zgodbo,
izoblikovana.

ko bo
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7.2.10.2.3 Cerkve na Koroskem, Ravne, Slovenj Gradec

Ime destinacije
Zgodba

Raven zgodbe
Tipologija zgodbe
Kratek opis zgodbe
Ali se zgodba ze
uporablja
Poznavanje zgodbe
Ali zgodba ustreza
kriterijem za
zgodbe?

Zgodba - produkt
Ali je zgodba
aplicirana tudi na
spominkarsko
ponudbo

Ali je zgodba
primerna za
trzenje?
Predviden razvoj
Ali zgodba lahko
sooblikuje med
regionalne zgodbe
PRIPOROCILO

Cerkve na Koroskem, Ravne, Slovenj Gradec

Moc Urskine stopinje

Regionalna

Svetniske legende

Povezano z legendami in Stevilnimi bajkami o sv. Ursuli
Omejeno.

Lokalno.

Ne.

Ni navedb.
Ni navedb.

Se ni zgodba; po oblikovanju zgodbe: Da.

Ni navedb.

[ ]

[ ]

Svetniske zgodbe v drugih regijah.
Naravne danosti (gozdovi, geoparki).

Zaenkrat ima zgodba le dober naslov (Moc Urskine stopinje), zato
bo potrebno razviti vsebino:

[ ]

Temeljito razviti produkt te lokalne in regionalne simbolne tocke,
ki jo predstavlja Urslja ter njeni pomeni oziroma vsebine.

Na ravni krovne zgodbe izbrati eno od obstojecih ali na novo
ustvariti nosilno zgodbo o Urski/Urslji.

Na ravni trzenjske zgodbe vplesti v osnovno nosilno strnjeno
zgodbo konotacije moznih dozivetij, v povezavi z razvojem
produktov.
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7.2.10.2.4 Ravne, Muta, Radlje, Crna na Koroskem, Lese

Ime destinacije
Zgodba

Raven zgodbe
Tipologija zgodbe

Kratek opis zgodbe

Ali se zgodba ze
uporablja
Poznavanje zgodbe
Ali zgodba ustreza
kriterijem za
zgodbe?

Zgodba - produkt
Ali je zgodba
aplicirana tudi na
spominkarsko
ponudbo

Ali je zgodba
primerna za
trzenje?

Ali zgodba lahko
sooblikuje med
regionalne zgodbe
PRIPOROCILO

Ravne, Muta, Radlje, Crna na Koroskem, Lese

Po zelezarskih in rudarskih poteh

Regionalna

e Gospodarske oblike in ustvarjalnosti

e Naravne danosti

e Zgodovinsko dogajanje

Pripovedi o dediscini razvitih gospodarskih panog zelezarstva in
rudarstva, ki sta pustili sledi v vsakdanjem in prazni¢nem Zivljenju
prebivalcev.

Da, kot program.

V lokalnem in regionalnem okolju.
Ne. Se ni zgodba, ampak navajanje podrobnosti iz Zivljenja ljudi, ki
je bilo povezano z Zzelezarstvom in rudarstvom.

Program po Zelezarskih in rudarskih poteh.
Ni navedb.

Da, po oblikovanju zgodbe.

MEDREGIJSKO: Povezanost z drugimi zgodbami, ki govorijo o

dediscini gospodarskih panog (npr. Idrija, Kropa, Jesenice...).

e Oblikovati upovedano zgodbo. Izbrati kaksno od obstojecih
zgodb ali oblikovati novo zgodbo.

e Strukturirano zgodbo za trzenjske namene povezati z razvojem

vec produktov.

7.2.10.2.5 Ravne, Muta, Radlje, Crna na Koroskem, LeSe

Ime destinacije
Zgodba

Raven zgodbe
Tipologija zgodbe
Kratek opis zgodbe

KULTNE TOCKE V MISLINJISKI DOLINI

Obredni kot

Krajevna verovanja

Drugo: Verovanja

Obredni kot v Mislinjski dolini in kultne tocke - Homec, Puscava,
(cerkev sv. Martina v Smartnem), cerkev sv. Jurija na Legnu. Se
nerazvita oz. nerealizirana turisticna zgodba, kjer vidimo potencial
za razvoj zanimivega turisticnega produkta. Zgodba izhaja iz
arheoloskih dognanj arheologa Andreja Pleterskega. Na kratko gre
za dognanja o starih pravilih urejanja prostora, ki jih najdemo kot
sestavni del sistema, po katerem so se ljudje ravnali. Stara vera



Ali se zgodba ze
uporablja
Poznavanje zgodbe

Ali zgodba ustreza
kriterijem za
zgodbe?
Zgodba - produkt
Ali je zgodba
aplicirana tudi na
spominkarsko
ponudbo

Ali je zgodba
primerna za
trzenje?
Predviden razvoj
Ali zgodba lahko
sooblikuje med
regionalne zgodbe

PRIPOROCILO

ZGODBE V SLOVENSKEM TURIZMU:
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tako uci o ravnovesju treh sil narave, katerega moramo ohranjati na
razlicne simbolne nacine, ¢e zelimo, da vlada blagostanje; vsaj tako
so nekoc verjeli.

Ne, v razvoju.

Se ne.

Zelo omejeno: lokalno.

Se ne. Potrebno bo izbrati osrednjo pripovedno temo in oblikovati
zgodbo.

Se ni razvitih produktov.
Ne.

Omejeno/pogojno.
Brez produktov ni trzenjske turisti¢ne zgodbe

Ni navedeno.
Eventualno medregijsko: s primerljivimi prostori drugod po Sloveniji
ali v povezavi z razvojem zvrsti turizma (primeri v regiji Spodnje

Podravje), temeljecega na alternativnih  oblikah  verske
zavesti/duhovnosti.
Razvijati za niSne ciljne skupine. Kljub specificnosti zgodbe

priporoCamo ob njenem razvoju razmislek o povezavah s krovno
zgodbo regije (predlog: Kralj Matjaz), saj je Se zlasti pri nisnih
ciljnih skupinah pomembno Siriti interes Se za druge produkte na
obmodju, ki ga te ciljne skupine obiscejo.
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7.2.11 Notranjsko-kraska regija

7.2.11.1 Identifikacija in analiza na podrocju zgodb na RAVNI REGIJE -

Notranjsko-Kraska

Ime regije
Znamka regije
Naziv RDO

Katere obcine
pokriva regija
Pregled prejetih
zgodb

Analiza stanja -
POVZETEK

Temeljna
priporocila za
REGIJSKO ZGODBO

Notranjsko-kraska regija - Zeleni kras

Zeleni kras

RDO Postojnska jama - Zeleni kras

Bloke, Cerknica, Ilirska Bistrica, Loska Dolina, Pivka, Postojna

POSTOINSKA JAMA:
e Zmajcek Jami v Postojnski jami
e Erazem Predjamski

Zgodbi sta povezani z dvema temeljnima tematikama:

e Klju¢na zgodba o izjemni moci narave in ustvarjalni sili vode, ki
je izdolbla kamen na Krasu (rovi v jamah) in ustvarila okrasje
(kapniske oblike).

e Zgodba o mocerilu ali ¢loveski ribici, ki so jo predniki imeli za
zmajevega mladica.

Druge zgodbe:

o Zgodba o jamskem zmaju in pastir¢ku Jakobu

o Zgodba o ¢loveski ribici kot skrivnostnem prebivalcu teme

e Zgodba o Martinu Krpanu in tihotapstvu (kontrabantarstvu)

e Zgodba o Erazmu Predjamskem

e Zgodba o netopirjih v jami pod Predjamskim gradom, ki je eno
najpomembnejsih prezimovalis¢ in kotiS¢ netopirjev

Poslane zgodbe so izrazito destinacijske in produktne. Trzenjsko-

geografska omejitev te regije in njenega imena se kaze tudi v

nemodi, da se postavi krovna regijska zgodba.

Zgodba o Martinu Krpanu ima dolocene moznosti, vendar jih je
treba temeljito strokovno argumentirati. Pozitivho pri liku Krpana so
nekateri poskusi aplikacij njegovega lika, kar zagotavlja ustrezno
razpoznavnost v okviru turisti¢nih produktov na destinacijski ravni.
Tudi nekateri drugi mitski liki s tega obmocja, npr. coprnice, niso
izrazito specifi¢ni in jih najdemo tudi v izrocilih drugih, ne kraskih
obmodij.

Zgodbo regije je priporocljivo oblikovati na kraskih pojavih in
znacilnostih kraske pokrajine, ena od podzgodb pa je pripoved o
Martinu Krpanu.

Regijsko zgodbo je treba iskati v skupni znacilnosti te ustvarjene
regije, ki jo predstavljajo kraski pojavi. Torej povezanost z naravo in
njenimi posebnostmi.

Moznosti

Medregijska povezava je primerna in zazelena zlasti z ostalimi



MEDREGIJSKIH
zgodb

Nacin vkljuc¢evanja
v NACIONALNE
ZGODBE

ZGODBE V SLOVENSKEM TURIZMU:
Analiti¢ni del, poglavja 7, 8 in 9

regijami kraskega znacaja in mati¢nim Krasom.

Kraske regije sooblikujejo eno od temeljnih razpoznavnosti ali cudes
Slovenije.

7.2.11.2 Identifikacija in analiza na podrocju zgodb na RAVNI DESTINACIJ
znotraj regije Notranjsko-Kraska

7.2.11.2.1 Postojna

Ime destinacije
Zgodba

Raven zgodbe
Tipologija zgodbe
Kratek opis zgodbe

Ali se zgodba ze
uporablja
Poznavanje zgodbe

Ali zgodba ustreza
kriterijem za
zgodbe?

Zgodba - produkt

Ali je zgodba
aplicirana tudi na
spominkarsko
ponudbo

Postojnska jama in Predjamski grad

Od poslanih destinacijskih zgodb so primerne zlasti:

1. Zgodba o jami in pastirju Jakobu

2. Zmajcek Jami v Postojnski jami

3. Erazem Predjamski

Ostale poslane zgodbe so produktne ali pa sestavljajo opise, razlage

produktov.

Krajevna in produktna

Lokalna pripoved in preplet legende ter zgodovinskega dogajanja

e Zgodba o zmaju v Postojnski jami in pastirju Jakobu je znacilna
heroi¢na pripoved o tem, zakaj Se danes pravijo Postojnanom
torbarji.

e Zgodba o zmajcku
obiskovalce jame.

e Preplet legende in zgodovinskega dogajanja se odraza v zgodbi o
grasCaku Erazmu Predjamskem in njegovem grajskem gnezdu
sredi prepadne stene.

Da.

Jamiju izraziteje nagovarja otroske

Zgodba o jami in pastirju Jakobu je mocno lokalno, regionalno,
nacionalno in mednarodno poznana.
Da.

e Erazem Predjamski

e Viteski turnir

e Srednjeveske poroke

e Erazmova grajska pustolovscina: iskanje zaklada

e Rojstnodnevne zabave

e Srednjeveska kulinarika

Vse tri zgodbe so mocno povezane s spominkarsko ponudbo.

Ali je zgodba

Da.




primerna za
trzenje?
Predviden razvoj

Ali zgodba lahko
sooblikuje med
regionalne zgodbe
PRIPOROCILO

ZGODBE V SLOVENSKEM TURIZMU:
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Predjamski grad: veC manjsih prireditev, tudi v prostorih gradu,
namesto dosedanje osrednje predstave.
Da: paleta zgodb, povezanih z drugimi jamami in kraskimi pojavi.

Zgodbi o zmaju Jamiju in pastirju Jakobu se prilagodita za razlicne
ciljne skupine, tako po vsebinski kot tudi produktni strani. Zgodba o
Erazmu Predjamskem ne potrebuje nobenih sprememb, ampak le
vecjo povezanost z ostalo ponudbo na Predjamskem gradu.
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7.2.12 Pomurska regija - Pomurje

7.2.12.1 Identifikacija in analiza na podrocju zgodb na RAVNI REGIJE - Pomurje

Ime regije
Znamka regije
Naziv RDO
Katere obcine
pokriva regija

Pregled prejetih
zgodb

Druge
identificirane
zgodbe

Analiza stanja -
POVZETEK

(katere zgodbe
obstajajo, kratka
analiza primernosti)

Temeljna
priporocila za
REGIJSKO 2GODBO

Moznosti
MEDREGIJSKIH
zgodb

Nacin vkljucevanja
v NACIONALNE
ZGODBE

Pomurje

Pomurje

RDO Pomurje

Apace, Beltinci, Cankova, Crensovci, Dobrovnik, Gornja Radgona,
Gornji Petrovci, Grad, Hodos, Kobilje, Krizevci, Kuzma, Lendava,
Ljutomer, Moravske Toplice, Murska Sobota, Odranci, Puconci,
Radenci, Razkrizje, Rogasovci, Sveti Jurij ob Scavnici, Salovdi,
TiSina, Turnisce, Velika Polana, Verzej

POMURIE - kot krovna regijska zgodba:

e Dezela zdravja in prijaznih ljudi

o Pomurje - odkrijte, okusite, dozivite

SAVA TURIZEM

e Kako je nastalo panonsko morje

LTO PRLEKIJA, LJUTOMER

o Vitez krizar

Druge identificirane zgodbe so povezane z velikim Stevilom term in
izviri mineralne vode, vinogradnistvom in vinarstvom, konjerejo
(ljutomerski kasa¢), Centrom DUO v Verzeju, kulinariko
(prekmurske koline, bograc, prleska ttinka, Stevilne pogace) idr. Vse
te zgodbe Prekmurja in Prlekije se lahko odli¢no povezejo v regijsko
zgodbo, vendar ne v eno od poslanih. Prejete zgodbe so namrec le
opisi (turisti¢nih) produktov v posameznih obclinah Prekmurja in
Prlekije.

Posredovane so bile tri zgodbe, ki naj bi imele regionalni znacaj in
sicer:

e DezZela zdravja in prijaznih ljudi

e Pomurje - odkrijte, okusite, dozivite

o Kako je nastalo Panonsko morje

Pri vseh gre le za opise produktov. Zgodbarske okvire imata le Vitez

Krizar in Panonsko morje, vendar bi morala biti zasnovani na

zgodbarski nadin.

Od prejetih zgodb se kot izto¢nica za skupno, novo krovno zgodbo

regije kaze pripoved Kako je nastalo Panonsko morje. Ostalo so

prepleti mikro zgodb (DeZela zdravja in prijaznih ljudi; Pomurje -

odkrijte, okusite, dozivite) oziroma zgodbe mikrolokacij (Vitez

Krizar).

e Medregijska zgodba »Od Jadranskega do Panonskega morja;

» MoZne medregijske zgodbe z drugimi obmocji viteskih zgodb po
Sloveniji;

e Vinske zgodbe pa kot nacionalna raven v naslednji tocki.

e ZDRAVA SLOVENIJA: mineralna voda, jedi, vina.

e ZELENA SLOVENIJA: Goric¢ko, Prlekija.

e AKTIVNA SLOVENIJA: Kolesarske poti po Prekmurju in Prlekiji.
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Na raven nacionalnih zgodb se uvrsScajo zgdbe o kulinariki, vinih,
vodah te regije.

7.2.12.2 Identifikacija in analiza na podrocju zgodb na RAVNI DESTINACIJ
znotraj regije Pomurije

7.2.12.2.1 Park Jeruzalem

Ime destinacije
Zgodba

Raven zgodbe
Tipologija zgodbe

Kratek opis zgodbe

Ali se zgodba ze
uporablja
Poznavanje zgodbe
Ali zgodba ustreza
kriterijem za
zgodbe?

Zgodba - produkt
Ali je zgodba
aplicirana tudi na
spominkarsko
ponudbo

Ali je zgodba
primerna za
trzenje?
Predviden razvoj

Ali zgodba lahko
sooblikuje med
regionalne zgodbe

PRIPOROCILO

Park Jeruzalem

Vitez krizar

Lokalna zgodba

Zgodovinsko dogajanje*

OPOMBA: *Ocenjujemo, da gre za odmev nepotrjenih zgodovinskih dejstev
Vodenje ogleda cerkve Zalostne Matere boZje Jeruzalemske:
zgodovino kraja in cerkve s svojega zornega kota predstavi vitez v
kostumu nemskega viteskega reda, v roki drzi pletenko.

Da.

Sibko: lokalno.
Ne.

Vodeni ogledi cerkve: pripoved zgodbe z interpretom.
Ni navedbe.

Ni (Se) zgodba. Lahko postane po (strokovnem) razvoju zgodbe: ob
moznostih razvoja ustreznih produktov (brez ponarejanja in
interpretiranja zgodovine).

Nacrtovano:

e IzboljSave rekvizitov in kostuma pripovedovalca*

e Izdaja slikanice

*Opomba: priporo¢amo strokovno argumentiran pristop!

POGOINO, ob upostevanju strokovno potrjenih zgodovinskih dejstev
o krizarjih v Prlekiji.

MEDREGIJSKO: v navezavi na druge lokacije in objekte krizarskega
reda v Sloveniji.

Prlekija ima Se druge teme za razvoj trdne destinacijske zgodbe.
ViteSka zgodba naj na zgodbarski nacin podaja le preverjena
zgodovinska dejstva. Trzenjska zgodba naj omogoli povezavo
destinacijske zgodbe z morebitno (novo) regijsko zgodbo.
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7.2.12.2.2 Sava turizem za destinacijo Pomurje (Panonske terme)

Ime destinacije
Zgodba

Raven zgodbe
Tipologija zgodbe
Kratek opis zgodbe

Ali se zgodba ze
uporablja
Poznavanje zgodbe
Ali zgodba ustreza
kriterijem za
zgodbe?

Zgodba - produkt

Ali je zgodba
aplicirana tudi na
spominkarsko
ponudbo

Ali je zgodba
primerna za
trzenje?
Predviden razvoj

Ali zgodba lahko
sooblikuje med
regionalne zgodbe
PRIPOROCILO

Pomurje

Kako je nastalo Panonsko morje

Regijska

Naravne danosti

Pred milijoni let je Ptujsko polje, Prekmurje, del Gori¢ckega, Prlekije
in Slovenskih goric prekrivalo Panonsko morje, ki je dezeli podarilo
bogato dediscino termalnih in mineralnih voda. Naravne vrelce
mineralne vode na tem obmod&ju uporabljajo Ze stoletja. Termalne
vrelce, skrite globoko v osréju zemlje, pa so odkrili iskalci nafte
slucajno, sredi prejSnjega stoletja. Odkrili so jih namesto ¢rnega
zlata in hitro spoznali zdravilno moc¢ termalne vode. Nedolgo za tem
so zdravilne ucinke termalne in mineralne vode za pocutje in zdravije
ljudi potrdili tudi strokovnjaki. Tako je Panonska nizina v Sloveniji
zaslovela tudi po zdravilnih termalnih in mineralnih vrelcih.

Da. V promocijskih gradivih.

Omejeno: gostje zdravilisc.
Pogojno, ¢e bo povedana na zgodbarski nacin, tudi z junaki, zapleti

e Zdravilis¢a in produkti zdraviliS¢ v Panonski nizini Slovenije

e Vsi produkti, povezani s termalnimi in mineralnimi vrelci

Da:

e Nabor znadilnih spominkov za ta del Slovenije, zlasti Se s
podrocja loncarstva, pletarstva (tudi s slamo), vezenja in drugih
rokodelskih podrodij.

» Poleg storitev, ki temeljijo na termalnih in mineralnih vodah, Se
kozmeticna linija zdravilis¢ druzbe Sava Turizem.

Da.

Nacrtovano je tudi jasnejSe pozicioniranje in razlikovanje glede
ucinkovanja posameznih termalnih in mineralnih voda na zdravje in
dobro pocutje.

Opomba: Morebitno poglabljanje zgodbe o Panonskem morju.

Da. Povezave z drugimi naravnimi in termalnimi zdravilis¢i, na

prispodobni ravni, vendar s primerno strokovno argumentacijo, tudi

izpostavljanje povezave pojmov Jadransko in Panonsko morje.

¢ Na ravni zgodbe: navezava na pripovedko o nastanku
Panonskega morja.

* Na ravni trzenjske zgodbe razSirjanje povezav termalnih vrelcev
Se z drugimi znacilnostmi regije. Zgodba ima potencial za
regijsko zgodbo (Panonsko morje kot eden redkih skupnih
imenovalcev regije s sicer razli¢nimi krajinskimi enotami).
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7.2.13 Spodnjeposavska regija — Posavje

7.2.13.1 Identifikacija in analiza na podrocju zgodb na RAVNI REGIJE - Posavje

Ime regije
Znamka regije
Naziv RDO

Katere obcine
pokriva regija
Pregled prejetih
zgodb

Analiza stanja -
POVZETEK

(katere zgodbe
obstajajo, kratka
analiza primernosti)

Spodnjeposavska razvojna regija

Posavje polno priloZnosti

RDO Posavje

Krsko, Brezice, Sevnica, RadeCe, Kostanjevica na Krki, Bistrica ob
Sotli

Krovne zgodbe Se ni; preplet posameznih zgodb pod skupnim
sloganom »Posavje, polno priloZznosti«.

Zgodbe so razdeljene po obcinah:

RADECE:

e Splavarjenje na reki Savi
BREZICE:

e Repnice

o Cateski $krat, Terme Catez
o Krka

e Posavski muzej Brezice

e Vodovodni stolp Brezice
KOSTANJEVICA NA KRKI

» Kostanjeviska jama

o Galerija Bozidar Jakac, Forma Viva
e Cvicek, Gadova pec

KRSKO
e Mestni muzej Krsko
e Speedway

e Turizem v zidanicah

e Trapisti v Rajhenburgu

BISTRICA OB SOTLI:

e Svete Gore

SEVNICA

e Sevniski grad

e Festival Modre Frankinje

e Sevniska salamijada

Krovne zgodbe Se ni, Ceprav je, kot pravi slogan regije, Posavje
polno priloZznosti. Menimo, da tako poimenovanje ne more biti dobro
izhodisce za oblikovanje krovne regijske zgodbe. Eno od moznosti
navajamo v nadaljevanju. Prejeli smo nekaj destinacijskih zgodb, ki
pa to Se niso, temveC predvsem lahko govorimo o seznamu
turisticne ponudbe in produktov v regiji ali turistichno zanimivih
mikrolokacijah. Zgodbe segajo na vsa podroc¢ja - od bajk in legend
prek opisov naravnih danosti, gospodarskih oblik in ustvarjalnosti,
kulturne dediscine, pomembnih osebnosti do prireditev in kulinarike.
V tej raznorodnosti ni razvidnega nobenega skupnega imenovalca
regije. Ob zamejevanju v obcinske meje in ob pregledih ponudb na



Temeljna
priporocila za
REGIJSKO Z2GODBO

Moznosti
MEDREGIJSKIH
zgodb

Nacin vkljuc¢evanja
v NACIONALNE
ZGODBE

ZGODBE V SLOVENSKEM TURIZMU:
Analiti¢ni del, poglavja 7, 8 in 9

ravni obcin nobena od zgodb (oziroma noben popis produktov) nima

moznosti za pravi turisti¢ni razvoj.

Na regijski ravni bi bilo smiselno zgodbe usmeriti bodisi okoli

tematike reke Save kot osrednjega sticiS¢a (tudi Krka se tukaj izliva

v Savo), bodisi na kaksno sicer simbolno raven, ki pa bo dolo¢nejsa

in za oblikovanje zgodbe v okolju realnejsa, kot je »cvetrnica« (npr.

energija reke, vitalna energija).

Zgodbe, ki nimajo posebnega pomena za posamezno destinacijo ali

regijo, lahko postanejo zanimive v medregijskih povezavah. Npr.

Trapisti v Rajhenburgu z drugimi samostani v Sloveniji, ki so imeli

razvite gospodarske dejavnosti; Sevniska salamijada kot najstarejsa

in osrednja tovrstna prireditev v Sloveniji se lahko navezuje z

drugimi salamijadami v Sloveniji in v tujini; Svete gore z drugimi

starimi romarskimi sredisci itn.

e ZELENA SLOVENIJA: Krakovski (pra) gozd.

e ZDRAVA SLOVENIJA: Cvicek in druga vina kot zdravje (glej
knjigo dr. Kapsa).

o AKTIVNA SLOVENIJA: Colnarjenje, rafting, splavarjenje po Savi.

7.2.13.2 Identifikacija in analiza na podrocju zgodb na RAVNI DESTINACIJ

znotraj Posavja

7.2.13.2.1 CateZ in Terme CateZ

Ime destinacije
Zgodba

Raven zgodbe
Tipologija zgodbe

Kratek opis zgodbe

Ali se zgodba ze

Catez in Terme Catez

Skrat Catez in Terme Catez

Lokalna

e Naravne danosti

e Miti, legende, pripovedi

Catez je pol ¢lovek pol kozel - sam peklenski hudi¢. Ima rogove,
dolga usesa, brado, srednje veliko postavo in starikav obraz. Ljudje
ga niso videvali, ko je sedel na visokih pecinah in se grel na soncu.
Drvarjem je prinasal mrzle, Ciste vode, kadar so bili Zejni, pastirjem
v planinah pa je nabiral jagode in maline. Nikdar pa ni dovolil, da bi
se mu kdo posmehoval. Ce bi mu kdo pokazal roge, bi zacel valiti
skale, ki bi pokopale pod seboj hiSe njegovih zasmehovalcev. Vcasih
je strasil popotnike, oponasal je glasove in jih tako zvabljal na
napacno pot. Prikazal se je vcasih vrh pecin ali na mocvirnatih tleh,
kjer je iskal izvire. Na krajih, kjer so videli Cateza, so ljudje
mnogokrat nasli izvire dobre vode. Terme éatei, ki jih zapisi
omenjajo kot Catedke toplice Ze leta 1855 in navajajo, da so v
»Cateski verbini« domacini »kopali jame v prod ali pesek in se kopali
v vroci vodi ter se nato hodili hladit v hladne valove Savex, je danes
najvecje slovensko naravno zdravilis¢e in drugo najvecje slovensko
turisti¢no sredisce.

Da.
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Omejeno: gostje term.

Ali zgodba ustreza
kriterijem za
zgodbe?

Zgodba - produkt

Da.

Ni razvitih produktov, povezanih neposredno z zgodbo. Fizi¢no
otipljivost zgodbe ponazarja kip $krata Cateza v Termah CateZ.

Ali je zgodba
aplicirana tudi na
spominkarsko
ponudbo

Ni navedbe.

Ali je zgodba
primerna za
trzenje?

Ali zgodba lahko
sooblikuje med
regionalne zgodbe

7.2.13.2.2 Radece

Ime destinacije
Zgodba

Raven zgodbe
Tipologija zgodbe

Kratek opis zgodbe

Da.

Povezave z drugimi naravnimi in termalnimi zdravilis¢i. Eventualno
povezava z rudniskimi in drugimi skrati.

Radece

Splavarjenje na reki Savi — JZ KTRC Radece

Lokalna

e Naravne danosti

e Zgodovinsko dogajanje

e Gospodarske oblike

Splavarstvo, nare¢no imenovano »flosarstvo«, je zgodovinsko
izpricano Zze v 15.st. Velik razmah splavarstva se je zgodil po
sklenjenem miru v Pozarevcu leta 1718, s katerim so nastale
ugodne razmere za tovorjenje jelovega in smrekovega lesa na
Hrvasko in v Slavonijo, kjer je taksSnega stavbnega lesa
primanjkovalo. Iz tarife o »plovnem vzdrzevalnem placilu«, ki je bila
izdana leta 1749, je razvidno, da so morali savinjski splavi pristati v
Radecah ali v kakSsnem drugem bliznjem uradu, kjer so splavarji
morali priglasiti kakSno blago ali zivez vozijo, od kod in kam ga
peljejo, in placati pristojbino »brez ugovarjanja pod kaznijo
zaplembex. Stevilni splavarji so se na poti v iz Savinjske doline po
napornem dnevu »rajze« prvi¢ ustavili v Radecah. Po opravljenem
pristajanju so se odpravili v eno izmed splavarskih gostiln, kjer so
se najedli, spili vréek ali dva in nato za nekaj ur zaspali. Zgodaj
zjutraj, po navadi okoli tretje ure, so znova vstali, nekaj pojedli in
se odpravili naprej na »rajzo«; nekateri vse do izliva Donave v Crno
morije.

Splavarjenje na reki Savi je po koncu druge svetovne vojne zamrlo
in je danes le Se zgodovinski spomin. Z izgradnjo HE Vrhovo je ob
Radecah nastalo skoraj 11 km dolgo jezero, ki je omogocilo, da so
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na reki Savi znova zaceli s splavarjenjem za turisticne namene. Leta
2001 je tako pod okriljem JZ KTRC zaplul prvi registrirani turisti¢ni
splav na Savi, s pomoc¢jo katerega leto za letom obujajo zgodbe,
delo in dogodivscine splavarjev.

Da.

Omejeno: potniki na splavih.
Pogojno, ¢e bo povedana na zgodbarski nacin, tudi z junaki, zapleti
Voznja s splavom in program na splavih.

Ni navedbe.

Da.
Da: Povezave z drugimi nekdanjimi splavarskimi sredis¢i oziroma
rekami (Drava, Savinja, Dreta).

Na ravni trzenjske zgodbe razsSirjanje Se na druge znacilnosti regije.
Zgodba ima potencial za sooblikovanje regijske zgodbe o Savi.
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7.2.14 Zasavska regija — Zasavje

7.2.14.1 Identifikacija in analiza na podrocju zgodb na RAVNI REGIJE - Zasavje

Ime regije
Znamka regije
Naziv RDO

Katere obcine
pokriva regija
Pregled prejetih
zgodb

Druge
identificirane
zgodbe

Analiza stanja -
POVZETEK

(katere zgodbe
obstajajo, kratka
analiza primernosti)

Temeljna
priporocila za
REGIJSKO Z2GODBO

Zasavje

V 3 krasne

RDO Zasavije

Hrastnik, Trbovlje, Zagorje

Regija s sicer uveljavljenim, konsistentno komuniciranim sloganom
»V 3 krasne« Se nima razvite krovne turisticne zgodbe; po
navedbah RDO v komuniciranju uporabljajo zgodbe s podrocij:

« Zivljenje rudarjev in rudarstva (Perkmandelj¢ev pohod - ogled
jame Trbovlje — Hrastnik);

e Tradicionalna industrija (Steklarska pot po Steklarni Hrastnik);

e Znacilnosti zasavskega podezelja (pletenje kosar, tematske poti,
itd.);

e Povezanost vseh treh obcin z reko Savo (rafting po reki Savi);

o Sportne zgodbe - uspehi zasavskih $portnikov v povezavi s
Sportnimi turisti¢nimi produkti (Peter Kauzer - razvoj brodarskih
turisti¢nih produktov).

Dostop do drugih turisti¢nih vsebin o obmocju: www.v3krasne.si

Vsebinski sklopi: Pustolovsko Zasavje, U¢ne poti, Potepi po Zasaviju,

Industrijsko Zasavje

Zgodbe, dostopne na portalu V3krasne, je mogoce osredisciti okoli

primarnih 3 tematik:

1. industrijska dediscina,

2. podezelje,

3. reka Sava.

Najve¢ zgodbarskega potenciala je za sedaj razvidnega pri
organiziranih programih (Solske ekskurzije, organizirani izleti).
Pregled potencialnih zgodb Zasavja kaZe posebno prednost: izrazite
povezave z lokalnimi ponudniki.

V komuniciranju se vsi programi, vse tematike uporabljajo
enakovredno: ni hierarhije zgodb ali pritegnil. Ni zgodbe, ki bi
integralno vzpostavljala razlikovalnost obmodcja. Zdi se, da krovni
slogan »V 3 krasne« za sedaj poudarja, da gre za spoj 3 obdin;
slogan ni podkrepljen npr. s konotacijami kaksnih drugih trojnosti
(npr. katere 3 krasne posebnosti), ni povezan npr. s pojasnjevanjem
jezikovnih specificnosti (veCpomenskost izraza »v 3 krasne«) ali s
kakSno drugo jedrno tematiko, predstavljeno na nacin strnjene
zgodbe.

Ceprav je lokalna Zelja po odmiku od primarno industrijskega
znacaja Zasavja razumljiva, pa je prav ta vidik lahko vir najvecje
razlikovalnosti in s tem lazje prepoznavnosti obmocja.
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V Sloveniji se ni destinacije, ki bi svojo turisticno
prepoznavnost gradila na novejsi industrijski dediscini
(zametki na Jesenicah - Zelezarna/fuzinarstvo; starejSe zgodbe
tehniske dediscine v Idriji; Velenje — omejenost na rudarstvo).

Zasavje ima ta potencial: rudarstvo - steklarstvo -
cementninarstvo, kar ze dokazujejo tudi razviti programi ogledov.
A ker ni mogoce pricakovati, da bi ob sodobnih revitalizacijskih in
eko prizadevanjih lokalno prebivalstvo pristalo na (samo) ta krovni
razlikovalni element, je mogocCe razvoj zgodbe usmeriti prav v
trojnost, ki pa naj presega znacaj povezovanja 3 obcin (obcinske
meje so za obiskovalca nepomembne).

Oblikovati integralno zgodbo 3 krasnih: npr. INDUSTRIJA -
PODEZELJE - REKA.

Vsak temeljni steber te zgodbe je mogoce naprej deliti v trojnosti,

kot npr:

e Industrija = rudarstvo - steklarstvo - cementninarstvo;

o Podezelje = tradicija — ekologija - biodinamika;

» Reka = Savus (preteklost) - narava - Sport.

Vsak od temeljnih stebrov omogoca povezave prek meja lastne

regije.

Primeri:

o reka Sava: povezave s Posavjem (Savus, spusti po reki,
zgodovinski utrinki ob reki)

o industrijska dedisc¢ina Slovenije: Hrastnik - Rogaska;
Rudniki: Zasavje - Velenje - Mezica - Idrija....

o ekoloski projekti podezelja - eko poligoni drugod po Sloveniji,
povezava turizma z znamko Demeter tudi drugod po Sloveniji

Primeri:

e AKTIVNA Slovenija: zgodbe reke Save v povezavi z vodnimi
Sporti.

7.2.14.2 Identifikacija in analiza na podrocju zgodb na RAVNI DESTINACIJ
znotraj regije Zasavje

7.2.14.2.1 Trbovlje — Hrastnik - Zagorje

Ime destinacije
Zgodba 1

Raven zgodbe
Tipologija zgodbe

Zasavje

Rudnik Trbovlje — Hrastnik

Perkamndeljcevo kraljestvo

Tematska zgodba: industrijsko Zasavje

o Gospodarske oblike in ustvarjalnosti: industrijska dedis¢ina
e Bajke, pripovedke, miti: Perkmandeljc
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Rudniska bogastva povsod po svetu varujejo Perkmandeljci. Opis iz
leta 1930 pravi, da gre za majhnega Skrata z rumeno brado in
rdecimi, izbuljenimi o¢mi. Oblecen je v rudarsko uniformo in na glavi
nosi nekaksno kué¢mo. Ker je v jami vedno tema, si je svetil z zeleno
ali modro svetilko. Perkmandeljcev je dvoje vrst. Poredni
predstavniki tega rodu so zasloveli, ker so rudarjem nagajali pri delu
ali jim kradli malico, dobri Skratje pa so si pridobili ve¢no hvaleznost
in slavo, ker so opozarjali na nevarnosti in preprecevali nesrece.
Perkmandeljc, ki prebiva v globinah rudnika Trbovlje-Hrastnik,
spada med dobre fante; brez slehernega ljubosumja razkazuje
podzemne dvorane in skrbi za varnost pohodnikov. Najbrz ga je
obrusila dolga zgodovina zasavskega rudarjenja, ki sega v sredino
18. stoletja in je prej redko poseljene doline ob srednji Savi
spremenilo v Crni revir, gosto poseljena industrijska sredi$éa in
delavska mravljisca.

*Pozor: zgodba ni razvidna iz prejetih gradiv; povzeto po
http://www.v3krasne.si/industrijsko-zasavje-perkmandeljcevo-kraljestvo--
274

Da.

Ocena: zgodba Se ne dosega poznavanja drugih rudniskih zgodb v
Sloveniji
Da.

Vodeni ogled rudnika: pohod po rudniskih rovih od vhoda v
podzemlje na separaciji premoga Trbovlje do vpadniku Barbara v
Hrastniku; ogled rudarskih posebnosti, rudarska malica, obisk
kapelice rudarske zavetnice svete Barbare in ogled filma o dveh
stoletjih rudarjenja v Trbovljah in Hrastniku.

Ni navedb.

Da, a za sedaj omejena na vodene oglede.

Ni navedb.

o Da: povezave z drugimi industrijskimi zgodbami Zasavija.

e TUDI MEDREGIJSKO: povezave z drugimi rudniskimi zgodbami v
Sloveniji (Idrija, Velenje, MezZica); npr. vsi rudniski Skrati
Slovenije: njihova medsebojna razlikovalnost.

e V zgodbi izpostaviti posebnost zasavskega rudniSkega Skrata;
Zgodbo obravnavati v »trojnosti« industrijske dedis¢ine 3
krasnih;

e Razmisliti o uporabi in eventualnih dozivetjih zgodbe tudi izven
vodenih ogledov.
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Zasavje

Glazarji v Zasavju: steklarske poti
Tematska zgodba: industrijsko Zasavje
Gospodarske oblike in ustvarjalnosti

Steklarstvo sodi med najstarejSe zasavske industrije: prvo glazuto
je Zze leta 1804 v Zagorju zgradil idrijski rudnik zivega srebra. Leta
1824 je bila ustanoviljena steklarna v Trbovljah, leta 1861 pa je
nastala Se ena steklarno v Zagorju. Danes delujoca steklarna v
Hrastniku, je bila ustanovljena leta 1860. Sodi med pomembne
evropske proizvajalce specialne steklene embalaze, namiznega in
razsvetljavnega stekla. Proizvodnjo si je mogole ogledati pod
strokovnim vodstvom: na razlicnih lokacijah, v razli¢cnih
specializiranih enotah.

*Pozor: zgodba ni razvidna iz prejetih gradiv; povzeto po
http://www.v3krasne.si/industrijsko-zasavje-steklarska-pot-263

Da.

Steklarska zgodba je znana, zgodba ogledov Se ne dosega
nacionalne ravni poznavanja
Ne. Strukturirati zgodbo z junaki, zapleti, elementi za spodbujanje

domisljije, moznosti vzivljanja.
Razli¢ni vodeni ogledi proizvodnje

Da. Poti vkljuc¢ujejo obisk industrijske prodajalne.

Da, a omejena na vodene oglede. Z nadaljnjim razvojem produktov
zgodba omogoca vzpostavljanje razlikovalnosti obmodja; vkljucuje
fizicne otipljivosti in potencial za vpletenost obiskovalcev.

Ni navedb.

Da. Tudi medregionalno: npr. medsebojna turisticna napotila
Hrastnik - Rogaska Slatina; eventualno druga turisti¢cno zanimiva
obmocja glazut v Sloveniji.

Steklarstvo je lahko osrednja zgodba industrijskega Zasavja; Na
regionalni ravni je lahko v hierarhiji industrijskih zgodb tudi rudniska
zgodba del steklarske zgodbe.

ZASAVIE (podezelje)

Polni Zzelodcki / Vabljivo diSi
Tematske zgodba: potepi po podezelju
e Kulinarika

e Drugo: ekoloska pridelava

Kratek opis zgodbe

Polni zelodcki so, na kratko, razvajanje z okusnimi domacimi izdelki
zasavskega podezelja. Zjutraj jej kot kralj, se zacCenja eden od


http://www.v3krasne.si/industrijsko-zasavje-steklarska-pot-263
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pregovorov in tudi nasSe popotovanje. Pot vkljuCuje obisk kmetije s
suhomesnatimi izdelki, pekarne domacega peciva (z moznostjo
delavnic peke), kmetije z mlecnimi dobrotami in sirarne z
biodinami¢nimi siri (edina sirarna z znamko Demeter).

Spoznavanje vonjev zasavskega podezelja: na zeliS¢nem vrtu in pri
izdelavi zelis¢nih mil (moznost delavnice), med jabolki v sadovnjaku
(seznanjanje z razlicnimi sortami), ob domacih dobrotah: razli¢nih
poticah.

*Pozor: zgodbi nista razvidna iz prejetih gradiv; povzeto po
http://www.v3krasne.si/polni-zelodcki-potep-po-zasavskem-podezelju-253
http://www.v3krasne.si/vabljivo-disi-potep-po-zasavskem-podezelju-250
Da.

Ocena: lokalno, kontekstualno (udelezenci programov).
Ne. Ni Se zgodba, je opis produkta.

e Organizirani poldnevni izleti v ¢asu od pomladi do jeseni
e Morebitna naveza: Festival zasavske kulinarike Funsterc
Ni navedb.

Ni (Se) zgodba.

Ni navedb.

Ni (Se) zgodba.

Po oblikovanju zgodbe: Da.

Tudi medregijsko: npr. eko poligoni po Sloveniji

e Najti zgodbo, ki podpira zlasti usmerjanje v specificno eko
pridelavo kulinari¢nih dobrot ali znacilnih lokalnih dobrot.

e Povezati zgodbo s kulinaricno piramido Slovenije: zasavska
kulinari¢na regija.

TRBOVLIE

Etnoloska pot po rudarskih kolonijah

Tematske zgodbe: industrijsko Zasavje

o Kulturna dediscina

e Zgodovinsko dogajanje

o Gospodarske oblike in ustvarjalnosti

EtnoloSka pot predstavlja stanovanjske kolonije kot kulturno
dediscino, ki v po-rudarski dobi pripoveduje zgodbo o prepletanju
vsakdanjega zivljenja in dela v nekdanjih Trbovljah. Radovedneze
vodi skozi stara rudarska naselja, v katerih so posebni delovni,
bivalni in socialni pogoji narekovali svojstven nacin zivljenja. Pot je
primerna za ljubitelje zgodovine in kulture, saj vodi med rudarskimi
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soseskami iz 19. In 20. stoletja.

OPOMBA: Urejene so tudi druge uéne poti, primarno namenjene skupinam.
Zgodba povzeta po http://www.v3krasne.si/etnoloska-pot-32
Da.

Poznavanje obstoja rudarskih kolonij:
moznosti ogledov Se omejeno

Ne Se. Je opis programa, ni Se strukturirana zgodba oz. ni Se
komunicirano kot zgodba.

nacionalno; poznavanje

Vodeni ogledi: Zasavski muzej Trbovlje.
Ni navedb.

Ni (Se) zgodba; po oblikovanju zgodbe: Da.

Ni navedb
Ni (Se) zgodba.

Izbrati ali na novo oblikovati zgodbo, ki na custven, zgodbarski
nacdin opozarja na zivljenje rudarskih druzin skozi c¢as. Umestiti
zgodbo v regijsko piramido zgodb: vzpostaviti povezave z drugimi
zgodbami obmocdja.

ZASAVIE

Reka Sava

Stara vodna pot

Tematske zgodbe: pustolovsko Zasavje

e Naravne danosti

o Gospodarske oblike in ustvarjalnosti

Pricevanja, najdbe in zapiski jasno govore, da je Colnarjenje na Savi
domovalo ze pred tisocletji. S Colni so po njej prevazali vino, zito in
drugo trgovsko blago ali pa uprizarjali pustolovscine, kakrsen je bil
beg junaskega iskalca zlatega runa Jazona in njegove Medeje. Tako
kot se je ves Cas vecal pomen te vodne poti, so rasle tudi savske
ladje. Ko je Zeleznica sredi devetnajstega stoletja odpihnila rec¢na
plovila, so bile tombe, kakor so jim rekli, dolge kar petdeset metrov,
upravljale pa so jih 17-¢lanske posadke.

Sava je dozivela dve veliki spremembi. S Stevilnimi posegi, kot so
bili urejanje bregov, razstreljevanje Ceri in gradnja vlacilnih poti, so
predvsem v osemnajstem stoletju nekoliko pobili njeno divjost. Z
gradnjo Ccistilnih naprav in opuscanjem rudarjenja pa so ji v tem
stoletju vrnili njeno izvorno modrino.

Povzeto po: http://www.v3krasne.si/pustolovsko-zasavje-s-colnom-v-
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Ali se zgodba ze
uporablja
Poznavanje zgodbe
Ali zgodba ustreza
kriterijem za
zgodbe?

Zgodba - produkt

Ali je zgodba
aplicirana tudi na
spominkarsko
ponudbo?

Ali je zgodba
primerna za
trzenje?
Predviden razvoj
Ali zgodba lahko
sooblikuje
regionalne zgodbe
PRIPOROCILO
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dolino-262
Da.

Ocena: lokalno, kontekstualno (med udelezenci programov).

Pogojno. Strukturirati preplet savskih zgodb v enovito zgodbo ali

izbrati eno od vpletenih zgodb za nosilno zgodbo (Jazon in Medeja;

zgodba o tombah; Sava kot prometna pot...).

e Spust po Savi od pomladi do jeseni

e 0Od Renk do Zagorja z moznostmi plavanja in skokov v vodo,
spust po prusniskih brzicah, do elektrarne Trbovlje in Belega
slapa v Hrastniku, blizu restavriranih temeljev rimskega svetisca

Ni navedb.

Pogojno, oblikovati zgodbo.

Zivljenje reke je lahko $irsi tematski okvir ponudbe vodnih doZivetij,
vodnih Sportov.

Ni navedb.

Da, po oblikovanju zgodbe. Zgodba o reki kot vezivo regije in drugih
regij ob Savi.

Izbrati ali na novo oblikovati zgodbo, ki na Custven, tudi domisljijski,
dozivljajski nacin opozarja na zivljenje reke.


http://www.v3krasne.si/pustolovsko-zasavje-s-colnom-v-dolino-262
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7.3 Povzetek analize stanja na podrocju zgodb po regijah
in destinacijah, z oblikovanjem ugotovitev

Na osnovi izvedene analize je mogoce povzeti naslednje UGOTOVITVE in
PRIPOROCILA.

UGOTOVITEV st. 1: Imamo veliko zgodb, ki pa (Se) niso turisti¢ni produkti.

Analiza na razli¢nih ravneh pokaze, da imamo (zlasti na destinacijski — lokalni ravni)
veliko Stevilo zgodb, ki pa ostajajo zgolj na ravni zgodbe; zanimive pripovedi, miti,
legende, na osebnostih iz zgodovine ali na naravnih in drugih posebnostih temeljece
zgodbe. A teh zgodb ni mogoce videti, otipati, sliSati, doZiveti (oziroma jih je pogosto
mogoce doziveti le enkrat letno, ve¢nima ob posebnih priloznostih oziroma v casu
tradicionalnih prireditev, ne pa kontinuirano, kadarkoli). Otipljivih, fizicnih elementov,
ki podpirajo zgodbo, praviloma ni. Zgodbe torej same po sebi Se niso tudi turisti¢ni
produkti.

Priporocilo:

a. Dobra zgodba je osnova, iz katere lahko razvijemo turisti¢ni produkt - zato je
potrebno razvijati zgodbo v smeri, da postane tudi turisti¢ni produkt oziroma
dozivetje, ki ga je mogoce trziti, prodajati kot dozivetje.

b. Razvoj zgodbe naj gre v smer, v okviru katere se zgodba pretvarja v konkretna
dozZivetja (kaj je mogoce videti, otipati, sliSati, prebrati, doZiveti, kaj odnesti s
seboj domov ...), ki nagovarjajo doloceno ciljno skupino.

c. Pomembno je, da zgodbo/produkt turist lahko kadarkoli dozivi in ne zgolj v
omejenm c¢asovnem obdobju (Se posebej, kadar gre za krovno zgodbo).

d. Pomembno je, da poznamo piramido zgodb oziroma produktni portfolio — da
lo¢imo med krovno zgodbo (in krovnim/primarnim turisti¢nim produktom), ki
gradi krovno prepoznavnost destinacije oziroma podjetja in generira navec
povprasevanja, ter med posameznimi mikro zgodbami (in drugimi,
sekundarnimi produkti), ki so niSno usmerjene ali pa povecujejo privlacnost, ko
je turist Ze na destinaciji.

UGOTOVITEV st. 2: Imamo turisticne produkte, ki pa nimajo zgodbe.

V Sloveniji imamo tudi Stevilne turisti¢cne produkte, ki nimajo zgodbe, zaradi Cesar jim
pogosto manjka osnova za razlikovanje, prav tako nimajo dovolj Custvenih potencialov
za vzpostavitev tesnejSe navezanosti s strani ciljne javnosti. A naj hkrati poudarimo,
da za turisti¢ni produkt ni nujno, da ima vedno zgodbo - imamo tudi uspesne produkte
brez zgodbe.

Priporocilo:

a. Pois¢imo zgodbo, ki jo produkt lahko pripoveduje, in jo razvijmo.

b. Imamo tudi edinstvene produkte na nacionalni ravni, ki bi jih bilo mogoce z
ustrezno oblikovanimi zgodbami laZje umestiti med klju¢ne produkte (v okviru
projekta je identificirana Se dodatna potencialna raven za zgodbe - to je
produktna raven: oblikovanje zgodb po klju¢nih produktov slovenskega turizma,
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na osnovi edinstvenih zgodb; npr. kolesarjenje — Slovenija ima 5.200 let staro,
najstarejSe kolo na svetu; zdraviliS¢a — edinstvena mineralna voda ipd.).

UGOTOVITEV st. 3: Zgodbe, ki so razvite, so z vidika elementov zgodbe v
veliki meri nedodelane.

Imamo zgodbe, ki imajo potencial, da postanejo dobre zgodbe, vendar sam koncept
zgodb, kot so opredeljene, Se ne odgovarja parametrom dobrih zgodb: manjkajo liki,
konflikt, namen zgodbe ni jasen, ne vzpostavlja se interakcija s turistom, so
samozadostne.

Priporocilo:
e Zgodbe je potrebno »zgodbarsko« obdelati, po klju¢nih elementih zgodbe in z
jasnim sporocilom (emocionalnim, pritegnilnim).

UGOTOVITEV st. 4: Obstojece zgodbe pogosto nimajo potrebnega trzenjskega
potenciala, ob tem ne izpolnjujejo vecino kriterijev/znacilnosti dobre zgodbe
v turizmu. O njih sploh ni mogoce skoraj nic prebrati!

Imamo veliko zgodb, ki so same po sebi sicer legitimne, zanimive, vendar je njihov
trzenjski potencial vprasljiv - potrebno je jasno opredeliti, ali ima zgodba potencial
zgolj za domacine in Slovenijo, ali pa tudi za tujce. Tudi to, ali ima zgodba potencial
gradnje prepoznavnosti in razlikovalnosti (in s tem motivira k obisku) ali predvsem
animira, ko je gost Ze na destianciji. Nekatere zgodbe so namenjene 0Zji ciljni javnosti
(npr. otrokom) - kar je seveda dobro, vendar ne, ko je zgodba opredeljena kot krovna
zgodba destinacije. Vecinoma pa zgodbam manjka izkustvena komponenta in moznost,
da nekaj vidimo, otipamo, okusimo, dozivimo - materializacija zgodbe v obliki
konkretnih dozivetij, tudi spominkarske ponudbe. DoloCene zgodbe se po posameznih
destinacijah celo podvajajo (isto zgodbo si lastita dve ali celo vec¢ destinacij), bolj ali
manj pa velja za vse zgodbe, da o njih skoraj ni mogoce ni¢ najti na destinacijskih
portalih.

Priporocilo:
a. Zgodbo razvijati po vseh klju¢nih znacilnostih oziroma kriterijih dobre zgodbe.
(kot so opredeljeni v poglavju 5.4).

UGOTOVITEV st. 5: Regijskih zgodb ni - regije komunicirajo na ravni
sloganov, ki ne omogocajo razlikovanja.

Slovenija Se nima razvitih regijskih zgodb - oziroma regije v svojem procesu
konstituiranja Se niso opredelile svojih krovnih zgodb. Ponekod so destinacijsko zgodbo
opredelili kot krovno, drugod pa so zgolj identificirane posamezne potencialne
destinacijske zgodbe. Piramid zgodb ni. Zdaj regije komunicirajo svojo ponudbo na
ravni zelo generi¢nih sloganov.

Priporocilo:

e V okviru analize smo nakazali (1) smernice za krovne regijske zgodbe, (2)
nacine navezave destinacijskih zgodb na krovno zgodbo ter (3) potenciale za
medregijske zgodbe. Priporodilo projekta je, da bodo regije na osnovi podanih
smernic (ki so bile tekom projekta v okviru delavnic na terenu regijam tudi
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predstavljene) razvijale svoje zgodbe po predlaganem modelu. Na ta nacin se
bo turisti¢cna ponudba Slovenije sestavila v privlacen koncept razlikovalnih
regijskih zgodb, ki bodo bolj jasno komunicirale, kaj je dejansko ponudba
posamezne regije.

UGOTOVITEV st. 6: Zgodbe se ozirajo vecinoma nazaj, v zgodovino in odlo¢no
premalo v prihodnost. Sodobnih zgodb ni! Poleg tega ni povezav turizma z
drugimi podrocji delovanja.

Zelo jasno se je izpostavilo dejsto, da vecina destinacij ¢rpa navdih iz mitov in legend
ter zgodovinskih dejstev, nekaj iz naravnih pojavov, precej manj pa iz drugih osnov
tipologije zgodb. Prakti¢no pa skoraj ni sodobnih zgodb, ki bi temeljile na sodobnih
gospodarskih pojavih, produktih in dosezkih. Zelo jasno se je tudi pokazalo, da
destinacije zelo ozko pojmujejo turisticne zgodbe in ne vidijo potencialov povezovanija
z drugimi panogami in dosezki (Sport, kultura, gospodarstvo - in njihovimi zgodbami).

Priporocilo:
a. Na tem podroCju lahko pomembno viogo odigra nacionalna raven in
povezovanje razli¢nih sektorjev.
b. Priporocilo za destinacije je, da se ozrejo tudi po sodobnem zivljenju na svojem
obmodju in identificirajo zgodbe, ki so tam, ki se lahko uspesno valorizirajo
skozi turizem; pri ¢emer pridobi tako turist in kot tudi destinacija.

UGOTOVITEV s§t. 7: Odziva od podjetij je bilo zelo malo - nekateri zgodbe
razumejo kot svoj poslovni »know-how«.

V okviru projekta smo povabili sicer omejen krog turisticnih podjetij, ki Ze razvijajo
zgodbarjenje, vendar je bil odziv res omejen. DoloCena podjetja razvijajo svoje
zgodbe, druga gradijo na danostih in potencialih destinacije, izpostavljen je bil tudi
vidik, da gre za poslovni »know-how«.

Priporocilo:
a. Destinacijsko zgodbo morajo poznati in pripovedovati vsi, saj se bo le tako
trdno pozicionirala v mislih in srcih ciljnih obiskovalcev (in ponudnikov!).



ZGODBE V SLOVENSKEM TURIZMU:
Analiti¢ni del, poglavja 7, 8 in 9

8. PRIMERI DOBRE PRAKSE

8.1 Uvodno pojasnilo k izboru primerov dobre prakse

Za bolj celostno in verodostojno oceno stanja, kje smo v slovenskem turizmu na podrocju
zgodbarjenja kot strateskega trzenjskega orodja oziroma operativhega komunikacijskega
orodja (na razlicnih ravneh: na nacionalni, regijski, destinacijski in korporativni), je
pomembno, da se ozremo tudi po Evropi oziroma svetu in pogledamo, kako to pocenejo
nekatere drzave, regije in destinacije.

Kako smo izbrali primere dobre prakse? Pri izbiri nas je vodilo:

a. Da pogledamo oziroma analiziramo razli¢ne ravni - torej nacionalno, regijsko in
destinacijsko;

b. Da izberemo tiste drzave/regije/destinacije, ki veljajo za dobre prakse na
podrocju trzenja kot tudi konkurencnosti turizma;

c. Da izberemo tiste primere, ki so na nek nacin relevantni ali vsaj delno primerljivi s
Slovenijo;

d. Da je koncept zgodbarjenja vsaj v dolo¢eni meri uporabljen in implementiran.

Pri analizi smo se osredotocili predvsem na krovne, temeljne zgodbe v komuniciranju - in
ne nabor vseh posameznih zgodb, ki v neki drzavi/regiji/destinaciji obstajajo. Se posebej
smo bili pozorni na koncept piramide zgodb - nacin, kako so hierarhi¢no razvrscene,
zanimalo pa nas je tudi, kako so implementirane v turisticne produkte ter kako so
predstavljene preko spletnih portalov.

V nadaljevanju predstavljamo primere oblikovanja krovnih zgodb v naslednjih
drzavah oziroma destinacijah:

a. Na globalni ravni smo izbrali primer Avstralije in Novi Zelandije, kjer je zgodba
tesno vpeta v samo znamko oziroma znamka govori zgodbo. V Avstraliji hkrati ze
vpeljujejo zgodbe v dozZivetja, ki jih predstavljajo skozi zgodbe turistov in
obiskovalcev. V Novi Zelandiji poleg krovne zgodbe 100% Pure New Zealand, Ki
govori o nedotakljivosti dezele, neokrnjeni naravi in pristnosti ter o zavezi Nove
Zelandije k ohranitvi zdravega okolja, izpostavljajo tudi zgodbo o Novi Zelandiji
kot sredis¢u zemlje skozi filmsko industrijo oziroma skozi to zgodbo predstavljajo
destinacije in produkte.

b. Med evropskimi drzavami predstavljamo primer Svice, ki je turisti¢no najbolj
konkurenc¢na drzava na svetu (po lestvici globalne konkurencnosti Svetovnega
gospodarskega foruma - WEF) in se Zeli predstaviti s povezavo med tradicijo in
sodobnostjo. Zanimiv primer je Ceska, kjer so v okviru prenove celostne podobe
kot krovni slogan zapisali: Czech Republic, Land of Stories in predstavili ponudbo
v obliki zgodb, ki se naslanjajo na znane osebnosti iz zgodovine.
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c. V Evropi izpostavljamo tudi primer oblikovanja zgodbe na regionalni oziroma
lokalni ravni in sicer na Danskem, kjer so se delezniki dveh regij in 16
destinacij povezali in ustanovili mrezo za razvoj in trzenje turisticnega produkta
Tales of Limfjorden.

d. Najboljsi primer na ravni destinacije (mestne destinacije) podroc¢ju oblikovanja in
pripovedovanja zgodb je zagotovo Salzburg z zgodbo o umetnosti in kulturi
mesta, ki ju navdihuje slavni Wolfang Amadeus Mozart.
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8.2 Predstavitev primerov dobre prakse

8.2.1. Nacionalna raven

8.2.1.1. Avstralija

PREDSTAVITEV komunikacijsko-trzenjske strategije in pristopa Avstralije k

zgodbam

Znamka

Novi znak (od leta
2013)

4
2

TOURISM
AUSTRALIA

Ta znak se uporablja
bolj za B2B
komuniciranje, v B2C
komunikacijah pa v
enaki obliki, le brez
besede Tourism

Stari znak

Touvism Rustvalia

Krovni slogan

Kaj je krovna
zgodba
Avstralije?

Koncept znamke Australia je bil oblikovan leta 1995 z namenom
pospesSevanija turisticnega obiska, internacionalizacije
gospodarstva in privabljanje tujih investicij. Decembra 2012 so
znak prenovili - ohranili so prepoznaven simbol kenguruja,
vendar so ga odistili, saj je bil pretezek za uporabo, hkrati — kot
so pojasnili ob prenovi - preve¢ »otroéji« in zato ni odseval
sofisticiranosti pozicioniranja znamke. Vnesli so tudi nove barve
(poleg rdece, oranzne in rumene Se modro in zeleno - ki so
dobro predstavljale divjino Avstralije), s cemer so hoteli nakazati
raznolikost dozivetij.

Znamka govori o prijaznosti in gostoljubnosti ljudi. Govori o
tem, da turisti ne obiskujejo Avstralije, ampak jo Zivijo.

Za implementacijo znamke so oblikovali priro¢nik Avstralija,
dezela tiso¢ih zgodb (Australia, the land that tells a
thousand stories).

Poleg tega je beseda zgodba zelo pogosto uporabljena v krovnih
(tako strateskih kot tudi operativnih) sporocilih; tako na primer
trdijo, da se njihova »Nasa zgodba se zacne z dezelo (zemljo)«
(Our story begins with the land); da deZela vabi, da deli turist
njene zgodbe z ljudmi, ki tu zZivijo, da turist nekje med plazami
in divjino odkrije svojo zgodbo ...

There is nothing like Australia

Krovno zgodbo Avstralije povzema krovni slogan »There is
nothing like Australia!«. Gre za globalno trzenjsko kampanjo,
ki zeli poudariti najboljSe atrakcije in doZivetja Avstralije kot
turisticne drzave. Kampanja pravi, da nikjer na svetu ne obstaja
takSna destinacija kot Avstralija. Gre za dozivetja, ki jih je
mogoce izkusiti samo v Avstraliji, gre za kraje, ki jih je mozno
spoznati samo v Avstraliji. Kampanja traja od leta 2009, v letu
2012 so jo kreativno nadgradili. Zgodbo in slogan so moc¢no vpeli
v vsa komunikacijska orodja.

Najvec pove dejstvo, kako je kampanja nastala. Kampanja se je
zacela maja 2009, ko je Tousim Australis povabil domacine,
vse prebivalce, da z njimi (in celim svetom) podelijo svoje
najljubse izkusnje iz pocitnic v Avstraliji. To je postala




Strategija trzenja
2020

Trzni segmenti

Predstavitev na

spletu
www.australia.com

Predstavitev
zgodb na spletu

Zgode za medije
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najvec¢ja promocijska kampanja, ki so jo ustvarjali
potrosniki. Nastalo je 30.000 zgodb in fotografij, ki so jih
naloZili na digitalnim interaktivni zemljevid, ki navdihuje in daje
popotnikom po vsem svetu ideje, kaj si lahko ogledajo in
dozivijo v Avstraliji.

(Slika 1 in 2: Prikaz marketinske kampanje na spletu).

Avstralija se osredotoCa na trge, ki predstavljajo potencialno
najvisje rasti do leta 2020. Klju¢ni trgi z najvecjim potencialom
rasti potrosnje so Kitajska, Severna Amerika, Velika Britanija in
Avstralija.

Avstralija se osredotoa na naslednje 3 sektorje: Luksuzni
turizem, Aborigini in Krizarjenje in sicer na visje dohodkovne
skupine, ki vel potroSijo, dlje ostanejo ter obiscejo vec
destinacij. Klju¢na ciljna skupina so iskalci izkusenj, ki zelijo
edinstvena in interaktivha doZivetja. Pomembna skupina so
mladi, ki predstavljajo 25 odstotkov celotne turisticne potrosnje.
Ze na vstopni strani uradne spletne strani za turizem
www.australia.com predstavijo 14 pocitniskih idej skozi
promocijski film »There is nothing like Australia« in 3000
razlogov, zakaj ni nikjer tako kot v Avstraliji. Predstavljena
so tudi mesta in druge znamenitosti.

(Slika 3: Pozdravni nagovor na spletu)

Krovno zgodbo podkrepijo s pocitniskimi zgodbami iz Avstralije
(Slika 4 in 5: Amazing Australian Holiday Stories).

Predstavljene so tudi zgodbe, ki jih pisejo obiskovalci
oziroma turisti (Slika 6: Primer zgodbe: Avstralske avanture -
»From Red Center to Tasmania«).

Prav tako so posebej za medije oblikovali 17 tematskih idej za
zgodbe, ki so sestavijene iz vecjega stevila konkretnih
zgodb, ki jih sproti (veckrat na leto) dopolnjujejo. Glavni sklopi
tem so: Aborigini, O Avstraliji, Nastanitev, Plaze, Kolesarjenje,
Kultura, Potovanja, Destinacije, Druzina, Kulinarika, Festivali,
Romantika, Narava, pokrajina, Avanture, Mladina, Divjina.

Npr. poglavje Kulinarika se deli v naslednje zgodbe: Avstralska
kultura kave, NajboljSe restavracije, NajboljSe pivnice, Najboljsi
mladi kuharji, Avstralski kuharji, Vinarji, Sole kuhanja na TV,
»Aussie« pubi, Trznice, Naberi & skuhaj, Luksuzna hrana itd.
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Kaj se lahko iz primera NAUCIMO?

a. Kampanja »There is nothing like Australia« je bila Zze v osnovi zasnovana kot
kampanja, ki bo imela dolgoroc¢nejsi potencial (z nadgradnjami, ki pa Se
temeljijo na temeljni ideji), za njo pa stoji tudi okoli 200 partnerjev, ki
uporabljajo isto temeljno sporocilo oziroma zgodbo (letalske druzbe,
regijske in destinacijske turistiCne organizacije in turisticno gospodarstvo).

b. Kampanjo so soustvarjali ljudje - prebivalci. To pomeni na eni strani, da se
ljudje (prebivalci kot pomemben deleznik) mocneje identificirajo z zgodbo in so
aktivneje vkljuCeni v soustvarjanje doZivetja turista, na drugi strani pa ima
turist zaradi tega bogatejso izkusnjo.

c. Krovni slogan »There is nothing like Australia« je utemeljen Ze na vstopni
strani skozi udarni promocijski film. Prav tako je utemeljen skozi navajanje
razlogov, zakaj obiskati Avstralijo ter skozi predstavitev zgodb.

d. Lahko govorimo o jasni arhitekturi s krovno zgodbo, ki jo utemeljujejo z
zgodbami v destinacijah in produktih, kjer so navedena pricanja oziroma
zgodbe obiskovalcev.

e. Zanimivo je podajanje sporocil za medije z zgodbami na
najpomembnejse teme, s katerimi utemeljujejo znamko.
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Slika 1: Prikaz marketinske kampanje na spletu (poslovne spletne strani)

THERE'S NOTHING
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Slika 3: Pozdravni nagovor na spletu
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Slika 4: »Cudovite avstralske pocitniske zgodbe« (Amazing Australian Holiday Stories)

News Flash! Discover why There’s Nothing Like Australia Spmeial ¢

e o Exploce these unigue experiences
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true.
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Things to see and do in Australia

W N
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RN Australia’s cities Holiday Stories there’s nothing like

Australia

Slika 5: »Cudovite avstralske pocitniske zgodbe« (Amazing Australian Holiday Stories)
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Slika 6: Primer zgodbe: Avstralske avanture »From Red Center to Tasmania«

4
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PREDSTAVITEV komunikacijsko-trzenjske strategije in pristopa Nove Zelandije k

zgodbam

Znamka

lllll)u PURE
NEW ZEALAND

Slogan
Kaj je krovna zgodba
Nove Zelandije?

Nova, nadgrajena
kampanja

Nova Zelandija ima zagotovo eno najuspesnejsih turisti¢nih
znamk na svetu. Znamka »100% Pure New Zealand«, ki je
nastala leta 1999, je pomagala repozicionirati Novo Zelandijo
kot turisticno drzavo in jo konkurencno umestiti na svetovni
turisticni zemljevid (prej so jo vecdinoma turisti povezovali z
ovcami in jo v osnovi videli kot zelo oddaljeno in tezko
dosegljivo destinacijo). Po zagonu kampanje so v Novi Zelandiji
s ciljem, da bi uresnicili obljubo znamke, nadgradili standarde
kakovosti. Izboljsali so informacijske centre v Novi Zelandiji, da
so lahko posredovali optimalne informacije turistom. Turisti¢na
organizacija je organizirala usposabljanja za organizatorje
potovanj in agente, tudi preko spleta.

Znamka se valorizira se v partnerstvu z mnogimi sektorji v
drzavi. UNWTO in ETC sta obelezila priznanje Novi Zelandiji v
priro¢niku za znamcenje: »Handbook on Branding for Tourism
Destinations« in poudarila pomen konsistentnosti in vztrajanja
Nove Zelandije vrsto let pri istem sloganu oziroma zgodbi.
100% Pure New Zealand

Krovna zgodba govori o nedotakljivosti dezele, neokrnjeni
naravi in pristnosti ter o zavezi Nove Zelandije k
ohranitvi zdravega okolja.

Avgusta 2012 so predstavili nadgrajeno, osvezeno kampanjo, ki
Se vedno temelji na isti zgodbi in obljubi, a je nadgrajena z
novo zgodbo: 100% Middle-earth, 100% Pure New
Zealand campaign (najprej se prikaze prepoznaven znak
100% z Middle Earth, nato se le-ta le zamenja z New Zealand).
S to kampanjo zelijo povedati, da je to, kar ljudje vidijo na
filmu o hobitih kot fantazijski svet Srednje zemlje, v resnici
pravi svet (prave lokacije — to dejansko je Nova Zelandija), ki
Caka, da ga odkrijemo. To so odlicno upodobili v res
izjemnem in nagrajenem promocijskem filmu, kjer
pomembni liki v zgodbi o Srednji zemlji postanejo turisti.

Strategija trzenja
2007-2015

Struktura na spletu
www.newzealand.com

Vizija turizma Nove Zelandije do leta 2015 je: »V letu 2015 bo
turizem vodilni sektor, ki prispeva k trajnostni ekonomiji Nove
Zelandije. Vizijo podpirata dve vrednoti: kaitiakitanga
(odgovornost) in manaakitanga (gostoljubnost). Ti vrednoti
predstavljata temelj trajnostnega pristopa k razvoju turisticne
industrije.

Na vstopni strani Nove Zelandije je jasno razvidna krovna
kampanja 100% PURE NEW ZEALAND (Slika 1). 100% PURE je
zgodba o uspehu na podroc¢ju znamcenja, ki so jo v Novi
Zelandiji uspesno povezali z lokalno identiteto in filmsko
industrijo. Turizem je nekaj let po zagonu kampanje postal
vodilna panoga v Novi Zelandiji. Na vstopni strani Nove
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Zelandije je kulisa iz filma The Hobbit Trilogy, obiskovalci
spletne strani pa se lahko odlocijo za vstop na turisti¢ne spletne
strani ali na poslovne spletne strani (Slika 2).

Predstavitev zgodbe Na vstopni spletni strani pod zavihkom Aktivnosti mocno

na spletu izpostavijo zgodbo o potovanju skozi sredisc¢e zemlje (Siika
3). Nova Zelandija je domovanje Srednje zemlje od leta 2001
(New Zealand, Home of Middle-Earth), ko so tam snemali znani
film Gospodar prstanov. Slavnemu filmu se je pridruzila trilogija
The Hobbit Trilogy. Skozi zgodbo 100% Middle-Earth
predstavijo filmske lokacije s snemanja (dosedaj 250),
znamenitosti (Slike 4, 5 in 6) in turistiCne pakete (Slika 7).

Kaj se lahko iz primera NAUCIMO?

a. Nova Zelandija je najbolj odmeven primer dobre prakse na podroc¢ju znamcenja
drzave preko filmske industrije. Uspesni so pri oblikovanju in prodajanju turisti¢nih
produktov na temo lokacij snemanja znanih filmov. Dejstvo je, da jim je bila ta zgodba
»servirana na pladnju«, ampak so jo vec kot odli¢no izkoristili s turisticnega vidika.

b. Zgodba Srednje zemlje je dejansko turistiéni produkt, saj izpolnjuje najbolj
pomembne kriterije: mogoce jo je videti, dozZiveti, otipati, kupiti. Je zelo
materializirana (tako skozi film kot »ostaline« - lokacije iz filmov), oblikovani
so zelo konkretni produkti (potreben je le klik in jih lahko kupimo).

c. Odlicen primer, kako so ohranili primarno zgodbo 100% New Zealand (in to jim
uspeva ze 14 let), a so jo res mocno osvezili z zgodbo o Srednji zemlji - Se vedno
pa je to oshovna, temeljna zgodba 100% Pure New Zealand.

Slika 1: Kampanja 100% Pure New Zealand na spletu

Dwlinations  Things lodo  Fects sboul Nuw Zudund  Gedling buie Gulling mound  Accammeod

Your journey starts
beneath southern skies

- IA

Nztionzl Rorke . Scone ghiigl

Kia Ora Welcome to New Zealand




Slika 2: Vstopna spletna stran Nove Zelandije

NEWZEALAND
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Slika 3 in 4: Povabilo na potovanje v sredis¢e zemlje na spletu in povabilo na potovanje v
sredis¢e zemlje na spletu — predstavitev jam Waitomo
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Slika 5: Povabilo na potovanje v sredis¢e zemlje na spletu z ogledom lokacij snemanja
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Slika 6: Primer turisticnega produkta - poldnevni ogled scene snemanja filma The Hobbit
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Hobbiton, 'z day
Self-drive, bus

Home to the Shire, Hobbiton is an
enchanting village of Hobbit-holes.
Take a guided tour and experience
this mythical piece of Middle-earth
for yourself - all 44 Hobbit-holes
have been rebuilt exactly as they
appeared on film. Stop for a handie
of sobering thought ale at the
brand-new Green Dragon Inn, and grab a light lunch at the Shire's Rest Cafe.

Nearby filming location: The Shire, Hobbiton
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8.2.1.3. Svica

PREDSTAVITEV komunikacijsko-trzenjske strategije in pristopa Svice k zgodbam
Znamka Svica je turisti¢no najbolj konkurenéna drzava na svetu
glede na rezultate raziskave Svetovnega gospodarskega
foruma (WEF). Znamka beli kriz na rdeci podlagi je izpeljana
iz Svicarske zastave in se dosledno uporablja za klju¢ne
Svicarske produkte. Znamka temelji na vrednotah, kot
so tradicija, avtentic¢nost, ponos.

Slogan SWITZERLAND. Get natural.
Kaj je krovna zgodba Krovna zgodba govori o lepotah Svice in prizadevnosti
Svice? domadinov za udobje obiskovalcev. Svica se predstavlja

kot majhna, vendar geografsko in kulturno raznolika
destinacija. Ponujajo neokrnjeno naravo in mnoge aktivnosti
v naravi, avtenti¢nost, doZivetja in atrakcije, temeljece na
tradiciji (sirarstvo, narodna glasba, tradicionalne Sportne
vescine, alpska dozivetja, tradicionalne prireditve, npr.
metanje zastav v zrak itd). Predstavljajo se kot
destinacija, kjer so tradicije in ljudski obicaji se
posebej zivi, hkrati pa tradicijo povezujejo s
sodobnostjo. Pred dvemi leti so oblikovali odli¢no krovno
marketingko kampanjo, ki govori o krovni zgodbi Svice.
Struktura na spletu Predstavitev na uradnih spletnih straneh Svicarske
www.myswitzerland.com | nacionalne turisticne organizacije je precej klasi¢na, vendar
dobro organizirana in funkcionalna (Slika 1).
Predstavitev zgodbe na Gre za krovno zgodbo Svice, ki jo zajema slogan
spletu get.natural. Zgodba pripoveduje o destinaciji, kjer lahko
turist dozZivi pristen stik z naravo, aplska dozivetja,
avtenticnost in visoko kakovost storitev. Atrakcij in
destinacij ne komunicirajo skozi zgodbe.

Na spletu na podstrani o tradiciji (Customs and Traditions)
predstavijo zgodbo o Heidi. Gre za zgodbo pisateljice
Johanne Spyrl, ki ni bila le svetovna literarna in filmska
uspesnica, paC pa je v svetu ustvarila romanti¢cno podobo
Svice. Maienfeld je regija, kjer je dom Heidi in kjer turisti
lahko vidijo njeno domovanje, obiS¢ejo trgovinico. Gre za
mocno zgodbo, ki pa ni izkoriS¢ena niti na samem mestu,
niti na spletu (Slika 2).

Kaj se lahko iz primera NAUCIMO?

a. Svica je vsekakor najbolj$i primer dobre prakse za uéenje o konkurenénosti
turizma, na vseh klju¢nih podrocjih. Na podroc¢ju trzenja je zgleden primer
dobro strukturiranega in sistemati¢nega pristopa, z mo¢nim znamcenjem v
smislu jasne strukture, vizualne identitete in vnasanja elementov sodobnosti v sicer
zelo tradicionalne vrednote (serija filmov na druzbenih omrezjih v preteklih letih),
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medtem ko na podroc¢ju uporabe zgodb kot strateskega orodja ne moremo
izpostaviti kaksne pomembne lekcije.

b. FaceBook kampanja, v kateri so v letih 2011 in 2012 razvili simpati¢na lika dveh
starejSih Svicarskih podezelskih gospodov, po imenih Sebi in Paul, ki se delata bolj
ali manj odkrito norca iz tradicionalnih Svicarskih vrednot, so dober primer zgodb
kot operativhega komunikacijskega orodja, saj sta lika res pritegnila in
ucinkovito komunicirala. Kampanje so naletele na zelo dober odziv in bile zelo

opazne.

Slika 1: Vstopna spletna stran svicarske Slika 2: Zgodba o Heidi na spletu
turisticne organizacije

MySwitzerland.com
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8.2.1.4. Ceska
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PREDSTAVITEV komunikacijsko-trzenjske strategije in pristopa Ceske k zgodbam

Znamka

CzechRepublic

Land of Staries

Slogan
Kaj je krovna zgodba
Ceske?

Struktura na spletu
www.czechtourism.com

Predstavitev zgodbe
na spletu

Nacionalna turistiéna organizacija Ce$ke je septembra 2012
objavila novo kampanjo, ki pozicionira Cesko kot drzavo
zgodb, pri cemer se naslanja na znane osebnosti iz
zgodovine, kot so Goethe, Einstein, Apollinaire, Peter veliki,
Casanova in drugi. Pretezno spletna kampanja vabi potencialne
turiste, da obié¢ejo Cesko kot drzavo za oblikovanje njihovih
lastnih zgodb, kot so to naredile znane osebe iz
preteklosti. Cehi pri kampanji stavijo na ¢ustveno noto in ciljajo
na nekoliko bolj sofisticirane ciljne skupine, pri ¢emer zgodbe
izbirajo oziroma oblikujejo glede na ciljne trge.

Czech Republic - Land of Stories

Kljuéni produkti na podrocju turizma so glavno mesto Praga,
kultura, zdravili§éa in aktivne pocitnice. Ciljna skupina Ceske
kot turisti¢ne destinacije so izkuseni turisti, ki iS¢ejo edinstvenost
in avtenti¢nost. Zato je Ce$ka turisticna organizacija skusala v
promocijskih orodjih uporabiti zgodbe, ki bi povecale atraktivnost
ponudbe.

Identificirala je zgodbe, ki kaZzejo na edinstvenost
destinacije, ki temeljijo, kot so zapisali, »na notranji
tenziji kontrastov, so resnic¢ne, so sofisticirane in se
posredujejo na sodoben nadin«. Novi koncept zgodb je
podprt z novo celostno podobo sodobnega dizajna, vkljucujoc
pokrajino, znamenitosti in pomembne ljudi. Najpomembnejse
orodje promocije je spletna stran www.stories.czechtourism.com,
s pomo¢jo katere bodo gradili vizijo Cegke kot deZele zgodb.

Ze na vstopni strani uradne spletne strani za turizem
www.czechtourism.com predstavijo Prago kot glavno mesto,
kulturno dediscino, aktivne pocitnice in zdravilisCa ter izpostavijo
izjemne zgodbe o ljudeh, spomenikih in pokrajini (Slika 1).
Zgodbe predstavijo na uradni spletni strani nacionalne turisti¢ne
organizacije, za vec informacij o zgodbah pa napotijo obiskovalca
spletne strani na posebej oblikovano spletno stran, ki je
namenjena predstavitvi turistichne ponudbe skozi zgodbe
www.stories.czechtourism.com (Slika 2).

V okviru evropskega projekta so oblikovali posebno spletno
stran za predstavitev posameznih destinacij in znamenitosti
skozi zgodbe (Slika 3), ki se naslanjajo na znane osebe iz
preteklosti. Prago npr. predstavijo z zgodbo, ki se naslanja
na legendo o princezi Libusi, ki je Ze davno prepoznala Prago
kot mesto, katerega slava se dotika zvezd. V zgodbi podajo
povezavo mesta z astrologijo in astronomijo, po kateri je Praga
poznana (Slika 4).

Regijo Central Bohemian Uplands predstavijo kot
destinacijo, ki je Zze v preteklosti navdihovala umetnike,
kot so Johann Wolfgang Goethe, Friedrich Schiller, Richard



http://www.czechtourism.com/
http://www.stories.czechtourism.com/
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 Wagner in drugi. |

Kaj se lahko iz primera Ceske NAUCIMO?

a. S ciljem biti drugacen in se hkrati naslanjati na lastne vire iz preteklosti so v
c¢eSkem turizmu oblikovali relativno inovativho predstavitev destinacij skozi
znane osebnosti iz preteklosti.

b. Besedo zgodbe so vkljudili Ze v sam krovni pozicijski slogan — dobro, ucinkovito, a
podaja zelo mocno obljubo; ki pa ni nujno potem tudi uresni¢ena.
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Slika 1: Vstopna spletna stran ¢eskega turizma s povabilom k odkrivanju zgodb
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Slika 2: Posebna spletna stran za predstavitev Ceske skozi zgodbe
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Slika 3: Predstavitev posameznih destinacij skozi zgodbe
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Welcome to the start of your journey through
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Slika 4: Primer zgodbe, ki opisuje Prago
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8.2.2. Regionalna raven

8.2.2.1 Danska

PREDSTAVITEV komunikacijsko-trzenjske strategije

zgodbam

in pristopa Danske k

Ozadje

Znamka zgodbe

L

€ LIMFJORDEN ;

Regija in lokacije
dogodkov

Koncept
pripovedovanja
zgodb

Leta 2005 je prislo do oblikovanja nordijskega projekta
»Oblikovanje zgodb in razvoj destinacije«. V okviru
dvoletnega projekta so preucevali vpliv zgodb na razvoj
in trZzenje nordijskih turisticnih destinacij v smislu
povecanja njihove atraktivnosti in prepoznavnosti na globalnem
trgu. Identificirali so pet zgodb v petih nordijskih drzavah.

Na Danskem je bila izbrana zgodba »The Tales of
Limfjorden«. Cilji so bili povecanje atraktivnosti destinacij in
podro¢ja Limfjorden, ki razpolaga z veljim Stevilom
nastanitvenih  kapacitet, podaljSanje sezone, geografska

razprsenost, podaljSanje dobe bivanja turistov krepitev lokalne
identitete in vecanje turisticnega obiska.

V okviru projekta »The Tales of Limfjorden« je bilo
identificiranih 34 zgodb na tri teme: BLUE, GREEN in GOLDEN
LIMFJORDEN. Izkuseni pripovedovalci zgodb podajo vsak
teden edinstven vpogled v kulturno in naravno dedisc¢ino
regije in na ta nacin preoblikujejo informacije o kulturi in
naravi v dozivetja. Zgodbe so povezane z aktualno lokacijo.
Vecina zgodb se pripoveduje v anglescini. Dogodki potekajo
poleti in v jesenskih pocitnicah. Predhodne rezervacije niso
potrebne.

Turisti¢ni produkt se odvija v dveh politicnih regijah na
Danskem (Northern Jutland in Central Jutland) ter v vrsti
destinacij. Na tem obmodju delujeta dve regijski destinacijski
organizaciji in vec lokalnih. Limfjorden je postal naravna osnova
za destinacijo v turisticnem smislu ne glede na politicne meje
regij.

Projekt je potekal INTERNO v smislu upravljanja, vklju¢evanja
deleznikov in lastnikov, EKSTERNO pa v smislu trznega
komuniciranja in dogodkov pripovedovanja zgodb. V sredisce
zgodbe so postavili izkuSnje turistov, ki jih sestavlja prostor,
zaposlene/pripovedovalce zgodb, druge turiste in izdelke.

Vsebina zgodb

Struktura na spletu
www.visitdanmark.com

Dejstva in fikcija, okusSanje produktov, prostor, premori s
pogovori in ogledi.

Danska turisticna organizacija na svoji uradni spletni strani
predstavlja zgodbe Limfjordna kot ene od znamenitosti Danske
(Slika 1). Zaradi pomembnosti turizma so se delezniki na
podroc¢ju Limfjorden povezali in v okviru projekta oblikovali
posebne spletne strani.

Limfjord Tales
spletu

www.Vvisitlimfjoredn.com

Na uvodni strani »Limfjord tales« so opisane zgodbe v treh
sklopih. Posamezna zgodba je opisana, navedena je natancna
lokacija in kdaj v tednu se je mozno udeleziti dogodka (zgodbe).



http://www.visitlimfjoredn.com/
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Dodana je spletna brosSura z vsemi potrebnimi informacijami,
vkljuéno s tedenskim razporedom dogodkov.

Upravljanje zgodb Projekt upravlja Mreza Limfjorden, ki vsebuje dve politi¢ni regiji
in 16 loklanih turisti¢nih organizacij. Upravlja jo svet, ki ga
sestavlja 12 clanov iz javne in zasebne sfere. Cilj mreze je
razvoj novih turisti¢nih produktov in projektov, ki se bodo na
dolgi rok lahko sami upravljali. Mreza ima poleg razvojnih tudi
promocijsko nalogo za atrakcije na tem obmocdju.

Razvoj produkta Projekt se pojmuje kot nisni turisti¢ni produkt v fazi razvoja za
enodnevne obiskovalce ali kot dodatna ponudba za obiskovalce
druge ponudbe. Upravljalci razmisljajo, da projekt postane
samostojna atrakcija v kombinaciji z drugo ponudbo,
namenjena skupinam in ljubiteljem zabave. Pomankljivost
produkta je morda ta, da so turisti zgolj pasivni poslusalci, niso
sooblikovalci zgodbe.

Trzenje produkta Splet, broSura, interno trzenje.

Kaj se lahko iz primera NAUCIMO?

a. Interna promocija: pravilo projekta je, da posamezni pripovedovalci zgodb
promovirajo turistom tudi ostale zgodbe. Glede na rezultate raziskave 65 odstotkov
turistov, ki obis¢ejo nek dogodek, zeli obiskati tudi druge dogodke, kar zahteva
posebno usposabljanje pripovedovalcev.

b. 10 pravil za pripovedovalca zgodb: vsak pripovedovalec zgodb dobi pravila in
usmeritve za pripovedovanje zgodb (»10 Commandments«).

c. V projekt so vkljucili pripovedovalce zgodb.
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Slika 1: Zgodbe Limfjordna na spletu
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Slika 4: Primer zgodbe iz Limfjordna
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8.2.3. Destinacijska raven

8.2.3.1. Salzburg

PREDSTAVITEV komunikacijsko-trzenjske strategije

in pristopa Salzburga k

zgodbam
Znamka

il
SALZBURG,
Die Biibne der Welt

Slogan

Kaj je
zgodba
Salzburga?

krovna

Predstavitev
zgodbe na spletu

Struktura
spletu
www.salzburg.info

Zgodba Salzburga je zgodba o umetnosti in kulturi mesta, ki
ju navdihuje slavni Wolfang Amadeus Mozart. Zgodba je
povzeta v sloganu Salzburg »Oder sveta« (Stage of the world).
Gre za odlicen primer znamke, ki se udejanja v mnogih pojavnostih
in produktih. Hkrati nastajajo nove zgodbe, ki podpirajo krovno
zgodbo.

Stage of the world

Krovna zgodba govori o umetnosti in kulturi. Kljuna zgodba je
zgodba o Mozartu (Slika 1). Na osnovi zgodbe so v Salzburgu
razvili in predstavili vrsto znamenitosti, povezanih =z
Mozartom: Mozartova rojstna hiSa, Mozartova rezidenca, Fundacija
Mozarteum, kjer se odvijajo razstave na temo Mozarta, Mozartovi
tedni itd, Univerza Mozarteum, turisti¢ni produkti in paketi, kot so
Mozartove evropske poti, Mozartova tura po mestu ipd.

Salzburg je razvil mocne dodatne produkte, ki so zgodbo okrepili.
Naslednja zgodba je filmska uspesnica Moje pesmi, moje
sanje (Sound of Music), ki je bila posneta v Salzburgu na osnovi
Zivljenja avstrijske druzine Von Trapp. Zgodbo podpira tudi
Salzburski festival, leto 2014 bo posveCeno 150 letnici rojstva
skladatelja Richarda Straussa.

Zgodba Salzburga je na spletu sistemati¢no predstavljena. Kljucni
produkti so del zgodbe, ki popira krovho znamko mesta, spletna
stran pa komunicira zelo moc¢no in jasno podpira krovno zgodbo, da
je Salzburg »Oder sveta«.

Kaj se lahko iz primera Salzburga NAUCIMO?

a. Gre za odlicen primer znamke, ki se udejanja v mnogih pojavnostih in produktih.
Hkrati nastajajo nove zgodbe, ki podpirajo krovno zgodbo.

b. Krovni pozicijski slogan predstavlja res mocno platformo, na katero lahko
bazirajo in dodajajo vedno nove zgodbe, hkrati pa deluje moc¢no razlikovalno.

c. Zgodba je materializirana v Stevilnih konkretnih produktih.



http://www.salzburg.info/

Slika 1:
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Vstopna spletna stran turisticnega portala Salzburske turistiCne organizacije
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Slika 2: Predstavitev Mozartove zgodbe in na njej temeljecih produktov na spletu
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Slika 3: Predstavitev filmske uspesnice »Moje pesmi, moje sanje« na spletu
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9. SWOT ANALIZA IN POVZETEK - KAM BOMO
MORALI USMERITI AKTIVNOSTI NA PODROCIU
ZGODB

9.1 SWOT analiza

SWOT analiza je pripravljena z vidika zgodbarjenja na razlicnih ravneh v Sloveniji
(krovna, regijska, destinacijska) in opredeljuje:

a. PREDNOSTI = V ¢em smo v Sloveniji na podro¢ju zgodb mocni, dobri, kaj so
nase prednosti?
b. SLABOSTI = Kaj so nase slabosti oziroma pomanjkljivosti, na podroc¢ju zgodb?

Gre za NOTRANIE prednosti in slabosti (= ki izhajajo iz notranjega okolja; na katere
lahko s svojim delovanjem vplivamo; na razli¢nih ravneh).

c. PRILOZNOSTI = Katere priloZznosti so v zunanjem okolju, ki nam lahko
pomagajo pri uresni¢evanju ciljev? Kateri so trendi, ki govorijo v nas prid in ki
jih lahko izkoristimo?

d. NEVARNOSTI = Kateri dejavniki v zunanjem okolju nas lahko ogrozijo?

Gre za ZUNANJE priloznosti in nevarnosti (= ki izhajajo iz zunanjega okolja; ki so dane,
na katere s svojim delovanjem ne moremo neposredno vplivati, lahko pa jih
izkoristimo oziroma se jim izognemo).

V prvi fazi bomo opredelili SWOT analizo, ki je osnova za to, da se vprasamo (in
to kasneje uporabimo pri oblikovanju »zgodbarske piramide«):

a. Kako naj uporabimo PREDNOSTI Slovenije na podrocju zgodbarjenja, da bomo
izkoristili (danasnje in jutrinje) PRILOZNOSTI?

b. Kaj moramo narediti, da bomo premagali SLABOSTI z uporabo PRILOZNOSTI -
kaj naj naredimo, da nam slabosti ne bodo preprecile izkoriS¢anje priloznosti?

c. Kako bomo izkoristi PREDNOSTI Slovenije za zgodbarjenje, da se bomo izognili
NEVARNOSTIM?

d. Kako bomo zmanjsali SLABOSTI na podroc¢ju zgodbarjenja, da se bomo izognili
NEVARNOSTIM?
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Tabela: SWOT analiza z vidika zgodbarjenja na razlicnih ravneh v Sloveniji

PREDNOSTI

SLABOSTI

v" Skupna, usklajena in sprejeta krovna
znamka Slovenije I feel Slovenia, z
mocnim konsenzom na vseh podrocjih.

v" Mocna jedrna identiteta znamke, ki se
komunicira ze okoli 5 let.

v Znamka, ki ima v sebi velik
komunikacijski potencial.

v Znamka je dobro sprejeta na tujih
trgih (zelo pozitivni odzivi).

v' Zavezanost Slovenije, da razvija in se
pozicionira kot trajnostna, zelena
turisti¢na destinacija.

v Slovenija je bogata z zgodbami.

v Turisti¢ne destinacije, tudi podjetja se
zavedajo pomena in  potenciala
zgodbarjenja kot trZzenjskega orodja.

v Vecina zgodb Se ni razvita kot

dejanske zgodbe (z vsemi potrebnimi
elementi zgodbe).

Veliko je zgodb, ki pa niso razvite kot
turisti¢ni produkti.

Veliko je turisti¢nih produktov, ki jim
manjka zgodb.

Krovna zgodba Slovenije je razvita
(tudi za Slovenijo kot turisticno
destinacijo), a Se ni prepoznana kot
zgodba.

Destinacije zgodbe pogosto enacijo s
posameznimi atrakcijami in
prireditvami.

Destinacije/regije Se nimajo
vzpostavljenih destinacijskih/regijskih
zgodbarskih piramid.

Zgodbe so pogosto na voljo v
omejenem c¢asovnem obdobju
(prireditve) - in tudi sicer ne
zadovoljujejo ve¢ pomembnih
kriterijev.

Zgodbam manjka Custvene in
izkustvene komponente.
Pomanjkanje sodobnih zgodb.
Turizem ne prepoznava priloznosti
povezovanja z drugimi podrodji.
Regijskih zgodb ni, kar otezuje
razlikovanje regij.

Regije kot krovne zgodbe
prepoznavajo zgodbe, ki so predvsem
na sloganski ravni (zelo generi¢ne
resitve).

Problematika nelogi¢nega oblikovanja
turisti¢nih mej (na osnovi statisti¢nih
mej in ne zaokroZenih geografskih
enot oziroma destinacij, kot jih dojema
turist).

Regije so pogosto tako raznolike, da
ne morejo razviti poenotene krovne
regijske zgodbe.

Pomanjkanje prakti¢nega znanja na
podrocju zgodbarjenja.

Pomanjkanje strateskega pristopa k
razvoju zgodb in njihovi uporabi kot
strateskega trzenjskega orodja.
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v" Pomanjkanje vsebin za komuniciranje
preko novih medijev (izvajanje PUSH
in ne PULL strategije).

v ObstojecCe zgodbe niso podprte s
kakovostnimi vizualnimi elementi
(fotografije, video klipi ipd.).

v Pogosto v razvoj zgodb niso vkljuceni
potrebni strokovnjaki, zaradi Cesar so
doloceni vidiki zgodb neustrezni (kar
se tice kakovosti, spostovanja
dediscine, interpretacije itd).

v Ni pripovedalcev zgodb.

PRILOZNOSTI

NEVARNOSTI

v Zgodbarjenje kot ucinkovito trzenjsko

orodje, tako na strateski kot operativni
ravni (na razli¢nih ravneh - in Se
posebej spodbuditev razvoja oziroma
upravljanje tega podrocja s krovne
ravni slovenskega turizma).

Celosten in vec nivojski pristop k
razvoju zgodb ter njegova postopna
implementacija - takSnega pristopa se
ne loteva veliko drzav.

Povezovanje z zgodbami iz razli¢nih
sektorjev (gospodarstvo, kultura,
znanost, Sport), med javnim in
gospodarskim sektorjem.

Zgodbe kot osnova za razvoj in
plasiranje novih turisti¢nih produktov
na trg, z visjo stopnjo razlikovanja in
custvenega vpletanja turista.

Trendi v smeri razvoja odgovornega
turizma, ki ima posluh za naravno in
druzbeno okolje, ki temelji na
avtenti¢nih in poglobljenih dozivetij.

v" Da bo projekt ostal na ravni
strateskega dokumenta in se ne bo
nadaljeval.

v Nejasna razvojna in trzenjska politika
drzave na podrocju turisti¢nih regij.

v' Zgodbarjenje »na silo«; razvoj zgodb
zaradi zgodb.

v" Nerazumevanje, da gre za dolgorocni
proces razvoja zgodb za podporo
razvoju in trzenju destinacija - ki
zahteva sodelovanje Stevilnih
deleznikov ter konkretene ravzojne in
trzenjske korake, aktivnosti.
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9.2 Kaj izhaja iz analize — kaj moramo narediti

Iz ugotovitev iz celotne analiticne faze in povzetka v obliki SWOT analize izhajajo
naslednje kljucne usmeritve, ki bodo podlaga za oblikovanje »zgodbarske
piramide« in drugih smernic v drugi fazi projekta.

KAJ MORAMO ODPRAVITI?

[y

. NEZNANJE na podrocju oblikovanja zgodb.
. NERAZUMEVANIJE potencialov zgodbarjenja za razvoj turisti¢nih produktov in

promocijo destinacij.

. ZADRZKE za povezovanje na podrocju zgodb (in sicer) ¢ez obéinske in regijske

meje (za gradnjo SirSih, tematskih oziroma medregijskih zgodb).

. NEPOZNAVANJE krovne zgodbe Slovenije - kaj je dejansko zgodba za znamko

I feel Slovenia; kaksno zgodbo pripoveduje Slovenija.

KAJ MORAMO ZMANJSATI?

. GENERICNOST in povpre¢nost ponudbe, tudi zgodb.
. RAZKORAK med tem, da govorimo o tem, da uporabljamo zgodbe, in dejansko

uporabo zgodb kot trzenjskega orodja.

OMEJENOST NA KLASICNE TURISTICNE OPISE destinacij in produktov -
tam in takrat, ko bi bili pristopi skozi zgodbe ucinkovitejsi (seveda Se vedno
potrebujemo osnovne, klasi¢ne opise, a nadgradimo jih lahko z zgodbarskim
pristopom).

. NEPOVEZOVANJE in NESODELOVANJE (zgodba bo toliko mocnejsa, Ce jo

usklajeno uporablja ve¢ deleznikov na destinaciji).

KJE MORAMO RASTI?

PWNRE

5.

Na RAZVOJU PRODUKTOV, ki temeljijo na zgodbah.

Na RAZVOJU PONUDBE, ki podpira zgodbo in jo implementira.

Na POVEZOVANJU z razli¢nimi sektorji.

Na podrocju razvoja in komuniciranja SODOBNIH ZGODB ter dodajanja
sodobnih konotacij obstojeim zgodbam (kako naj »velne«, »starodavnex,
obstojece zgodbe posodobimo vsebinsko).

Na kakovostni, strateski in vsebinski uporabi SODOBNIH MEDIJEV.

KAJ MORAMO RAZVIJATI?

w N

. MOCNO KROVNO ZGODBO Slovenije, ki je podprta s top podpornimi

zgodbami, regijskimi in destinacijskimi zgodbami (»piramida zgodb v
slovenskem turizmu«).
REGIJSKO PREPOZNAVNOST skozi zgodbe.

. Mo¢ne DESTINACIJISKE KROVNE ZGODBE, ki jih podpirajo mikro zgodbe.
. IZKUSTVENE, na zgodbah temeljece produkte, ki zadostujejo vsem

kriterijem dobre turisti¢ne zgodbe.

. VSEBINSKO TRZENJE, preko sodobnih kanalov in novih medijev.
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