
Inspiring you to go your own way.

R o m a n a  Z o r m a n ,  S T O ,  d e l a v n i c e  F e e l  A r t s  &  C u l t u r e ,  8 .  i n  9 .  a p r i l  2 0 2 4

SLOVENIJA
D E S T I N A C I J A  K U L T U R N E G A  T U R I Z M A

S M E R N I C E  Z A T R Ž E N J E  U M E T N O S T I  I N  K U LT U R E  2 0 2 4 - 2 0 2 5



Inspiring you to go your own way.

VSEBINA
P O M E N  K U L T U R N E G A  T U R I Z M A

P R E D S T A V I T E V  S M E R N I C

T R Ž N O  K O M U N I K A C I J S K I  C I L J I

M A T R I K A  S T E B R O V  Z A  P R O M O C I J O

U S M E R I T V E



Inspiring you to go your own way.

POMEN KULTURNEGA 
TURIZMA
E V R O P A  J E  K L J U Č N A  D E S T I N A C I J A  Z A H V A L J U J O Č  K U L T U R N I  

D E D I Š Č I N I  I N  U M E T N O S T I ‒ V S E  O D  G L A S B E  D O  G A S T R O N O M I J E

E U  S P O D B U J A  U R A V N O T E Ž E N  P R I S T O P  M E D  P O T R E B O  P O  R A S T I  T E R  

P O T R E B O  P O  O H R A N J A N J U  U M E T N I N ,  Z G O D O V I N S K I H  K R A J E V  I N  

L O K A L N I H  T R A D I C I J

K U L T U R N I  T U R I Z E M  P R E D S T A V L J A  4 0 %  V S E G A  E V R O P S K E G A  T U R I Z M A



Inspiring you to go your own way.

S U K  2 0 2 4 ‒ 2 0 2 5 :  S M E R N I C E  Z A  T R Ž E N J E

PREDSTAVITEV 
SMERNIC



N A M E N  ST R AT E Š K EGA  
D O KU M E N TA

I den t i f i c i r a l i  

smo  vseb inske  

s teb re ,  t eme  i n  

p roduk te  za  

po t rebe  

komun i kac i j s k i h  

i n  t r žen j sk i h  

ak t i vnos t i  STO 

i n  de ležn i kov  

v  t u r i zmu .  

Za  usk l a j eno  

vses lovensko  

p romoc i j o  smo  

ob l i kova l i  

usmer i t ve  za  

vod i l ne  

des t i nac i j e  

s l ovenskega  

t u r i zma .

C i l j  j e  

p reds tav l j a t i  

S l oven i j o  ko t  

sodobno ,  

k rea t i vno  i n  

a t r ak t i vno  

des t i nac i j o  

ku l t u rnega  

t u r i zma .  

Že l imo  

opozo r i t i  na  

pes t ros t  

ponudbe ,  

vp l i va t i  na  

i zbo l j šan je  

upo rabn i ške  

i z kušn je ,  

dv iga t i  

kakovos t  i n  

av ten t i čnos t .  

1 2 3 4



Z A K A J  U M E T N O ST  I N  KU LT U R A?

A K T I V N O S T I  V  N A R A V I

-  O U T D O O R Z D R AV J E  

i n  

D O B R O  
P O Č U T J E

P O S L O V N A  

S R E Č A N J A  i n  
D O G O D K I

M E S T A  i n  
K U L T U R A

1 2 3 4

Š P O R T N E  
P R I R E D I T V E

I N  

P R I P R AV E  
Š P O R T N I K O V

Krovna komunikacijska tematika podpira promocijo turističnega produkta MESTA IN KULTURA, 

ki je v Strategiji slovenskega turizma 2022-2028 opredeljen kot eden izmed štirih nosilnih produktov. 



S M E R N I C E  V  P O D P O R O  T R Ž E N J U  T E M AT I K E  
U M E T N O S T  I N  KU LT U R A

4 tržnokomunikacijski cilji

3 stebri za promocijo

2 ključni ciljni skupini

Usmeritve

Podusmeritve

1 5  z a  S T O
1 3  z a  D E S T I N A C I J E

4 4  z a  S T O
4 0  z a  D E S T I N A C I J E



Proces dela in
DELOVNA SKUPINA

Na srečanjih je, pod vodstvom STO, delovala močna 

medresorska skupina partnerjev:

Dubravka Kalin, MGTŠ, Direktorat za turizem,

Barbara Koželj Podlogar, MK, Direktorat za ustvarjalnost, 

Špela Spanžel, MK, Direktorat za kulturno dediščino, 

Gašper Hrastelj, Urad za Unesco pri Ministrstvu za visoko 

šolstvo, znanost in inovacije,

Neja Petek, Petra Gonelli, Agencija za razvoj in 

komunikacije, Nea Culpa

Tamara Vodopivec, Turizem Ljubljana, 

Jure Struc, Turizem Maribor, 

Mateja Hafner Dolenc, Združenje zgodovinskih mest,

dr. Stojan Pelko, Javni zavod GO! 2025 - Evropska 

prestolnica kulture, 

Nataša Bučar, Slovenski filmski center,

Blaž Peršin, Muzej in galerije mesta Ljubljane, 

Petra Pance, Festival Ljubljana,

Miša Novak, Alohas. 



O S R E D O T O Č A L I  S E  B O M O  
N A  u m e t n o s t  i n  

u s t v a r j a l n o s t

literatura  fotografija  arhitektura  glasba  

gledališče  oblikovanje  likovna umetnost  

moda  film  street art  ples

KO T TU DI  N A  
TRADICIJO IN 

KU LTU RN O  DEDIŠČIN O



Inspiring you to go your own way.

S U K  2 0 2 4 ‒ 2 0 2 5 :  S M E R N I C E  Z A  T R Ž E N J E

TRŽNO 
KOMUNIKACIJSKI 
CILJI
 



Inspiring you to go your own way.

C I L J  1

Mednarodno pozicionirati Slovenijo kot 
sodobno in privlačno destinacijo 
umetnosti in kulture (Arts & Culture).



Inspiring you to go your own way.

C I L J  2

Dvigniti privlačnost Slovenije za obisk 
novih segmentov obiskovalcev z 
izraženim zanimanjem za umetnost, 
kulturo in urbana doživetja.



Inspiring you to go your own way.

C I L J  3

Spodbuditi  Slovence k odkrivanju kulturne in 
zgodovinske dediščine, festivalov, kulturno 
umetniške produkcije ter urbanih in kreativnih 
doživetij.



Inspiring you to go your own way.

C I L J  4

Izboljšanje razumevanja in sodelovanja med 
sektorjema kulture in turizma.



Inspiring you to go your own way.

MATRIKA STEBROV 
ZA PROMOCIJO

S U K  2 0 2 4 ‒ 2 0 2 5 :  S M E R N I C E  Z A  T R Ž E N J E



1 .  URBANA 
SREDIŠČA IN 
ZGODOVINSKA 
MESTA 

V JEDRU MATRIKE SO TRIJE STEBRI

2 .  UMETNIŠKA 
PRODUKCIJA 
(TURIZEM 
UMETNOSTI)

3 .  KULTURNA 
DEDIŠČINA 
(DEDIŠČINSKI  
TURIZEM)



Inspiring you to go your own way.

Transformativna moč 

umetnosti

Mesta, kraji in prostori 

po meri ljudi

Vabljiva potovanja skozi 

čas

U M E T N O S T M E S TA D E D I Š Č I N A



K R O V N E  V S E B I N E
U M E T N O S T  &  K U L T U R A

Najvidnejši festivali

vrhunske uprizoritve na

odrih Slovenije

Bienala in velike

razstave po Sloveniji

Slovenija filmska

destinacija

Kulturna

transverzala

Slovenije

Zgodovinska mesta

Slovenije

Modernizem kot

življenjski slog

Kulturna dediščina

in žive tradicije

na seznamu Unesca

Najstarejše na svetu,

doma v Sloveniji

Prepoznavni ustvarjalci

iz zgodovine



P O D P O R N E  V S E B I N E
U M E T N O S T  &  K U L T U R A

Top galerije

Top umetniška prizorišča

Prepoznavni ustvarjalci

Kratko 20. stoletje

Kulturni praznik

Stik svetov

Top gradovi

Top muzeji

Celjski grofje

Avantgarda Ustvarjalni ljudje in 

prostori
Pot miru od Alp in Jadrana



1 .  URBANA 
SREDIŠČA IN 
ZGODOVINSKA 
MESTA 

V JEDRU MATRIKE SO TRIJE STEBRI

2 .  UMETNIŠKA 
PRODUKCIJA 
(TURIZEM 
UMETNOSTI)

3 .  KULTURNA 
DEDIŠČINA 
(DEDIŠČINSKI  
TURIZEM)



Inspiring you to go your own way.

1 0  P O D P R O D U K T O V

Okrog jedra krožijo podprodukti
M E S T N I  S P R E H O D I  I N  V O D E N J A

K U L T U R N A  K R A J I N A

K U L T U R N E  P O T I

G R A D O V I  I N  D R U G I  S P O M E N I K I

M U Z E J I  I N  G A L E R I J E

K R E A T I V N E  D E L A V N I C E

U R B A N A  I N  K R E A T I V N A  S R E D I Š Č A

U R B A N I  I N  N I Š N I  F E S T I V A L I

E T N O L O Š K E ,  T R A D I C I O N A L N E  I N  Z A B A V N E  P R I R E D I T V E

U M E T N I Š K A  P R I Z O R I Š Č A



Inspiring you to go your own way.

USMERITVE
S U K  2 0 2 4 ‒ 2 0 2 5 :  S M E R N I C E  Z A  T R Ž E N J E



15

Z A N A C I O N A L N O  R AV E N Z A  D E S T I N A C I J S K O  R A V E N

USMERITEV
4 4 PODUSMERITEV

13 USMERITEV
4 0 PODUSMERITEV



P o m e n  s m e r n i c  i n  
N A Č I N  D E L A

Kultura v širšem pomenu pomembno 

vpliva na ugled ter vse bolj generira 

obisk na destinaciji.

Nadgradnja obstoječe komunikacije 

KULTURNE DEDIŠČINE in  ZGODOVINE 

ter uvedba novih vsebin posvečenih 

UMETNOSTI IN USTVARJALNOSTI.



SKLOPI USMERITEV ZA DESTINACIJE

- SPODBUJANJE 
medresorskega povezovanja 
umetnosti in kulture,

- REDNA SODELOVANJA s 
partnerji s področja kulture,

- SPODBUJANJE PARTNERJEV K 
PROMOCIJI SLOVENIJE kot 
destinacije umetnosti in 
kulture.

- IZBOR kulturno-umetniških 

VSEBIN,

- PRIPRAVA NOVIH VSEBIN 

umetnosti in kulture,

- NADGRADNJA 

KOMUNIKACIJE: na spletnih 

mestih, na družabnih 

omrežjih, koledar dogodkov, 

festivalov.

- NOVI FOTO in VIDEO 

materiali,

- RAZVOJ SKUPNIH 

PRODUKTOV in TRŽENJSKIH 

ORODIJ za pospeševanje 

prodaje,

- MERJENJE in UPORABA 

podatkov.

- SODELOVANJE pri promociji 

Slovenije kot kulturno-

umetniške destinacije na 

MEDNARODNIH TRGIH,

- SODELOVANJE pri promociji 

Slovenije kot FILMSKE 

DESTINACIJE.

SODELOVANJE VSEBINE TRŽENJEFOTO & VIDEO



S T O – M R E Ž A  
PA R T N E R J E V

• MEDRESORSKA SKUPINA STO ‒ ohranjamo 

srečanja, kjer bomo spremljali izvajanje 

usmeritev iz dokumenta SUK.

• VODILNE DESTINACIJE – izvajanje usmeritev 
prek delavnic, primeri dobrih praks, 
izobraževanja v sklopu ATT.

• ZDRUŽENJE ZGODOVINSKIH MEST –

partnerstvo za razvoj produkta Mesta in kultura 

(letna pogodba).

• NEA CULPA, Agencija za razvoj in 
komunikacije, 

• ICOM –pričetek sodelovanja v smeri krepitve 
povezovanj.

• KULTURNE POTI SVETA EVROPE – smo člani 

projektne skupine.

• FILMSKI CENTER – nadaljujemo sodelovanje 

na filmskih sejmih.

• EPK – sodelovanje v uredniškem odboru.



Hvala ZA POZORNOST
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