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VSEBINA

POMEN KULTURNEGA TURIZMA
PREDSTAVITEV SMERNIC

TRZNO KOMUNIKACIJSKI CILJI
MATRIKA STEBROV ZA PROMOCIJO
USMERITVE
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KULTURNI
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EVROPA JE KLJUGNA DESTINACIJA ZAHVALJUJOG

VSE OD GLASBE DO GASTRONOMIJE

TURIZEM PREDSTAVLJA 40% VSEGA EVROPSKEGA TURIZMA

v

EU SPODBUJA URAVNOTEZEN PRISTOP MED POTREBO PO RASTI

POTREBO PO OHRANJANJU UMETNIN, ZGODOVINSKIH KRAJEV IN
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PREDSTAVITEV
SMERNIC



B NAMEN STRATESKEGA
DOKUMENTA

Cilj je Zelimo Identificirali Za usklajeno
predstavljati opozoriti na Smo vsebinske vseslovensko
Slovenijo kot pestrost stebre, teme iIn promocijo smo
sodobno, ponudbe, produktefza oblikovali
kreativno vplivati na potrebe usmeritve za
atraktivno izboljSanje Komunikacihskihgsyvodilne
destinacijo uporabnisSke in trzenjskih destinacije
kulturnega izkusSnjej aktivhosti STO slovenskega
turizma. dvigati in deleznikov turizma.

kakovostiin v turizmu.

avtenticnost}




El ZAKAJUMETNOST IN KULTURA?

Krovna komunikacijska tematika podpira promocijo turisti€nega produkta MESTA IN KULTURA,
Ki je v Strategiji slovenskega turizma 2022-2028 opredeljen kot eden izmed Stirih nosilnih produktov.
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SLOVENIA MBETIN(‘;\\ -

- MY WAY |
OFEDOING
BSEUSINESS.

FEEL
SLOVENIA

' IFEEL
SLOVENIA
MY WAY OF
RAMBLING

AROUND.

SLOVENIA SPAS

MY WAY OF |
CHILLING OUT.

SLOVENIA CULTURE

MY WAY OF
NOURISHING
THE SPIRIT.

AKTIVNOSTI V NARAVI

OO SPORTNE POSLOVNA ZDRAV]JE MESTA in
PRIREDITVE SRECANJA in in KULTURA

IN DOGODKI DOBRO

PRIPRAVE POCUTIJE

SPORTNIKOV




W SMERNICE V PODPORO TRZENJU TEMATIKE
UMETNOST IN KULTURA

4 trznokomunikacijski cilji

3 stebri za promocijo

UMETNOST - e
IN KULTURA 2 kljucni ciljni skupini

Usmeritve

15 za STO

13 za DESTINACIJE

44 za STO
40 za DESTINACIJE

Podusmeritve




Proces delain
DELOVNA SKUPINA

Na sre€anjih je, pod vodstvom STO, delovala moc¢na
medresorska skupina partnerjev:

Dubravka Kalin, MGTS, Direktorat za turizem,

Barbara Kozelj Podlogar, MK, Direktorat za ustvarjalnost,
Spela Spanzel, MK, Direktorat za kulturno dedi$éino,
Gasper Hrastelj, Urad za Unesco pri Ministrstvu za visoko
Solstvo, znanost in inovacije,

Neja Petek, Petra Gonelli, Agencija za razvoj in
komunikacije, Nea Culpa

Tamara Vodopivec, Turizem Ljubljana,

Jure Struc, Turizem Maribor,

Mateja Hafner Dolenc, Zdruzenje zgodovinskih mest,

dr. Stojan Pelko, Javni zavod GO! 2025 - Evropska
prestolnica kulture,

Natasa Bucar, Slovenski filmski center,
Blaz Persin, Muzej in galerije mesta Ljubljane,
Petra Pance, Festival Ljubljana,

Misa Novak, Alohas.
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B

OSREDOTOCALI SE BOMO
NA umetnostin
ustvarjalnost

literatura ¢ fotografija ¢ arhitektura ¢ glasba ¢
gledaliSCe ¢ oblikovanje ¢ likovnha umetnost
moda e film ¢ street art * ples

KOT TUDI NA
TRADICIJO IN
KULTURNO DEDISCINO




TRZNO
KOMUNIKACIJSKI
CIL]JI
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' Mednarodno poziCionirati Slovenijo

sodobno in privlacno destinacijo
== umetnosti in kulture (Arts & Culture).
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 Dvigniti prlvlacnost Slovenije za obisk
hovih segmentov obiskovalcev z
Izrazenim zanimanjem za umetnost,
kulturo In urbana dozwetja
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Spodbuditi Slovence k odkrivanju kulturne in

o\ s o

ISCine, festivaloy, kulturno %
w1 umetniske produkcije ter urbanih in kreativnih 3
- doZivetij. ,,
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MATRIKA STEBROV
ZA PROMOCIJO



L5 "Wl v JEDRU MATRIKE SO TRIJE STEBRI
URBAN A

ZGODOVINSKA

SREDISCA IN
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MESTA Ljubljana
MUMETNISKA e Y eeoms B
PRODUKCIJA nazorae ;

(TURIZEM Drfl?r?fsr:[:: * _ _ E
SPKULTURNA :

DEDISCINA

(DEDISCINSKI
TURIZEM)

UMETNISEA PRODUKCI]A
KULTURNA DEDISCIN A



UMETNOST DEDISCINA l
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Transformativha mo¢ Vabljiva potovanja skozi

umetnosti cas
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Najvidnejsi festivali
vrhunske uprizoritve na
odrih Slovenije

Bienala in velike

razstave po Sloveniji

Slovenija filmska
destinacija

UMETNOST & KULTURA

KROVNE VSEBINE

Kulturna
transverzala
Slovenije

Zgodovinska mesta
Slovenije

Modernizem kot
zivljenjski slog

Kulturna dediscina
in zive tradicije
na seznamu Unesca

NajstarejSe na svetu,
doma v Sloveniji

Prepoznavni ustvarjalci
iz zgodovine




W UMETNOST & KULTURA

PODPORNE VSEBINE

Top galerije Kratko 20. stoletje Top gradovi
Top umetniska prizoris¢a Kulturni praznik Top muzeji
Prepoznavni ustvarjalci Stik svetov Celjski grofje

Ustvarjalni ljudje in

Avantgarda .
prostori

Pot miru od Alp in Jadrana




L5 "Wl v JEDRU MATRIKE SO TRIJE STEBRI
URBAN A

ZGODOVINSKA
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M E S T A Ljubljana

MUMETNISKA e Y eeoms B
PRODUKCIJA nazorae ;

( T U R I Z E M Drfl?r?fsr:[:: * - _ E
KULTURNA :

DEDISCINA

(DEDISCINSKI
TURIZEM)

UMETNISEA PRODUKCI]A
KULTURNA DEDISCIN A
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Okrog jedra krzuo podprodukt|

MESTNI SPREHODI IN VODENJA Ay %
GRADOVI IN DRUGI SPOMENIKI '_ s 5
s ‘ 3%
URBANI IN NISNI FESTIVALI
- T = N o R
URBANA IN KREATIVNA SREDISCA Xy L
ETNOLOSKE, TRADICIONALNE IN ZABAVNE PRIREDITVE
= — =

KREATIVNE DELAVNICE KULTURNA KRAJINA
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MUZEJI IN GALERIJE P KULTURNE POTI
UMETNISKA PRIZORISCA




USMERITVE
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KB USMERITEV EE) USMERITEV
IE¥YJ PODUSMERITEV IEXll PODUSMERITEV

ZA NACIONALNO RAVEN ZA DESTINACIJSKO RAVEN
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Pomerl smernic in
NACIN DELA

Kultura v SirSem pomenu pomembno
vpliva na ugled ter vse bolj generira
obisk na destinaciji.

Nadgradnja obstoje¢e komunikacije
KULTURNE DEDISCINE in ZGODOVINE
ter uvedba novih vsebin posvecenih
UMETNOSTI IN USTVARJALNOSTI.




SODELOVANIE

- SPODBUJANJE
medresorskega povezovanja
umetnosti in kulture,

- REDNA SODELOVANJA s
partnerji s podrocja kulture,

- SPODBUJANJE PARTNERIJEV K
PROMOCIJI SLOVENIJE kot
destinacije umetnosti in
kulture.

VSEBINE

- 1ZBOR kulturno-umetniskih
VSEBIN,

- PRIPRAVA NOVIH VSEBIN
umetnosti in kulture,

- NADGRADNIJA
KOMUNIKACIJE: na spletnih
mestih, na druzabnih
omrezjih, koledar dogodkov,
festivalov.

FOTO & VIDEO

21 J’A* zt’
‘

- NOVI FOTO in VIDEO
materiali,

- RAZVOJ SKUPNIH
PRODUKTOV in TRZENJSKIH
ORODIJ za pospesSevanje
prodaje,

- MERJENJE in UPORABA
podatkov.

SKLOPI USMERITEV ZA DESTINACIJE

TRZENJE

- SODELOVANIE pri promociji
Slovenije kot kulturno-
umetniske destinacije na
MEDNARODNIH TRGIH,

- SODELOVANIE pri promociji
Slovenije kot FILMSKE
DESTINACIJE.



B

STO-MREZA
PARTNERJEV

« MEDRESORSKA SKUPINA STO - ohranjamo
sreCanja, kjer bomo spremljali izvajanje
usmeritev iz dokumenta SUK.

 VODILNE DESTINACIJE - izvajanje usmeritev
prek delavnic, primeri dobrih praks,
izobrazevanja v sklopu ATT.

« ZDRUZENJE ZGODOVINSKIH MEST -
partnerstvo za razvoj produkta Mesta in kultura
(letna pogodba).

* NEA CULPA, Agencija za razvoj in
komunikacije,

* ICOM —priCetek sodelovanja v smeri krepitve
povezovan,.

 KULTURNE POTI SVETA EVROPE - smo clani
projektne skupine.

 FILMSKI CENTER - nadaljujemo sodelovanje
na filmskih sejmih.

« EPK - sodelovanje v uredniskem odboru.




Hvala ZA POZORNOST
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