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Vir:https://www.confindustria.it/pubblicazioni/rincarano-petrolio-e-gas-frenando-leconomia-
italiana-il-3-trimestre-parte-in-salita

Italijansko gospodarstvo v drugem cetrtletju preseglo pricakovanja

Italijansko gospodarstvo je v drugem cetrtletju leta 2026 zraslo za 0,2 odstotka glede na prejsnje
trimesecje, kazejo prvi podatki italijanskega statistiCnega urada ISTAT. Na letni ravni je bruto domaci
proizvod (BDP) zrasel za 1,0 odstotka, kar je vec¢ od napovedi analitikov, ki so pricakovali 0,1-odstotno
Cetrtletno in 0,7-odstotno letno rast. K rasti je najvec prispevalo domace povprasevanje, medtem ko
sta industrija in kmetijstvo belezila upad.

Drazja nafta in plin zavirata italijansko gospodarstvo Rast cen nafte in zemeljskega plina bo v tretjem
Cetrtletju dodatno obremenila italijansko gospodarstvo, opozarja najnovejSsa gospodarska analiza
italijanskega zdruZenja industrije Confindustria. Po njihovih ocenah so geopoliticne napetosti na
Bliznjem vzhodu povzrodile nov dvig cen energentov, kar krepi inflacijske pritiske in zmanjsuje
moznosti za hitrejSe okrevanje gospodarstva.

Confindustria ocenjuje, da se bodo zaradi visjih stroSkov energije upoc€asnili zasebna potrosnja,
investicije in industrijska proizvodnja, medtem ko bodo pogoji financiranja za podjetja ostali zaostreni.
Italijanska industrija po vec zaporednih zunanjih Sokih kaze znake ponovnega slabljenja, izvoz pa ostaja
pod pritiskom negotovih razmer na mednarodnih trgih.

Kljub stabilnejSemu storitvenemu sektorju analitiki opozarjajo, da bo nadaljnje gibanje italijanskega
gospodarstva v veliki meri odvisno od razvoja geopoliticnih razmer ter cen energentov v prihodnjih
mesecih.

RAZISKAVA: FEDERALBERGHI - POLETNA POTOVANJA ITALIJANOV 2026

Vir: https://www.travelguotidiano.com/enti istituzioni e territorio/federalberghi-17/

Federalberghi (zdruZenje italijanskh hotelirjev): Poleti bo na pot odslo 36,2 milijona Italijanov, najvec
jih bo dopustovalo doma

LetosSnje poletje bo med junijem in septembrom na dopust odslo 36,2 milijona Italijanov, kaZe
raziskava druzbe Tecne, pripravljena za zdruZenje Federalberghi. Potovanja so vecinoma nacrtovana
Ze mesec ali dva vnaprej, pri ¢emer bo kar 87,6 % Italijanov izbralo pocitnice v Italiji. Najbolj
priljubljena ostajata obmorski turizem in mesec avgust.

Predsednik Federalberghija Bernabo Bocca je poudaril, da bo poletje 2026 osrednja turisticna sezona,
v kateri bodo lItalijani v celoti izkoristili moZnosti za potovanja. Po njegovih besedah se dopusti vse bolj
enakomerno razporejajo med vse Stiri poletne mesece, kar omogoca boljSo izkoris¢enost turisti¢nih
destinacij in SirSe koristi za lokalno gospodarstvo.
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Raziskava kaze tudi, da bo 28,9 % dopustnikov poleg glavnega dopusta opravilo Se vsaj eno dodatno
potovanje. Med njimi jih bo 41 % odslo Se na en dopust, 35,2 % na dva, 15,1 % pa celo na tri dodatna
krajSa potovanja. Trend razprsitve pocitnic na vec krajsih obdobij se tako nadaljuje.

Potovanja v tujino: Med tistimi, ki bodo potovali v tujino (12,4 %), bodo najbolj priljubljene obmorske

destinacije ter vecje evropske prestolnice. Najvec ltalijanov bo izbralo bliznje drzave, predvsem
Hrvagko, Gréijo in Spanijo.
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Najpogostejsa izbira nastanitve ostajajo hoteli in turisticna naselja, sledijo bivanje pri sorodnikih ali
prijateljih ter najem zasebnih nastanitev. Po besedah Bocce so Italijani vse bolj pripravljeni ceniti
kakovost storitev, ki jih ponujajo hoteli.

Kljub pozitivnim napovedim predsednik Federalberghija opozarja, da visji Zivljenjski stroski Se vedno
vplivajo na potovalne odlocitve stevilnih gospodinjstev. Po njegovem mnenju italijanski turizem

letos izpolnjuje pricakovanja, vendar ostaja Zelja, da bi se gospodarske razmere izboljSale in
potovanja ponovno postala dostopna SirSemu krogu prebivalcev.

RAZISKAVA: POLETNA POTOVANIJA ITALIJANOV 2026 - PODROBNO

Vir: https://www.federalberghi.it/comunicati/sapore-destate-in-viaggio-362-milioni-di-italiani.aspx

KOLIKO LJUDI BO ODSLO NA DOPUST — Med junijem in septembrom bo 36,2 milijona Italijanov
preZivelo dopust zunaj doma. Med njimi bo 25,7 milijona odraslih in 10,5 milijona mladoletnih.

KOLIKO DOPUSTOV — Vec kot Cetrtina dopustnikov (28,9 %) bo poleg glavnega dopusta odsla Se na
enega ali ve¢ dodatnih dopustov. Med njimi jih bo 41,0 % opravilo $e en dodaten dopust, 35,2 % dva,
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15,1 % pa tri dopuste med junijem in septembrom. To potrjuje Ze dalj ¢asa prisoten trend razdelitve
poletnega dopusta na vec krajsih obdobij.

TRAJANIJE DOPUSTA — Glavni dopust bo v povprecju trajal 9,8 dneva, morebitni dodatni dopusti pa
bodo precej krajsi — v povprecju 4,2 dneva.

NAJLJUBSE DESTINACUE — Italija ostaja dale¢ najbolj priljubljena destinacija za glavni dopust. Skoraj
devet od desetih Italijanov (87,6 %) bo dopustovalo v domovini, medtem ko bo 12,4 % izbralo tujino.
Med tujimi destinacijami prevladujejo obmorski kraji v drzavah blizu Italije (53,0 %), sledijo velike
evropske prestolnice (19,0 %) ter tropska morja in eksoti¢ne destinacije (15,0 %). Med tistimi, ki bodo

% jezerske kraje.

POVPRECNA PORABA — Glavni dopust bo v povpreéju stal 917 evrov na osebo, pri éemer so vkljuéeni
stroski prevoza, hrane, nastanitve in razvedrila. To pomeni priblizno 94 evrov na dan. Dodatni dopusti
bodo cenejsi in bodo v povpredju stali 527 evrov oziroma priblizno 127 evrov na dan.

SKUPNI PROMET - Skupna vrednost turisti¢ne potrosnje bo dosegla 43 mld evrov. Junija bo ustvarjenih
priblizno 11,5 mld evrov, julija 12,9 milijarde, avgusta 16,5 milijarde, septembra pa 2,1 milijarde evrov.

RAZPOREDITEV PORABE - Turisti¢na poraba bo razdeljena med vse dele turisti¢ne verige. Za prehrano
(zajtrke, kosila in vecerje) bodo dopustniki namenili 28,7 % proracuna, za nastanitev 23,4 %, za prevoz
21,8 %, za nakupe 11,3 %, preostalih 14,8 % pa za druge stroske, kot so zabava, izleti in ekskurzije.

NASTANITVE — Med ltalijani sta najbolj priljubljeni obliki nastanitve hotel in turisti¢no naselje (30,6 %).
Sledijo bivanje pri sorodnikih ali prijateljih (28,6 %), lastna pocitniska hisa ali stanovanje (11,9 %),
nastanitve z zajtrkom (B&B) (7,8 %), kampi (6,8 %), kratkoro¢ni najem zasebnih nastanitev (5,1 %),
apartmajska naselja (4,7 %) in turisti¢ne kmetije (2,6 %).

REZERVACIHE — Kar 41,4 % dopustnikov bo nastanitev rezerviralo neposredno pri ponudniku ali prek
njegove spletne strani. Skoraj tri Cetrtine Italijanov (74,4 %) bodo rezervacijo opravile en do dva meseca
pred odhodom.

NAJBOLJ PRILJUBLJENI MESECI — Junija bo na dopust od$lo 16 milijonov Italijanov, julija 16,3 milijona,
avgusta 17,5 milijona, septembra pa 4,7 milijona. Avgust tako ostaja najbolj priljubljen mesec za poletni
dopust.

IZBIRA DESTINACIJE — Pri izbiri pocitniSkega kraja Italijane najbolj privlacijo naravne lepote destinacije
(65,2 %). Pomembni dejavniki so tudi Zelja po vracanju na Ze znane kraje (32,7 %) ter enostavna
dostopnost destinacije (28,2 %). V 20,7 % primerov je odlocilen dejavnik ponudba zabave.

AKTIVNOSTI NA DOPUSTU — Med dopustom se bodo Italijani najpogosteje odpravili na sprehode (67,7
%), izlete in ekskurzije za spoznavanje okolice (51,5 %), kopanje v morju, jezeru, reki ali bazenu (47,2
%), druZenje s prijatelji (46,2 %) ter obiske restavracij (45,2 %).

PREVOZ - Skoraj dva od treh dopustnikov (64,4 %) bosta do pocitniske destinacije potovala z osebnim
avtomobilom. Z letalom bo potovalo 25,1 %, z vlakom pa 3,3 %.

KDO OSTAJA DOMA — Med junijem in septembrom na dopust ne bo odslo 48,5 % prebivalcev. Glavni
razlog je pomanjkanje financnih sredstev (52,8 %), sledijo druZinski razlogi (25,7 %) in zdravstveni
razlogi (24,5 %).



RAZISKAVA: POLETNA POTOVANIJA ITALIJA TRENDI IN NOVOSTI — IPSOS

Vir: https://www.ipsos.com/it-it/vacanze-estive-2026-trend-cambiamenti-turismo

Poletje 2026: Italijani Se vedno Zelijo potovati, vendar spreminjajo svoje navade

Ipsos: Italija ostaja najljubsa destinacija, julij prehiteva avgust, dopusti so krajsi, proracuni pa bolj
premisljen. Zelja Italijanov po potovanjih ostaja mo¢na tudi v letu 2026, vendar se nacin naértovanja
pocitnic spreminja zaradi visjih Zivljenjskih stroskov in gospodarske negotovosti. Po raziskavi Ipsos
Doxa v okviru projekta FutureForTourism bo kar 72 % Italijanov letos opravilo vsaj en poletni
dopust, kar je podobna raven kot leto prej.

Italija ostaja prva izbira: Ceprav Italijani e vedno sanjajo o oddaljenih in eksoti¢nih destinacijah, v
praksi najveckrat izberejo blizje kraje. Italija se tudi poleti 2026 potrjuje kot najbolj priljubljena
destinacija, saj jo bo izbralo 62 % potnikov. Sledijo evropske destinacije (22 %), izvenevropske
destinacije (8 %) in krizarjenja (2 %).

Visji stroski vplivajo na odlocitve: Glavna ovira za tiste, ki letos ne bodo odpotovali, ostajajo financni
razlogi. Med osebami, ki ne nacrtujejo pocitnic, jih 54 % kot razlog navaja gospodarske omejitve, kar je
deset odstotnih tock vec kot leta 2025. Tudi med tistimi, ki Se niso sprejeli konc¢ne odlocitve, je cena
eden kljuénih dejavnikov negotovosti. Skoraj polovica Italijanov (47 %) bo v primerjavi z lanskim
letom zmanjsala proracun za pocitnice. Prihranek bodo iskali predvsem z zmanjSanjem izdatkov za
nakupovanje in spominke, izbiro cenejsih terminov ter krajsimi bivanji.

Julij prehiteva avgust kot najbolj priljubljen mesec: Ena najpomembnejsih sprememb poletja 2026 je
premik v ¢asu potovanj. Julij je prvi¢ postal bolj priljubljen kot avgust: 45 % Italijanov nacrtuje odhod
julija, medtem ko bo avgusta potovalo 31 %. Septembra se bo za dopust odlocilo 21 % potnikov.

Razlogi za opuscanje tradicionalnega avgustovskega dopusta so predvsem viSje cene nastanitev in
prevozov ter vecja gneca na turisti¢nih destinacijah.

Dopusti postajajo krajSi: Trend krajSih pocitnic se nadaljuje. Kratki oddihi do treh noci ostajajo
priljubljeni pri 53 % potnikov. Dele? tistih, ki bodo dopustovali od stiri do trinajst noci, se zmanjsuje,
prav tako pa je vse manj Italijanov, ki ostanejo na pocitnicah ve¢ kot dva tedna.

Vec zgodnjih rezervacij in veC spletnega nacrtovanja: Italijani svoje dopuste nacrtujejo vse bolj
vnaprej. Do zacetka junija je imelo 53 % potnikov Ze rezerviran poletni dopust. Najpogosteje
uporabljajo spletne turisticne portale (34 %), sledijo neposredne rezervacije pri nastanitvenih
ponudnikih (19 %) in tradicionalne turisticne agencije (9 %).

Avtomobil ostaja najpomembnejSe prevozno sredstvo: Pri potovanjih po Italiji ostaja osebni
avtomobil najpogostejsa izbira. Skupno ga bo uporabilo 47 % potnikov, pri domacih destinacijah pa
delez doseze kar 66 %. Letalo bo izbralo 34 % potnikov, predvsem za evropska potovanja, kjer
predstavlja glavno prevozno sredstvo.

Poletje 2026 potrjuje, da Zelja po potovanjih med Italijani ostaja visoka, vendar se spreminja nacin,
kako potrosniki organizirajo svoje pocitnice. Namesto odpovedovanja potovanjem Italijani
prilagajajo svoje navade: izbirajo ugodnejse termine, krajSa bivanja in bolj premisljeno nacrtujejo
stroske.

Za turisti¢ne destinacije in ponudnike to pomeni vecjo potrebo po prilagodljivosti, konkurencnih
ponudbah, zgodnji komunikaciji ter poudarjanju vrednosti dozZivetij.
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NOVI TRENDI: ITALUJA — POCITNICE NA KREDIT

Vir: https://www.travelguotidiano.com/enti _istituzioni e territorio/per-le-vacanze/tqid-519965

Pocitnice na kredit: v prvih petih mesecih 2026 Italijani najeli za 170 milijonov evrov posojil za
potovanja

Podatek bi moral spodbuditi precej vec razmisleka, kot ga trenutno povzroca. V prvih petih mesecih
leta 2026 so ltalijani najeli posojila za financiranje pocitnic v skupni vrednosti priblizno 170 milijonov
evrov. Ceprav bi ta podatek lahko razumeli kot znak ponovno okrepljene Zelje po potovanijih, v resnici
razkriva tudi drugo plat zgodbe: vse vec gospodinjstev si nekaj dni oddiha lahko privosci le s pomocjo
zadolZevanja.

Realni prihodki pod pritiskom: Ta pojav odraza ltalijo, v kateri Stevilna gospodinjstva tezko sledijo
stroskom vsakdanjega Zivljenja. Realne place so v zadnjih letih izgubile del svoje kupne moci, inflacija
pa je moéno vplivala na druZinske proracune. Ce je za enotedenski dopust potrebno najeti kredit, to
pomeni, da razpolozljivi prihodki niso ve¢ dovolj za kritje niti tistih izdatkov, ki so Se pred nekaj leti
veljali za obicajne.

Se bolj zaskrbljujo¢a je sprememba odnosa do zadolZevanja. Kredit postaja vse bolj obi¢ajen nacin
financiranja Zivljenjskega sloga: najprej za avtomobile, gospodinjske aparate, pametne telefone, danes
pa tudi za pocitnice.

Ne gre le za turizem, temvec¢ za kupno moc: Kljuéni problem ni samo 170 milijonov evrov posojil za
odhod na dopust. Pomembno je, kaj ta Stevilka predstavlja. Je znak, da del prebivalstva svojih pocitnic
ne more vec financirati iz lastnih prihodkov.

Ce mora posameznik pred oddihom najprej podpisati kreditno pogodbo, to ni nujno znak turisti¢nega
razcveta, temvec lahko kaZe na postopno slabsanje socialnega in gospodarskega poloZzaja.

NOVI TRENDI: WHYCATION — KO KONCERT POSTANE DESTINACIJA

Vir:https://travelnostop.com/news/borse-e-fiere/boom-della-whycation-quando-levento-o-il-
concerto-diventa-destinazione

Razcvet trenda »whycation«: ko dogodek ali koncert postane glavna turisticna destinacija

Turizem se spreminja: potniki ne sprasujejo ve¢ samo »kam potovati«, ampak predvsem »zakaj
potovati«. Koncerti, festivali in veliki dogodki postajajo novi generatorji turisticnih tokov in
pomemben vir prihodkov za destinacije.

Vse pogosteje se pri nacrtovanju potovanja najprej pojavi vprasanje: ne kam iti, ampak zakaj iti. To je
osnova novega turisticnega trenda, imenovanega »whycation«, ki spreminja tradicionalno logiko
potovanj — motivacija postaja pomembnejsa od same destinacije.

Koncerti, glasbeni in filmski festivali, tedni mode, velike prireditve ter kulturna in identitetna
praznovanja postajajo pravi motorji potovanj. Privabljajo mednarodne skupnosti obiskovalcev,
spreminjajo turisti¢ni zemljevid destinacij in ustvarjajo neposreden gospodarski ucinek za kraje, ki jih
gostijo.
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Trend »whycation« temelji na Zelji po edinstveni izkusnji — po tem, da smo del dogodka, ki ga ni
mogoce doZiveti enako nikjer drugje. Turist ne izbira ve¢ samo kraja, ampak celotno dozivetje,
povezano z doloéeno zgodbo, emocijo ali skupnostjo.

Posebej hitro raste segment glasbenega turizma. Po podatkih SIAE se v Italiji vsako leto odvije vec¢ kot
3,3 milijona dogodkov v Zivo, ki privabijo priblizno 253,5 milijona obiskovalcev in ustvarijo vec kot 4
milijarde evrov porabe. Ceprav koncerti predstavljajo le manjsi dele? vseh prireditev, ustvarijo
pomemben del celotne porabe.

Koncerti ustvarjajo nova turisticna gibanja: Veliki koncerti vse pogosteje pomenijo tudi potovanje.
Obiskovalci ne prihajajo vec¢ samo iz bliznje okolice, ampak iz drugih regij in drzav, pogosto pa obisk
dogodka zdruzijo z vec¢dnevnim bivanjem, ogledom destinacije, gastronomskimi dozivetji in dodatnimi
aktivnostmi.

Primeri velikih koncertov v Italiji kazejo na pomemben gospodarski vpliv. Koncert Taylor Swift v Milanu
je pritegnil Stevilne obiskovalce iz drugih regij in tujine ter ustvaril ocenjen gospodarski ucinek priblizno
73 milijonov evrov. Koncert Davida Gilmourja v Rimu je ustvaril okoli 60 milijonov evrov ucinkov,
koncert Ultima v Tor Vergati pa je z rekordnimi 250.000 obiskovalci ustvaril priblizno 90 milijonov
evrov gospodarskega ucinka.

Nova priloZznost za destinacije: Dogodki niso ve¢ omejeni samo na najvecja mesta. Vedno vec
koncertov, festivalov in manjsih buti¢nih dogodkov se seli v manj znane kraje, zgodovinske vasi,
gradove in naravna okolja. TakSne prireditve povezujejo kulturo, gastronomijo, wellness in
raziskovanje destinacije ter omogocajo razvoj turizma tudi izven glavne sezone.

Poseben potencial predstavljajo dogodki z visoko dodano vrednostjo, ki privabljajo obiskovalce z vecjo
kupno mocjo in prispevajo k podaljSevanju turisticne sezone.

Turizem prihodnosti temelji na motivaciji: Whycation kaZze pomembno spremembo v vedenju
potnikov: prihodnost turizma ne bo temeljila samo na destinacijah, ampak predvsem na razlogih za
potovanje. Glasba, Sport, kultura, gastronomija in posebni dogodki postajajo klju¢ni elementi, ki ljudi
spodbujajo k odhodu na pot.

Za turisti¢ne organizacije in destinacije to pomeni novo priloZnost: ustvarjati ne samo kraje za obisk,
ampak razloge, zaradi katerih ljudje Zelijo priti.

NOVI TRENDI: NOVE POTOVALNE NAVADE ITALIJANOV

Vir:https://travelnostop.com/news/curiosita/gli-italiani-cambiano-le-ferie-luglio-e-settembre-
superano-agosto

Italijani spreminjajo pocitniske navade: julij in september prehitevata avgust

Tradicionalni avgustovski dopust v Italiji izgublja svojo prevlado. Vse ve¢ Italijanov se odlo¢a za
pocitnice v juliju ali septembru, predvsem zaradi visjih cen, vecje gnece in Zelje po kakovostnejsi
izkusnji. Po raziskavi instituta EMG za Facile.it bo letos priblizno 16 milijonov Italijanov, ki nacrtujejo
dopust, izbralo enega od teh dveh mesecev.
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Poletne pocitnice postajajo tudi krajse in bolj premisljene. Povprecno trajanje dopusta bo okoli 11
dni, priblizno 7 milijonov Italijanov pa je zaradi rasti cen zmanjsalo nacrtovano dolzino bivanja.
Povprecni stroSek prevoza in nastanitve bo znasal okoli 939 evrov na osebo, zato potniki vse bolj iS¢ejo
ugodnejse termine in prilagajajo svojo porabo.

Italija ostaja najbolj priljubljena destinacija, med tujimi kraji pa prevladujejo evropske drzave,
predvsem Spanija, Gréija in Francija. Spreminjajo se tudi nastanitvene navade: vse ve¢ Italijanov izbira
zasebne pocitniske nastanitve, medtem ko hotel ostaja ena glavnih izbir. Avtomobil ostaja
najpogostejSe prevozno sredstvo, uporablja ga vec kot polovica dopustnikov, medtem ko priljubljenost
letalskih povezav raste predvsem med mlajSimi potniki.

Spremembe potrjujejo Sirsi trend italijanskega turistiCnega trga: dopusti ostajajo pomembna
prioriteta, vendar se prilagajajo novim ekonomskim razmeram. Italijani ne opuscajo potovanj, temvec
jih nacrtujejo bolj fleksibilno — z izbiro ugodnejsih terminov, krajsih bivanj in bolj premisljenih odlocitev.
RAZISKAVE:

ZDRUZENIJE ITALIJANSKIH TOUR OPERATERJEV — ASTOI

https://www.guidaviaggi.it/2026/07/10/astoi-giugno-ripartite-prenotazioni-cresce-peso-sotto-data/

https://www.guidaviaggi.it/2026/06/03/vacanze-piu-corte-e-low-cost-il-caro-vita-cambia-le-ferie-

italiane/
RAZISKAVA: MOZNOSTI POTOVANIJ IN PODALISANI VIKENDI 2026

Vir: https://www.piratinviaggio.it/travel-magazine/it-festivita-e-ponti-2026-fino-a-40-giorni-di-

vacanza

Leto 2026 bo izjemno ugodno za vse, ki radi izkoristijo praznike za podaljsane vikende (t. i. mostove).
Koledar ponuja vec strateSsko umescenih praznikov, ki v kombinaciji z enim samim dnevom dopusta
omogocajo do Stiri ali celo Sest dni neprekinjenega oddiha. PriloZnosti za krajSe pocitnice se bodo
ponujale tako na zacetku leta kot tudi spomladi, poleti in ob koncu leta.

e December: Immacolata in prazni¢no obdobje Brezmadeino spocetje (8. december) pade na torek. Ce
si vzamemo prost ponedeljek, 7. decembra, dobimo Stiri dni oddiha od sobote do torka.

e Bozi¢ in konec leta pa omogocata Se vecjo fleksibilnost. 25. december pade na petek, 26. na soboto. Z
enim ali ve¢ dodatnimi dnevi dopusta (na primer v ponedeljek, 28. decembra) je mogoce ob¢utno
podaljsati praznic¢ni oddih in ga povezati celo z novim letom 2027, ki bo v petek.

KDAJ BODO POTOVALI ITALUJANI V LETU 2026?

Data Festivita

5 april Pasqua

6 aprile Pasquetta

25 aprile Festa della Liberazione
1 maggio Festa del Lavoro

2 giugno Festa della Repubblica
15 agosto Ferragosto

1 novembre Ognissanti

8 dicembre Immacolata

25 dicembre Natale

26 dicembre Santo Stefano

31 dicembre San Silvestro
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AKTIVNOSTI NA ITALUANSKEM TRGU 2026 — SEJMI IN OGLASEVANJA

V prvem delu leta 2026 bomo na trgu izvedli Stevilne aktivnosti tako b2b kot b2c narave: ve¢ poslovnih
dogodkov in predstavitev ter druge sejemske predstavitve, ki imajo na trgu Se vedno veliko moc.
Komuniciranje z italijanskimi poslovnimi javnostmi bo potekalo tudi z digitalnimi dogodki za strokovno
turisti¢no javnost ter sodelovanje s tour operaterji in organizatorji potovanj. Ve¢ bo tudi studijskih
potovanj za medije in snemanje odmevnih TV oddaj v Sloveniji, tv oglasevanje, digitalna kampanija.

SEJMI/DOGODKI NA ITALIJANSKEM TRGU 2026

Datum Sejem Mesto lastna / najeta stojnica
7.2. Bolzano predstavitev Slovenije
06.2-22.2.2026 ZIMSKEIEEE/IPUSKE Bgéé’_‘?:\lNi/ 8.2.—22.2. Cortina Slovenska Hisa OKS
IZVEDENO
20.2.-22.2.2026 LIBERAMENTE BOLOGNA IZVEDENO
12 - 14.03.2026 BMT NAPOLI NAPOLI IZVEDENO
17.3.2026 WORKSHOP BOLOGNA IZVEDENO
FIERA DEL
27.3.-29.3.2026 CICLOTURISMO PADOVA IZVEDENO
17.4.2026 TRAZE(;S;E:\LDAY BLED IZVEDENO
https://www.slovenia.info/sl/poslovne-
9.9.2026 WORKSHOP BRESCIA strani/poslovni-dogodki/1546-workshop-brescia
PRIJAVNICE ODPRTE
https://www.slovenia.info/sl/poslovne-
7-11.10.2026 BARCOLANA TRST strani/poslovni-dogodki/1549-barcolana-2026
PRIJAVNICE ZAPRTE, ZAPOLNITEV MEST
https://www.slovenia.info/sl/poslovne-
TTG TRAVEL strani/poslovni-dogodki/1564-ttg-travel-
14-16.10.2026 EXPERIENCE RIMINI experience-rimini-2026
PRIJAVNICE ODPRTE
763110 9026 TRAVEL OPEN DAY NOVA GORICA https://eventi.travelquotidiano.com/it/events/216
SLOVENIA PRIAVNICE ODPRTE
17.11.2026 WORKSHOP RIM V PRIPRAVI
NOVEMBER WORKSHOP BOLZANO V PRIPRAVI

Pripravil: AljoSa Ota 31.07.2026
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