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Primarni evropski trgi / Nemdéija

Pomen trga 2022 Neméija .

mesto prihodi prenodcitve trzni delez PDB
i. 681.288 1.797.872 17,84 % 2,64 dni
Struktura prenoditev po virstah obéin Gibanje prihodov in prenocitev
2.000.000 Stopnja} rasti
e onz
® Zdraviliske 1.500.000
©® Gorske
® Obmorske 1.000.000
[ ] Ljubljana . Stopnja rasti
Mestne ob¢ine 500.000 \// 561111903‘;‘.'2022
Ostale
0

2019 2020 2021 2022

® Prenotitve @ Prihodi

Kljucni produkti:
o Aktivnosti v naravi »Outdoor«

* Zdravje in dobro pocutje
« Kultura in zgodovinska mesta

Klju¢ne informacije in aktivnosti:

Pri promociji se bomo tradicionalno osredotocali na juzni del Nemdije, na deZeli Bavarska in Baden-
Wiirttemberg. [zvajali bomo aktivnosti tudi v drugih zveznih deZelah Nemcdije, kot so Berlin in
Brandenburg, Hessen, Saska, ter poskusali prodreti na sever Nemcije (Hamburg in okolica). Severni

del Nemcije izstopa po visoki kupni mo¢i, vendar oddaljenost in slaba povezljivost nekoliko otezujeta
izkoristek. Potencial predstavlja tudi odli¢no pozicioniranje Slovenije kot trajnostne destinacije, blizina trga
ter dobro razmerje med ceno in kakovostjo storitev.

Nemcdija ostaja za Slovenijo najpomembnejsi emitivni trg z visoko stabilnostjo, ki pa bo v prihajajocih letih
zaradi ekonomske krize nekoliko omajana. Trendi na nemskem trgu se po podatkih zadnjih turisti¢nih
analiz kaZejo v kratkoroénih izvedbah rezervacij, v rezervacijah preko turisti¢nih agencij in organizatorjev
potovanyj, krepijo pa se tudi rezervacije storitev preko spleta in informiranje preko digitalnih orodjj.
Trajnostna usmeritev in varovanje okolja ni ve¢ le trend, temve¢ nujnost, tako med turisti kot tudi vsemi
akterji v potovalni industriji. Zaradi vse visjih cen letalskih vozovnic in negotovih ¢asov ostaja prioriteta v
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izbiri destinacije v neposredni blizini — alpske drzave, Sredozemlje, sosednje drzave in delno sever Evrope.
Skepticizem o izbiri daljnih destinacij se umirja. Produkti z vsebinami, kot so zdravje in dobro pocutje,
karavaning in doZivetja v naravi, so v ospredju pri izbiri destinacije in motivov za potovanje. Potovanja

z avtomobilom so za nemske goste $e vedno na prvem mestu, vendar pa ostajajo potovanja z letalom

na drugem mestu. Na trgu se ¢uti negotovost zaradi rasti cen in visoke inflacije ter posledi¢no manjse
kupne mo¢i posameznikov, v potovalni industriji pa se soo¢ajo s pomanjkanjem delovne sile in posledi¢ne
nestabilnosti izvajanja storitev.

Potrebno bo $e bolj intenzivno fokusiranje na tako imenovane »High Value Traveler, goste z visjo dodano
vrednostjo. To ciljno skupino bomo v v prihodnjih dveh letih nagovarjali tako preko poslovnih partnerijev,
kot so organizatorji potovanj ter online turisti¢ne agencije, kot tudi preko direktnih aktivnosti za splo§no
javnost. V tesnem sodelovanju s turisti¢nim gospodarstvom bomo izvajali marketinske aktivnosti, kot so
sejemske in borzne predstavitve, ki so v preteklem letu beleZile rekordne obiske, digitalno kampanjo in
kampanjo z mediji, TV in radio oglasevanje, obisk stevilnih medijev in influencerjev, lansiranje zgodb za
ciljne medije, snemanje podkasta v nemskem jeziku ter druge aktivnosti za bolj$e pozicioniranje Slovenije
kot turisti¢ne destinacije na tem trgu.

NEMCIUA JAN | FEB | MAR | APR | MAJ | JUN | JUL | AVG | SEP | OKT | NOV | DEC

B2C aktivnosti:

Globalna digitalna kampanja PY Y Y ) ) ™) ® () () [ (]
z oglasi v nemsgini

Image kampanja v izbranih P P PS PS PS PS PS PS
uglednih spletnih medijih

Nacionalna olimpijska pro-
mocijska kampanja Slovenije ° o (] ® (]
kot Sportne destinacije

Objave na druzbenih ° ° Y Y ® ° ) ® () [ o ®
omrezjih

TV in digitalno oglasevanje
na Eurosponrtu med Dirko
po Sloveniji in Tour de
France

Addressable TV in radio
oglasevanje

Studijska potovanja
nemskih novinanjev

Nove zgodbe na portalu
slovenia.info v nemsgini

Newsletter Stories from
Slovenia v nem&éininabazo | @® ® ® ® ® ® ® ® ® ® ® ®
uporabnikov iz trga Nemdija

Zagotavljanje in distribucija PY PS PS ° P PS PS PY PS PS PS °
publikacij v nemsgéini

Podcvavs.t .Feel Slovenia v ® ® ® ® ® ® ® ® ® P ® ®
nemséini
Sodelovvanje s PR agencijo P P P °® P P P °® P P P P
na nemskem trgu

Oglasevanje na zunanjih ® P P ® ® P P ® S ® ® ®
povrsinah

Produktno oglasevanje v
tiskanih medijih




JaN | FEB | MAR | APR | MAJ | uuUN | uuL | Ava | sep | okT | Nov | DEC

B2B aktivnosti
Newsletter Trade News | [ ] | | (] | | [ ] | | | | (] | | (] |
B2B aktivnosti - SEUMI in BORZE
CTM Stutganrt (

Free Mlienchen (]

ITB Berlin ®

RDA Kéln ®

Imex Frankfurt ®

Caravan Salon DUsseldoft ®

CT Leipzig (]
B2B aktivnosti - POSLOVNI DOGODKI

Slovenski veéer Berlin ()

Dogodek z mediji Mlnchen

Dogodek z mediji Stuttganrt

Workshop - Severna (]
Nemcgija

Workshop - Juznifosredniji

del Nemgije e

Ze znani termini: CTM Stutgart 13.-21.1.2024 in 11.-19.1.2025; Free MUenchen 14.-18.2.2024; ITB Berlin 5.— 7.3.2024; RDA Kdln: 23. —
24.4.2024; Imex Frankfurt 14.-16.5.2024; Caravan Salon DUsseldorf: 30.8. — 9.9.2024

soas [ aoas [7]

Primarni evropski trgi / Italija

Pomen trga 2022 Italija

2. 434.000 916.305 9,09% 2,11 dni
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Struktura prenoéitev po vrstah obéin Gibanje prihodov in prenoéitev

18%
- 1.200.000
23% Stopnja rasti
® Zdraviliske -28% | prenocitev
Gorske 800.000 2019 VS. 2022
® Obmorske Stgpnja rasti
® Ljubljana 400.000 Bo15 Ve, 2022
Mestne ob¢ine
Ostale 0
o 2019 2020 2021 2022

Prenocitve ® Prihodi

Kljuéni produkti:

o Zdravje in dobro pocutje

o Aktivnosti v naravi »Outdoor«
o Kultura in zgodovinska mesta
» Gastronomija

Kljucne informacije in aktivnosti:

Pri promociji se bomo osredotocali primarno na severno Italijo v razdalji 500 km od Slovenije, torej na
regije Furlanija-Julijska Krajina, Bene¢ija, Lombardija, Tridentinsko-Gornje PoadiZje in Emilia-Romagna.
Okrepili bomo promocijo v juzni Italiji, v mestih Rim in Neapelj, kjer vidimo potencial za razvoj trga tudi
zaradi dostopnosti preko posrednih letalskih povezav.

[talija predstavlja za Slovenijo enega klju¢nih trgov. V letu 2022 so Italijjani $e vedno v glavnem dopustovali
v svoji drzavi, saj jih je kar 74 % dopustovalo doma, le 26 % se jih je podalo v tujino. Najbolj priljubljene tuje
turisti¢ne destinacije v poletnih mesecih (od junija do avgusta) so bile Francija, Gréija in Spanija. V svojih
poletnih potovanjih so Italijani v glavnem izbirali obalne destinacije (64 % turistov), sledijo gore z 18 % in
kulturna mesta (9 % turistov). Italija ima velik turisti¢ni potencial predvsem zaradi bliZine in dostopnosti,
visje turisti¢ne potrosnje in visoke pripravljenosti za potovanja po pandemiji. V letu 2022 je potovalo okrog
54 milijonov Italijanov, kar je 23 % manj kot leta 2019.

Glavne promocijske aktivnosti zaobjemajo prisotnost na vseh najpomembnejsih turisti¢nih sejmih in
poslovnih dogodkih v Italiji ter sodelovanje z glavnimi organizatorji potovanj in turisti¢nimi agencijami

iz Italije. Preko partnerstev bomo skusali v Slovenijo pripeljati velike in odmevne poslovne dogodke.

Za splosno javnost je glavna promocijska aktivnost TV oglasevanje na nacionalni ravni ter sodelovanje

s pomembnimi TV produkcijami. Pri promociji za splo$no javnost se bomo osredoto¢ili na goste z visjo
dodano vrednostjo ter skusali preko partnerstev pripeljati velike in odmevne poslovne dogodke v Slovenijo.
V tesnem sodelovanju s turisti¢nim gospodarstvom bomo izvajali marketinske aktivnosti, digitalno
kampanjo in kampanjo z medjiji, predviden je obisk $tevilnih medjijev in influencerjev za bolj$e pozicioniranje
Slovenije kot turisti¢ne destinacije v Italiji.

Za splosno javnost sta glavni promocijski aktivnosti TV oglasevanje na nacionalni ravni, ki ga vsako leto
izvajamo v mesecih maj, junij in juljj na italijanskih TV postajah (RAI, Mediaset, Nove, LA7, SkyT'V), ter
sodelovanje s pomembnimi TV produkcijami. Poleg tega v tiskanih medijih oglasujemo Slovenijo kot
turisti¢no destinacijo na splosno ter predstavljamo vodilne produkte. Digitalno kampanjo in kampanjo
z medjiji bomo izvajali v tesnem sodelovanju s turisti¢nim gospodarstvom, predviden je obisk $tevilnih
medijev in influencerjev za bolj$e pozicioniranje Slovenije v Italiji.




ITALIJUA
B2C aktivnosti:

JAN

FEB

MAR

APR

MAJ

JUN

JUL

AVG

SEP

OKT

NOV

DEC

Globalna digitalna kampanja
z oglasi v italjanskem jeziku

Image kampanja v izbranih
uglednih spletnih medijih

Nacionalna olimpijska pro-
mocijska kampanja Slovenije
kot Sportne destinacije

Objave na druzbenih
omrezjih

TV in digitalno oglasevanje
na Eurosportu med Dirko po
Sloveniji in Tour de France

Studijska potovanja
italjanskih novinanrjev

Nove zgodbe na portalu
slovenia.info v italijanscéini

Newsletter Stories from Slo-
venia v italijanséini na bazo
uporabnikov iz trga Italija

Zagotavljanje in distribucija
publikacij v italijansg&ini

Sodelovanje s PR agencijo

Oglasevanje v
specializiranih medijih

B2B aktivnosti

Newsletter Trade News

B2B aktivnosti - SEUMI in BORZE

BIT Milano

Liberamente Bologha

Borsa Mediterranea del
Turismo Neapelj

Fiera del Tempo Libero
Vicenza

Fiera del Cicloturismo
Bologna

Salone del Camper Parma

Barcolana Trst

TTG Rimini

B2B aktivnosti - POSLOVNI DOGODKI

Workshop Severna ltalija

Workshop Rim - Juzna Italija

Workshop Barcolana Trst

Workshop Severna ltalija

Ze znani termini: BIT Milano 4.2 - 6.2.2024; Liberamente Bologna 283.2.- 25.2.2024; Borsa Mediterranea del Turismo Neapelj 14.3.-

16.3.2024; Fiera del Tempo Libero Vicenza 15.3. — 17.3.2024; Fiera del Cicloturismo Bologna 5.4.-7.4.2024; Salone del Camper

Parma 9.9.-17.9.2024

soas [ zoms [
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Primarni evropski trgi / Avstrija
N

Pomen trga 2022 Avstrija
mesto prihodi prenogditve trzni delez PDB
3. 362.566 885.285 8,79% 2,44 dni
Struktura prenoditev po vrstah obéin Gibanje prihodov in prenocitev
1.200.000
Stopnjf-} rasti
o Ziralise 20000 s o2
® Obmorske
® Ljubljana o Stopnja rasti
I\jIest]ne ob¢ine 400.000 \’/ 5611}]90 3?2022
Ostale
o

2019 2020 2021 2022

® Prenotitve ® Prihodi

Kljucni produkti:

e Zdravje in dobro pocutje

o Aktivnosti v naravi »Outdoor«
o Kultura in zgodovinska mesta

Kljucne informacije in aktivnosti:

Pri promociji se bomo osredotocali primarno na zvezne deZele Avstrijska Stajerska in Korogka, Dunaj
z okolico ter Zgornja Avstrija, krepili bomo promocijo na Solnograskem, Tirolskem in Predarlskem.
V ospredju bodo gospodarsko mo¢nejse regije z visjim BDP na prebivalca ter mesta z dobro cestno in
zeleznisko povezavo (Salzburg, Celovec, Dunaj, Gradec).

Avstrija predstavlja enega od treh najpomembnejsih bliZznjih trgov, katerega rast prihodov in prenoditev je
bila do leta 2020 stabilna in konstantna. V letu 2022 so se s strani avstrijskih gostov ponovno zaceli kazati
pozitivni trendi in tako so Avstrijci lansko leto ustvarili 22,23 milijonov turisti¢nih potovanj, kar je skoraj
za 5 % vel kot v letu 2019, ter 3,07 milijone poslovnih potovanj, kar je ve¢ kot leta 2021. A $e vedno precej
manj kot leta 2019.

Osebni avtomobil je e vedno najpogosteje uporabljeno prevozno sredstvo za potovanja, ki je v letu
2022 prednjacil z 64 % delezem, sledil mu je vlak z 15 % delezem (kar predstavlja skoraj 4 % povisanje v
primerjavi z letom 2019) ter letalski prevoz s 14 %.




Motivi za potovanje so bili predvsem rekreacija s 34 %, sledili so obiski sorodnikov in prijateljev ter aktivne
pocitnice. V primerjavi z letoma 2020 in 2021 se je povecevalo zanimanje za kulturo, ogled znamenitosti
in mestni oddih. Avstrijskim gostom je vse bolj pomemben trajnostni vidik potovanja, zanimajo jih
edinstvena doZivetja v povezavi s kulturo, gastronomijo in naravo. Pomembni sta jim tudi skrb za zdravje
in dobro pocutje. Najbolj priljubljene tuje turisti¢ne destinacije so Italija, Nemd¢ija in Hrvagka.

Glavne promocijske aktivnosti bomo v letih 2024/25 izvajali skladno s strategijo in trendi, ki jih narekuje
trg. Zelimo okrepiti prepoznavnost Slovenije in slovenske turisti¢ne ponudbe v regijah z vigjim BDP, zato
bomo v teh regijah okrepili sodelovanja s turisti¢nimi agencijami in organizatorji potovanj ter ohranjali
stike s pomembnimi predstavniki medijev in influencerji. Udelezevali se bomo pomembnejsih sejmov

s turisti¢no vsebino ter organizirali poslovne dogodke, ki jih bomo nadgrajevali tako vizualno kot tudi
vsebinsko. Sploéno javnost bomo nagovarjali preko dveh ve¢jih oglasevalskih kampanj v tiskanih in
digitalnih medijih, preko produktnih videospotov na avstrijski nacionalni televiziji ORF II, radijskih oddaj
ter na OOH povrsinah. Poleg tega bomo organizirali vsaj dva skupinska in veé individualnih $tudijskih
potovanj avstrijskih novinarjev, ki bodo enakomerno pokrivali raznolikost nasih regij in vodilnih
produktov, ter tako generirali redakcijske vsebine za avstrijske medije, ki nagovarjajo nase ciljne skupine.

Glede na razvoj trendov, nara$cajoce zanimanje za trajnostni turizem in pove¢ano povprasevanje po
buti¢nem turizmu bomo na trgu v vseh segmentih intenzivneje nagovarjali goste visjega placilnega razreda,
ki si na dopustu radi privoscijo vec.
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AVSTRIVA JAN | FEB | MAR | APR | MAJ | JUN | JUL | AVG | SEP | OKT | NOV | DEC
B2C aktivnosti:
Globalna digitalna kampanja ° ° ° ° ° ° ° ° ° ° °
z oglasi v nemsgini
Image kampanja v izbranih
[ o ([ ([ [ ([ [ [

uglednih spletnih medijih
Nacionalna olimpijska pro-
mocijska kampanja Slovenije (] o (] (] (]
kot Sportne destinacije
Objave na druzbenih ° ° ° ° ° ° ° ° ° ° ° °
omrezjih
Studijska potovanja ° ° ° ° ° ° ° ° ° °
avstrijskih novinanjev
Nove zgodbe na portalu ° ° ° ° ° ° ° ° ° ° ° °
slovenia.info v nemsgéini
Newsletter Stories from
Slovenia v nemséini na bazo ® (] ( ® ® ( (] ® { (] (] (
uporabnikov iz trga Avstrija
Zagotavljanje in distribucija ° ° ° ° ° ° ° ° ° ° ° °
publikacij v nemsg&ini
Podcvavs_t .Feel Slovenia v ° ° ° ° ° ° ° ° ° ° ° °
nemsd&ini
Oglasevanje na zunanjih ° ° ° ° ° ° ° ° ° ° ° °
povrsinah
Produktno oglasevanje v

([ [ [ (] (] [ [ ([ [ [ ([

tiskanih medijih

B2B aktivnosti

Newsletter Trade News |

B2B aktivnosti - SEUMI in BORZE

ReiseZeit Graz

Ferien Messe Dunaj

Freizeit Celovec

Urlaub & Ausflug Wels

Aufsteirern Graz

Photo + Adventure Dunaj/
Voesen

B2B aktivnosti - POSLOVNI DOGODKI

Workshop Linz

Workshop Dunaj

Butiéni workshop Salzburg

Butiéni workshop Graz

BTB - Borza avtobusnih
prevoznikov

Ze znani termini: Ferien Messe Dunaj 14. 3.- 17. 3.2024; Freizeit Celovec 5.4.-7.4.2024; Urlaub & Ausflug Wels 5.4.-7.4.2024

2one [ aoes 7]




Primarni evropski trgi / Svica

Pomen trga 2022 Svica
mesto prihodi prenogditve trzni delez PDB
[
i8. 73.662 155.200 1,54% 2,11 dni
Struktura prenoditev po vrstah obéin Gibanje prihodov in prenoéitev
180.000 Stopnja rasti
B oaz
® Zdraviliske 120.000
©® Gorske
bmorske . Stgpnja rasti
: Sjubljana 60.000 [ex ] Bn5 S 2022
Mestne ob¢ine
Ostale 0

2019 2020 2021 2022

© Prenotitve ® Prihodi

Kljucni produkti:

e Zdravje in dobro pocutje

o Aktivnosti v naravi »Outdoor«
e Kultura in zgodovinska mesta
¢ Gastronomija

Kljuc¢ne informacije in aktivnosti:

Pri aktivnostih se bomo osredotoéali na nemsko govore¢a mesta (Zirich, Bern, Basel), ki so geografsko
tudi najbliZja in iz katerih sta letalski in Zeleznigki promet do Slovenije dobro razvejana. Delno se bomo
osredotocali tudi na druga pomembnej$a mesta in kantone, kot sta Luzana in Zeneva. Svicarski trg je velik
potencial za Slovenijo, predvsem zaradi blizine in visoke kupne mo¢i posameznikov. Svicarji se odpravijo

v tujino na dva do tri potovanja s tremi prenoditvami ali ve¢, ter na eno do dve potovanji z eno do dvema
prenodivamana letni ravni.. Povpre¢na poraba $vicarskega gosta v tujini na dan je kar visoka (okoli 135 €).

Trenutni trendi kaZejo, da $vicarski popotniki i$¢ejo trajnostne oblike potovanja, vklju¢no z ukrepi

za zmanj$anje emisij ogljika. Navdihuje jih odgovoren turizem do destinacij in zadovoljstvo lokalnih
skupnosti; prednost dajejo edinstvenim in pristnim doZivetjem tako v naravi in v mestih. V ospredju so
potovanja z motivom zdravja, dobrega pocutja in wellnesa, ki vklju¢ujejo sprostitvene dejavnosti, kot so
joga, umiki od vsakdanje rutine ter tako imenovani wellbeing (skrb za dobro fizi¢no in mentalno pocutje).
Rezultati raziskave BKA, ki je bila izvedena po naro¢ilu Drzavnega sekretariata za gospodarstvo Svice,
kaZejo, da bo raven notitev iz leta 2019 doseZena leta 2023 oz. 2024. Pripravljenost na potovanja v Svici je
$e vedno na visoki ravni in je viden trend povecevanja korisc¢enja letnega dopusta v tujini glede na prejsnja
leta. Za odhod na dopust se $e vedno najpogosteje uporablja lasten avtomobil, belezZijo tudi porast uporabe
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letalskega prometa v primerjavi s preteklim letom. Med destinacijami, kamor so Svicarji potovali v letu 2022,
so uvré¢eni na prvo mesto Svica ter bliZje destinacije, kot so Italija, Francija, Nem¢ija, Avstrija, Gréija, Spanija,
Hrvaska, Portugalska, Turcija in Nizozemska. Po raziskavi zavarovalnice Allianz Travel & Allianz Assistance
(v sodelovanju s SRV - Schweizer Reise-Verband), ki Ze 26. leto zapored izvaja raziskavo, je razvidno, da
rezervacije potovanj rastejo prek online kanalov, offline potovalne agencije pa so v letu 2022 spet pridobile
delno izgubljen trzni delez leta 2022. Med destinacijami, kamor si Svicarji zelijo potovati, so Italija, Francija,
Svica, Gréija, Spanija, Avstrija, Hrvaska in Nem¢ija, pa tudi oddaljene destinacije kot Amerika, Avstralija,
Maldivi, Kanada, Nova Zelandija, Islandija in Tajska.

Napovedi organizatorjev potovanj in letalskih druzb za leto 2023 kazejo, da si, zaradi energetske krize in
nara$cajoce inflacije, nekateri sloji prebivalstva v teh razmerah ne bodo ve¢ privos¢ili potovanj, Se posebe;j
zaradi visjih stroskov potovanj. Del prebivalstva, ki bi si lahko privoséil potovanje, bo bolj razmisljal o
varcevanju in napoveduje se, da bo previdnost prevladala nad Zeljo po potovanjih. Prepoznavnost Slovenije
Zelimo v naslednjih dveh letih $e okrepiti. Nadaljevali bomo s promocijskimi aktivnostmi, negovali obstojece
poslovne stike ter iskali nove z z organizatorji potovanj ter organizirali poslovne dogodke in studijska
potovanjas poudarkom na posebnih dozivetjih in raznolikosti Slovenije. Na letni ravni bomo organizirali
vsaj dve skupinski $tudijski potovanji medijev in spletnih vplivnezev, ter ve¢ individualnih potovan,;.
Predvidevamo ve¢ oglasevalskih kampanj ter produkcijo novih podkast epizod v nemskem jeziku.

SVICA JAN | FEB [ MAR | APR | MAJ | JUN | JUL | AVG | SEP | OKT | NOV | DEC

B2C aktivnosti:
Globalna digitalna kampanja | o PY °® ® ® ® Y ® ® (] [ J

Nacionalna olimpijska pro-
mocijska kampanja Slovenije ® (] (] ® ®
kot Sportne destinacije

Objave na druzbenih

e ° ° ° ° ° ° ° ° o ° L ®
omrezjih
Stu«_:lusk_a potovanja ° PS P PY ® Y ) ® ® ®
novinanrjev
Nove zgodbe na portalu ° PY P ® Y ® ) () () [ [ ®

slovenia.info

Newsletter Stories from
Slovenia v nemséini na bazo (] (] (] o [} ® ® [ (] [ [ [ ]
uporabnikov iz trga Svica

Zagotavljanje in distribucija
publikacij

Podcast Feel Slovenia

Sodelovanje s PR agencijo

Oglasevanje na zunanjih
povrsinah

Produktno oglasevanje v
tiskanih medijin

B2B aktivnosti
Newsletter Trade News | ( | | { | | { | | | | (] | | (] |
B2B aktivnosti - POSLOVNI DOGODKI

Roadshow ZUrich (]

Roadshow Basel (]

Roadshow Zeneva

Poslovni dogodek Zurich

wona [ aoas [7]
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Primarni evropski trgi / Visegrajska skupina

A
Pomen trga 2022 Madzarska
o
mesto prihodi prenogditve trzni delez PDB
N
6. 193.536 513.556 5,10% 2,65 dni
| Geska
Pomen trga 2022 Ceska '
mesto prihodi prenoditve trzni delez PDB
S
5. 208.096 569.146 5,65% 2,74 dni
| Slovaska
Pomen trga 2022 Slovaska BU
mesto prihodi prenogditve trzni delez PDB
)
15. 70.920 186.430 1,85% 2,65 dni
| Poljska_
Pomen trga 2022 Poljska '
mesto prihodi prenogditve trzni delez PDB
N
9. 148.297 358.753 3,56% 2,42 dni
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Struktura prenoéitev po vrstah obéin Gibanje prihodov in prenoéitev
180.000 Stopnja rasti
prenocitev
2019 VS. 2022
® Zdraviliske
® Gorske 120.000
® Obmorske .
. . topnja rasti
® Ljubl; % i v
jublana 60.000 B o2z
Mestne ob¢ine
Ostale
0
2019 2020 2021 2022

® Prenotitve ® Prihodi

Kljuéni produkti:

o Aktivnosti v naravi »Outdoor«
e Zdravje in dobro pocutje

» Sonce in morje

Kljucne informacije in aktivnosti:
Pri aktivnostih se bomo osredotocali na glavna mesta (predvsem na Prago, Varsavo in Budimpesto).

V Sloveniji turisti iz Visegrajske skupine, ki predstavljajo skoraj 70 milijonov prebivalcev, prvenstveno
povpradujejo po aktivnostih v naravi (predvsem v gorah), sledi obisk obale in naravnih zdravilis¢ s
poudarkom na podproduktu vodna doZivetja (aquafun). Najvedji potencial v prihodnje predstavlja kulturni
turizem, saj belezimo trend krajsih potovanj po bliZnjih evropskih prestolnicah z bogato kulturno
dedis¢ino, ki so dosegljive z avtomobili. Klju¢ne prednosti Slovenije na teh trgih so olajsana jezikovna
komunikacija, skupna zgodovina - monarhija, socializem, tranzicija, in zdaj EU.

Cehi so se v letu 2022 zelo dobro odzvali na »first minute« ponudbe na tradicionalnih destinacijah, kot so
Gréija, Spanija, Hrvagka in Italija, rast zanimanja so zabelezili tudi na Madeiri in na Portugalskem. Zaradi
zaletka vojne v Ukrajini marca so agencije zabeleZile zmanj$anje povprasevanja in padec prodaje za okoli

30 %, najvet za Slovasko, Madzarsko in Bolgarijo. Gre za specifi¢no in rekordno sezono, saj je izjemno
zanimanje povzrocil dvoletni premor zaradi pandemije. Turisti¢ne agencije so porocale, da so se cene
aranzmajev zvisale za priblizno 10 % glede na leto 2019, da so Cehi v ve¢ji meri kupovali aranzmaje vnaprej
in pogosteje izbrali bolj luksuzne in draZje aranzmaje kot pred pandemijo. Zelijo si tudi fiksnih cen potovanj
glede na visoko inflacijo. Vse ve¢ je zanimanja za ZdruZene arabske emirate in Oman, saj je potovanje
mogoce z direktnim letom iz Prage.

Podobno velja za slovaski trg. Zacetek vojne v Ukrajini je povzrocil negotovost in zaustavitev prodaje, ki

pa ni trajala dolgo. S prihodom aprila in maja se je pozornost Slovakov ponovno usmerila k naértovanju
pocitnic v Sredozemlju in na Jadranu. Po podatkih portala pelikan.sk, ki prodaja letalske karte, je
zanimanje potnikov naraslo za ve¢ kot 700 % od zacetka leta 2022 do sredine aprila v primerjavi z enakim
obdobjem leta 2021. Po podatkih Vise je ve¢ kot 47 % Slovakov leta 2022 naértovalo odhod na vsaj en
dopust med letom. Kar 40 % vprasanih bi potovalo dvakrat do trikrat, 4 % $tirikrat do petkrat, 4 % vec
kot petkrat. Tretjina Slovakov je letni dopust naé¢rtovala ve¢ mesecev pred dejanskim potovanjem, skoraj
25 %. Podatki Slovagkega zdruZenja potovalnih agencij (SACKA) razkrivajo, da so poleti 2022 Slovaki odsli
na najve¢ organiziranih po¢itnic v Tur¢ijo, sledijo ji Gréija, Italija in Spanija. Hrvaska je najbolj priljubljena
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destinacija za tiste, ki potujejo individualno, pa tudi organizirano. Poseben interes kaZejo Slovaki za hotelska
naselja tik ob plazi in koncepte all inclusive, zaznali so tudi zanimanje za visji standard storitev ter visoko
zaupanje v programe turisti¢nih agencij, kar prinasa vnaprejsen nakup aranzmajev.

Med Poljaki je bila v letu 2022 najbolj priljubljena destinacija Italija, ki jih privlaci tudi zaradi svoje bogate
kulturne dedis¢ine, sledita ji Nem¢ija (ki je prehitela Hrvasko) in ZdruZeno kraljestvo. »Sonce in plaZa

je najbolj priljubljena vrsta po¢itnic, sledijo pustolovske/sportne pocitnice ter obiskovanje prijateljev in
znancev (poljske izseljenske skupnosti so npr. mo¢ne v Rimu, Milanu in Benetkah). KriZarjenja so za poljske
popotnike bolj pomembna v primerjavi s svetovnim povpredjem. Razsirjenost letalskih prevoznikov na
Poljskem prebivalcem olajsuje potovanja v tujino. Povpre¢na dolZina potovanja je priblizno 9,87 dneva v tujini
in 4,69 dneva za domaca potovanja. Socialni mediji pomembno vplivajo na poljske turiste, ve¢ji vplivimajo na
mlajso populacijo. Potro$nja za potovanja v tujino se je leta 2022 v primerjavi z letom 2021 povecala za 74,34 %.

Po podatkih madZzarske Bank360.hu je bila v treh poletnih mesecih 2022 Hrvaska najbolj priljubljena
destinacija med njihovimi zavarovanci, s skoraj tretjino vseh potovanj. Sledijo Italija, Gr¢ija, Avstrija,
Romunija in Spanija. Vecina MadZarov je $la na pot z avtomobilom (57 %), 30 % potnikov je izbralo letalo.
Ostali so odsli na dopust z vlakom, avtobusom, motorjem ali drugim vozilom. Dve tretjini tistih, ki so z
Madzarske odpotovali v tujino, je izbralo morsko destinacijo. Glede na sklenjeno zavarovanje za poletje je
bila povpre¢na dolzina potovanja 7,7 dni. Madzari sicer za potovanja bolj kot tuje izbirajo domace destinacije.
Razlog za to je tudi rekordno nizka vrednost domace valute. Prevladujoc trend zadnjih let je rezervacija
prenocis¢ preko spletnih kanalov.

V[T 2EES T TN JAN | FEB | MAR | APR | MAJ | JUN | JUL | AVG | SEP | OKT | NOV | DEC

B2C aktivnosti:
Globalna digitalna kampanja e ® ® ® ® ® ® (] (] (] (]

Nacionalna olimpijska pro-
mocijska kampanja Slovenije { { (] (] (]
kot Sportne destinacije

Objave na druzbenih
omrezjih

Studijska potovanja
novinarjev

Noviénik - News for Slovenia | ® ° ® ® ® ® ® ® ® ® ® )

Nove zgodbe na portalu
slovenia.info

Newsletter Stories from
Slovenia na bazo
uporabnikov iz trga
Visegrajskih skupin

Zagotavljanje in distribucija
publikacij

B2B aktivnosti
Newsletter Trade News | (] | | (] | | ( | | | | (] | | (] |
B2B aktivnosti - POSLOVNI DOGODKI

Workshop Praga ®

Workshop Varsava

Workshop Budimpesta ®

sona [ aoas [7]
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Primarni evropski trgi / Beneluks

Pomen trga 2022 Belgija ‘
mesto prihodi prenogditve trzni delez PDB
N
10. 118.906 335.121 3,33% 2,82 dni

A
Pomen trga 2022 Nizozemska
A 4
mesto prihodi prenogditve trzni delez PDB
i
4, 203.320 627.815 6,23% 3,09 dni
Pomen trga 2022 Luksemburg
mesto prihodi prenogditve trzni delez PDB
'
47. 4.605 9.685 0,10% 2,10 dni
Struktura prenoditev po virstah obéin Gibanje prihodov in prenodéitev
120.000
o (6% | prenotiter
® Zdraviliske 80.000 \ 2019 VS. 2022

® Gorske

® Obmorske

[ ] Ljubljana 40.000 - St{)}p}méa rasti
Mestne ob¢ine % 5016 V8, 2022
Ostale

0

2019 2020 2021 2022

© Prenotitve ® Prihodi
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Kljucni produkti:

e Aktivnosti v naravi »Outdoor«
» Gastronomija

» Sonce in morje

Klju¢ne informacije in aktivnosti:

Drzave Beneluksa, sploh Belgija, belezijo v letu 2023 niZje stopnje inflacije v primerjavi z drugimi
evropskimi drzavami. Potovalni trendi se hitro spreminjajo, sedem od deset prebivalcev Belgije napoveduje
potovanja med junijem in septembrom, povecuje pa se predvsem delez last-minute potovanj. Napovedi
ABTO (zdruzenje belgijskih TO) gredo v smeri, da bo v letu 2024 potovalo vsaj 8 mio Belgijcev in pozitiven
trend se lahko pri¢akyje tudi v prihodnje. Na podroéju drzav Beneluksa bomo izpostavljali, da je Slovenija
varna in trajnostno naravnana evropska turisti¢na destinacija, predstavljali bomo raznolikost Slovenije
ter raznolikost nase turisti¢ne ponudbe tekom celega leta. Poudarek bo na obali ter promociji unikatnih
dozivetjih v »zelenem srcu« Evrope. V lu¢i nove letalske povezave Luxair bomo v prihodnjih letih skusali
pridobiti nove ciljne segmente ter promocijo usmeriti v produkte z visjo dodano vrednostjo.

Po podatkih belgijskega statisti¢nega urada so bile med Belgijci v letu 2022 najbolj priljubljene destinacije
Francija, Spanija, Nizozemska, Italija, Nem¢ija, Avstrija, Gréija, Portugalska, Maroko in Tur¢ija. Francija
ostaja priljubljena izbira, saj je bilo 31 % vseh potovanj v tujino usmerjenih tja. Francija je Ze dolgo
priljubljena destinacija belgijskih popotnikov zaradi svoje blizine, kulturnih znamenitosti in ostalih
zanimivosti. Leta 2022 so Belgijci pokazali enako zanimanje za »sonce in plaZo« in »city break« oddihe,

pri ¢emer sta obe vrsti potovanj imeli priblizno 33 % trzni delez. Okoli 30 % turistov se je odlo¢ilo za
raziskovanje podezelja, 15 % jih je iskalo oddih v gorah. Zaposleni posamezniki in $tudenti so pokazali
vedjo stopnjo zanimanja za potovanja, pri ¢emer se jih je 72 % oziroma 69 % odpravilo na vsaj eno
potovanje, sledili so jim upokojenci (45 %). Vecina potovanj se zgodi med poletnimi poéitnicami z vrthuncem
okrog 22. julija, pri ¢emer priblizno 14 % prebivalstva potuje na ta dan. To poudarja koncentracijo potovanj
v poletni sezoni, ki jo ljudje pogosto izkoristijo za raziskovanje novih destinacij in odklop od rutin.

V raziskavi GlobalData so bile med Nizozemci v letu 2022 najbolj priljubljene destinacije Nemdija, Francija,
Spanija, Avstrija, Belgija, Italija, Zdruzeno kraljestvo, Tur¢ija, Gréija in Danska. Nizozemci izjemno

radi kampirajo v $otoru, prikolici ali avtodomu. Na Nizozemskem obstaja ve¢ kampov in ponudbe za
kampiranje kot v ve¢ini drugih evropskih drzav. Destinacije, ki Zelijo pritegniti nizozemske turiste, se
morajo osredotociti na kampiranje in oblike po¢itnic, ki izhajajo iz tega, da so Nizozemci zelo radi zunaj

na prostem. Drugi priljubljeni motivi za po¢itnice nizozemskih popotnikov so ogledovanje znamenitosti,
aktivnosti na soncu in plaZi, naravni $porti/nacionalni parki ter »city break« oddihi. Gastronomske

in ekologke pocitnice so za nizozemske popotnike manj pomembne (10 % oziroma 6 %) v primerjavi s
svetovnim povpredjem (26 % oziroma 19 %). Nizozemci rezervacije najpogosteje opravijo preko spletne
strani (56 %), prek potovalnega agenta (48 %), neposredno pri organizatorjih potovanj (40 %) in na
ocenjevalnih platformah (22 %). Na mlajso generacijo imajo na izbiro destinacije za poéitnice velik vpliv
druzbeni mediji, medtem ko je potrebno za starejSe generacije (ki tudi ve¢ potrosijo) uporabiti tradicionalne
metode trzenja, npr. potovalne agencije na fizi¢nih lokacijah (vir: ANVR Jaarmeting 2022). Za potovanja
po Evropi bi izbira vlaka lahko za Nizozemce postala vse bolj pogosta izbira, saj je Nizozemska zelo dobro
povezana s $tevilnimi mesti. Domaca letalska druzba KLM je enega od svojih dnevnih letov iz Amsterdama
v Bruselj Ze zamenjala z direktno Zeleznisko linijo, kar je odgovor na pove¢ano povprasevanje po bolj
trajnostni mobilnosti (vir: GlobalData).
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BENELUKS
B2C aktivnosti:

JAN

FEB

MAR

APR

MAJ

JUN

JUL

AVG

SEP

OKT

NOV

DEC

Globalna digitalna kampanja
z oglasi

Nacionalna olimpijska pro-
mocijska kampanja Slovenije
kot Sportne destinacije

Objave na druzbenih
omrezjih

Studijska potovanja
novinanrjev

Noviénik - News for Slovenia

Nove zgodbe na portalu
slovenia.info

Newsletter Stories from
Slovenia na bazo uporab-
nikov iz trgov Beneluks

Zagotavljanje in distribucija
publikacij

Promocija preko ambasa-
donjev - Primoz Rogli¢

Sodelovanje s PR agencijo v
Belgiji in na Nizozemskem

B2B aktivhosti

Newsletter Trade News

B2B aktivnosti - SEUMI in BORZE

Vakantiebeurs Utrecht

Vakantie Salon Bruselj

B2B aktivnosti - POSLOVNI DOGODKI

Roadshow Benelux

Ze znani termini: Vakantiebeurs Utrecht 10. 1 - 14. 1.2024; Vakantie Salon Bruselj 1.2.- 4. 2.2024

sons [T aoas [7]
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Primarni evropski trgi / Francija

Pomen trga 2022 Francija ‘ '
mesto prihodi prenogditve trzni delez PDB
[
8. 159.695 371.804 3,69% 2,33 dni
Struktura prenoditev po vrstah obéin Gibanje prihodov in prenocitev

400.000 Stopnja rasti

0% prenocitev
2019 VS. 2022

® Zdraviliske

©® Gorske
® Obmorske 200.000 Stopnja rasti
® Ljubljana A% }2)6?; sig‘.lzon
Mestne ob¢ine
Ostale
0
2019 2020 2021 2022

® Prenotitve ® Prihodi

Kljucni produkti:
o Aktivnosti v naravi »Outdoor«

¢ Gastronomija
« Kulturna in zgodovinska mesta

Klju¢ne informacije in aktivnosti:
Pri aktivnostih se bomo osredotocali predvsem na glavno mesto ter tudi na mo¢nej$a gospodarska sredisca.

Slovenija je privla¢na za francoske goste zaradi raznolike in kakovostne ponudbe, neokrnjene narave,
zivahnih urbanih sredi$¢ z bogato kulturo in odli¢ne gastronomske ponudbe. K rasti francoskega trga igra
pomembno vlogo krepitev letalskih povezav med Francijo in Slovenijo. Letalis¢a iz skupin Paris Group in
La Tribune so objavile izsledke zadnjih raziskav, ki kazejo, da 23 % Francozov vsaj enkrat letno uporabi
letalo, kar 59 % pa jih letalski prevoz smatra kot prevozno sredstvo prihodnosti. Dodati je potrebno, da
kar 80 % Francozov, ki so sodelovali v raziskavi, ob tem meni, da mora razvoj novih tehnologij prispevati
k zmanjsanju ogljicnega odtisa letalske industrije na okolje. Glede na prihajajoce poletne Olimpijske igre v
Parizu naértujemo okrepljene B2B in B2C aktivnosti.

Po podatkih OpinionWay za ATOUT France in ADN so bile med Francozi tradicionalno najbolj priljubljene

evropske destinacije v letu 2022: Francija (77 %), sledijo Spanija, Italija, Gr¢ija, Portugalska, Zdruzeno
kraljestvo, Nemc¢ija in Belgija. Najbolj priljubljeno prevozno sredstvo je avtomobil, pred letalskim in
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Zelezniskim prometom. Po raziskavi Observatoire CETELEM vecina Francozov raziskuje in rezervira
potitnice prek spletnih platform, kot sta Airbnb in Booking (52 %). Zelo pogosto poslusajo nasvete znancev
ter prijateljev (44 %), kar je drugi najpomembnejsi vir informacij med pripravo na dopust. 20 % Francozov
e vedno ostaja zvestih rezervacijam pocitnic prek turisti¢nih agencij. Glavni motivi za potovanja Francozov
v letu 2022 (vir: Raffour Cabinet) so ¢as zase, sprostitev, odkrivanje in uZivanje v naravi. Nadalje je izjemno
prisotna Zelja po odkrivanju novih destinacij in regij, priljubljen postaja »pocasni« turizem; ljudje is¢ejo
pocitnice brez stresa in napetosti. Francozi i$¢ejo izkustva, ve¢ smisla, vsebine, doZivetij (obiski ekomuzejev,
kmetij, delavnic, raziskovalni sprehodi o varstvu okolja, kulturni sprehodi s pou¢nimi potmi, umetniska
dela, turizem na kmetiji, nove vrste $porta), vse bolj je prisotna Zelja po uzivanju lokalnih proizvodov, skrb
za smotrno rabo energije ter da turizem kot tak spostuje okolje.

FRANCIJUA JAN | FEB | MAR | APR | MAJ | JUN | JUL | AVG | SEP | OKT | NOV | DEC
B2C aktivnosti:

Globalna digitalna kampanja
z oglasi v francosgini

Image kampanja v izbranih
uglednih spletnih medijih

Nacionalna olimpijska pro-
mocijska kampanja Slovenije (] [ ] ( (] (]
kot Sportne destinacije

Objave na druzbenih
omrezjih

TV in digitalno oglasevanje
na Eurosponrtu med Dirko
po Sloveniji in Tour de
France

Studijska potovanja
francoskih novinanrjev

Novi¢nik - News for Slovenia | ® (] (] ® ® [ ] ® ® ® ® ® )

Nove zgodbe na portalu
slovenia.info v francos¢éini

Newsletter Stories from
Slovenia na bazo [ ] (] o [ ) ® o o [ ) (] ® ® ®

uporabnikov iz trga Francija

Zagotavljanje in distribucija ® P S ® Y S P ® P ® ® ®
publikacij v francoséini

Promocija preko ambasa-
donjev - Tadej Pogadar

Sodelovanje s PR agencijo ® ® ° ° ® ® ® () (] () (] (]

Promocja slovenske
gastronomije preko
mednarodnih vodnikov
Michelin, Gault Millau

B2B aktivnosti

Newsletter Trade News | ® | | ® | | ( | | | | (] | | (] |
B2B aktivnosti - SEUMI in BORZE

IFTM Top Resa Pariz | | | | | | | | | | [ | |

B2B aktivnosti - POSLOVNI DOGODKI
Poletne olimpijske igre Pariz | | | | | | | Y | ® | | | |

Ze znani termini: Poslovni dogodek Poletne olimpijske igre Pariz 26.7-11.8.2024

oona [ aons [ 7]
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Primarni evropski trgi / Spanija

A
Pomen trga 2022 Spanija A
A
mesto prihodi prenogditve trzni delez PDB
o
i7. 63.260 156.485 1,55% 2,47 dni
Struktura prenoéitev po vrstah obéin Gibanje prihodov in prenoéitev
250.000
® Zdraviliske 200.000
Stopnja rasti
® Gorske 150.000 Eé‘igg‘éist.eﬁozz
® Obmorske
[ J Ljubljana 100.000 Stopnja rasti
Mestne obcine 50.000 \/ 55?5’305?2022
Ostale
0

2019 2020 2021 2022

® Prenotitve ® Prihodi

Kljucni produkti:

« Aktivnosti v naravi »Outdoor«
¢ Gastronomija

« Kulturna in zgodovinska mesta

Klju¢ne informacije in aktivnosti:
Pri aktivnostih se bomo osredotocali predvsem na glavno mesto ter tudi na mo¢nej$a gospodarska sredisca.

Slovenija je privla¢na za $panske goste zaradi neokrnjene narave, Zivahnih urbanih sredis¢ z bogato kulturo
in odli¢ne gastronomske ponudbe. K rasti §panskega trga igra najpomembnejso vlogo ponovna vzpostavitev
letalske povezave med Spanijo in Slovenijo. Glede na trende in perspektivnost §panskega trga za slovenski
turizem bodo v prihodnjih letih okrepljene B2B in B2C aktivnosti.

Spanija je drzava z 47 milijoni prebivalcev, zaradi dobre razpréenosti gospodarstva, mo¢nega izvoznega
sektorja in izvajanja strukturnih reform velja za drzavo z nizko stopnjo makroekonomskega tveganja.

V raziskavi GlobalData so bile med Spanci v letu 2022 najbolj priljubljene destinacije Francija, Italija,
Zdruzeno kraljestvo, Portugalska in Nemcija. 44 % anketirancev v tej raziskavi je navedlo, da imajo radi
kulturne potitnice, zato je pomembno poudariti tipi¢ne obi¢aje, sodelovanje z lokalno skupnostjo; ponudba
naj zajema edinstvene in avanturisti¢ne oglede. Spanski turisti se vse bolj zavedajo svojega vpliva na okolje
in pomena trajnostnih praks ter izkazujejo zavezanost ohranjanju kulturne in naravne dedis¢ine. Za Spance
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je prav tako pomemben motiv »sonce in po¢itnice na plaZi«, saj ima Spanija prijetno sredozemsko podnebje,
zato so prebivalci navajeni biti aktivni na prostem in pogosto i$¢ejo destinacije z ugodnimi vremenskimi
razmerami, ki omogocajo podobne prostocasne dejavnosti. Tretji najpogostejsi motiv so kratki »city break«

oddihi, sledijo drugi razli¢ni interesi in motivi, od gastronomije, pustolovi¢in, wellnessa do druZinsko

usmerjenih aktivnosti.

SPANIUA

JAN

FEB

MAR

APR

MAJ

JUN

JUL

AVG

SEP

OKT

NOV

DEC

B2C aktivnosti:

Globalna digitalna kampanja
z oglasi v Spansdini

Nacionalna olimpijska pro-
mocijska kampanja Slovenije
kot Sportne destinacije

Objave na druzbenih
omrezjih

TV in digitalno oglasevanje
na Eurosportu med Dirko
po Sloveniji in Tour de
France

Studijska potovanja
Spanskih novinanrjev

Novi¢nik - News for Slovenia

Nove zgodbe na portalu
slovenia.info v Spanséini

Newsletter Stories from
Slovenia na bazo uponrab-
nikov iz trga Spanija

Zagotavljanje in distribucija
publikacij v $panséini

B2B aktivnosti

Newsletter Trade News |

B2B aktivnosti - SEUMI in BORZE

FITUR

IBTM Barcelona

Ze znani termini: Fitur Madrid 24. 1. - 28. 1.2024

oas [5] aoes [7]
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Primarni evropski trgi / Zdruzeno kraljestvo

Pomen trga 2022
mesto prihodi
12. 112.567

Struktura prenocitev po vrstah obéin

® Zdraviliske

©® Gorske

® Obmorske

® Ljubljana
Mestne ob¢ine

Ostale

Kljucni produkti:
e Aktivnosti v naravi »Outdoor«

o Kulturna in zgodovinska mesta
e Obisk mest »City break«

Klju¢ne informacije in aktivnosti:

prenoditve

301.595

4
ZdruzZeno kraljestvo
\ | 14

trzni delez PDB
L)

2,99% 2,68 dni

Gibanje prihodov in prenodcitev

500.000

375.000

Stopnja rasti
prenocitev
2019 VS. 2022

250.000

Stopnja rasti

prihodov

2019 VsS. 2022

125.000

o E—
2019 2020 2021 2022

® Prenocitve ® Prihodi

Pri aktivnostih se bomo osredotocali na London in tudi na severozahodni del, predvsem Manchester.

S perspektive turisti¢nega sektorja britanski trg e vedno pestijo izzivi, povezani z Brexitom, zaskrbljenost
zaradi zviSevanja cen, posebej energije in narascajoce inflacije. V prihodnje na¢rtujemo, da bodo britanski
gosti iskali zanesljivega potovalnega partnerja (TO /TA) in izbirali destinacije, ki bodo s svojo ponudbo
odrazale ustrezno vrednost za vlozen denar. Klju¢ni poudarki v prihodnjih dveh letih bodo izpostavitev
produktov z vijo dodano vrednostjo, krepitev letalskih povezav in vzpostavitev novih partnerskih
povezav na PR in B2B podroéju. PriloZznosti so v promociji trajnostnega turizma in aktivnih po¢itnic v
gorah, »city break« krajsih oddihov in ni$nih produktov. V raziskavi GlobalData so bile med Britanci v
letu 2022 najbolj priljubljene destinacije Spanija, Francija, Italija, Gréija, Irska, Zdruzene drzave Amerike,
Turdija, Portugalska, ZdruZeni arabski emirati in Nemdcija. Avgust je najbolj priljubljen mesec za potovanja
britanskih turistov, sledi mu september. Glavni motiv kar 54 % britanskih popotnikov za poéitnice

sta »sonce in plaZag, sledita »city break« in obiskovanje prijateljev in sorodnikov. Wellness/zdravstvene
pocitnice so skoraj dvakrat bolj pomembne za povpre¢nega svetovnega popotnika (16 %) v primerjavi z
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britanskimi popotniki (9 %), tudi gastronomske in ekoloske pocitnice so za britanske popotnike manj
pomembne (po 8 %) v primerjavi s svetovnim povprec¢jem (26 % oziroma 19 %). Priporo¢ila prijateljev in
druzine so pomembna za odloc¢anje britanskih popotnikov, pri ¢emer 31 % anketirancev to navaja kot
klju¢ni dejavnik. DruZzbeni mediji pomembno vplivajo na britanske popotnike, pri ¢emer imajo vedji vpliv
na mlajse kot starejse. Leta 2022 so popotniki iz ZdruZenega kraljestva, stari od 35 do 49 let, predstavljali
najvedji segment dopustnikov (29 %), kar je pri¢akovano, saj je ta starostna skupina druga najvedja (skoraj
19 %) glede na prebivalstvo ZdruZzenega kraljestva. Prva po velikosti je starostna skupina od 50 do 64 let, ki
je predstavljala drugi najvedji segment dopustnikov (23 %). Milenijci in generacija GenX bodo v prihodnje
pospesevali rast britanskega potovalnega trga. Generacije, rojene med letoma 1981 in 1994, vedno bolj
iS¢ejo pristne potovalne izku$nje, kot je odkrivanje novih destinacij in lokalno gastronomijo. Ozavesceni so,
ko naértujejo potovanja in is¢ejo cenovno ugodne nastanitve, prevoz in edinstvena dozivetja, ter so pozorni
na tehnologijo, informacije in priloZnosti za izmenjavo na spletu.

v4p)=10F4= (o) EINEV 3V e i UAN | FEB | MAR | APR | MAUJ | JUN | JUL | AVG | SEP | OKT | NOV | DEC

B2C aktivnosti:

Globalna digitalna kampanja
z oglasi v angleSg&ini

Image kampanja v izbranih
uglednih spletnih medijih

Nacionalna olimpijska pro-
mocijska kampanja Slovenije o (] (] ® (]
kot Sportne destinacije

Objave na druzbenih
omrezjih

TV in digitalno oglasevanje
na Eurosponrtu med Dirko po ® ®
Sloveniji in Tour de France

Studijska potovanja

([ [ (] ( [ [ J [ J ([
britanskih novinanjev
Noviénik - News for Slovenia | ® ® o () (] [ [ ) ° { o o o
Nove zgodbe na portalu ® ° ° ° ° ° ° ° ° ° ° ®

slovenia.info v anglesdéini

Newsletter Stories from Slo-
venia na bazo uporabnikov ® ® ® ® ® ® ® o ® ® (] [ )
iz trga Velike Britanije

Zagotavljanje in distribucija

tavi: ST ° ° ° ° ° ® ° ° ° ° ° °
publikacij v anglesgini

Podcavst Fe(_al S_Iovenia \Y; ° ° ° ° ° ° ° ° ° ° ° °
angleSkem jeziku

Sodelovanje s PR agencijo na P ® ® PS PS ° P P P ® S P
britanskem trgu

B2B aktivnosti

Newsletter Trade News | o | | o | | { | | | | [ | | [ ) |
B2B aktivnosti - SEUMI in BORZE

WTM London ®

B2B aktivnosti - POSLOVNI DOGODKI

New Deal Europe London ®

Connections London Y

ons [2] 225 []
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Sekundarni evropski trgi / Hrvaska

R ;<
Pomen trga 2022 Hrvaska ﬁ

mesto prihodi prenogditve trzni delez PDB
b
7. 213.822 490.034 4,86% 2,29 dni
Struktura prenocitev po vrstah ob¢in Gibanje prihodov in prenocitev
600.000
N . Stopnjvgtl;avsti
o Zaraviliske N ]
® Gorske 400.000 \ /
[ ] Ojbrnf)l‘ske \ / Stopnja rasti
b IT:/JIuleanab 200.000 — 9% | %11}‘;305‘.’2022
estne obc¢ine
Ostale
0
2019 2020 2021 2022

© Prenotitve ® Prihodi

Sekundarni evropski trgi / Srbija

Pomen trga 2022 Srbija
mesto prihodi prenogditve trzni delez PDB
-y
i1. 118.115 326.392 3,24% 2,76 dni
Struktura prenocitev po vrstah obéin Gibanje prihodov in prenocitev
400.000
Stopnjva_x rasti
® Zdraviliske 300.000 \ 5019 VS 2022
©® Gorske \
® Obmorske 200.000 \_//
® Ljubljana o Stopnja rasti
l\jIestJne ob¢ine 100.000 -18% %11};; 3%‘.,2022
Ostale
0
2019 2020 2021 2022

® Prenotitve ® Prihodi
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Kljucni produkti:

e Zdravje in dobro pocutje

o Aktivnosti v naravi »Outdoor«
o Kultura in zgodovinska mesta

Kljucne informacije in aktivnosti:
Pri aktivnostih se bomo osredotocali predvsem na glavni mesti Zagreb in Beograd.

Hrvaski in srbski turisti v Sloveniji tradicionalno obiskujejo zimska $portna sredi$¢a ter naravna
zdravili$¢a. Povecuje se delez gostov, katerih glavni motiv obiska sta gastronomija ali kultura. Ve¢jo
prisotnost aktivnih zimskih poc¢itnic, termalne ponudbe in slovenske obale v programih srbskih in
hrvasgkih organizatorjev potovanj lahko ocenimo tudi kot posledico intenzivnih in dolgoletnih aktivnosti
na obeh trgih. Povecanje obiska se bo skusalo dose¢i predvsem z nagovarjanjem neposrednega potrosnika
tako v Srbiji kot na Hrvaskem.

HRVASKA in SRBIUA JAN | FEB | MAR | APR | MAJ | JUN | JUL | AVG | SEP | OKT | NOV | DEC

B2C aktivnosti:

Globalna digitalna kampan-
janaobeh trgih z oglasi v o ® ® (] (] [ [ () [ [ ()
hrvasggéini in srbséini

Nacionalna olimpijska pro-
mocijska kampanja Slovenije [ (] [ () [
kot Sportne destinacije

Objave na druzbenih
omrezjih

Studijska potovanja hr-
vaskih in srbskih novinanrjev

Nove zgodbe na portalu
slovenia.info

Newsletter Stories from
Slovenia na bazo uporab-
nikov iz trgov Hrvaska in
Srbija

Zagotavljanje in distribuci-
ja publikacij v hrvaséini in ( { ( [ [ ( ( { [ (] (] [ ]
srbsgini

B2B aktivnosti
Newsletter Trade News | ® | | ® | | L | | | | L | | o |
B2B aktivnosti - SEUMI in BORZE

IFT Beograd °

B2B aktivnosti - POSLOVNI DOGODKI
Workshop Beograd | | | | | | | | | | (] | |

sons [ eons [+
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Sekundarni evropski trgi / Skandinavske drzave

Danska

Svedska

Norveska

| Danska
Pomen trga 2022
mesto prihodi prenogditve trzni delez
i
23. 25.605 74.315 0,74%
| Svedska
Pomen trga 2022
mesto prihodi prenogditve trzni delez
'
25. 27.326 61.741 0,61%
| Finska_
Pomen trga 2022
mesto prihodi prenogditve trzni delez
i
36. 11.547 30.907 0,31%
| Norveska
Pomen trga 2022
mesto prinhodi prenoditve trZni delez
'
38. 11.541 30.283 0,30%
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Struktura prenoéitev po virstah obéin Gibanje prihodov in prenoéitev

300.000

® Zdraviliske £00.000 Aﬁ Stopnja rasti

o

-26% | prenocitev
©® Gorske \ 2019 VS. 2022
® Obmorske
[ Ljubljana 100.000 Stopnja rasti
28% ihod
Mestne ob¢ine 5016 V8. 2022
Ostale o
2019 2020 2021 2022

© Prenocitve @ Prihodi

Kljuéni produkti:
e Aktivnosti v naravi »Outdoor«

o Kultura in zgodovinska mesta
» Sonce in morje

» Gastronomija

¢ Obisk mest »City break«

Kljucne informacije in aktivnosti:
Pri aktivnostih se bomo osredotocali predvsem na glavni mesti Helsinki in Kopenhagen.

Nordijske drzave zajemajo skupaj skoraj 30 milijonov prebivalcev in se po kupni mo¢i uvriéajo med
najmoc¢nejse drzave znotraj Evrope. V prihodnjih letih bo poudarek na izgradnji prepoznavnosti Slovenije
kot varne destinacije v »zelenem srcu« Evrope, ki je odli¢no izhodisce tako za kratke poditnice v urbanih
sredis¢ih kot za aktivne poditnice v neokrnjeni naravi. Nedvomno bo doseganje boljsih rezultatov povezano
z letalskimi povezavami, zacensi s Finnair, ki je v letu 2023 ponovno vzpostavil letalsko povezavo med
Helsinki in Ljubljano.

Spanija je e desetletja najbolj priljubljena destinacija med danskimi turisti, kadar gre za daljga po¢itniska
potovanja z vsaj $tirimi prenocitvami. Podatki danskega statisti¢nega urada razkrivajo najbolj priljubljene
destinacije v letu 2022: épanija (19 %), Italija (10 %), Grcija (8 %), Nemcija (7 %), Svedska (7 %), Norveska (6
%), Francija (6 %), Tur¢ija (5 %). Ko gre za potovanja v tujino z ve¢ kot tirimi nocitvami, so glavni motivi
Dancev za pocitnice »sonce in plaza« (75 %), obiskovanje prijateljev in sorodnikov (18 %) ter obisk svoje
potitnigke hisice (4 %), $e navaja spletna stran dst.dk.

Podobna situacija je tudi pri ostalih skandinavskih drZzavah; najvec obiskujejo sosednje drzave, ko gre za
motiv »sonce in plaza« so v ospredju Spanija, Italija in Gréija (vir: GlobalData).
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JAN | FEB |MAR| APR | MAJ | JUN | JUL | AVG | SEP | OKT | Nov| DEC

B2B aktivnosti

Newsletter Trade News | { | | { | | [ | | | | ( | | (] |
B2C aktivnosti:

Globalna digitalna kampanja | o °® °® °® °® °® °® ° °® P °®

Nacionalna olimpijska pro-
mocijska kampanja Slovenije P P ® Py PY
kot Sportne destinacije

Image kampanja v izbranih
uglednih skandinavskih { ® (] ( (] ® (] (]
spletnih medijin

Objave na druzbenih

. [ J [ ] [ ] [ [ ([ ] ([ ] [ ] ([ ([ [ J
omrezjih
Studijska potovanja ° ° °
skandinavskih novinanrjev
Nove zgodbe na portalu
[ J ([ ([ [ [ (] ([ [ (] ([ [ [ J

slovenia.info

Newsletter Stories from
Slovenia na bazo uporab- (] { (] { ® (] (] (] ® (] (] ®
nikov iz skandinavskih trgov

Sodelovanje s PR agencijo
(Norveska, Finska)

sona [2] zoes [

Oddaljeni trgi / Zdruzene drzave Amerike

Pomen trga 2022 Zdruzene drzave Amerike E

D
7. 116.943 267.128 2,65% 2,28 dni

Oddaljeni trgi / Kanada

Pomen trga 2022 Kanada ‘*’

34. 18.097 41.250 0,41% 2,28 dni
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Struktura prenoditev po vrstah obéin Gibanje prihodov in prenocitev

450.000
ey e Stopnja rasti

® Zdraviliske 509 2
o Coreke 800.000 E [-22%] prenociter
® Obmorske
® Ljubljana 150.000 \\ @l 2:?15;1&2?5'(1

Mestne ob¢ine \ 2019 VS. 2022

Ostale —

o S
2019 2020 2021 2022

® Prenotitve ® Prihodi

Kljucni produkti:

o Aktivnosti v naravi »Outdoor«
» Gastronomija

e Kulturna in zgodovinska mesta

Klju¢ne informacije in aktivnosti:

Pri aktivnostih se bomo osredotoéali na moéna gospodarska sredisca in zvezne drzave (kot so Dallas, New
York, Los Angeles, ...)

ZdruZzene drzave Amerike, najvecje gospodarstvo na svetu, sodijo med najpomembnejse oddaljene trge
slovenskega turizma. Potro$nja ameriskih gostov v Sloveniji je vselej nad povprecjem potrosnje tujih gostov.
Evropa je za Ameri¢ane $e naprej najbolj priljubljena oddaljena celina. ZDA so torej za Slovenijo privlacen
trg z odli¢nim potencialom rasti, kot so »Premium travelers«. Na trgu ZDA se razvijata dva tipa ameriskih
popotnikov. Prvi so tisti, ki jih je inflacija prizadela in ne bodo potovali, drugi so tisti z visokimi dohodki oz.
generacija Babyboomers, ki bodo potovali in zapravljali $e ve¢. Raste predvsem $tevilo okoljsko ozaves¢enih
in odgovornih popotnikov, kar je vzpodbudno zaradi medcelinskih letov.

V raziskavi GlobalData so bile med Ameri¢ani v letu 2019 najbolj priljubljene destinacije Mehika, Kanada,
Zdruzeno kraljestvo, Francija, Italija, Portoriko, Kitajska, Spanija, Nem¢ija in Dominikanska Republika.

Na prvih dveh mestih sta Mehika in Kanada tudi v letu 2021. Letos je kar 75 % Ameri¢anov, glede na
zadnjo izdajo Ipsos/Europ Assistance Holiday barometra, izrazilo navdusenje, da lahko spet neomejeno
potujejo, le 34 % anketirancev je bilo zaradi Covida $e zadrzanih glede potovanj. Ob tem jih je ve¢, kar 61
%, zaskrbljenih zaradi inflacije, menijo, da bo zvisanje cen zelo ali nekoliko vplivalo na njihove potovalne
nacrte. Po podatkih Uprave za mednarodno trgovino in Nacionalnega urada za potovanja in turizem
(International Trade Administration, National Travel and Tourism Office) so bile v letu 2022 najbolj
obiskane regije z letalskim prevozom Evropa (15,82 milijona prepeljanih potnikov), Mehika (12,89 milijona
prepeljanih potnikov), Karibi (9,2 milijona prepeljanih potnikov), Srednja Amerika (3,7 milijona prepeljanih
potnikov), Bliznji vzhod (3,12 milijona prepeljanih potnikov) in Azija (2,65 milijona prepeljanih potnikov).
Po ocenah AAA so se mednarodne rezervacije potovanj Ameri¢anov za leto 2023 povecale za 40 % od
januarja do maja leta 2022. To je $e vedno priblizno 2 % manj kot leta 2019, vendar je to velik porast v

¢asu, ko nekatere potnike zadrzujejo dolge zamude pri obdelavi potnih listov ob rekordnem $tevilu vlog.
Pri¢akuje se, da bodo rezervacije izletov in kriZarjenj presegle najvisje vrednosti pred pandemijo, pri

¢emer bo $e posebej veliko povprasevanje po pocitnicah v ve¢jih evropskih mestih. Po ocenah AAA so

bile mednarodne rezervacije potovanj do maja 2023 vi$je za 40 % v primerjavi z enakim obdobjem leta
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2022. Kljub temu so $e vedno za priblizno 2 % nizje kot leta 2019, vendar gre za velik porast. Pri¢akuje

se, da bodo rezervacije za ture in kriZzarjenja presegle raven pred pandemijo. Slovenija v prihodnje stavi na
¢lanstvo v obstojecih in novo nastalih vodilnih zdruzenjih (kot je Internova) kot tudi na gostovanja teh
zdruZzenj v Sloveniji. V sodelovanju s $portnimi ambasadorji in ameriskimi klubi, kot je Dallas Maverics,
bo STO nadaljevala s sistemati¢nim nadaljnjim prodorom na ta pomemben emitivni trg. Ob promociji na
ameriskem trgu je pomembno tudi sodelovanje z evropskimi drzavami in ETC.

ZDA in KANADA JAN | FEB | MAR | APR | MAJ | JUN | JUL | AVG | SEP | OKT | NOV | DEC

B2C aktivnosti:

Globalna digitalna kampanja
z oglasi v angleskem jeziku

Nacionalna olimpijska pro-
mocijska kampanja Slovenije o () () [ [
kot Sportne destinacije

Objave na druzbenih

s ° ° ° ° ° ° ° ° ° ° ° °
omrezjih
Studijska potovanja
vy . . [ ] (]
ameriskih novinanrjev
Nove zgodbe na portalu ° ° ° ° ° ° ° ° ° ° ° °

slovenia.info v angleséini

Newsletter Stories from
Slovenia v angleSkem jeziku {J L (J e (] ( (] ( (] {J (] (]
na bazo uporabnikov iz ZDA

Zagotavljanje publikacij

Podcast Feel Slovenia

| feel Slovenia night- Dallas Y

Promocija preko ambasa-

donjev - Luka Dongié¢ ¢ ¢ ¢ ¢ ¢ ¢ ¢ ¢ ¢ ¢ ¢ ¢
Sodelovanje s PR agencijo ® ® e (] (] (] (] ® ° (] (] (]
B2B aktivnosti

Newsletter Trade News | ® | | (] | | ® | | | | o | | ® |

B2B aktivnosti - SEUMI in BORZE

Setrade Miami

IMEX America Las Vegas

B2B aktivnhosti - POSLOVNI DOGODKI

Poslovni dogodek Dallas ®

Virtuoso Travel Week Las
Vegas

Gostovanje Chairman’s
event Virtuoso v Sloveniji

USTOA Annual conference
& marketplace

DRUGE AKTIVNOSTI POSPESEVANJA PRODAJE

Marketinske aktivnosti -
sodelovanje Virtuoso ® ® ® g * ® * o * L L 1

Marketinske aktivnosti -
sodelovanje Signature L ® ® ® ® ® ® ® ® ® ® )

Ze znani termini: Setrade 8.4 — 11.4.2024; IMEX America 7.10 — 10.10.2024

soas [ oons [7]
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Oddaljeni trgi / I1zrael

N
Pomen trga 2022 Izrael $
-
mesto prihodi prenogditve trzni delez PDB
[
20. 38.674 125.601 1,25% 3,25 dni
Struktura prenocitev po virstah obéin Gibanje prihodov in prenocitev
250.000
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® Ljubljana 100.000 \
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0 e —
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® Prenocitve ® Prihodi

Kljucni produkti:

e Zdravje in dobro pocutje

o Aktivnosti v naravi »Outdoor«
o Kultura in zgodovinska mesta

Kljucne informacije in aktivnosti:
Pri aktivnostih se bomo osredotocali na mo¢na gospodarska srediséa, kot je Tel Aviv.

V raziskavi GlobalData so bile med Izraelci v letu 2022 najbolj priljubljene destinacije Tur¢ija, Spanija,
ZdruZzene drzave Amerike, Egipt, Poljska, Romunija, Ciper, ZdruZzeno kraljestvo, Bolgarija in Avstrija.
[zraelci se pri potovanjih v tujino najve¢ posluzujejo letalskega prevoza (90 %), sledi prevoz po kopnem (9 %)
in ladijski prevoz (1 %).

Slovenija je na skoraj 10 milijonskem trgu Izraela, ki velja za tehnolosko eno naprednejsih trznih
gospodarstev sveta, sistemati¢no prisotna Ze ve¢ let. Tekom naslednjih dveh let bomo v sodelovanju s
turisti¢nim gospodarstvom in destinacijami razvijali nove privla¢ne in konkuren¢ne produkte, krepili
aktivnosti preko B2B in PR s ciljem podaljsanja letalske povezljivosti med drzavama na celoletno obdobje.
Stevilo potovanj Izraelcev v tujino z letalom bo v prihodnjih letih e naprej raslo in celo preseglo stevilo
lastnih prebivalcev.
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B2C aktivnhosti:
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B2B aktivnosti
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B2B aktivnosti - SEUMI in BORZE

T Tl Aviv R

Ze znani termini: IMTM Tel Aviv 13. 2. - 14. 2.2024

soas [ aoms [

Oddaljeni trgi / GCC

Pomen trga 2022 GCC

Kljuéni produkti:
e Zdravije in dobro pocutje
o Aktivnosti v naravi »Outdoor«

Klju¢ne informacije in aktivnosti:
Pri aktivnostih se bomo osredotoc¢ali predvsem na ZAE (Dubaj).

Slovenija izvaja sistemati¢no promocijo pretezno v Zdruzenih arabskih emiratih (ZAE), s katerim smo

Ze nekaj let povezani z neposredno letalsko povezavo med Dubajem in Ljubljano. V tem delu sveta se je
povezujejo predvsem z neokrnjeno naravo, ugodnimi podnebnimi razmerami in bogatimi vodnimi viri.
Klju¢ne promocijske aktivnosti, s katerimi bomo nagovarjali vi$ji in hitro rastodi srednji sloj prebivalcev, ki
v vec kot 50 % potujejo v teviléni zasedbi s 5 ali veé ¢lani, bodo vklju¢evale predvsem PR in B2B aktivnosti
v vedjih milijonskih mestih, kot je Dubaj.

Po napovedih GlobalData naj bi se mednarodna potovanja iz regije GCC do leta 2024 vrnila na raven pred
pandemijo. Do leta 2026 naj bi $tevilo mednarodnih odhodov znasalo 44,70 milijona (povpre¢na letna rast
v obdobju 2022/2026: 12,38 %). Moc¢an motivator za turizem med turisti iz GCC je vera, $e posebej med
anketiranci iz Savdske Arabije, saj jih 37 % obicajno prezivlja verske potitnice. V skladu s svetovnimi trendi
si turisti iz GCC obicajno radi privoséijo pocitnice na soncu in ob plazi ter krizarjenja, pomembna se jim
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zdita tako dostopnost lokacije kot cenovna dostopnost. V letu 2022 so druZinska potovanja predstavljala
68 % mednarodnih potovanj, povpre¢na dolZzina potovanja v tujino popotnikov iz Savdske Arabije je

bila 15,43 dni, popotnikov iz ZAE pa 10,67 dni. Do leta 2026 naj bi skupni izhodni izdatki dosegli 51,81
milijarde USD (povpre¢na letna rast v obdobju 2022-2026: 14,78 %). Priporo¢ila prijateljev in druZine so
klju¢en dejavnik pri odlo¢itvi, katero destinacijo izbrati za pocitnice. Popotniki iz ZAE sodijo med najvecje
porabnike na svetu, saj so za potovanje v tujino v letu 2022, glede na projekcije GlobalData, povpre¢no
porabili 1.288,20 USD. Pri¢akuje se, da se bo do leta 2026 ta znesek povzpel na 1.386,90 USD.

Le 8 % vprasanih iz ZAE in 9 % vprasanih iz Savdske Arabije je nastanitev rezerviralo prek spleta, kar
je pod svetovnim povpredjem (12 %), ob tem pa je kar 25 % anketirancev iz ZAE in 23 % anketirancev
iz Savdske Arabije rezerviralo pocitnice neposredno pri letalski druzbi, kar presega svetovno povprecje
(12 %). Priljubljene so online rezervacije prek turisti¢nih agencij, to moZnost rezervacije uporablja 21 %
anketirancev v ZAE in 27 % anketirancev v Savdski Arabiji.

Leta 2021 so popotniki iz Savdske Arabije in ZAE, stari med 35 in 49 let, predstavljali najvecji segment
dopustnikov (37 %), tisti, stari med 25 in 34 let, pa so predstavljali drugi najvecji segment dopustnikov
(23 %). Milenijci bodo tako v prihodnje pospesevali rast potovalnega trga GCC. Generacije, rojene med
letoma 1981 in 1994, vedno bolj i§¢ejo pristne potovalne izkugnje, kot je odkrivanje novih destinacij in
lokalno gastronomijo. Poleg tega so dobro ozave$ceni, ko nadrtujejo potovanja in is¢ejo cenovno ugodne
nastanitve, prevoz in edinstvena dozivetja. Poleg tega so pozorni na tehnologijo, informacije in priloznosti
za izmenjavo na spletu in prek socialnih omreZij.
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B2C aktivnosti:

Nove zgodbe na portalu
slovenia.info

Newsletter Stories from
Slovenia na bazo [ (] [ ] (] [ [ ) [ ) ® [ ® ® )
uporabnikov iz trgov GCC

Zagotavljanje publikacij v

. [ ] ( (] { { [ ] (] (] ® (] (] °
arabsdini
B2B aktivnosti
Newsletter Trade News | [ | | (] | | [ | | | | (] | | (] |

B2B aktivnosti - DOGODEK V SODELOVANJU Z LETALSKIMI PREVOZNIKI

Dogodek v sodelovanju z
letalskimi prevozniki
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Oddaljeni trgi / Azija
 Kitajska J

Pomen trga 2022 Kitajska 0
mesto prihodi prenogditve trzni delez PDB
'
39. 25.605 29.853 0,30% 2,45 dni

Pomen trga 2022 Koreja (@}
mesto prihodi prenogditve trzni delez PDB
|
41. 14.372 22.283 0,22% 1,55 dni

Japonska

Pomen trga 2022 Japonska (]
mesto prihodi prenogditve trzni delez PDB
)
45, 4.599 13.477 0,13% 2,93 dni

Struktura prenocitev po vrstah obéin

® Zdraviliske

©® Gorske

® Obmorske

® Ljubljana
Mestne ob¢ine
Ostale

Gibanje prihodov in prenogditev
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® Prenotitve ® Prihodi
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Kljucni produkti:

e Kultura in zgodovinska mesta
o Aktivnosti v naravi »Outdoor«
» Gastronomija

Klju¢ne informacije in aktivnosti:

Na oddaljenih azijskih trgih bomo postopno, z normalizacijo stanja, v partnerskih povezavah s slovenskim
turisti¢nim gospodarstvom in s sosednjimi drzavami, priceli izvajati aktivnosti. V vmesnem ¢asu bomo
razvili privla¢ne in konkurenéne produkte, krepili aktivnosti preko digitalnih platform, namenjenih TO/
TA segmentu. Za povelevanje prepoznavnosti bo Slovenija izkoristila finan¢na sredstva in partnerstva
preko ETC, strateskih partnerjev, kot so letalske druzbe, odprtja novih veleposlanistev in konzulatov kot na
primer v Juzni Koreji. Ena prvih pomembnejsih predstavitev Slovenije v Aziji bo EXPO Osaka 2025.

Azijski trgi so leta 2022 zabelezili pomembno okrevanje. Juzna Koreja je s 4,9 milijona potovanj v tujino
zabelezila 298 % rast v primerjavi z letom 2021, a je ta $e vedno 490 % niZja od ravni pred pandemijo leta
2019. Najbolj obiskane destinacije v letu 2022 so bile ZdruZene drzave Amerike, Vietnam, Tajska, Filipini
in Singapur. Najbolj priljubljen motiv za po¢itnice je »sonce in plaza« (45 %), sledijo gastronomija (44 %),
kultura (41 %) in »city break« oddihi (35 %). Tudi ekoturizem je pomemben dejavnik potovanj (31 %). Zelo
jih motivira obisk znanih destinacij za hrano in pijaco. Pri izbiri po¢itniske destinacije imajo klju¢no vlogo
priporocila prijateljev in druzine. Korejci redko izberejo obisk fizi¢nih turisti¢nih agencij pri rezervaciji
poditnic. Spletne turisti¢ne agencije so med najpogosteje uporabljenimi kanali za rezervacijo potovanj, prav
tako spletni portali za rezervacije nastanitev. Pri tem uporabljajo spletne primerjalnike cen. Korejci pogosto
potujejo v skupinah; to predstavlja pomemben deleZ pri potovanjih v tujino, drugi so samski popotniki.

Glede na za¢asne podatke Japonske agencije za priseljevanje je junija 2023 v tujino potovalo 703.259
japonskih turistov, kar predstavlja povecanje za 310 % v primerjavi s 171.529 turisti junija 2022, vendar je
to $e vedno 53,8 % manj kot junija 2019, ko je bilo turistov 1,52 milijona. Sicer je $tevilo japonskih turistov
v tujini Ze peti mesec zapored preseglo 500.000 (vir: tourism.jp). Najbolj obiskane destinacije v mesecu
juniju 2023 so bile Koreja (196.512 japonskih turistov), ZdruZene drzave Amerike (106.632 japonskih
turistov) in Tajvan (58.767 japonskih turistov). Razpolozljivi so podatki za tri evropske drzave, in sicer je v
maju 2023 Nemc¢ijo obiskalo 56.141, Spanijo 52.564 ter Avstrijo 13.222 japonskih turistov (Slovenijo 2.142).
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B2C aktivnosti:

Objave na kitajskih
druzbenih omrezjinh Weibo, (] ® ® ® (] (] ® (] (] (] (] ®
WeChat

Nove zgodbe na portalu
go2slovenia.cn v kitajSéini

Newsletter Stories from
Slovenia na bazo uporab- L ® ® ( (] { { (] (] (] (] (]
nikov iz trgov Azije

Zagotavljanje publikacij v
Aziji
B2B aktivnosti - POSLOVNI DOGODKI

Fokus na Japonsko pred in
v éasu EXPO - Osaka

Ze znani termini: Poslovni dogodek EXPO Osaka 13.4-13.10.2025
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Domacdi trg / Slovenija

Pomen trga 2022 Slovenija e

prihodi prenogditve trzni delez PDB
1.932.506 5.506.772 35,34% 2,85 dni
Struktura prenocitev po vrstah obéin Gibanje prihodov in prenoéitev
7.000.000
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Mestne ob¢ine 2.000.000 — - 501119 %s. 2022
1.000.000
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2019 2020 2021 2022

® Prenotitve ® Prihodi

Kljucni produkti:
e Zdravje in dobro pocutje
» Gastronomija

o Aktivnosti v naravi »Outdoor«

o Kultura in zgodovinska mesta

» Poslovna sre¢anja in dogodki

o Sportne prireditve in priprave §portnikov

Kljuc¢ne informacije in aktivnosti:

Tudi v prihodnjem obdobju ohranjamo razvojne in promocijske aktivnosti na slovenskem trgu; z
nadgrajenimi aktivnostmi bomo pospesevali rast ter krepili zavedanje o Sloveniji kot urejeni, gostoljubni in
zeleni destinaciji, saj ima domaci gost velik pomen tako z gospodarskega kot s socialno-kulturnega vidika.
Domaci gosti so dragoceni, cenijo naravne danosti svoje drzave; skrbi jih vpliv na okolje, naravo, kulturno
dedis¢ino. Zato je klju¢no trajnostno ravnanje ter odgovorno delovanje, za kar si moramo prizadevati

vsi delezniki. Pri tem ima vlogo tudi nadgrajena vseslovenska kampanja internega komuniciranja za bolj
urejeno, gostoljubno in zeleno Slovenijo - MOJA SLOVENIJA. Kampanja je obenem pomembna promocija
za destinacije z motivacijo domacih gostov k obisku npr. zdraviliskih, obmorskih in gorskih sredis¢,
predvsem z namenom krepitve obiska v ¢asu nizkih sezon. Domac¢i turisti imajo velik pomen za turizem
tako z gospodarskega kot s socialno-kulturnega vidika. V letu 2022 so domacdi turisti predstavljali kar 35
% delez v prenocitvah, pri cemer so najvecje deleze domacih prenocitev belezili zdraviliski, obmorski in
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gorski kraji, ob tem pa domaci turisti najveé prenocitev ustvarijo v zimski sezoni, najmanj pa v poletni

sezoni. Slovenija je v ¢asu epidemije z vidika razvoja domacega trga med vsemi EU trgi dosegala zelo
dobre rezultate. Leta 2020 smo zabelezili najvedji porast Stevila prenocitev domacih turistov v EU (33%),
poleg Malte in Cipra (obe 15 %). Vir: Eurostat. K temu so kot pomo¢ gospodarstvu pri ponovnem zagonu
turisti¢ne dejavnosti pripomogli turisti¢ni boni ter prispevali k socialni in ekonomski trajnosti slovenskega

turizma. Tudi v pokoronskem obdobju vecina evropskih NTO kot pomemben cilj navaja ohranjanje in

krepitev domacega trga.
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B2C aktivnosti:

Kampanja Moja Slovenija

Kampanja za promocijo
poklicev v gostinstvu in
turizmu

Objave na druzbenih
omrezjih

Nove zgodbe na portalu
slovenia.info

Newsletter Stories from
Slovenia na bazo
uporabnikov iz Slovenije

Podkast Tur!zem v
slovenskem jeziku

Studijske ture slovenskih
novinanrjev — predvideno 4
letno

TTA noviénik na bazo
narocnikov

Zagotavljanje in distribucija
publikacij

Sodelovanje s slovenskimi
mediji in PR agencijo

B2B aktivnosti — SEUMI in BORZE

Sejem Alpe Adria

Sejem Agra

Sejem MOS

Festival za 3. Zivljenjsko
obdobje

B2B aktivnosti - POSLOVNI

DOGO

DKI

Novinarske konference za
slovenske medije pred oz.
med glavnimi dogodki

Sodelovanje pri strokovnih
posvetih

Festival $portnega filma v
Rogaski Slatini (tudi za B2C)

Sodelovanje STO pri
obelezitvni 20. obletnice
vstopa v EU (tudi za B2C)

Obelezitev 30. obletnice
delovanja STO
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STCO

SLOVENSKA
TURISTICNA
ORGANIZACIJA

Slovenska turisti¢na organizacija
Dimiceva ulica 13, SI-1000 Ljubljana
t +386 (0)1 589 85 50
f +386 (0)1 589 85 60
e info@slovenia.info
www.slovenia.info

Izdajatelj: Slovenska turisti¢na organizacija, Slovenija
Fotografija na naslovnici: Iztok Medja



