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01 NAMEN POZIVA
E D I N S T V E N A D O Ž I V E T J A S L O V E N I J E



Elementi tržnega pozicioniranja opredeljeni v Strategiji slovenskega turizma 2022-2028 so: 

> ZELENO – Slovenija turizem razvija na uravnotežen in odgovoren način, po mednarodnih 

standardih trajnosti (upoštevanje vseh treh stebrov trajnosti). 

> BUTIČNO – Ustvarjamo kakovostno ponudbo z višjo dodano vrednostjo, po trajnostnih 

standardih. 

> Nagovarjamo INDIVIDUALNEGA, ODGOVORNEGA, zahtevnejšega gosta, ki v skladu s 

trendi novega luksuza išče in ceni avtentična, edinstvena in kakovostna (5-zvezdična) 

doživetja. 

> Slovenija na stičišču Alp, Krasa, Mediterana in Panonske nižine nudi raznolika in lahko dostopna 

DOŽIVETJA z močnim lokalnim AVTENTIČNIM KARAKTERJEM. 

ST R A T EG IJ A  SLOVENSKEG A  T U R IZMA  

2022- 2028



SPODBUJ ANJ E RAZVOJ A,  USTVARJ ALNOSTI ,  
INVENT IVNOST I  IN INOVA T OVNOST I
s ciljem pospeševanja kakovosti in razvoja doživetij na podjetniški ravni, 

na ravni destinacij, združenj oziroma ponudnikov

1

2
KR EPIT EV PR ODU KT OV Z DODA NO 
VR EDNOST J O za zahtevnejšega gosta

IDENT IFICIR A NJ E PR ESEŽKOV kakovostnih, unikatnih, 

avtentičnih, inovativnih, dovršenih integralnih turističnih produktov ter s 

tem uspešnejše pozicioniranje in trženje slovenske turistične ponudbe na 

tujih trgih.
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02 POZIV SUE ZA LETO 2024
E D I N S T V E N A  D O Ž I V E T J A  S L O V E N I J E



DOŽIVETJA,

P R E D M E T  P O Z I V A  S O

1. ki sledijo opredeljenemu konceptu 

5-zvezdičnosti,

2. izpolnjujejo kriterije in 

3. z vključitvijo v zbirko SUE 

prispevajo k pozicioniranju 

Slovenije kot zelene butične 

destinacije za individualnega 

odgovornega gosta, ki ceni naravo, 

zdravje, kulturna doživetja in 

avtentični karakter lokalnih 

skupnosti. 



KDO SE LAHKO 
PRIJAVI?

P O G O J I  Z A  P R I J A V O

• Turistične agencije

• Organizatorji potovanj

• Podjetja ali samostojni podjetniki

• Kmetije z dopolnilno dejavnostjo turizma

• Zavodi

• Lokalne turistične organizacije/DMO

• Regionalne in druge razvojne agencije

• Zadruge

• Gospodarska interesna združenja

• Turistična društva



KORISTI
ZA PRIJAVITELJE

T O P  3

1. Promocija doživetij pod znamko 

kakovosti Edinstvena doživetja Slovenije 

(Slovenia Unique Experiences) preko 

STO-jevih komunikacijskih kanalov 

2. Pospeševanje kakovosti (kriteriji 

predstavljajo smernice za nadgradnjo 

kakovosti in izkustvenega vidika doživetij)

3. Finančna nagrada – Sejalec 2024



FINANČNA NAGRADA

10.000 € 5.000 €

1. 2.

3.

Najboljšemu iz zbirke »Slovenia Unique Experiences« se podeli naziv Sejalec 2024. 



KORISTI
ZA SLOVENIJO
➢ Uresničevanje obljube

➢ Bogatejša ponudba doživetij, ki so 

avtentična in trajnostno naravnana

KORISTI  ZA 
OBISKOVALCE
➢ Skrbno izbrana zbirka 

Edinstvenih doživetij Slovenije



PODPORA IN 
POMOČ PRI  

PRIJAVI

K A K O  S E  L A H K O  P R I P R A V I M ?

• izpolnite PREDUVRSTITVENI KVIZ

• preberite POSTOPKOVNIK

• preučite PRIROČNIK SUE

• poglejte obstoječa doživetja v zbirki SUE



1 2 3 4 5

UVOD –

VSEBINSKI OKVIR

TRŽENJE 

SUE

POGOJI, KRITERIJI 

& PRIMERI

VPRAŠANJA 

& ODGOVORI
RAZVOJ & 

UPRAVLJANJE

V uvodnem sklopu 

pojasnimo vse osnovne 

pojme, ki vam pomagajo 

razumeti koncept                 

edinstvenih doživetij in 

zbirke SUE. 

Kako se lotiti razvoja 

edinstvenih doživetij: koraki 

in na kaj vse moramo 

pomisliti, če želimo 

uspešno vzpostaviti in 

upravljati ta doživetja.

Razlaga vhodnih pogojev 

in vsebinskih sklopov 

oziroma vseh kriterijev, 

podprtih s priporočili in 

primeri dobrih praks. 

Izbor vprašanj in 

razlage z odgovori, 

ki vam pomagajo 

razjasniti vse ključne 

dileme.

Ključna priporočila za 

področje trženja –

od pomena kakovostnih 

orodij do potrebne 

trženjske infrastrukture in 

trženjskih kanalov.

PR IR OČNIK SU E



A K T I V N A  D O Ž I V E T J A

N A  P R O S T E M

Z D R A V J E  &  

D O B R O  P O Č U T J E

P O S L O V N A  S R E Č A N J A

U M E T N O S T  &  K U L T U R A

G A S T R O N O M I J A

T U R I Z E M  N A  

P O D E Ž E L J U
K R O Ž N E  T U R E  

P O  S L O V E N I J I
P O N U D B A  Z A  D R U Ž I N E

Š P O R T N I  T U R I Z E M

D O Ž I V E T J A  N A R A V E

P O S E B N I  I N T E R E S I  – N I Š N I  P R O D U K T I
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1 0 # D I G I TA L N A I Z K U Š N J A



DOŽIVETJE SE ŽE IZVAJA (vsaj 1 leto)

= Doživetje se v obliki, kot je prijavljeno, IZVAJA že najmanj 12 mesecev. 

OBVEZNI 

POGOJ

PRIROČNIK Slovenia Unique Experiences – Poglavje 2 (POGOJI, KRITERIJI & PRIMERI) 

→ Zato je med 

temeljnimi 

pogoji, da je 

doživetje že na 

trgu, kar 

pomeni, da je že 

vzpostavljeno in 

preverjeno. 

→ Kot prijavitelj 

morate dokazati, 

kdaj se je začelo 

prvič prodajati.

Razvoj in 
testiraje 
doživetja

1 2 3 4 5

Začetek 
izvajanja in 
prodaje

Spremljanje 
odzivov, 
morebitne 
nadgradnje

Prijava na SUE 
poziv – dovolj časa 
za pripravo vseh 
potrebnih 
podpornih orodij

Spremljanje 
odzivov, 
upravljanje 
kakovosti, 
izpolnjevanje 
pogojev 

→ Prijavitelj lahko svoje doživetje 

nadgradi in ga prijavi v nadgrajeni, 

vendar na trgu že preverjeni obliki. Za 

celoten proces si morate vzeti dovolj časa 

in zagotoviti vse obvezne pogoje. 

→ Ker je zbirka SUE zasnovana 

kot zbirka doživetij visoke 

kakovosti, morajo doživetja z 

uvrstitvijo v zbirko že takoj 

nuditi res odlično izkušnjo. 

Podatek, kdaj je 

ponudnik doživetje v 

obliki, kot ga prijavlja, 

PRVIČ IZVEDEL, 

je obvezen – in pri 

prijavi so potrebna 

dokazila.



DOŽIVETJE JE PODPRTO S KAKOVOSTNIMI VIZUALI

= Doživetje je podprto s KAKOVOSTNIMI FOTOGRAFIJAMI in LOGOTIPOM

OBVEZNI 

POGOJ

PRIROČNIK Slovenia Unique Experiences – Poglavje 2 (POGOJI, KRITERIJI & PRIMERI) 

5 do 10 KAKOVOSTNIH FOTOGRAFIJ (ZA OBJAVO)

Fotografije morajo biti visoko resolucijske in konceptualno 

kakovostne, saj so namenjene predstavitvi doživetja v 

različnih orodjih (splet, družbena omrežja, tiskovine …).

→ Oddane morajo biti v jpeg formatu v visoko resolucijski 

velikosti najmanj 3000 slikovnih točk po daljši stranici 

pri ločljivosti 300 dpi.

→ Posamezna datoteka ne sme preseči velikosti 2 MB. 

→ Posnete so tako, da ujamejo čustva in dajejo občutek o 

lokaciji in vsebini doživetja. V pomoč pri razumevanju 

komunikacijskega tona vam bo Poglavje 4 (Trženje). 

→ Prijavitelj ima urejene pravice za uporabo fotografij, ki 

jih prenese na STO za potrebe trženja SUE.
https://www.slovenia.info/

uploads/my_way/prirocnik

.pdf

Prelistajte tudi 

Komunikacijski 

priročnik My way

MOTIVI OBVEZNIH FOTOGRAFIJ:

1-2 IMIDŽ fotografiji, ki najbolj privlačno 

ponazori doživetje (in se uporablja kot nosilna 

fotografija za trženje doživetja)

1-2 fotografiji z LJUDMI, ki so primarna CILJNA 

SKUPINA

1-2 fotografiji, iz katerih je razvidna MIKRO 

LOKACIJA izvajanja doživetja 

1-2 fotografiji, ki ponazorita DETAJL 

DOŽIVETJA (AKTIVNOST)

1 fotografija, iz katere je razvidna MAKRO 

LOKACIJA

1-2 fotografiji, ki ponazorita DETAJL 

DOŽIVETJA (AKTIVNOST)

 Fotografija gastronomije, če je le-ta sestavi 

del doživetja, naj natančno, nazorno in 

verodostojno ponazori postreženo hrano in 

način postrežbe hrane (pri tem je pomembna 

reprezentacija jedi ter pribor, krožnik ipd.). 

 Fotografija spominka oziroma darila (v 

primeru, da je vključeno v doživetje), naj 

nazorno in verodostojno prikaže, kaj prejme 

obiskovalec na doživetju.

LOGOTIP

Prijavitelj ob prijavi priloži logotip destinacije/doživetja v .svg

ali .pdf formatu v slovenskem in angleškem jeziku oziroma 

drugih jezikih, če obstaja.



DOŽIVETJE JE PODPRTO S KAKOVOSTNIMI VIZUALIOP

08 Št. 

08/10
= Doživetje je podprto s VIDEO POSNETKOM.

OBVEZNI 

POGOJ

https://www.slovenia.info/

uploads/my_way/prirocnik

.pdf

Prelistajte tudi 

Komunikacijski 

priročnik My way

VIDEO

Za potrebe ocenjevanja

→ Zgolj v primeru, da prijavitelj ob prijavi še nima

promocijskega video posnetka za objavo v podporo 

promociji doživetja, mora za potrebe ocenjevanja 

priložiti kratek (do največ) 3-minutni video 

posnetek, ki nazorno in jasno predstavi in 

ponazori izvajanje doživetja (in je lahko posnet na 

telefonu, saj je namen, da ponazori vse ključne 

elemente izvajanja doživetja in dodatno pomaga pri 

ocenjevanju, pred samim terenskim ogledom)

→ Iz videa mora biti razvidna lokacija doživetja, potek 

doživetja in vsebine (vključena ponudba, točke 

obiska, storitev) doživetja ter pristop k obiskovalcu in 

načini vključevanja obiskovalca v doživetje 

(izkustvena nota). 

→ Potrudite se, ta vizualna komunikacija pomembno 

pripomore k lažji predstavi, kaj doživetje ponuja!

→ POJASNILO: Video je pripravljen zgolj za potrebe 

ocenjevanja s strani komisije in ni namenjen trženju 

doživetja, zato je dovolj kakovost, ki jo zagotavljajo 

kakovostni pametni telefoni.

VIDEO

Za potrebe promocije 

→ Ta video je namenjen trženju doživetja in bo objavljen 

na www.slovenia.info, v podporo promociji doživetja, zato 

mora biti ustrezne kakovosti. Prijavitelj predloži posnetek 

doživetja (mp4) ali poslati aktivni link do videa (najbolje 

YouTube).

→ Zelo zaželen in dobrodošel je kakovosten video 

posnetek doživetja, za potrebe komunikacije do ciljnih 

obiskovalcev (priporočljiva je dolžina 30 sek oz. do največ 

1 min). Video posnetki morajo biti v .avi, .mp4, ali .mpeg

formatu. 

→ V primeru, da ponudnik z njim ne razpolaga ob prijavi, ga 

pa pripravi kasneje, se ta uvrsti v predstavitev doživetja na 

www.slovenia.info naknadno. 

http://www.slovenia.info/
http://www.slovenia.info/


02

SEJALEC

OBJAVA POZIVA IN ODDAJA VLOG
Na pozivu se izberejo doživetja po obstoječih kriterijih.

Poziv se usmerja na doživetja, ki so že uveljavljena na trgu (najmanj 1 leto) in bodo v najkrajšem možnem času lahko prinesla

dodano vrednost slovenskemu turizmu.

PRIDOBITEV ZNAKA SUE
Izbrana doživetja pridobijo znak Edinstvena doživetja Slovenije (Slovenia 

Unique Experiences). 

PRIDOBITEV NAZIVA SEJALEC
Med izbranimi edinstvenimi doživetji, doživetje z najvišjo 

skupno oceno pridobi naziv Sejalec, doživetji z drugo in 

tretjo najvišjo oceno pa naziv Sejalec finalist.

PREJEM FINANČNIH 
SREDSTEV

POTEK IZBORA 
Sejalec in do dva finalista Sejalca prejmejo 

namenska finančna sredstva (za aktivnosti 
na področju digitalizacije).  

03

04

05

01

OCENJEVANJE DOŽIVETIJ
1. Spletno ocenjevanje

2. Terensko ocenjevanje doživetij, ki so prejela najmanj skupno oceno 9,0, komisija preveri in oceni še v živo.



OCENJEVANJE DOŽIVETIJ

➢ Spletno ocenjevanje

➢ Avtomatsko se v terensko ocenjevanje uvrstijo doživetja, ki so prejela

skupno oceno najmanj 9,0. Doživetja, ki so prejela oceno med 8,00 in

8,99, so deležna dodatne obravnave komisije – pregledajo se

odstopanja v ocenah v posameznih vsebinskih sklopih in po dodatnem

posvetu komisije se presodi, ali (A) gre doživetje v terensko

ocenjevanje, ali (B) so potrebna dodatna pojasnila s strani prijavitelja

ali pa se doživetje (C) ne uvrsti v nadaljnje terensko ocenjevanje.

➢ Srečanje komisije in dokončna odločitev glede doživetij, ki se uvrstijo v

zbirk

➢ Izbor in podelitev naziva Sejalec/Sejalec finalist (na DST).



O B J A V A  P O Z I V A

6 .  FEBRUAR 

R O K  Z A  P R I J A V E

9 .  APRIL 



03 SPLETNA PLATFORMA
Z A  P R I J A V O  I N  O C E N J E V A N J E  D O Ž I V E T I J



1 . R e g i s t r a c i j a  v  s p l e t n o  p l a t f o r m o

2 . S p l e t n a  p r i j a v a  d o ž i v e t j a

3 . P r e g l e d  i n  s p l e t n o  o c e n j e v a n j e  

v l o g

https://unique.slovenia.info/login



https://www.slovenia.info

VNOS PRIJAVE

https://www.slovenia.info/


Inspiring you to go your own way.

SKLOPI



Inspiring you to go your own way.

4. SKLOP



KOREKCIJE V SPLETNI  PLATFORMI  

Zamenjava vrstnega reda sklopa 1. in 2., zaradi bolj logičnega zaporedja (od najbolj pomembnih vsebinskih informacij k bolj 

tehničnim podpornim).

PREJ: 

ZDAJ



KOREKCIJE V SPLETNI  PLATFORMI  

1. Poenostavitev postopka prijave v smislu zmanjševanja potrebnih opisov, saj so se določeni vnosi v prvem in

drugem koraku pod-kriteriji podvajali. ► PREČISTILI SMO POD-KRITERIJE IN IZLOČILI VSA PODVAJANJA TER

JIH ZMANJŠALI IZ 32 NA 25.

2. Pojasnila prijaviteljev so preveč splošna, ne-konkretna, pogosto tudi ne odgovorijo na vprašanje.► DODALI SMO

BOLJ OSREDOTOČENA NAVODILA ZA VSAK POD-KRITERIJ (ki prijavitelja usmerijo, da izpostavi npr. 1

značilnost, 3 ali največ 5).

3. Zdaj so se morala doživetja, ki so šla v postopek re-certificiranja (po 3 letih) ponovno prijaviti po istem postopku kot

v primeru prve prijave, kar je bilo zamudno, hkrati pa niso bila dolžna dati pomembnih razlag (ob nekaj-letnem

izvajanju doživetja). ► DOŽIVETJA V RE-CERTIFICIRANJU BODO ZDAJ IMELA POSEBNO – PRILAGOJENO

PRIJAVO. Prijavitelj bo na ta način imel krajši postopek, hkrati pa mu bodo zastavljena pomembna dodatna

vprašanja, skozi katera se bo vprašal, ali je doživetje optimalno ali je prostor še za kakšne izboljšave.

Poudarek na analizi preteklega izvajanja, načrtovanju morebitnih novosti oziroma izboljšav v prihodnje (ki ne

spreminjajo narave doživetja, temveč predvsem uvajajo nadgradnje v smislu kakovosti), vpogledu v strukturo gostov,

podajanju povratnih informacij s strani gostov na doživetju itd.

4. Z novo strategijo so bila spremenjena poimenovanja produktov, tako je poimenovanje v spustnem seznamu

prilagojeno.



04 PROMOCIJA
E D I N S T V E N I H  D O Ž I V E T I J  S L O V E N I J E



N O VA D O Ž I V E T J A  v  2 0 2 3  

DR. FUNGI:  MI 
GREMO PO GOBE,  
LIFETIME 
EXPERIENCE

POHOD S 
SOLJENJEM OVC, 

ŠENKOVA 
DOMAČIJA

»UNTOUCHED
BY LIGHT« ,  

RADGONSKE 
GORICE D.O.O.

EDINSTVENA DOŽIVETJ A SLOVENIJ E

ADRENALINSKI 
KOLESARSKI 
SPUST ČRNA 

LUKNJA,  
PODZEMLJE PECE





LOG OT IP



TRŽENJSKA INFRASTRUKTURA
Prijavitelj mora zagotoviti kakovostne 

fotografije, zaželen je tudi video, 

tekste in predstavitev na spletu (poleg 

SLO vsaj v ANG jeziku).

PRIJAVITELJ 
(organizator, izvajalec) –

destinacija ali ponudnik

SLOVENSKA 

TURISTIČNA 

ORGANIZACIJA

DRUŽBENA OMREŽJA 

Prijavitelj naj izkoristi vse svoje 

kanale družbenih omrežij za 

komunikacijsko podporo SUE 

doživetju. 

TRŽENJE SUE 

DOŽIVETIJ

DRUGE PROMOCIJSKE AKTIVNOSTI
Prijavitelj mora v skladu s kriteriji 

v sklopu #10 zagotoviti lastne 

promocijske in prodajne kanale 

(to so lahko klasično 

oglaševanje, digitalni marketing, 

študijska potovanja …). 

TRŽENJSKA INFRASTRUKTURA
STO zagotavlja naslednja orodja: znak 

SUE, predstavitev vseh doživetij iz zbirke 

na www.slovenia.info (sprotno ažuriranje), 

Newslettrih, Stories, v Travel Agent‘s 

Manual-u in drugih tiskovinah ter podporna 

orodja, kot so npr. pingvini (oglasni pano).

DRUŽBENA OMREŽJA
STO vključuje zbirko in posamezna 

doživetja v komunikacijo na 

družbenih omrežjih, vedno 

označena kot SUE doživetja.

DRUGE PROMOCIJSKE AKTIVNOSTI

STO vključuje zbirko in posamezna 

doživetja v razne kanale – študijska 

potovanja novinarjev ter TA/TO, poslovne 

dogodke (sejme, workshope) ter klasično in 

digitalno oglaševanje.

SUE doživetja imajo močen 

komunikacijski naboj in ob dobrih 

fotografijah (in video vsebinah) 

omogočajo dinamično in vidno 

komunikacijo.

PROMOCIJA IN TRŽENJE



S L O V E N I A U N I Q U E  E X P E R I E N C E S  
P r o m o c i j a  S U E  d o ž i v e t i j

- Vsako izmed SUE doživetij ima svojo predstavitveno stran na turističnih straneh portala v sedmih 

jezikih, https://www.slovenia.info/sl/edinstvena-dozivetja-slovenije in 

https://www.slovenia.info/buticni-turizem

- Na portalu TASTE SLOVENIA https://www.tasteslovenia.si/en/experiences/mindful-tasting/
- Na poslovnih straneh https://www.slovenia.info/edinstvena-dozivetja-slovenije

- izpostavljena pa so tudi na naslovni strani portala ter v Stories from Slovenia in News from

Slovenia

- Na družbenih omrežjih: Facebook, Instagram

- Spletna stran »Poslovna srečanja«, kjer so vključena SUE doživetja

- SUE doživetja vključujemo v študijske ture

- Vse SUE predstavljamo v prezentacijah tako za domačo javnost kot na tujih trgih za TO/TA (tudi 

na webinarjih)

- Predstavitve na sejmih, Predstavitve na strokovnih dogodkih kot »Connections Virtual Week

- Digitalne kampanje na domačem trgu in globalna kampanja na tujih trgih

- V publikacijah: TASTE SLOVENIA; MEDIA KIT, TRAVEL AGENT‘S MANUAL

- Oglasi v tujih medijih, v Gault&Millau vodniku, radijske oddaje …

https://www.slovenia.info/sl/edinstvena-dozivetja-slovenije
https://www.slovenia.info/buticni-turizem
https://www.tasteslovenia.si/en/experiences/mindful-tasting/
https://www.slovenia.info/edinstvena-dozivetja-slovenije


TURISTIČNE STRANI



Vsako SUE doživetje ima na 

SPLETNI STRANI https://www.slovenia.info/sl svojo podstran

EDINSTVENA DOŽIVETJA SLOVENIJE v 7 jezikih

https://www.slovenia.info/sl/edinstvena-dozivetja-slovenije

Objavljeno je tudi na destinacijskih podstraneh

Filtracija doživetij 

glede na:
✓ kategorijo (produkt),

✓ tip doživetja, 

✓ makro destinacijo,

✓ letne čase, 

✓ trajanje doživetja

✓ jezike vodenja.

https://www.slovenia.info/sl
https://www.slovenia.info/sl/edinstvena-dozivetja-slovenije


TASTE SLOVENIA

https://www.tasteslovenia.si/sl/dozivetja/po-jutru-se-dan-pozna-po-zajtrku-pa-mesto-prepozna/



POSLOVNE ST R A NI



TTA NOVICE



NOVIČNIKI 

Z g o d b e  i z  S l o v e n i j e S t o r i e s f r o m S l o v e n i a



DRUŽBENA OMREŽJA



P r i r o č n i k  z a  p o t o v a l n e  
a g e n t e  

T R AV E L A G E N T ‘ S  
M A N U A L

P u b l i k a c i j a  
M E D I A K I T



z a  p o t o v a l n e  a g e n t e  
T R AV E L  A G E N T ‘ S  

M A N U A L

z a  n o v i n a r j e
M E D I A  K I T

INTERAKTIVEN PRIROČNIK 



N a c i o n a l n a  k a m p a n j a  Z d a j  j e  č a s .  M o j a  S l o v e n i j a
m e d i j s k i  o g l a s i  – N e d e l j s k i  d n e v n i k



SUE DOŽIVETJA NA RADIU SLOVENIJA

naPOTki: Nastavimo navigacijo na (ne)znane koordinate in se z napotki opremimo za pot po Sloveniji.

naPOTki so radijske reportaže, ki bodo predvajane med 7. januarjem do 31. marcem, vsako nedeljo ob 6.45 na

Prvem programu Radia Slovenija.

Novinarji bodo obiskali različne kraje, zanimive posameznike ter lokalne posebnosti.

Oddaja beleži že 14. sezon, več kot 170 epizod (https://prvi.rtvslo.si/podkast/napotki/173251174) in je ena izmed

najbolj priljubljenih vsebin med poslušalci jutranjega programa, ki jih neposredno nagovarjamo in spodbujamo k

sodelovanju.

Z januarjem 2024 bodo naPOTki vstopili v 15. sezono in predstavili 13 edinstvenih doživetij Slovenije z oznako

Slovenia Unique Experiences.

Oddajo partnersko podpira Slovenska turistična organizacija v sklopu kampanje Moja Slovenija.

https://prvi.rtvslo.si/podkast/napotki/173251174
https://www.slovenia.info/sl/moja-slovenija


GAULT&MILLAU t i skan i  vodn ik



VPRAŠANJA

#myway

#ifeelsLOVEnia

unique@slovenia.info
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