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1. V PRVIH DESETIH MESECIH 6 % VEČ PRENOČITEV KOT LANI V TEM OBDOBJU 


V prvih desetih mesecih letošnjega leta so v slovenskih turističnih nastanitvenih objektih evidentirali 2.348.053 prihodov turistov in 7.312.521 prenočitev. V primerjavi z enakim obdobjem lani je to 6 % več, pri čemer se število prenočitev tujih turistov povečalo za 8 %, število prenočitev domačih turistov pa za 4 %. 

V skupnem številu prenočitev so domači gostje prispevali 40 % prenočitev. Največ tujih gostov pa je prišlo iz Italije (18 %), Nemčije (14 %), Avstrije (13 %), Združenega kraljestva (6 %), Hrvaške (6 %), Nizozemske (4 %), Madžarske (3 %) in Ruske federacije (3 %). Ti gostje so prispevali 67 % vseh tujskih prenočitev. 

V oktobru je največ gostov obiskalo zdraviliške kraje (53.367 gostov). Zdraviliški kraji so bili v oktobru na prvem mestu tudi po številu prenočitev (224.444 prenočitev), sledili so jim obmorski kraji (114.220 prenočitev), gorski kraji (78.948 prenočitev) in Ljubljana (62.192 prenočitev). Drugi turistični kraji pa so zabeležili 72.024 prenočitev.


2. SLOVENIJA GRADI BLAGOVNO ZNAMKO I FEEL SLOVENIJA

Znamka Slovenije – zgodba čutov
Močna znamka je najmočnejše tržno orodje sodobnih držav, ki se soočajo z vse večjo konkurenco. Tudi Slovenija bo sedaj v tem oziru uspešnejša, saj smo dobili novo znamko – znamko Slovenije, z imenom Slovenijo čutim.

Jedro znamke Slovenije tvori »slovenska zelena«. 

»V Sloveniji je zelena več kot le barva; je »slovenska zelena«, ki izraža ravnotežje med umirjenostjo narave in prizadevnostjo Slovencev. Govori o neokrnjeni naravi in naši osredotočenosti, da jo tako tudi ohranimo. Simbolizira ravnovesje življenjskega sloga, ki združuje prijetno vznemirjenost, s katero zasledujemo osebne želje, s skupno vizijo, da gremo naprej, z naravo. Slovenska zelena opisuje tudi našo usmerjenost v elementarno, v to, kar čutimo pod svojimi rokami. In nenazadnje, slovenska zelena govori o skladnosti vseh čutov, s katerimi Slovenijo doživljamo. Slovenije se zato nikoli ne spominjamo po podobah. Spomin na Slovenijo združuje vonj gozda, žuborenje potoka, presenetljiv okus vode ter mehkobo lesa. Slovenijo čutimo.«

Vsako znamko države tvori skupek značilnosti in področij, vendar je prav turistično področje tisto, ki ima prevladujoči vpliv na podobo države. Turistična destinacija, ki uživa ugled med potencialnimi gosti, uživa ugled tudi na drugih področjih, ki tvorijo posamezno znamko države. Korelacije in učinki med področji so vzajemni in tudi znamka Slovenije ni izjema.

In kaj predstavlja jedro Slovenije kot turistične destinacije?

Slovenska zelena je izkustvo Slovenije, ki ostaja najdlje v spominu. Pomirja, saj simbolizira ravnotežje posameznika ter družbe in njenega razvoja. Vendar pa iz nenehnega slovenskega zasledovanja želja vre nalezljiva energija. Slovenija te spodbudi, da se končno lotiš tega, kar si vedno želel, pa… Začutiš prijetno vznemirjenost. Naredil boš nekaj zase. Skladnost čutov, s katero si doživel slovensko zeleno, ti tudi po koncu oddiha daje elan in te obenem pomirja. Oddih v Sloveniji ti povrne ravnovesje. Tudi zato, ker si v Sloveniji vedno v stiku z nečim elementarnim. Naj bo to voda, vonj po gozdu ali pristen okus jedi. 

Znamka Slovenije in turistična znamka Slovenije bosta uspešni le, če bosta kot taki najprej sprejeti med njunimi uporabniki, med obiskovalci, turisti, investitorji, globalnimi uporabniki medijev, …. Moč znamke namreč temelji na njeni identiteti in motivaciji tistih, ki znamko izvajajo. In močna motivacija, jasnost ter enotnost sporočil in uporabe smernic za doživljanje slovenskega doživetja, bodo prinesli učinke in rezultate, ki jih bomo lahko merili tako na mikro kot na makro ravni države, posameznih področij ter tudi posameznih subjektov turističnega gospodarstva. 

Slovenijo čutimo. Vsi skupaj, z vsemi čuti. In zato jo tako čutijo tudi drugi.

3. NOVA IDENTITETA LJUBLJANE - LJUBLJANA NEW IDENTITY
Studio John Morgan iz Anglije je zasnoval prepoznavno in univerzalno podobo nove blagovne znamke turistične destinacije Ljubljana.       

Zavod za turizem Ljubljana (ZTL) je leta 2006 skupaj s 27 partnerji, glavnimi nosilci turistične ponudbe v Ljubljani, uspešno kandidiral za evropska sredstva za spodbujanje razvoja turističnih destinacij. Ena od najpomembnejših nalog, zastavljenih v okviru tega projekta, je bilo oblikovanje strateškega dokumenta, s katerim so začrtali razvojno pot turistične destinacije Ljubljana v obdobju 2007 do 2013. Dokument je bil sprejet na Mestnem svetu MOL, vključno z akcijskim načrtom nalog, med katerimi je bila tudi »Oblikovanje blagovne znamke turistične destinacije Ljubljana«. Februarja 2007 je Zavod za turizem Ljubljana razpisal vabljeni natečaj za kreativno (grafično in verbalno) oblikovanje blagovne znamke turistične destinacije Ljubljana. Predmet natečaja je bilo oblikovanje takšne znamke turistične destinacije Ljubljana, s katero se bodo poistovetile tako strokovne javnosti kot tudi sami prebivalci Ljubljane. Natečaj je bil mednarodnega značaja, sodelovale so štiri domače in dve tuji agenciji. Člani komisije so soglasno odločili, da je John Morgan Studio iz Anglije zasnoval zmagovalni projekt. John Morgan si je novo identiteto Ljubljane zamislil na podlagi dejstva, da ima mesto vrsto raznolikih identitet in bi bilo napačno, če bi jo vezali le na en obraz Ljubljane. Logo, ki je bil oblikovan v prvem koraku, je preprost, preproste rešitve pa se na daljši rok največkrat izkažejo za najuspešnejše. Gre za besedni simbol, ki dobesedno predstavlja svoje mesto - L kot Ljubljana. L je zasukan navpično, s čimer ustvarja večjo dinamiko simbola, na dnu pa je spodrezan, s čimer ustvarja posrečeno interakcijo z zaključkom strani na papirju (zlijeta se). Takšna govorica nakazuje vztrajnost, kar lahko tolmačimo v različnih interpretacijah. Izraža multidimenzionalnost Ljubljane, je prilagodljiva, ima veliko moč in energijo ter omogoča razvoj celovitega vizualnega jezika. Oblika logotipa nakazuje tudi jezikovno posebnost slovenskega jezika, to je strešica na šumnikih. Strešica doda besedam slovenski značaj in tako za naše pojme pomanjkljivost spremeni v prednost. Na srečo nosijo trije znani Slovenci, največji slovenski pesnik France Prešern, največji slovenski arhitekt Jože Plečnik in sloviti filozof Slavoj Žižek, priimke, kjer ta pomanjkljivost-prednost pride najbolj do izraza.

Osnovni slogan »Where all of Europe meets« oz. v slovenski različici »Kjer se srečuje vsa Evropa« kaže evropskost slovenske prestolnice – v Ljubljani je srečališče različnih evropskih arhitekturnih stilov, raznolikih evropskih (in tudi izvenevropskih) okusov, Ljubljana je središče Slovenije in je posledično čutiti različne geografske vplive (alpski, mediteranski, tudi panonski), ne nazadnje je Ljubljana v samem geografskem središču Evrope. Slogan nosi evropsko noto tudi v sporočilu, da Slovenija predseduje Evropski uniji v prvi polovici leta 2008, ko se bo novi znak tudi začel uporabljati. Nova identiteta Ljubljane torej kaže uspešen razvoj prestolnice in njenega zaledja kot turistične destinacije, je razločna in jasno ter lahko prepoznavna in je predvsem univerzalna. www.ljubljana–tourism.si
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4. KOPER, NAJSTAREJŠE MESTO V SLOVENIJI, SKRBI ZA RAZVOJ TURIZMA 
Mestna občina Koper je izdala vodnik po mestu in njegovem zaledju ter žepni gastronomski vodnik po občini v petih jezikih s posebnim zemljevidom za lažjo orientacijo. Za boljšo informiranost in animacijo pa je v samem mestu na najprehodejših mestih obesila informacijske table z opisom in atraktivnimi fotografijami kulturnih in naravnih znamenitosti koprskega zaledja.

Mesto Koper je najstarejše in največje obalno mesto v Sloveniji, bogato s zgodovinsko in kulturno dediščino starega Rima in beneške republike, hkrati pa moderno mesto, ki razvija kopališki, navtični, športni in kulinarični turizem. V zaledju mesta se širijo griči slovenske Istre, po kateri vodi istrska vinska pot. Oljke in trte že od časov Histrov in Rimljanov dajejo poseben značaj temu kosu sveta. Koprski vinorodni okoliš je pokrajina s sredozemskim podnebjem, rastlinjem in s plemenitimi vini: rdečim refoškom, zlato malvazijo in dišečim muškatom. V vinsko cesto so vključene kmetije, gostinski lokali, oljarne, domači in umetni obrtniki, vinoteke, ki so skrbno opisane v Gastronomskem vodniku po Mestni občini Koper in zarisane na priloženem zemljevidu. Ob vinu boste doživeli okuse Istre z mladimi šparglji in s tartufi, z bobiči (koruzno mineštro), bakalajem (polenovko na belo), hroštolami, fritulami, pincami, fuži, istrskim pršutom, kuhanimi štruklji, figovimi hlebčki in drugimi tradicionalnimi jedmi, katerih originalni recepti so zapisani v Gastronomskem vodniku. www.vinskacesta.si
Prav tako se na raziskovanje koprskega zaledja ne morete podati brez zemljevida, ki vas vodi po zanimivih krajih. Naravni rezervat Škocjanski zatok - ptičja oaza na Bertoški bonifiki je največje polslano močvirje v Sloveniji, velikega ekološkega pomena ter izjemnih botaničnih, zooloških in krajinskih vrednot. Dolina Dragonje sodi med najlepše naravne znamenitosti slovenske Istre. Hrastovlje so zaradi svoje taborske cerkvice sv. Trojice in srednjeveške freske, na kateri je uprizorjen Mrtvaški ples, zaslovele daleč po svetu. Nedaleč od Hrastovelj leži staro naselje Kubed, kjer ob strmem skalnem griču stoji srednjeveška cerkev sv. Florjana z bogato gotsko obokanim prezbiterijem in freskami iz 16. stoletja. In še bi lahko naštevali. Več na www.koper-tourism.si in www.slovenia.info
5. SLOVENIJA JE GOSTITELJICA VRHUNSKIH TEKMOVANJ ZIMSKIH ŠPORTOV

Po januarski Zlati lisici na mariborskem Pohorju, ki si jo vsako leto ogleda več kakor 12.000 obiskovalcev, bo 8. in 9. marca 2008 v Kranjski Gori potekal 47. Pokal Vitranc, svetovni pokal v alpskem smučanju za moške. www.pokal-vitranc.com Na tekmovalni progi v Podkorenu se bodo prvi dan pomerili smučarji v veleslalomu, drugi dan pa v slalomu. Vsak dan bo po tekmovanju proglasitev zmagovalcev v ciljni areni Podkorena in novinarska konferenca z zmagovalci veleslaloma. Obiskovalci in gledalci prireditve pa se bodo lahko ves dan zabavali tudi na koncertih in nastopih v centru Kranjske Gore, ki je urbano smučarsko središče z raznoliko turistično ponudbo. Več na www.kranjska-gora.si. 

Samo nekaj dni pozneje pa se bo od 13. do 16. marca 2008 v Planici odvilo finale svetovnega pokala v smučarskih skokih, kjer moški skakalci tekmujejo posamično in ekipno. Podrobnosti o tekmovanju na www.planica.info. Planica je najzahodnejša dolina v severnem delu Julijskih Alp v severozahodni Sloveniji. Planico imenujejo tudi dolina pod Poncami ali dolina skakalnic. Planica ima kot izrazita alpska dolina gorsko podnebje z dolgo, hladno in snežno zimo. Najbližji kraj so Rateče (do letalnice dobra 2 km), nad katerimi je na Peči tromeja Avstrija - Italija - Slovenija. Bližje večje naselje je 11 km oddaljena Kranjska Gora s sedežem občine in znanimi tekmami v alpskem smučanju za pokal Vitranc. Edini dostop v dolino Planice z vozili je po cesti, ki se odcepi v Ratečah. Dostop iz Slovenije je po avtocesti oz. magistralni cesti Ljubljana (oddaljenost 100 km)–Kranj–Jesenice–Kranjska Gora–Rateče. Obiskovalcem iz Avstrije sta najbližja mejna prehoda Karavanke ali Korensko sedlo in nadaljujejo proti Ratečam; tisti iz Italije pa pridejo po cesti iz Trbiža (Tarvisio) čez mejni prehod v Ratečah. Tekmovanje v smučarskih skokih potekajo v Planici od leta 1934 in med prvaki je tudi veliko Slovencev. Danes je svetovni rekord v lasti Finca Matti Hautamäkija, ki je leta 2003 v Planici poletel 231 m. V času tekmovanj so rezultati na uradni strani FIS - www.fis-ski.com.

Vsako leto se planiških skokov udeleži množica gledalcev iz Slovenije in tujine. Vstopnice prodajajo vse poslovalnice Kompasa, Tel.: + 386 1 2006 111, e-mail: sport@kompas.si

6. HOTEL GOLF NA BLEDU IZBRAN ZA NAJBOLJŠI RESORT HOTEL V EVROPI IN SREDOZEMLJU 
Založba Condé Nast Johansens, izdajatelj mednarodnih vodnikov luksuznih hotelov, je blejski hotel Golf proglasila za najboljši resort hotel v Evropi in Sredozemlju v letu 2007. Hotel Golf je bil izbran na podlagi priporočil gostov in ocen neodvisnih inšpektorjev, ki so poleg hotelskih storitev ocenjevali tudi privlačnost kraja

. 

Priznana založba Condé Nast Johansens že 26 let izdaja vodnike po hotelih, resortih in kongresnih prizoriščih, namenjene zahtevnim gostom, ki iščejo vrhunske storitve in udobje. Hotel Golf, ki deluje v okviru družbe Sava Hoteli Bled, je bil že lani kot edini slovenski hotel objavljen v vodniku "Recommended Hotels & Spas" za območje Evrope in Sredozemlja, letos pa je prejel prestižno nagrado za odličnost v kategoriji Najboljši resort, eni izmed enajstih razpisanih kategorij. Hotelu Golf je bilo priznanje podeljeno na slavnostni večerji 12. novembra v hotelu Jumeirah Carlton Tower v Londonu, na kateri so uradno predstavili tudi nove vodnike za leto 2008. 

"Priznanja smo zelo veseli, saj potrjuje naše delo v preteklosti, obenem pa nas zavezuje k ohranjanju visoke ravni storitev tudi v prihodnje," pravi direktor hotela Golf Fedja Pobegajlo in dodaja: "Konkurenca je bila huda, saj so ostali trije hoteli, ki so bili nominirani v tej kategoriji – med njimi tudi dobitnik lanskoletnega priznanja – vrhunski hoteli v uveljavljenih turističnih območjih. Zato smo prepričani, da je h končni odločitvi ocenjevalcev v veliki meri prispevala tudi izredna privlačnost Bleda." Pri nagradi za najboljši resort gostje in inšpektorji poleg kakovosti storitev, prijaznosti osebja in razmerja med ceno in storitvijo namreč ocenjujejo tudi privlačnost kraja, v katerem je hotel.  

Založba Condé Nast Johansens vsako leto izda šest različnih vodnikov, v katerih je predstavljenih več kakor 1300 neodvisnih hotelov iz 67 različnih držav. Njihovih več kot 50 visoko usposobljenih inšpektorjev z dolgoletnimi izkušnjami s področja hotelirstva vsako leto obišče okoli deset tisoč hotelov, izmed katerih izberejo desetino najboljših, ki jih vključijo v vodnike in tako zagotovijo najboljšo izbiro namestitev za sodobne popotnike. www.johansens.com.

Kontakt za dodatne informacije:

Alenka Bešter, vodja odnosov z javnostmi, Sava Hoteli Bled

telefon: +386 (0)4 579 1149, +386 (0)31 230 805; e-pošta: alenka.bester@hotelibled.com

7. ZVOKI SLOVENIJE - OD LJUDSKIH GODCEV DO AVSENIKOV
V Slovenskem etnografskem muzeju v Ljubljani je od 22. novembra do septembra 2008 odprta razstava Zvoki Slovenije - Od ljudskih godcev do Avsenikov, ki je zgodba o zvoku in godčevstvu na naših tleh.
Tematika razstave se začenja v pradavnimi, ko je kamenodobni človek navrtal kost jamskega medveda in morda prvič v zgodovini hote zapiskal nanjo. Sledi prikaz nekaterih pomembnih mejnikov, ki nas povezujejo s preteklostjo in kažejo na bolj ali manj nepretrgan razvoj glasbe na tleh Slovenije. Eden izmed mejnikov je bila iznajdba harmonike, ki je postala priljubljeno glasbilo v najrazličnejših glasbenih zasedbah, med katerimi je svetovno znan ansambel bratov Avsenik. Domača narodnozabavna scena je ves čas pomembno vplivala tudi na tovrstna glasbena dogajanja med slovenskimi izseljenci v Ameriki in Kanadi, kjer je bila navdih in glavna gibalna sila sooblikovanja podobe njene danes nadvse priljubljene in široko prepoznavne različice - t. i. clevelandske polke, ki je postala eden od nespornih simbolov slovenstva in točka, okoli katere se lahko združujejo različne generacije. 

V Slovenskem etnografskem muzeju pa je zanimiva tudi stalna razstava Med naravo in kulturo - zakladnica slovenske in zunajevropske dediščine vsakdana in praznika z več kot 3000 razstavljenimi predmeti. Svojstven del razstave predstavlja Odsev daljnih svetov (Avstralija, Oceanija, Azija, Ameriki, Afrika), ki ponuja strnjen pogled na predmete iz zunajevropskih muzejskih zbirk. Le-te pričajo o stikih Slovencev (Friderik Baraga, Paul Schebesta, Ignacij Knoblehar, Anton Codelli, Ivan Skušek ml. in Tsuneko Kondo Kavase - Marija Skušek, Aleš Bebler in Vera Hreščak - Bebler, Anton Lavrin, Anton Petkovšek) z zunajevropskimi kulturami ter tudi o kulturah samih. V muzeju pa so pravkar izdali film v slovenskem in angleškem jeziku Podobe preteklega vsakdana in z njim dopolnili stalno razstavo o načinu življenja na naših tleh od naselitve Slovanov do 19. stoletja. Več na www.etno-muzej.si
8. TERME SNOVIK SO KONEC NOVEMBRA DOČAKALE MILIJONTEGA OBISKOVALCA V BAZENSKEM KOMPLEKSU 
Terme Snovik Kamnik – najmlajše in najvišje ležeče terme v Sloveniji so bile že tretje leto zapored izbrane za naj kopališče v Sloveniji v kategoriji majhnih in srednjih kopališč. 
Termalna voda v Snoviku je visoko kakovostna pitna voda, čista in brez primesi, zato je ni treba posebej obdelovati. Prav tako je zelo bogata z magnezijem in kalcijem. Terme Snovik ležijo sredi neokrnjene narave v Tuhinjski dolini in so odlično izhodišče za krajše in daljše pohodniške in kolesarske ture. Za romantičen konec tedna so za goste z zahtevnejšim okusom na voljo eksotične kopeli v okviru novega rajskega apartmaja. Sprostitvi so namenjeni prostori za fizioterapijo in masaže, ljubiteljem savnanja in knajpanja pa so na voljo različne savne. Ponudbo savn dopolnjuje snežni prostor, v katerem je temperatura –5 °C. Prenočitvene zmogljivosti stalno rastejo, tako da je na voljo že 420 ležišč v apartmajih in dvoposteljnih sobah. Terme Snovik želijo biti okolju prijazne terme, zato pri segrevanju bazenov izkoriščajo odpadno bazensko vodo, odvečni topel zrak ter sončno energijo. Projekt je bil leta 2005 nagrajen kot energijsko najučinkovitejši projekt Slovenije v letu 2005. Terme se ponašajo z novim apartmajskim naseljem 4*, ki je zgrajeno po okolju prijaznih standardih, zato lahko govorimo o eko-termah. Pridobili so tudi certifikata po ISO 9001 in ISO 14001. Več na www.terme-snovik.si
9. SLOVENIJA VSTOPA NA SCHENGENSKO OBMOČJE
Republika Slovenija bo odpravila nadzor na notranjih mejah s članicami EU decembra 2007, na letališčih pa najpozneje do marca 2008.

Ob vstopu Slovenije v schengensko območje bo odpravljen mejni nadzor na mejah z Avstrijo in Italijo in predvidoma z Madžarsko, obenem pa se bo okrepil nadzor na meji s Hrvaško, saj bo Slovenija z vstopom v schengensko območje varovala skupno zunanjo mejo Evropske unije. 

To pomeni, da bo Slovenija v imenu držav članic schengenskega območja izvajala nadzor zunanje meje EU na meji z Republiko Hrvaško. Ker je uvajanje schengenskih standardov na zunanji meji EU velik logistični, predvsem pa finančni zalogaj, so v ta namen na voljo tudi evropska sredstva iz t. i. schengenskega vira. 

Na zunanjih mejah EU bodo nadzor oseb ter fitosanitarni, carinski in inšpekcijski nadzor poostreni, izvajali pa se bodo na posebej določenih nadzornih točkah, ki jih je v Sloveniji šest, tri na kopenski meji (mejni prehodi Gruškovje, Obrežje, Jelšane), ena železniška točka (mejni prehod Dobova) ter še na Letališču Ljubljana in v Luki Koper.

Potnikom ob prehodu meje med dvema schengenskima državama članicama ne bo več treba pokazati potnega lista oz. osebne izkaznice. Vendar to ne pomeni, da je potovanje po državah znotraj schengenskega območja sedaj izenačeno s potovanjem znotraj posamezne države članice. Schengenske države članice so namreč obdržale pravico, da na podlagi svoje nacionalne zakonodaje na svojem ozemlju preverjajo identiteto v sklopu policijskih nalog. Nacionalna zakonodaja določa, ali morate imeti s seboj osebno izkaznico ali veljaven potni list.

Na zunanji meji EU se bo torej opravljala mejna kontrola v imenu vseh držav članic (temeljna mejna kontrola za državljane držav EU, Evropskega gospodarskega prostora, Švice in njihovih družinskih članov ter temeljita za vse državljane tretjih držav).Več na http://www.mnz.gov.si/si/pogosta_vprasanja/slovenija_in_schengen/
Brina Čehovin

Strokovna direktorica za promocijo

Slovenska turistična organizacija/Slovenian Tourist Board

Dunajska 156, 1000 Ljubljana

Tel.: 01 5891 843, Fax.: 01 5891 841
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